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Resumo

O presente trabalho pretende analisar, através de uma abordagem geografica, as
implicacdes do turismo em Morro de Sdo Paulo, bem como seus impactos positivos e
negativos. A area de estudo é um vilarejo pertencente a cidade de Cairu, Unico
municipio arquipélago do pais, sendo ele o terceiro maior destino turistico do estado da
Bahia, onde Salvador e Ilhéus sdo os primeiros. Procurou-se o entendimento da
producdo do espaco pelo turismo nessa localidade de Morro de Sdo Paulo, atraves da
observacao e identificacdo das praticas turisticas, perceber a visdo dos agentes (re)
produtores deste espaco, tais como a visdo do(s) habitante(s), dos turistas, do poder
publico e do poder privado além de compreender o que motiva cada um a atuar na

referida localidade.



Introducéo

Morro de Séo Paulo é um vilarejo pertencente a cidade de Cairu no estado da
Bahia distando 325 quilémetros ao sul de Salvador. Sendo Cairu um municipio
arquipélago, o acesso ¢é realizado através da cidade de Valenca, distante 51 quilémetros.
O objeto de estudo esta localizado em um ambiente costeiro que, por natureza, € um
espaco diferenciado onde, segundo Moraes (1999), pois possui caracteristicas naturais
peculiares além de, hoje, na modernidade, as regides costeiras abrigarem a maior parte
da populacdo mundial e atividades dos setores secundario e terciario.

Esse artigo objetiva analisar os impactos turisticos no espaco costeiro de Morro de
Sdo Paulo, assim como suas consequéncias tanto positivas quanto negativas. Ainda
segundo as ideias de Moraes (1999, p. 18), a area litoranea ¢ “uma apropriacdo cultural
que o identifica como um espaco de lazer, por exceléncia”, por isso que “as atividades
pecuarias e agricola-comerciais, por exemplo, sdo cada vez menos praticadas nestes
espacos que, em funcdo de seu valor, ficam disponiveis para utilizacbes de maior
rentabilidade no uso do solo” (p. 19).

A atividade turistica, por ser uma das responsaveis pela intensificacdo do uso do

espaco litoraneo, pode ocorrer de quatro formas, segundo Moraes (1999, p. 43)
“ora estruturada como um setor dentro da estruturacdo urbana de uma cidade litordnea; ora
articulada a espacos de segundas residéncias, geralmente de alto padrdo; ora mediante
investimentos macigos criando a func¢do e revivendo ‘cidades mortas’; ora ainda como

indutora da ocupacdo de novas areas”.

A area costeira brasileira é densamente povoada desde o seu descobrimento, pois
“na dindmica de ocupacao do territdrio, os espacos litordneos eram estratégicos e
deixaram, portanto, marcas na estruturacdo da rede urbana contemporanea” (DANTAS,
2009, p. 44), porém, sabemos que nem todos os lugares do litoral sdo ocupados.

Como se pode notar, esse crescimento urbano e essa expansdo da urbanizagédo
ocorreu principalmente nas regides litordneas, onde é possivel perceber a relacdo
estreita e intensa do turismo com a zona costeira no Brasil. Na Bahia, o turismo
litordneo é muito intenso, especialmente nas cidades de Salvador, l1lhéus e Morro de Séo
Paulo, sendo estes os principais destino escolhidos pelos turistas que visitam o estado da
Bahia.

No intuito de se alcancar os objetivos referidos acima, procurou-se hum primeiro

momento o devido referencial teérico em obras tanto geogréficas quanto turisticas,



visando a formacéo e sustentacdo do mesmo. Posteriormente fez-se uma visita técnica
em novembro de 2010, onde, através de entrevistas informais e da observacéao e analise
do espaco in loco, procurou-se a aplicacdo do ja adquirido referencial teorico.

Nesse interim, procurou-se através dessa observacao feita durante a referida
visita técnica, identificar algumas das praticas turisticas realizadas em Morro de Sé&o
Paulo, perceber a visdo dos agentes (re) produtores deste espaco, tais como a viséo do(s)
habitante(s), dos turistas, do poder publico e do poder privado além de compreender o
que motiva cada um a atuar na referida localidade e observar de perto a criagdo de
espacos pelo turismo além da apropriacdo de determinados objetos preexistentes
naquele espago que sdo absorvidos pelo e para 0 uso do turismo, tendo seu significado
alterado para atender a uma nova demanda de uso, a demanda do uso turistico, de
acordo com Cruz (2003).

O Turismo Sobre o Espaco de Morro de Séo Paulo

A visita técnica & Morro de So Paulo ocorreu entre os dias 05 a 07 de novembro
do ano de 2010, para a disciplina Fundamentos Geograficos do Turismo, do
Departamento de Geografia da Universidade Federal de Sergipe (UFS), que foi
ministrada pelo Professor Christian Boudou. A chegada ao vilarejo ocorreu pela cidade
de Valenca, na Bahia. A partir do momento de chegada ao espaco de Morro de Séo
Paulo pudemos confrontar a visdo que é vendida — espacialmente por agéncias de
turismos — do espaco da referida localidade com a realidade observada, isto €, a politica
de marketing e a acdo combinada da publicidade e propaganda constroem uma imagem
turistica da cidade, de acordo com as idéias de Dantas (2009). Essa visdo vendida traz
imbutida a ideia de um local paradisiaco, com pessoas receptivas e bonitas, com a
possibilidade de varios passeios além de uma noite movimentada (ainda que
aconchegante) com muitos tipos de restaurantes e barzinhos.

Entretanto, para entendermos a dinamica do fenémeno turistico em Morro de Sao
Paulo, precisamos compreender o conceito de turismo. Segundo Ignarra (2003), a
definicdo de Turismo é dada pela Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) e diz que
sdo as viagens que o turista realiza fora do seu ambiente cotidiano ndo ultrapassando o
periodo de um ano e que pode ter sido realizada por varias motivacdes.

A falta de aspectos tedricos e metodoldgicos dificulta seu processo enquanto



ciéncia. Tendo em vista que é uma area multidisciplinar, o Turismo vem recebendo
colaboragdes das mais diversas ciéncias, como é o caso da Geografia, Administracéo,
Sociologia, Psicologia, Economia, Arquitetura, entre outras, de acordo as ideias de
Xavier (2007).

Segundo Ignarra (2003), de acordo com as definicdes mais tradicionais do
turismo, como, por exemplo, a OMT, este contém quatro componentes: 0s turistas, 0s
prestadores de servicos, o governo e a comunidade local. Todavia, o turismo sob a 6tica
da ciéncia geogréafica € um fendmeno que ilustra a sociedade moderna, pois além de ser
uma pratica de mobilidade é também um fendmeno social e urbano. Os seres humanos
necessitam ter a pratica de lazer, dessa forma, viajar € um meio pelo qual essa
possibilidade se consolida.

Ainda de acordo com Xavier (2007, p. 20) a Geografia analisa o Turismo por
“uma Optica espacial, incorpora-0 como atividade modificadora e organizadora do
espago geografico”, ou seja, considerada as relagdes socio-espaciais e 0S aspectos
ambientais, culturais e ecoldgicos de um determinado local para analisar o fenémeno do
turismo.

Baseado nas ideias de Damiani (2002), os espagos turisticos acabam por perder
sua identidade, se tornando homogéneos a fim de atender a demanda criada pelo
capitalismo. Pois, visto pelo ambito da Geografia, em especial a Geografia Urbana, o
capitalismo ao (re)criar espacos para ampliar o fluxo turistico, assim como a motivagédo
de cada turista, acaba por destruir os diversos lugares, uma vez que o turismo, segundo
Damiani ‘¢ um ambiente necessario a fuga, sem a qual a ‘vida’ parece insuportavel”
(2002, p. 48).

E importante salientar que ndo haveria turismo, se ndo houvesse os turistas. De
acordo Ignarra (2003) a OMT intitula como viajantes as pessoas que consomem 0S
servicos turisticos fora do seu ambiente cotidiano por qualquer tipo de motivacdo. Mas
existe também o visitante que se divide em turistas e excursionistas. Excursionistas sdo
as pessoas que viajam com o objetivo da recreagcdo, mas que ndo pernoitam no local
visitado, enquanto que o turista passa mais de 24 horas, ou pelo menos, pernoita.

Sendo o turismo uma atividade de ambito multi, inter e transdisciplinar que
dificulta estabelecer suas diretrizes de objeto e campo de estudo, a ciéncia geogréafica
auxilia neste processo, tornando-o complexo. O turismo e o turista podem ser vistos
pela Geografia de uma forma que englobe todo o contexto que surge no tempo e no

espaco, podendo, como fenémeno social compreender e (re)construir o espago



geografico.

Procurou-se durante a visita técnica utilizar o conhecimento geografico como base
da anélise da producdo do espaco da vila, bem como as implicacdes que a atividade
turistica traz sobre esse mesmo espaco.

Em um primeiro momento, a visita técnica revelou-nos um espaco muito préximo
daquele vendido pelas agéncias de turismo, conforme explicitado anteriormente. Praias
paradisiacas, com toda uma infra-estrutura voltada para o bem atender o turista, com
pousadas e hotéis das mais variadas estruturas, tamanhos, servicos e obviamente precos.
A gama de atividades de lazer aparentam ser infindaveis com passeios de barcos,
banhos de sol a beira da praia ou de piscinas, bem como barzinhos, restaurantes que
mantem o turista entretido durante todo o dia além da noite. Atendentes simpéticos
estdo sempre prontos e aptos a satisfazer os desejos e suprir as necessidades.

No segundo momento, foi possivel observar que a maioria dos turistas que visitam
o vilarejo de Morro de Sao Paulo sdo caucasianos, pois séo 0s estrangeiros de regides
temperadas do planeta que visitam o espago em busca de praias de dgua quente com
clima tropical. Essa visdao com teor determinista pode ser explicado pelo fato de que
turismo € uma pratica de lazer que é realizada fora do ambiente cotidiano, ou seja, 0s
turistas estdo a procura do exotico. E, por conta disso, foi perceptivel a presenga enorme
de europeus oriundos dos mais diversos paises haja vista que as linguas mais ouvidas
eram o inglés, espanhol, francés e linguas escandinavas como o finlandés.

O produto turistico, isto é, o agrupamento de elementos que compde a atividade
turistica sdo os mais diversos, sendo compostos pelos bens e servigos, o capital, a infra-
estrutura e equipamentos, a gestdo, a imagem da marca e o preco. Estes, favorecidos
pelo “atrativo natural” de Morro de Sdo Paulo, que s@o as oito praias localizadas na ilha
- primeira praia, segunda praia, terceira praia, quarta praia, praia do Encanto, Garapua,
Pratigi e Gamboa -, se apropriam de determinados objetos preexistentes naquele espaco
sendo absorvido pelo e para o turismo.

Além disso, 0 espaco foi se organizando de modo a criar outras opgOes de
entretenimento, sendo quase todos ligados direta ou indiretamente ao espago das praias,
como passeios de barcos e lanchas, mergulhos nas piscinas naturais, luais a beira-mar,
boates dancantes na propria praia e até mesmo locais que vendem 0 acesso para se ter
uma posicao privilegiada da vista mais bonita do por-do-sol da ilha. No periodo da noite
margeando as praias um e dois, existem dezenas de bares e estabelecimentos afins,

muitos desses apresentando musica ao vivo nos mais variados ritmos, como samba,



MPB, pagode alem de mausicas internacionais. Varias barraquinhas de drinks também
sdo montadas nesse horério.

Os prestadores de servigos tém o maior cuidado com a figura do turista, pois estes
sdo a maior fonte de renda econémica do espaco de Morro de Séo Paulo.

Ja os morados do vilarejo de Morro de S&o Paulo, entretanto, ndo possuem as
vantagens de aproveitar a ilha como os turistas, ja que “a sociedade local nédo se
reconhece neste novo quadro a ela ofertado” (DANTAS, 2009, p. 58). E possivel
observar as desigualdades existentes no local, em especial nos becos, onde passa-se a
notar as moradias escondidas por tras das casas comerciais. Embora existam casas que
denotam certa qualidade de vida, também é observavel casas mais simples.

Algumas das pessoas que nasceram na ilha antes da época da expansao imobiliaria
e turistificacdo ndo residem mais naquele local, pois foram expulsas, ja que as suas
residéncias foram transformadas em estabelecimentos voltados para a atividade turistica
(pousadas, hotéis, restaurantes e agéncias de viagens) e por conta do custo de se manter
neste lugar. Na atualidade, a maioria dos residentes de Morro de Sao Paulo que prestam
algum tipo de servico ao turismo e aos turistas sao originados de outras localidades
préxima, ou até mesmo distantes, devido aos bons rendimentos alcancados por causa da
atividade turistica.

As pessoas nascidas na ilha que resolveram ficar foram mudando do seu local de
vivéncia, da praia para o interior, devido ao avanco do turismo, para esconder a
fragilidade e wvulnerabilidade existente nesses moradores — como a alta taxa de
analfabetismo e falta de qualidade de ensino — que tém que conviver com as
desigualdades do aumento da demanda por infra-estrutura basica, como saneamento,
abastecimento de agua, energia, telefone, iluminacdo, limpeza e seguranca. E, em
virtude dessas mudancas na sociedade vieram os problemas de ordem ambiental e
consequentemente, comecgaram a surgir, os de ordem social.

O Estado, seja estadual ou municipal, tem de fazer da atividade turistica um
promotor de desenvolvimento capaz de gerar inclusdo social e renda nas comunidades,

assegurando o equilibrio s6cio-ambiental. Mas,
“Por outro lado, como produtor de espacos (responsavel pela edificagdo das grandes obras
de engenharia), o Estado € — por intermédio de seus diferenciados 6rgdos — 0 maior agente
impactante na zona costeira, com capacidade de reverter tendéncias de ocupacgdo e geras
novas perspectivas de uso” (MORAES, 1999, p. 25)
Para o Estado, o turismo é um fendmeno com muitos fatores econdmicos



positivos: cria empregos, gera impostos e o desenvolvimento. Mas se for mal planejado
e implantado, pode ser fator de desordenamento urbano, poluigéo, exclusdo social,
concentracdo de renda, aumento da prostituicdo e exploragdo sexual de criancas e
adolescentes.

Segundo Dantas (2009, p. 65) “as politicas engajadas em matéria de turismo sao,
por conseguinte, pontuais e desarticuladas”, todavia com a mudanga no quadro
econdmico na década de 40 para substituicdo de importagdo, sendo continuado pelo
governo militar na década de 1960 até o inicio de 1980 manteve uma Unica via de
desenvolvimento.

Nos anos 60, de acordo com as orientagdes da Superintendéncia de
Desenvolvimento do Nordeste (SUDENE), a industrializacdo brasileira atingiu o
Nordeste. Entretanto, ndo havia motiva¢ao para a exploragdo turistica, mas sim “uma
simples tomada de consciéncia ndo seguida de investimentos significativos neste
dominio” (DANTAS, 2009, p. 66).

Com a mudanca para 0 modelo democratico, acontecido em 1988, permitiu que 0s
estados e municipios tivessem recursos transferidos da Unido para se desenvolverem e a
possibilidade de contribuicdo financeira estrangeiras. Dessa forma, a valorizacao
turistica foi alicercada no espaco costeiro das cidades nordestinas pelo Programa de
Acdo Para o Desenvolvimento do Turismo do Nordeste (PRODETUR-NE) que foi
iniciado em 1992, de acordo com Dantas (2009) para haver investimentos de ordem
desenvolvimentistas.

Ainda segundo Dantas (2009, p. 48), as metrépoles nordestinas tornaram-se
“pontos de recepgao e de distribui¢cdo do fluxo turistico”, e, que, por conta dessa politica
do PRODETUR-NE, houve a “concentracdo de recursos, investimentos e fluxo
turisticos em trés Estados (Ceard, Bahia e Pernambuco)”. Este gedgrafo argumenta
também que “os investimentos da iniciativa privada beneficiam-se dos investimentos
publicos no dominio da infra-estrutura turistica, ao consolidar e ou diversificar suas
agOes na zona costeira”.

E importante salientar que as agdes do setor publico e do privado contribuem
como “atrativo turistico”, além de movimentar o fluxo nas capitais do Nordeste. No
caso do vilarejo de Morro de S&o Paulo, os turistas sdo atraidos primeiramente pela
capital da Bahia, Salvador, para posteriormente se diluirem através de outras localidades
do estado, como, por exemplo, o objeto de estudo deste artigo.

A responsabilidade pelas questbes turisticas ndo é exclusiva dos governos



(federal, estadual ou municipal), mas da sociedade organizada como um todo.
Empresarios, profissionais, organizagdes ndo-governamentais, sindicatos e comunidades
organizadas devem participar e se comprometer com os resultados decorrentes dos

projetos turisticos.

Impactos Positivos do Turismo em Morro de S&o Paulo

E importante salientar que as agbes do setor publico e do privado contribuem
como “atrativo turistico”, além de movimentar o fluxo nas capitais do Nordeste.
Constatou-se essas a¢des também em Morro de Sdo Paulo. Durante uma palestra com o
secretario do turismo do municipio, foi revelado que o governo local preocupa-se em
investir na atividade turistica, principalmente com o intuito de maximizar a obtencéo de
divisas.

Nesse sentido ficou claro que o intuito mais presente do governo é o investimento
numa modalidade especifica da atividade turistica: aquele em que ha um maior fluxo de
divisas. Uma das maneiras de se conseguir tal intuito é o investimento no turismo de
eventos, em especial o internacional.

Esse fato ficou bem evidenciado no periodo da visita técnica, quando se observou
a realizacdo de um campeonato de vela internacional promovido pela prefeitura de
Caird. Ainda segundo a fala do secretério, esse evento seria 0 inicio de uma série de
eventos de porte similar que deveriam atrair um maior fluxo de divisas para o
municipio. Essa aquisi¢do de divisas ocorreria, principalmente com a atracéo de turista
estrangeiros, vindos de paises com economia mais estabilizada e, portanto, mais aptos a
gastar do que os turistas nacionais.

Tais agdes governamentais, embora visem num primeiro momento apenas a
atividade turistica, acaba por privilegiar parte da populacdo local, que indiretamente
acaba por usufrui-las. O natural crescimento de demandas de servigos leva ao aumento
das vagas de trabalho. Muitas dessas vagas sdo ocupadas por parte dessa populacdo que
passa a usufruir uma melhoria significativa na qualidade de vida de parte da populacéo

local.

Impactos Negativos do Turismo em Morro de Sdo Paulo



Apesar das melhorias observadas em Morro de So Paulo, advindas do turismo,
varios aspectos negativos foram observados. Alguns desses impactos constituem o outro
lado da moeda dos aspectos positivos destrinchados acima.

Um exemplo pode ser encontrado nas agdes governamentais que, ao privilegiar o
bem-estar dos turistas, negligencia o bem-estar do morador. Esse, conforme ja
demonstrado, usufrui desse bem estar de maneira indireta, mas, ainda assim ndo deixa
de sofrer as consequencias do esquecimento governamental. Segundo alguns moradores,
a educacdo no municipio ndo recebe nenhum investimento, sendo que a unica escola
municipal precisava urgentemente de uma reforma, a qual nunca ocorria.

Ainda nesse ambito, o governo deixa de fiscalizar o processo de especulacédo
imobilidria. Permite-se assim um processo de urbanizagdo cadtico, com a chegada de
uma série de pousadas e hotéis que se instalam na localidade sem um minimo de
planejamento, mas contando com altos investimentos estrangeiros. A consequencia
imediata é a expulsdo dos moradores locais, que passam a morar em pequenas casas,
muitas delas escondidas atras das pousadas e hotéis, caracterizando uma favelizacao
sutil no local.

Igualmente ha o caso do investimento do governo municipal em eventos
internacionais com o objetivo de atrair turistas com maior poder aquisitivo. Tal
investimento requer um planejamento e uma série de acBes que permitam um
aproveitamento real das divisas que obtidas. A ndo realizacdo poderia acarretar impactos
negativos imediatos e a longo prazo, tais como 0 aumento da poluicdo e a intensificacdo
da favelizacdo com o aumento da especulacdo imobiliaria.

Finalmente, ainda no processo de investimento em grandes eventos, ha a
ocorréncia dos shows e festivais de musicas que acabaram por substituir os festejos
populares. Juntamente com a saida de parte da populacao de suas atividades tradicionais
para assumir atividades ligadas ao turismo. Esse conjunto de fatores levaram a uma

perda da identidade cultural daquela sociedade.



Considerac0es Finais

A observacdo e anélise do espaco turistico da localidade de Morro de S&o Paulo
evidenciaram que poucos Sa0 0s espagos que ndo sao voltados direta ou indiretamente
para o turismo. Melhorias ocorreram a0 mesmo tempo em que uma sutil segregacao
passou a ocorre naquela localidade, com a existéncia de espacos diferenciados para
turistas e moradores. Tal segregacdo, que com a implantacdo das devidas politicas
publicas pode ser amenizada, tende a aumentar com a continua demanda turistica e a
crescente alta nas taxas de analfabetismo da localidade.

A atividade turistica em Morro de S&o Paulo serviu para o desenvolvimento
econémico local, captacdo de recursos por parte do governo local, bem como uma
melhoria significativa na infra-estrutura bésica local. Infelizmente, a falta de uma
politica pablica bem definida, estruturada e coerente ndo permite um melhor
aproveitamento das melhorias trazidas pela atividade.

Deve-se salientar que o turismo em si ndo é um problema para as localidades que
passam a desenvolver tal atividade. Ao contrario é capaz de trazer consequencias bem
positivas, como evidenciado na analise dos impactos positivos em Morro de Sao Paulo.
O grande problema de fato é a falta de estruturacdo e organizacao por parte do estado
em se gerenciar e fiscalizar o turismo, procurando-se minimizar 0s impactos negativos,
bem como potencializar 0s positivos.

No entendimento da prefeitura de Cairu, o turismo no vilarejo de Morro de Séao
Paulo é uma fonte de captacdo de recursos que deve ser mantida e explorada ao
maximo, procurando a atracdo de turista com maior poder de consumo. Nessa visdo é
negligenciada a populacdo bem como suas necessidades essenciais, 0 que acarreta em
muitos dos impactos negativos ja analisados nesse trabalho.

Portanto, a analise feita em Morro de Sdo Paulo demonstrou que a atividade
turistica ali realizada foi capaz de trazer impactos positivos e igualmente negativos. No
entanto, evidenciou-se que, no que se refere a esses impactos negativos, foi o
planejamento inadequado por parte da Prefeitura que levou a esses impactos e ndo a

atividade turistica de fato.
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