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EDITORIAL

Beatriz Galrao Abrantes
Universidade Federal da Bahia

Lucas Vieira de Melo Santos
Universidade Federal da Bahia

Marcelo Pereira Lima
Universidade Federal da Bahia

Por que um dossié sobre Historia & Moda? Nao seria uma ode a fragmentacao
ou dispersao de temas e abordagens tedrico-metodologicas e epistemoldgicas? Este
dossié foi organizado com um exemplar de que quaisquer temas, fontes e
perspectiva podem ser discutidos de forma interdisciplinar, constituindo espagos
legitimos de investigacdo académica. Sem deixar de lado escalas de dialogos com o
campo da Histéria, esse dossié, intitulado Moda & Histéria, foi organizado
gentilmente por Paulo Debom (Centro Universitario Celso Lisboa) e Camila Borges da
Silva (Universidade do Estado do Rio de Janeiro). Recaiu sobre seus ombros a tarefa
de organizar o processo de avaliagdo e selecdo desses textos. Ambos reuniram ao
todo 7 artigos sobre o tema, mantendo o principal escopo da Revista Veredas da
Historia, qual seja, o de divulgar a producdo académica, estabelecer dialogos com
diversas saberes e ciéncias, fomentando, através da sua interdisciplinaridade, a
criacio de um espaco de debate promissor, incentivando pensamentos
transformadores e criativos.

Esse volume contou com as contribuices de professores e profissionais de
diversas instituicbes publicas e privadas tais como o Centro Universitario Celso
Lisboa, o Centro de Tecnologia da Industria Quimica e Téxtil/Faculdade SENAI-
CETIQT, o Programa de Pds-Graduagdo em Histéria da Universidade Federa do Rio de
Janeiro (PPGHIS-UFR)J), a Universidade do Estado do Rio de Janeiro, as Faculdades
Integradas Hélio Alonso e Universidade Salgado de Oliveira (UNIVERSO). Trata-se de
um dossié que pode servir ndo somente aos interesses de estudantes da graduacao e
pos-graduacao, como também de investigadores profissionais das areas do Design
de Moda, Antropologia, Sociologia e Histéria. A diversidade de temas e escolhas
teorico-conceituais e metodoldgicas tornam esse numero da revista um veiculo para
a reflexdo sobre os lugares historicamente variaveis da moda no tecido social, as
relacdes de poder, as configuragdes culturais, as construcdes de identidades, etc.

Agradecemos a todos(as) os(as) autores(es) por terem generosamente
disponibilizado seus artigos e esperamos que o publico interessado conhega, leia e
divulgue o conteudo deste dossié.
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APRESENTAGAO DO DOSSIE
MODA & HISTORIA

Camila Borges da Silva
Universidade do Estado do Rio de Janeiro

Paulo Debom
Centro Universitario Celso Lisboa

Corpos e roupas existem de forma simbidtica. As roupas sao
energizadas por aqueles que as vestem, bem como os corpos sdo
atualizados pelas roupas que vestem. Aprendendo essa
interdependéncia, a moda pode ser considerada como uma
elaborada técnica corporal por meio da qual uma série de
declaracGes pessoais e sociais sdo passiveis de serem articuladas.?

Historia, vestes, pesquisa académica, imagem, arte, comunicagdo e
antropologia sdo alguns dos termos que ddo sentido a esse dossié. Ja ha algum
tempo que o estudo dos trajes tem se tornado constante no cotidiano de
pesquisadores, docentes, estudantes e profissionais de diversas areas no Brasil. O
campo da moda é possuidor de caracteristicas muito originais e, uma delas, é o de
ser um espaco de dialogo entre a atmosfera do pensamento e o mundo da
construcao das aparéncias. Um entrecruzamento onde os tecidos e as ideias podem
ser costurados, remendados e customizados.

A moda tem se tornado objeto de estudo cada vez mais presente entre
pesquisadores localizados em diferentes universidades brasileiras. Se o tema ja por
longo tempo ocupa as reflexdes de intelectuais e pessoas ligadas ao mercado de
moda no mundo afora, no Brasil esse € um processo um pouco mais recente, que
vem ganhando folego com o passar do tempo. O numero de pesquisas relacionadas

ao tema nao cessa de crescer nos cursos de pos-graduagao de nosso pals.

2 VILLACA, Nizia & GOES, Fred. Em Nome do Corpo. Rio de Janeiro: editora Rocco, 1998, p. 126-127.
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Uma das caracteristicas da moda enquanto objeto de estudo € a sua inevitavel
interdisciplinaridade. Os estudiosos do tema estao espalhados pelas mais diferentes
areas, tails como design, comunicagao, histoéria, sociologia, antropologia, artes, entre
outros. Por esta razdo, as formas de abordagem e os temas trabalhados formam um
enorme patchwork que precisa ser lido e decifrado.

O estudo da moda apresenta relacdes com a cultura e as representacdes da
sociedade. Uma roupa jamais pode ser reduzida a um simples conjunto de tecidos
que se coloca sobre o corpo. Ela é muito mais. Trajes e acessorios vestem corpos que
sao construidos culturalmente, logo expressam com grande forca os processos de
construcao de subjetividades nas sociedades ao longo do tempo. Pensar sobre moda,
independentemente do periodo escolhido, é mergulhar no campo da cultura das
aparéncias e suas relacbes com as esferas de poder e saberes nas mais diversas
épocas. Moda € Historia e se interpenetra com as noc¢des de indumentaria, corpo,
novidade, vaidade, tempo presente, desejos, demarcacao de territorios, distincao de
classe, construcao de identidades, etc. Vestir € significar!

O objetivo desse dossié é discutir a Historia da Moda em suas diversas
interfaces com as multiplas areas do conhecimento e a heterogeneidade é o elo que
conecta as cores e as dobras dos diferentes textos. Os artigos englobam um grande
leque de temas, abordando o vestir em seu dialogo com questdes que transitam por
trilhas como género, corpo, sociedade de corte, imprensa, tropicalismo, politica,
identidade e producdo de imagens. O leitor ird perceber que a riqueza do campo é
tamanha que mesmo a palavra "moda" pode ser tomada como um conceito, com
sentidos e datas de nascimento distintos, dependendo do pesquisador que a aborda.

O primeiro artigo, Moda: nascimento, conceito e historia, redigido por Paulo
Debom, expde de forma clara em que consiste o conceito historico de moda, bem
como situa suas origens no continente europeu na passagem entre a Idade Média e a
Idade Moderna. No segundo texto, Maria Antonieta e sua corte: o regime de
distingcdo indumentario e o alvorecer do sistema de moda (1770-17793), Felipe Goebel
analisa a contribuicdo da monarca francesa e de sua corte na constru¢do de alguns
dos pilares que compdem o universo da cultura das aparéncias do final do século
XVIII até o mundo contemporaneo. Vestuario e relacdes de poder ocupam o foco das

atencdes de Camila Borges da Silva em A constru¢do de identidades politicas através
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da indumentaria: uma analise do caso brasileiro no pds-independéncia, artigo no
qual a autora mergulha com propriedade no uso de simbolos nas vestes brasileiras
como veiculo para a constru¢do da identidade nacional no Primeiro Reinado. O
artigo A alta sociedade carioca nos anos 1950: distincbes nas pdginas da Rio
Magazine tem como base teodrica o pensamento do socidlogo Pierre Bourdieu. Nesse
texto, Ana Claudia Lourengo Ferreira Lopes analisa os processos de distingdo, estilo
de vida e hegemonia do gosto no Rio de Janeiro por meio das imagens e das colunas
de um importante peridédico de moda daquele periodo, a Rio Magazine. O artigo de
Ana Paula Lima de Carvalho, Representagbes simbolicas do traje militar: feminilidade
e poder no Brasil contempordneo, explicita as interfaces entre moda, imagem e
género a partir dos trajes militares como representacdes de poder por meio das
alteracdes da indumentaria do periodo entre guerras até a contemporaneidade. Os
dialogos e confrontos entre Histéria, moda e arte compdem o cerne do texto
Figurino Tropicalia: moda e movimento de Nivea Faria de Souza. A autora discute, por
meio da construcdo das aparéncias e da musica, a busca pela edificacio de uma
identidade cultural brasileira em uma juventude que ambicionava transformacdes
sociais no Brasil dos anos 1960 e 1970. Por ultimo, temos Fashion Styling. a produgéo
de imagem na moda, escrito por Alexandre Nunes. Trata-se de uma reflexdo sobre a
moda no tempo presente. O autor apresenta um estudo sobre a figura do produtor
de moda, profissional encarregado pela produgdao das imagens divulgadas em
desfiles, editoriais, catalogos e impressos, demonstrando de que formas o fashion
stylist participa dos processos de formagdo dos padrbes estéticos hegemonicos na
contemporaneidade.

Convidamos a todos e a todas a se perderem nas inUmeras tramas da Historia

tecidas e escritas no carretel desse dossié.
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MODA: NASCIMENTO, CONCEITO E HISTORIA

FASHION: BIRTH, CONCEPT AND HISTORY

Paulo Debom

Centro Universitario Celso Lisboa

Resumo: Os estudos sobre Moda nao
provocam, em geral, grande interesse
nos historiadores. Entretanto, nas
ultimas duas décadas o quadro sofreu
alteracbes. O numero de pesquisas
sobre o tema cresceu, bem como as
publicagdes acerca do  assunto.
Questodes sobre o conceito histérico de
Moda e acerca do momento de seu
surgimento sdo objetos de muitos
debates e divergéncias. Este artigo tem
por objetivos refletir sobre a Moda
enquanto um fendmeno historico
essencial para se pensar as sociedades,
situar seu inicio entre os séculos XIV e
XV nas cidades italianas e caracterizar
suas transformagdes ao longo do
tempo.

Palavras-chave: Moda, Indumentaria,
Era do Costume, Era da Moda.

Abstract: Fashion Studies are generally
not  enthusiastic  for  historians.
However, there were some alterations in
this scenario in the last decades. The
number of researches and publications
on this topic has been consistently
developing and growing. Issues on the
historical concept of Fashion as well as
its emergence are subject to debates
and divergent views. This paper aims to
discuss Fashion as a relevant historical
phenomenon to understand societies,
to situate the beginnings of Fashion
between the XIV and XV centuries in
ltalian cities and, finally, to characterize
its transformation.

Keywords: Keywords: Fashion, Clothing,
Costume Era, Fashion Era

Moda: Nascimento, Conceito e Historia
Um dos objetivos deste artigo é refletir sobre os caminhos que geraram o

nascimento da Moda' enquanto um fendmeno que transcende os limites dos trajes,

T Neste texto, a palavra Moda é escrita com letra mailscula, para se referir ao conceito de Moda enquanto algo
maior, que ndo se restringe as roupas; mas sim a postura, comportamento, visdo de mundo e, principalmente, a
busca pelo novo. O vocdbulo aparecerd com a inicial mindscula quando for sindbnimo de modismo. Desta forma, o
presente texto, neste ponto, parte do mesmo principio de Roland Barthes em O Sistema da Moda (2009, p.19):
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tornando-se um complexo fendmeno que se baseia no gosto pelo novo, afirmacao
de subjetividades, ostentacdo de poder, busca por mudangas através das aparéncias e
forma de construir a imagem de um individuo ou de um grupo. Ou seja, Moda nao é
aqui utilizada como sindnimo de seguir os modismos determinados pelas tendéncias
de mercado. Este artigo pretende apontar as maneiras pelas quais as roupas, suas
formas de ostentagdo, interpretacdo e dialogos com as mais diversas esferas da
sociedade tornaram-se um veiculo privilegiado para se ler a Historia ocidental desde
o final da Idade Média.

Apesar de a indumentaria ocupar o papel central da Moda, ndo se pode usa-la
como seu sinénimo. A diferenciacdo entre Moda e roupa foi amplamente discutida
nas obras de James Laver, curador do Victoria and Albert Museum em Londres e
autor de inUmeras publicacdes sobre o tema, a mais conhecida delas é A Roupa e a

Moda: uma historia concisa, publicada pela primeira vez em 1968. O pesquisador fot:

[...] um pioneiro nos estudos sobre Historia da Moda e Etnografia do
Vestuario, sendo um dos primeiros a estabelecer a diferenga entre a
roupa enquanto objeto, uma peca passivel de ser analisada em sua
forma, feitio e modelagem e moda, que é vista pelo autor como um
sistema mais complexo, a qual permite enxergar o vestuario como
uma das caracteristicas culturais da sociedade. Para ele, se a roupa é
feita de rendas e babados, a moda pode situar este estilo de vestir
junto a outras maneiras de se ler determinado periodo [..].

O vocabulo moda deriva do termo latino modus (modo e maneira). Em
meados do século XV e inicio do XVI, a palavra mode aparece na Franca,
relacionando-se ndo somente ao modo de fazer algo, como também a maneira de se
comportar, modo, e a forma de se vestir, moda. Nas cidades italianas, em meados do
século XVII, a palavra modanti passa a ser usada a partir de uma variacdo de mode,
“[..] para indicar os seguidores da moda, refinados cultores de elegancias,
frequentemente francesas”.3 O vocéabulo era usado para indicar as mudancas rapidas
no campo das vestimentas nas camadas aristocraticas, mas também se refere as

convencdes sociais, a decoragdo, ao pensamento, a escrita e a postura.

“Escreveremos Moda como maiulscula no sentido de fashion, para podermos manter a oposi¢do entre a Moda e
uma moda”.

2 SOARES, Silvia Helena. Textura Aspera. 1997. 142 f. Dissertacado (Mestrado em Teoria da Comunicacdo e Cultura)
- Escola de Comunicagdo, Universidade Federal do Rio de Janeiro, 1997, p. 9.

3 CALANCA, Daniela. Historia Social da Moda. SP: Editora Senac, 2008, p. 13.
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Faz-se necessario perguntar: quando surgiu a Moda?

Para Gilda de Mello e Souza*, ela ndo é um fenémeno universal, ndo obstante
aparece em alguns momentos especificos da Historia. Afirma que, entre os povos
sem escrita, é completamente desconhecida, pois os significados sociais e religiosos
atribuidos a indumentaria impediam qualquer tipo de manifestacdo de mudanga. Ja
entre os gregos e os romanos, o fendmeno existia, todavia se limitava as camadas
aristocraticas. No mundo greco-romano, a paixao por diferentes penteados foi o
primeiro estagio do que mais tarde chamou-se de Moda. Em Roma, durante o
periodo imperial, a vaidade de homens e mulheres pela maquiagem, perfumes,
cabelos tingidos e perucas era quase uma obsessao. Todavia, para a autora foi a
partir da Renascenga que o ritmo das mudancgas e o gosto constante pelas novidades
se instaurou definitivamente no Ocidente.

O filésofo italiano Massimo Baldini, também situa o aparecimento da Moda
nas civilizaces classicas. E improvavel que o autor italiano conheca a tese da autora
brasileira, publicada pela primeira vez em 1950; entretanto, os dois possuem pontos
de aproximacao. Para ele, fol na Atenas de Péricles, século IV a.C.,, que o fendbmeno
teve seu inicio com as ornamentadoras de cabelos, ou seja, ndo foram os costureiros

que o criaram, mas sim as cabeleireiras.

As mulheres gregas deram largas ao seu gosto nos penteados, fosse
porque, na sua cultura, os cabelos ndao estavam sujeitos a tabus
religiosos, fosse porque eram [..] o ornamento mais econdmico. Mas,
principalmente, porque Atenas foi o primeiro centro econdmico
cosmopolita a conseguir criar uma auténtica sociedade aberta. [..]
Com efeito, a moda dos cabelos manifestou, desde o inicio, a sua
vocagao democratica. Em Roma, a partir do século | a.C., a moda dos
cabelos voltou a surgir. Desde entdao, as matronas comecaram a
pentear-se de forma elaborada e na época de Trajano os penteados
assumiram dimensdes incriveis [..]. Imperatrizes e princesas
comecaram a exibir varios penteados oficiais.’

As mudancas dos detalhes em certas pegas do vestuario, por ocasido dos
diversos contatos entre os povos antigos, fossem por guerras ou relagdes comerciais,
também demonstravam caracteristicas da Moda. Os hebreus, durante o cativeiro

babilonico, acrescentaram as suas tunicas as franjas tipicas dos povos que habitavam

4 MELLO E SOUZA, Gilda de. O Espirito das Roupas: a Moda no Século XIX. SP: Companhia das Letras, 1993.
Passim.
> BALDINI, Massimo. A Invencao da Moda: as teorias, os estilistas, a historia. Lisboa: Edi¢des 70, 2006, p.50-51.
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a Mesopotamia, como caldeus, amoritas e assirios. Com a ascensdo de Alexandre
Magno ao poder, os homens da aristocracia grega passaram a raspar suas barbas
para ficarem parecidos com o Imperador Macedénio.®

Enfatiza-se que os fatos apontados pelos autores supracitados como
elementos significativos para exemplificar a presenca do fenbmeno Moda na
Antiguidade, nao bastam para comprovar sua existéncia de fato. A simples cépia de
franjas, barbas e penteados em certas épocas sdo exemplos de modismos que
ocorreram, perduraram por certo periodo e depois desapareceram como tantos
outros. Pequenas mudancgas que ocorreram de tempos em tempos sao incipientes
para configurar algo muito maior no comportamento da sociedade. Por mais que o
modismo possa ser considerado um elemento da Moda, ele é insuficiente para
caracteriza-la.

O fendbmeno Moda sé se estabelece quando a mudanga constante das
aparéncias se baseia na paixdo desenfreada pelo novo com um fim em si mesmo.
Algo que tem como traco fulcral a abolicdo da imitacdo dos ancestrais por
determinagdes religiosas. A procura da transformacdo que, além da diferenciacdo
social, tem por objetivo central a vontade de se mostrar diferente constantemente
pelo simples prazer de ser diferente. “A moda s se configura quando a mudancga é
buscada por st mesma, e ocorre de maneira freqliente [...]. Ela é irracional. Consiste na
mudanca pela mudancga”.’

O pensador aleméao Hans Ulrich Gumbrecht, em texto publicado na Folha de
Sdo Paulo em maio de 2002, apresenta uma visao completamente diferente sobre o
assunto. Para o autor, a Moda surgiu somente com o trabalho do primeiro estilista da

historia, o inglés Charles Frederick Worth:

A moda [..] sé teve iniclo em meados dos anos 1850, com o imigrante
britanico Charles Frederick Worth, que abriu em Paris uma loja e
produtora de moda que incorporavam e promoviam os principios da
mudanga regular, da orientacdo para o mercado, da producdo em
colecbes e do desenvolvimento de uma identidade de marca (cada
peca de vestuario vendida por Worth ostentava o nome dele e de sua
empresa).?

6 SVENDSEN, Lars. Moda: Uma Filosofia. RJ: Jorge Zahar Ed., 2010, p. 11.
7 Idem, p. 24-25.
8 GUMBRICH, Hans Ulrich. A Dialética das Passarelas. Folha de Sao Paulo, 05 de maio de 2002, p. 6.
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Os modelos exclusivos criados pelo estilista inglés, mesmo sendo trajados
apenas por uma clientela ligada ao mundo aristocratico, ditavam as tendéncias para
o que era produzido para as camadas médias e populares. Aos poucos, surgiram
novos criadores ligados ao mundo do luxo e o mercado seguia suas colecbes para as
diferentes temporadas que, ao longo de varias estagdes, revelavam a identidade
estilistica de cada costureiro, os grandes ditadores do vestuario. O que era
desenvolvido para ser ostentado com exclusividade pelos mais altos estratos sociais
passou a ser imitado por muitos. O produto inicialmente autoral transformou-se em
algo que atendia uma gigantesca massa andénima de consumidores. Para Gumbrich, a
Moda tem por base a valorizagdo do inédito como valor estético a ser sequido, o que
para ele ndo existia de forma alguma antes do estilo de vida implantado pelo
capitalismo no século XIX. Foi somente a partir daquele momento histérico que o
fenbmeno apareceu:

Nem toda mudanca nos habitos ligados a vestimenta de uma
sociedade alcanca as dimensdes da moda. A transicdo dos cddigos de
vestimenta da nobreza medieval - que lembravam algumas tradi¢bes
da Roma Antiga- para o estilo do vestuario renascentista, com certeza
nao foi um passo dado na esfera da moda, como tampouco o foram
as mudangas consideraveis observaveis no vestuario das mulheres ao
longo do século XVII. Essas transformagdes ndo surgiram em razdo de
um ritmo de mudancas institucionalizado nem de um desejo
subjetivo de transformacdo. A moda, em seu sentido historicamente
especifico, implica, para comecar, a expectativa fundamentada de que
as formas de vestuario dominantes [..] irdo mudar em intervalos
explicitamente marcados. [..] e o rumo dessas mudangas se baseia
nas intuicbes de estilistas especializados, que produzem para o
mercado andnimo, e ndo para individuos.’

Seguindo outra corrente, este artigo comunga com alguns historiadores,
socidlogos e filosofos que apontam que o surgimento do fenédmeno Moda se deu na
segunda metade do século XIV e inicio do século XV'0, Até aquele momento,
indumentaria, acessorios, vocabulario e postura encontravam-se intimamente ligadas
a tradicdo. Ndo havia Moda, mas sim o costume de se vestir de acordo com o grupo

social a que se pertencia e, principalmente, com a sua ancestralidade.

9 GUMBRICH, Hans Ulrich. A Dialética das Passarelas, Op.cit., p. 6.
10 Podem ser aqui citados: Christopher Breward (1995), James Laver (1996), Gilles Lipovetsky (2002), Daniela
Calanca (2008), Francois Boucher (2009) e Lars Svendsen (2010).



12
Veredas da Historia, [online], v. 11, n. 2, p. 7-25, dez., 2018, ISSN 1982-4238

Na Histéria do Vestuario, desde as comunidades primitivas até o inicio do
século XIV, vivenciou-se o que é chamado de £ras do Costume''. Nos mais diversos
povos, encontramos a manutencao das tradi¢des, a permanéncia dos costumes e a
divisdo em grupos soclais que tinham por base o nascimento que, por sua vez, era
encarado como decisao divina. Nao havia espaco para o surgimento da ideia de

sujeitos individuats, mas somente coletivos.

Nas culturas tradicionais, o passado é honrado e os simbolos
valorizados porque contém e perpetuam a experiéncia das geracdes.
A tradicdo é um modo de integrar a monitoracdo da acdo com a
organizacao tempo-espacial da comunidade. Ela é uma maneira de
lidar com o tempo e o espaco, que insere qualquer atividade ou
experiéncia particular dentro da continuidade do passado, presente e
futuro.’

Nesse tipo de organizacao social ndo havia lugar para o desenvolvimento do
que aqui definimos como Moda. A roupa, os acessorios e postura eram calcados na
imitacdo dos ancestrais, ou seja, o olhar estava voltado para o passado. Ao
observamos, por exemplo, a historia do traje do Egito Antigo desde o inicio do
Antigo Império, por volta de 3100 a.C., até o término do Novo Império em 1070 a.C,
percebem-se pouquissimas mudancgas nas formas vestimentares. Os mais diversos
grupos sociais repetiam continuamente as roupas usadas por seus ancestrais. O
mesmo pode ser verificado entre os gregos e romanos, onde apenas pequenos
modismos nos penteados, algo irrelevante dentro do universo da aparéncia vestida
daquelas civilizagoes, apresentava mudangas fugazes em momentos curtos de sua
historia.

Reforca-se a discordancia em relacdo aos autores que afirmam que a Moda
surgiu em diferentes épocas, como no mundo classico (Gilda de Mello e Souza, 1993
e Massimo Baldini, 2006). O fato de existirem modismos nos penteados das mulheres
gregas e romanas nao caracteriza de forma alguma a afirmacao de individualidade, o
gosto pelas novidades o pensamento voltado para a imitacdo dos modelos do

presente. Somente no final da Idade Média, em algumas cidades da Europa Ocidental

1 O conceito de Eras do Costume foi desenvolvido por Gabriel de Tarde no final do século XIX na obra As Leis da
Imitacdo, publicada pela primeira vez em 1890. O autor divide a Historia dos trajes em Eras do costume e Eras da
moda. Na primeira, hd o permanente prestigio da antiguidade, a imitagdo das roupas e tradicbes dos ancestrais
de sua regido, ou seja, o enfoque cultural estava na manutencdo do passado. Ja na segunda, o foco esta no agora,
na imitagdo dos modelos do presente, as inovacdes estrangeiras e a busca pela diferenca.
2 GIDDENS, Anthony. As Consequéncias da Modernidade. SP: Editora Unesp, 1991, p.44.
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e em grupos sociais especificos, percebe-se a real importancia dada ndo somente aos
detalhes dos trajes, porém a diversos elementos que demonstrassem individualidade
e novidade.

[...] na histéria da moda, foram os valores e as significagdes culturais
modernas, dignificando em particular o Novo e a expressdo de
individualidade humana, que tornaram possiveis o nascimento e o
estabelecimento do sistema da moda da |dade Média tardia; foram
eles que contribuiram para desenhar, de maneira insuspeitada, as
grandes etapas de seu caminho historico [...]."

Com a intensificacao das atividades comerciais e o Renascimento Cultural, em
especial em algumas cidades italianas e francesas, houve o aparecimento de novas
formas de vestir que ganhavam variacdes mais rapidas que nos periodos anteriores.
O cotidiano nos centros urbanos, como Florenca e Paris, por exemplo, era mais
dinamico que o vivenciado no meio rural. A circulacdo de novos produtos era
acompanhada por uma maior movimentacao de ideias, palavras, gostos e roupas'™.

Surgiu também, pela primeira vez na histéria, uma diferenciagdo nos trajes que
nao era baseada somente nos grupos sociais, mas sim da distingao dos sexos: calgas
para os homens e vestidos para as mulheres. A principio, esse fato pode parecer algo
simples, entretanto um olhar que ultrapasse um pouco a superficie pode descortinar
algo profundo e de extrema importancia para a historia das subjetividades: o uso de
formas vestimentares que nao somente demarcavam as fronteiras sociais, mas
também delimitavam por meio da aparéncia vestida os territérios dos mundos do
masculino e do feminino.

Desde os povos da antiguidade até o inicio do século XIV, as roupas eram
muito semelhantes para ambos os sexos. Havia diferencas, entretanto se
encontravam em pequenos detalhes. Nas ultimas décadas do medievo, homens e
mulheres passaram a se trajar em modelos especificos que destacavam suas
diversidades corporais. Ou seja, no momento em que valores da Renascenca, como
por exemplo, o individualismo e o hedonismo, estavam se difundindo em alguns
locais da Europa, a cultura das aparéncias passou a expressar uma retomada da

sensualidade, pelo reconhecimento da diferenca dos sexos, da valorizacdo dos

3 LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: a moda de seu destino nas sociedades modernas. SP:
Companhia das Letras, 2002, p. 11.

14 Salienta-se que o surgimento da Moda, no final do século XIV, se deu apenas em alguns locais especificos do
continente europeu. Logo, generalizagdes devem ser evitadas.
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atributos corporais e da beleza individual. “E incontestavel que a beleza fisica contou
cada vez mais no decorrer destes séculos [final da idade Média] entre as armas de
que dispunha a identidade pessoal para afirmar-se no seio do coletivo".’

As vestes clericais, predominantes na silhueta aristocratica ao longo do
periodo medieval, foram gradativamente deixadas de lado e se mantiveram presentes
somente nas roupas dos membros da Igreja. Em meados do século XV, os homens
passaram a usar o gibao — peca que remete brevemente ao colete no mundo
contemporaneo — meias apertadas e coloridas que destacavam as pernas; cal¢bes
curtos tao justos ao corpo que, para evitar o constrangimento de um momento de
excitacao sexual em publico, colocavam na parte da frente uma espécie de tapa-sexo
recoberto pelo mesmo tecido da calga, conhecido como braguette na Franga,
codpiece na Inglaterra e porta-pénis em Portugal. Aos poucos, passou a ser utilizado
em tamanhos maiores para evidenciar a virilidade de seu usuario. Essa peca foi usada
por pelo menos um século e meio. Sobre o gibdo, trajavam uma tunica aberta a
frente, conhecida como jacket Os ombros sao acolchoados com ombreiras que
expandiam lateralmente a silhueta. O peito apresenta enchimentos que delineavam
um térax volumoso e forte. Enfatiza-se que a Moda masculina era mais colorida e
efusiva que a feminina. Nas mulheres, a cintura subiu, passando a ser marcada logo
abaixo dos seios de forma a deixa-los em destaque. Apareceram também os decotes
e também a colocacao de enchimentos por debaixo do vestido na regido do ventre,
dando a impressdo de gravidez. Além de ressaltar as diferencas corporais entre os
sexos, fica clara aqui a valorizacdo da maternidade, destino para o qual, segundo o
catolicismo, as mulheres vieram ao mundo.

No século XV, entre os membros da realeza, nobreza e alta burguesia, as
flutuacdes do vestuario, pouco a pouco, tornaram-se mais aceleradas. A paixao pelo
presente no campo das aparéncias se impOs como uma necessidade na vida
cotidiana. As cortes fixavam seus olhos nos reis e nos nobres mais poderosos; ja os
ricos comerciantes seguiam os padrdes usados pela nobreza. O novo se disseminava
como um caminho de afirmacdo de prestigio e poder. Nascia a Era da Moda.

O mundo aristocratico que antes apenas enaltecia e reproduzia os valores

tradicionais de seus antepassados em suas formas de vestir e se comportar, deslocou

5 DUBY, Georges. A emergéncia do individuo: a soliddo nos séculos XI-XIV. In: DUBY, Georges (Org.). Histéria da
Vida Privada 2: da Europa Feudal a Renascenca. SP: Companhia das Letras, 1990, p. 521
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seus objetos de desejo para as novidades do presente efémero. O surgimento do
individualismo, algo muito discutido pelos historiadores no campo das artes, da
literatura e da politica, encontrou na aparéncia vestida um espaco ideal de
propagacao. A ideia de individuo, surgida na época, encontra na Moda uma parceira

perfeita. Na Renascenca:

Sem duvida a norma coletiva continuou a prevalecer com vigor [...].
Mas, sob a aparéncia da continuacdo do mesmo, operou-se uma
modificacdo radical: o individuo conquistou o direito, certamente ndo
total, mas efetivo, de exibir um gosto pessoal, de inovar, de exceder
em audacia e originalidade. A individualizacdo do parecer ganhou
uma legitimidade mundana; a busca estética da diferenca e do
inédito tornou-se uma logica constitutiva do universo das aparéncias.
Longe de ser inteiramente subordinado a uma norma de conjunto, o
agente individual conquistou uma parcela de iniciativa criadora,
reformadora ou adaptadora: a primazia da lei imutavel do grupo
cedeu lugar a valorizacdo da mudanca e da originalidade individual.”®

Usar os trajes de seus ancestrais ja ndo era mais bem visto dentro daquele
contexto historico. Fez-se necessario imitar modos e modas do presente para ocupar
seu espaco naquele universo. Diante do crescimento da burguesia e de sua tentativa
de parecer nobre por meio da copia de suas roupas, a realeza, apoiada pela Igreja,
criou as Leis Suntudrias na segunda metade do século XIV, as quais sé foram
definitivamente revogadas no final do XVIII. Estas determina¢des buscavam minimizar
as imitacdes, impondo o que cada individuo deveria vestir de acordo com seu grupo
social e, a0 mesmo tempo, inibir que o pecado da vaidade se instaurasse no
comportamento cristdo, ou seja, tentavam manter o que era a norma na £ra do

Costume. Vejamos duas passagens bem interessantes:

Todo mundo se esfalfa para parecer o que nao é, e ninguém se
esforca para ser visto como realmente é. Um fara o principe apenas
vestindo roupas, quero dizer, sem ter o mérito, a qualidade, nem as
rendas, e com esses ornamentos emprestados procurara espelhos por
toda a parte, para fazer amor consigo mesmo."”

Até 1480, os sapatos masculinos eram muito pontudos, por vezes de
maneira fantastica. Essa tendéncia ja fora notada desde 1360 e nao
era do agrado das autoridades eclesiasticas e civis. O rei Eduardo IlI

16 LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero, Op.cit., p.47.

7 Puget de La Serre. Lentretien dés bons esprits sur lés vanités du monde, Lyon, 1631, p.157. Apud: ROCHE,
Daniel. A Cultura das Aparéncias: uma historia da indumentaria (séculos XVII-XVIII). SP: Editora Senac,2007,
p. 63.
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chegou a promulgar uma lei suntuaria estabelecendo que “[.]
nenhum cavaleiro com o titulo de lorde, escudeiro ou cavalheiro, ou
qualquer pessoa usara sapatos ou botas com pontas excedendo o
comprimento de cinco centimetros, sob multa de quarenta pence”.
Esta, como todas as leis suntuarias, fol totalmente ineficaz, porque no
retnado seguinte as pontas as vezes atingiam o comprimento de 45
centimetros ou mais.’®

Daniel Roche, em sua classica obra A Cultura das Aparéncias, publicada pela
primeira vez em 1989, afirma que as leis suntuarias faziam parte de uma economia
politica cristd que tinha por objetivo fazer com que o consumo obedecesse a
hierarquia das ordens sociais e das regras de comportamento. Eram tracos de
permanéncia da logica dos estamentos medievais que perduraram do século XIV ao
XVIII, fato indicativo de que por mais que transformacdes econdmicas estivessem a
todo o vapor, as mudancas comportamentais prosseguiam, porém num ritmo um
pouco mais moderado. Ainda que os regulamentos ndo funcionassem, o simples fato
de existirem por tanto tempo, explicita o desejo de permanéncia dos limites entre as

ordens sociais. Na Franca:

[..] quando as justificativas monetaristas prevaleceram no inicio do
século XVII, as leis suntuarias davam a impressdo de um pais onde a
extravagancia dos consumidores estava desviando o metal precioso
dos circuitos Uteis e dos cofres do Estado. O policiamento dos gastos
agora afetava todos os suditos. [...] A legislagdo ecoava os tratados; as
leis suntuarias atacavam os mecanismos de registro do mimetismo
social. Até que ponto essa legislacao foi aplicada é fato menos
importante para o nosso tema do que sua contribuicao para definir a
imagem de um modelo de gastos reservados.”

O fato do vestuario dos comerciantes ricos tentar se igualar ao da nobreza era
algo inédito na Historia: apesar de nao nascer nobre, o burgués poderia parecer
nobre e, em alguns casos, circular pelo circuito aristocratico, mesmo sem fazer parte
efetivamente dele. Era este o maior motivo para a criacdo das Leis Suntudrias que,
mesmo nao sendo seguidas, indicavam o objetivo de limitar o gosto pelo novo e sua
propagacao nos diferentes estratos sociais. Enfatiza-se que o simples fato destas
normas existirem durante quatro séculos, deixa claro que a logica da novidade ndo

era restrita a tradicional aristocracia, ou seja, eram necessarias medidas legais que

8 | AVER, James. A Roupa e a Moda: uma Histéria Concisa. SP: Companhia das letras, 1996, p.71-72.
19 ROCHE, Daniel. A Cultura das Aparéncias, Op.cit., p.62
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preservassem a originalidade dos trajes do rei, elemento central na sociedade do
Antigo Regime, fazendo com que em nenhum momento fosse confundido com um
de seus suditos, independentemente de serem da burguesia ou da nobreza.

Mesmo levando em consideragcdo que os valores da Renascenca, como por
exemplo, o individualismo e o humanismo, ndo faziam parte do cotidiano da maioria
da populacao, formada por camponeses e artesdaos pobres, a passagem do sujeito
tradicional para o renascentista é marcada pela afirmagdo do gosto pessoal que, aos
poucos, redesenhou as formas de vestir e 0s espacos sociais por onde 0s corpos
circulavam?. Na Histéria do Traje, as roupas foram quase sempre drapeadas —
enroladas e adaptadas ao corpo, como as das civilizagdes classicas. O ato de se fazer
uma peca previamente preparada para se ajustar as medidas do corpo de uma
pessoa era pouquissimo praticado. A partir do século XV, as roupas dos estratos
elevados das sociedades da Europa Ocidental tiveram na modelagem a sua base: o
corpo do individuo tdo aclamado pela arte renascentista precisava expressar seus
desejos e singularidades por meio das multiplas camadas de tecidos que o
envolviam. As roupas eram projetadas para seres Unicas e, as vezes, até montadas
parte por parte em seus corpos, tarefa executada pela criadagem.

Os tecidos caros eram essenciais para ostentar poder, porém de forma
diferente do que era conhecido até entdo. O foco maior era a roupa em si, 0 modelo
diferenciado que em seu ineditismo gerava admiracao e afirmacdo de poder. Até a
primeira metade do século XIV, as pecas, mesmo na realeza, eram usadas até estarem
exauridas:

Quando a roupa comeca a deixar de ser vestida antes de estar
totalmente gasta, antes de o tecido perder seu brilho original, € o
sinal de que os tempos haviam mudado. Usados por monarcas ou
nobres por uma Unica vez, alguns trajes necessitavam ser substituidos
por outros de igual qualidade e riqueza, mas com o acréscimo de
outro valor, o valor da novidade. Um novo tipo de consumo foli
incorporado e passou também a organizar o tecido social.?'

Na realeza, a indumentaria luxuosa mudava com velocidade inédita até entdo.
Entre os nobres, transformar as aparéncias ndo era uma opg¢ao, mas sim um ato
compulsorio. Por sua vez, os ricos comerciantes, por desejarem desesperadamente

parecerem com a nobreza, também mudavam seus trajes. Os reis e rainhas, por ndo

20 GIDDENS, Anthony. As Consequéncias da Modernidade. SP: Editora Unesp, 1991, passim.
21 SOARES, Silvia Helena. Textura Aspera, Op. cit., p.24.
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desejarem a semelhanca com seus suditos, sempre surgiam nas ceriménias oficiais
com alguma novidade ostentadas no corpo. Ao longo dos milénios, que
antecederam o final da Idade Média, esta pratica era desconhecida pela humanidade.
E obvio que antes havia vaidade, ostentacdo, apreciacdo do belo e da sensualidade e,
até mesmo, mudancas no vestuario de um povo ou regido, mas foi somente com a
transicdo do mundo medieval para moderno — passagem da Era do Costume para a
Era da Moda — que a roupa transcendeu os limites das tramas de seus tecidos e
penetrou o intimo das tramas sociais, expressando, assim como nas pinturas de
Leonardo Da Vinci, Hans Holbein e Sandro Botticelli um novo homem que, através
da aparéncia vestida, anunciava os desejos de sua alma enquanto individuo. “Nos
outros pintores queremos pelos movimentos do corpo mostrar os movimentos da
alma".??

Na arquitetura, as torres goéticas foram aos poucos deixadas de lado. Nas
roupas, as formas afiladas, o chapéu em estilo fada e os sapatos pontudos tiveram o
mesmo destino. A expansdo dos trajes era lateral e volumosa. Os cal¢cados seguem
modelos quadrados com bicos achatados e largos (bico de pato); chapéus e
penteados sdo baixos e alongados lateralmente. As formas corporais que nao tinham
destaque nas vestes clericais usadas pela aristocracia, ao longo da maior parte da
Idade Média, passaram a ter evidéncia e a seguirem as mudangas impostas pela
loégica do novo e do efémero da recém-surgida Moda, fendmeno que ndo mais se
restringia ao vestuario, mas também a postura, vocabulario e visdo de mundo.

Todavia, é essencial enfatizar que:

[...] em outros setores como o mobiliario, a arquitetura, as artes, a
linguagem, a gastronomia e a literatura em graus diversos foram
também atingidos pelo processo da moda, porém foi no vestuario
qgue encarnou em determinados momentos a presenga ostensiva do
fendbmeno a que chamamos moda; ou ainda, é possivel assinalar que,
no vestuario, a logica da Moda foi explicitada. A prépria idéia de
mudanga, o gosto pelo novo e uma paixdo insensata por aquilo que
poderia ser chamado de individual, fazem do vestuario uma marca
registrada da moda e de sua logica efémera. Desta forma,
destacamos que ela vai além do luxo hierarquico, de algo utilizado
apenas por camadas sociais abastadas [..] é uma afirmacdo do

22 ALBERTI, Leon Batista. Della Pintura, livro II; 1453. In: TENENTI, Alberto. Florenca na época dos Médici. Sao
Paulo: Perspectiva, 1973.
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individuo, é uma das maneiras de situa-lo no seu tempo, de fazer
com que ele compartilhe do presente junto a alguns de seus pares.?®

De acordo com as ideias desenvolvidas até aqui, constatamos que o
dinamismo comercial e urbano esteve intimamente ligado ao desenvolvimento das
novas formas de constru¢do das aparéncias. A burguesia europeia, buscando
assemelhar-se a nobreza, copiava seus trajes. Ja os nobres, almejando manter a
diferenca em relagdo a eles, mudavam suas formas de vestir. Assim como os
membros da realeza evitavam usar as mesmas roupas trajadas pela nobreza.
Poderiamos, nesse momento, cair em uma armadilha muito comum: a Moda surgiu a
partir de um movimento incessante de cdpia das camadas subalternas que buscavam
parecer com seus superiores. Essa afirmacao é esquematica e reducionista. A questao
da imitacao faz parte dos mecanismos do universo da Moda desde seu surgimento,
porém ndo € seu ponto central ou determinante. Alids, em Historia, afirmar que existe
uma esfera superior que gera todas as outras é algo, no minimo, ingénuo.

Em boa parte dos livros sobre Histéria da Moda, a questdo da cédpia ainda
aparece como ponto central, como mecanismo que faz a engrenagem funcionar,
como o motor da Histéria. A Moda fica restrita a mero elemento que serve para
marcar as hierarquias das mais diversas sociedades. Encontrar esse tipo de posicao
em autores do século XIX, como por exemplo, Carl Kholer em A History of Costume
(1963) e Albert Racinet em The Historical Encyclopedia of Costumes (1995) é algo
compreensivel. Entretanto, hoje, ndo é mais cabivel continuar repetindo este modelo.
Em publicacdo recente, a historiadora Juliana Schmit,>* da Universidade Estadual de
Londrina, desenvolve uma interessante reflexdo sobre a questdo. Ela ndo descarta a
existéncia do mecanismo da coépia, mas critica seu uso como uma explicagao

simploria, rapida e simples para um problema tdao complexo:

E curioso notar como o senso comum das analises sobre a histéria da
moda agarra-se tdo fortemente a idéia de imitacdo burguesia-
aristocracia quando tal analise baseada na luta de classes (em ultima
instancia, € disso que se trata a “dialética da copia”) ja esta
ultrapassada até mesmo na Historiografia propriamente dita. Talvez,

23 SOARES, Silvia Helena. Textura Aspera, Op. cit., p.28.

24 SCHMITT, Juliana. Entre o individuo e o coletivo: notas sobre o nascimento da moda. IN: BONADIO, Maria
Cladudia & MATTOS, Maria de Fatima da S. Costa de (org.). Historia e Cultura de Moda. SP: Estacdo das Letras e
Cores, 2011, p. 180.
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ao focar nesse ponto, os pesquisadores do vestuario busquem um
tipo de “peso econdmico” que sustente e valorize seu objeto de
estudo.

Para a autora, a Moda surgiu na passagem da Idade Média para a Moderna
como um elemento de articulacao entre o ser individual e a coletividade; como uma
maneira, mesmo que limitada, de construir identidades particulares baseadas na

escolha e no gosto pessoal. Cita um trecho de Gilles Lipovetsky:

Ao contrario das teorias dominantes, é preciso reafirmar que as
rivalidades de classe ndo sdo o principio de onde decorrem as
variagdes incessantes da moda. Sem duvida acompanham-nas e
determinam alguns de seus aspectos, mas ndo sao sua chave. A
interrogacao da moda exige uma modificacao radical de paradigma.
A moda ndo é o corolario do conspicuos consumption e das
estratégias de distincdo de classe; é o corolario de uma nova relagdo
de si com os outros, do desejo de afirmar uma personalidade propria
que se estruturou ao longo da segunda Idade Média nas classes
superiores. E porque o papel da representacdo do individuo nao foi
avaliado em seu justo valor que as explicagdes da mudanga de moda
permanecem tdo pouco convincentes.?

Para esse pensador, a Era da Moda é dividida em trés etapas: A £ra
Aristocratica, A Moda dos Cem Anos e A Moda Aberta.

A FEra Aristocratica ocorreu na passagem da ldade Média para a Moderna
(séculos XIV e XV) e perdurou até o meio do século XIX. A Moda restringiu-se aos
circulos da realeza, da nobreza e da burguesia. Ao analisarmos as mudancas na
indumentaria do periodo, verificamos que as transformagdes das aparéncias nao
atingiam a grande massa de camponeses e artesaos. O individualismo, o gosto pela
novidade, a admiracao pelos modelos presentes ndo atingia esses grupos. Nao que
nao tenham ocorrido mudancas nos trajes, porém foram muitissimos mais lentas que
as da aristocracia. Destaca-se que continuavam ligadas ao modelo de sujeito
tradicional, onde o que imperava era a coletividade e a manutencao das tradicbes
ancestrais.?®

Com as mudancas ocorridas a partir da Filosofia Iluminista, a Revolucao
Francesa e a grande expansdo da industria téxtil, houve uma difusao do gosto pelas

novidades no vestir em funcdo do aumento da producao, das lojas e do mercado

25 LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero, Op. cit., p. 59.
26 GIDDENS, Anthony. As Consequéncias da Modernidade. SP: Editora Unesp, 1991, passim.
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consumidor. A maquina de costura, criada em 1829 pelo francés Barthélemy
Thimmonier, foi em 1850, remodelada e inserida na indUstria por lIsaac Singer,
reforcando e estimulando essa nova fase da Histéria do Traje.

Segundo Lipovetsky, a Moda dos Cem Anos caracterizou-se por ser dupla: de
um lado, a confec¢do que produzia roupas para as camadas médias imitando os
modelos usados pela aristocracia por um preco mais baixo e, do outro, Alta Costura
(Couture), fundada nos anos 1860, em Paris, por Charles Frederick Worth, que contou
com grande incentivo da Imperatriz Eugénia de Montijo e seu esposo Napoledo lll.
Seus vestidos tinham por base principalmente o trabalho manual na construcdo de
pecas exclusivas para clientes abastados. Criacao de modelos originais e reprodugao
industrial: eis o bindbmio que dominara o mundo da moda entre 1860 e 1960.

Em sua sede na Rue de La Paix em Paris, o primeiro estilista criava de acordo
com sua vontade pecas inéditas para clientes riquissimas que pouco tinham direito
de opinar sobre o que seria executado, pois boa parte do processo dependia do
desejo do costureiro. Os protétipos das pecas eram apresentados em desfiles
fechados por mulheres jovens de corpo semelhante aos das clientes, dai o nome
dado na época, sosias. Foram elas as precursoras das futuras modelos?’.

Sob o aspecto da liberdade de criacdo do “costureiro e sua grife” 28 e do fato
de que diferentes camadas sociais passaram a usar trajes com silhuetas semelhantes
produzidos pela confec¢do, poderiamos cair na falsa ideia de que Worth transformou
a Moda em algo democratico:” [..] vimos ai mais do que uma pagina da histéria do
luxo, das rivalidades e distincbes de classes; ai reconhecemos uma das faces da
‘revolucdo democratica’ em marcha”.?® Lipovetsky ndo chega a afirmar que a Alta
Costura eliminou as diferencas sociais através do vestir, mas que reduziu as marcas
das distancias entre as camadas, atenuando os signos que separavam aristocracia do
restante da populacao.

Ha de se considerar essa afirmacao totalmente questionavel. Apesar de as

roupas das diferentes camadas sociais tornarem-se semelhantes em sua forma, a

27 Enfatiza-se que estes desfiles eram realizados a portas fechadas para uma Unica cliente ou para um grupo
pequeno delas. A apresentacao das cole¢des de forma aberta para a imprensa e para o publico surgiu no inicio do
século XX, com o discipulo e depois concorrente da Maison Worth, Paul Poiret.

28 Faco aqui referéncia ao titulo do famoso artigo de BOURDIEU, Pierre “O Costureiro e sua Grife” In: A Producao
da Crenca: contribuicdo para uma economia dos bens simbélicos. Porto Alegre: Editora Zouk. 2007. p.113-
190.

29 LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero, Op. cit., p.69.
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Couture ndo democratizou a Moda, mas sim ressignificou, através de suas
especificidades, a cultura das aparéncias do século XVIII. A criacdo de Worth tirou do
rel e da rainha a liberdade de criacdo e a passou para o costureiro. Também regulou
as mudancas no vestir de forma imperativa através de seus lancamentos feitos em
Paris; criou pegas exclusivas que, ao serem usadas, demonstravam todo o poder
aristocratico daqueles que as exibiam. Passou a ditar o que estaria dentro ou fora de
moda, determinou até o final dos anos 1950 do século XX, rigidos padroes de beleza
eram ditados pelas modelos nas passarelas, nas revistas e na televisao.

A terceira fase, A Moda Aberta, deu-se através da explosao do Prét-a-porterna
virada dos anos 1950 para os 1960. As tendéncias de Moda passaram a ndo mais
serem ditadas somente pelos poucos estilistas do mundo do luxo, mas por um
ndmero infinitamente maior de criadores que usavam as ruas como fonte de
inspiragao para seus trabalhos. O vestuario passou a dialogar profundamente com os
diversos movimentos sociais, com a diversidade e com as questdes politicas das
minorias. Em 1957, aconteceu em Paris, o primeiro saldo do Pré-a-porter feminino e,
no inicio dos anos 1960, o primeiro masculino. O fato de designers famosos, um dos
primeiros fol Yves Saint-Laurent, lancarem cole¢des nestes saldes, transformou o
produto da Moda industrial em pecas estetizadas e concebidas de forma original.
Esses novos designers ndo mais criavam roupas exclusivas e sim um grande numero
de pegas em tamanhos variaveis, passando a ocupar o centro das aten¢des da midia
de Moda. As grandes cadeias de lojas de varejo foram invadidas por trajes inspirados
por essa nova forma de se pensar as aparéncias.

A logica industrial aliou-se aos ideais de criacdo estética, as cole¢des
tornaram-se sazonais. O foco deixou de ser a Alta Costura - que continuou a existir,
porém perdeu grande parte de sua forca - e se deslocou para o Prét-a-porter, espaco
onde o vestuario € concebido de forma jovem, revolucionario, artistico e audacioso.
Para Gilles Lipovetsky, o mundo das aparéncias, gradativamente, tornou-se plural,
pois abracou todas as formas de ser e pensar dos mais diversos grupos sociais,
expressando a democracia, a coexisténcia, a elevacao do nivel de vida e do bem-
estar. As tendéncias langadas pelo mercado continuaram a existir, mas a diversidade
de opcdes e o direto a liberdade geraram a possibilidade de se escolher o que se

deseja ser, ou seja, inaugurou-se uma época da superescolha democratica. Em suma,
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na contemporaneidade, ndo existe mais o fora de moda, pois tudo pode estar na

Moda. Basta querer escolher.

A moda aberta significa precisamente o fim do “dirigismo” unanimista
e disciplinar, o desacordo inédito existente entre a inovagdo e a
difusdo, a vanguarda criativa e o publico consumidor. [..] A rua esta
emancipada do fascinio exercido pelos lideres de moda, ja ndo
assimila mais as novidades senao em seu préprio ritmo, a escolha. No
publico apareceu um poder fortemente ampliado de filtragem e de
distanciamento em matéria de aparéncia, significativo da escalada
individualista das vontades de autonomia privada.*®

As opinides expostas pelo pensador francés trouxeram um olhar totalmente
diferente do que foi escrito antes dele e mesmo depois. O livro nada contra a
corrente das diversas apreciacdes que sao feitas a sociedade de consumo. Suas
contribuigdes sao de grande relevancia, no entanto em alguns momentos beiram a
ingenuidade. As afirmagdes sobre a total liberdade de escolhas e a diminuicdo das
diferengas sociais na contemporaneidade através da Moda sdo, no minimo,
equivocadas.

O vestuario — mostrado nas propagandas, nas novelas, nas colecdes comerciais
vendidas no varejo — reproduz as opc¢des de alguns poucos que determinaram
arbitrariamente o que deve ou ndo deve ser trajado naquela estacao. O discurso ndo
emana nem do individuo e muito menos da massa que consome o produto, mas sim
do grupo de decisdo que escolheu as tendéncias de consumo e as divulgou
amplamente nos meios de comunicacao de massa. Uma grande fatia do mercado
veste uma roupa ou acessoério pelo simples fato de que foi mostrada na midia. Este
consumidor ndo constréi sua aparéncia buscando individualidade; ele deseja
enquadrar-se em um todo onde ser belo é ser igual ao grupo; ou seja, é seguir o que
é ditado pela maioria. Nessa linha, podem também ser citados os grupos que se
vestem de maneira exdtica, pois desejam ser alternativos. Em sua maioria, sao
pessoas jovens que encaram a sociedade com certa revolta e, para exprimirem seu
descontentamento, usam trajes diferentes e considerados por eles, rebeldes. Todavia,

dentro de seus grupos, quase todos se parecem por meio do vestir, do vocabulario

30 LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero, Op. cit., p. 141.
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falado e das musicas apreciadas. Em suma, prevalece também uma padronizacao de
roupas e posturas.

Em outra corrente, no caso minoritaria, mas em expansao desde os anos 1960,
ha aqueles que fogem dos modismos, seja da midia ou de pequenos circulos de
convivéncia. Nesse pequeno universo, encontra-se a possibilidade de um vestuario
autoral. Sdo individuos que veem os modismos expostos na midia como produtos
que visam homogeneizar os padroes de comportamento, tornando o ser, apenas
mais um na multiddo, igual a todos que o cercam. Também nao se enquadram em
nenhum nicho de jovens que, por desejarem ser diferentes, acabam por se
padronizar. Este segmento enxerga a Moda como uma forma personalizada de
construir a aparéncia e de expressar subjetividades. Trata-se de um publico que tanto
pode comprar em lojas que seguem as tendéncias, como em brechds. Usam pecas de
designers desconhecidos, mas também de marcas famosas que foram adquiridas em
lojas de usados ou pontas de estoque. Podem trajar algo que foi lancado no ultimo
desfile ou uma pega que pegaram no armario do avd. Preocupam-se com a
aparéncia, buscam vestir-se de forma harmoniosa, porém veem a Moda como
sindnimo de discricao e expressao de individualidade. Por se destacarem em meio ao
grande publico, essa pequena fatia de mercado se mostra um objeto de pesquisa
extremamente valioso para os estudiosos do mundo fashion contemporaneo, no

entanto esse é assunto para um futuro texto.
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Resumo: Esse artigo analisa as
transformagdes sociais no campo da
indumentdria e do comportamento
feminino, nas trés décadas finais do
século XVIII, e como elas contribuiram
para o alvorecer de um sistema da Moda.
Nos debrucaremos nos quatro principais
aspectos e atores sociais que
favoreceram esse alvorecer: inovagoes
técnicas e barateamento de bens de
consumo relacionados a indumentaria;
surgimento e florescimento da guilda
das marchandes de modes, responsaveis
pela criagdo de novas tendéncias de
vestimentas a serem seguidas; criagdo
das primeiras revistas de moda (Cabinet
des Modes e Magasin des Modes
Nouvellles); atuacdo, seja direta ou
indireta, da polémica Rainha Maria
Antonieta e de seu seleto entourage no
campo da moda e do comportamento
feminino. Esperamos demonstrar como

as décadas finais do Setecentos
inauguram uma nova e inédita
compreensao sobre a Moda.

Palavras-chave: Maria Antonieta

Indumentaria — Sociedade de corte —
Historia da moda.

Abstract: This paper analyzes the social
transformations in the field of women 's
clothing and behavior in the last three
decades of the 18th century and how
they contributed to the dawning of a
system of fashion. We will focus on the
four main aspects and social actors that
favored this dawn: technical innovations
and cheapening of consumer goods
related to clothing; emergence and
flourishing of the guild of marchandes
de modes, responsible for the creation
of new tendencies of clothing to be
followed; creation of the first fashion
magazines (Cabinet des Modes and
Magasin des Modes Nouvellles); the
action, whether direct or indirect, of the
controversial Queen Marie-Antoinette
and her select entourage in the field of
fashion and female behavior. We hope
to demonstrate how the final decades
of the Seventy inaugurate a new and
unprecedented understanding of
fashion.
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A Histdria ndo tem sido gentil com a Franga sob o reinado de Luis XVI e Maria
Antonieta, ou com o Ancien Régime em geral. Mesmo hoje, historiadores tendem a
ver esse periodo com certo escarnio, realizando analises muito vezes teleologicas
onde é assegurada a Revolucdo Francesa o despertar da liberdade, igualdade e
fraternidade em oposicdo a completa tirania do regime monarquico absolutista. As
praticas indumentarias do periodo pré-revolucionario sdo vistas puramente como um
fendmeno de elite, separadas das preocupacdes didrias da maioria da populagao
francesa e, por isso, mesmo, irrelevantes para o processo historico. De fato, apesar
dessas praticas terem sido impulsionadas pela elite, elas circulavam e eram
rapidamente imitadas até bem baixo na escala social. Bonecas, revistas e almanaques
de moda, junto com um prospero mercado de roupas de segunda mao aliado a
avancos tecnolégicos que baixaram em muito o preco de roupas e adornos,
garantiram que a moda estivesse ao alcance e fosse desejada por amplos setores
soclails, ndo apenas entre os altos escaldes da aristocracia cortesa mas englobando
todo o espectro social. Bem antes de 1789, a moda ja tentava abracar os principios
iluministas da liberdade, igualdade e fraternidade, tomando como inspiracao roupas
praticas, esportivas e rurais. O mundo europeu pode ter sido sacudido da noite para
o dia em 14 de julho de 1789, mas as mudancas no sistema indumentario ja estavam
bastante encaminhadas, e ja era muito tarde para tentar para-las.

Apesar dos historiadores do século XIX e inicio do século XX representarem o
século XVIIl como uma continua parada de opuléncia e extravagancia, interrompida
de maneira brusca pelo eclodir da Revolucdo, o sistema indumentario vigente no
reinado de Luis XVI e Maria Antonieta fot diferente de maneira dramatica daqueles
que funcionaram antes dele e também dos que o sucederam. A disseminacao de
estilos e tendéncias de vestuario segue, e ja seguia no final do Setecentos, a
disseminagao das ideias, e as vezes a impulsionava. Como Daniel Roche apontou,
podemos perceber, na historia da indumentaria do século XVIlI, a construcao e as
costuras do Iluminismo. Revistas de moda e bonecas de estilo (poupée des modes)

eram instrumentos iluministas tdo influentes quanto a Encyclopédie — ou a
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guilhotina. Comerciantes de Paris eram os planejadores de um sistema de moda em
expansao e em alteragdo, e que tinha pretensdes globais: “Mercadores e nao
manufatureiros, eles exerclam um papel sobre a producao que era indireto, mas
crucial para a economia do gosto: eles a espalhavam para os limites mais afastados
do mundo civilizado, e o estilo parisiense era inseparavel do Iluminismo, de Sao
Petersburgo a Baia Botany".

Carlo Goldoni, o dramaturgo veneziano que se tornou diretor da Comédie
Italienne em 1762, observou que “A moda sempre foi o motif dos franceses, e eles
sdo os que dao o tom para toda a Europa, seja em espetaculos, seja em decoragao,
em vestes, em adornos, em joias, em toucados, em todos os tipos de amenidades;
sdo os franceses que procuramos imitar” 2. A influéncia da Franca nao atingia apenas
o vestuario: junto com adornos, chapéus e toucados, os franceses exportavam seus
valores e opinides. Em 1772, o escritor e marqués de Caraccioli observou que as
modas francesas eram uma forca unificadora na Europa, sem as quais o lluminismo
como movimento social talvez ndo tivesse ocorrido: "As mesmas modas contribuem
para essa feliz metamorfose: ao adotar os toucados e vestes dos franceses, sua
linguagem fora imperceptivel adotada, e a amenidade que lhes pertence parece dar
o tom. As menores coisas sdo Uteis para eles” 3. Longe de ser um mero fendmeno de
elite ou académico, as ideias racionalistas do Iluminismo estavam impregnadas da e
na cultura popular francesa, assim como as praticas de vestimenta. Avancos
cientificos e politicos eram celebrados em novas tendéncias e comentados nas
revistas de moda e boas maneiras, ao lado dos mexericos da corte e de analises das
operas.

Observamos, além disso, nas sempre cambiantes tendéncias de indumentaria
do século XVIII questdes sociais intrinseca e indissociavelmente ligadas a politica e a

economia. Um individuo de extraordinaria influéncia, como o Rei Sol ou como Maria

1 ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias: uma historia da indumentaria (séculos XVII-XVIII). Sdo Paulo: Editora
SENAC, 2007. p. 281.

2 GOLDONI, Carlo. Mémoires pour servir a Uhistoire de sa vie et a celle de son théatre. Disponivel em:
<http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k29542v> p. 2:345. "La mode a toujours éte le mobile des Frangais, et ce sont
eux qui donnent le ton a 'Europe entiére, soit em spectacles, soit em décorations, em habillements, em parure,
em bijouterie, em coiffure, em tout espéce d'agréments; ce sont les Frangais que l'on cherche partout a imiter”
(tradugdo minha).

3 CARACCIOLI,  Louis-Antoine de. Voyage de la raison en Europe. Disponivel em:
<http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k97790341> p. 420. "Que les modes méme avoient contribué a cette
heureuse métamorphose; qu'en prenant la frisure & 'habillement des Francois, on avoit insensiblement pris leur
langage, & que l'aménité qui leur est prope, sembloit donner le ton. Les plus petites choses on leur utilité.”
(tradugdo minha).
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Antonieta viria a se tornar, podia sozinho sustentar, ou de maneira contraria, quebrar,
setores inteiros do comércio e da manufatura de bens de consumo relacionados com
a vestimenta. "Devemos lembrar”, escreve Roche, “que toda uma economia e toda
uma sociedade era dependente disso — manufatureiros e mercadores, o
desenvolvimento de novos padrdes e tecidos, as novas formas e arranjos que eram
ambos causa e consequéncia da competitividade indumentaria”. Comentadores
contemporaneos também estavam bastante atentos a essa ligagdo intima entre
vestuario e questdes econdmicas. A £ncyclopédie ja em sua primeira edicao, de 1751,

chamava a atencao no verbete sobre o luxo:

As pessoas caem em desanimo se estdo satisfeitas com a simples
necessidade, assim como os habitantes daquelas regides férteis onde a
natureza da tudo, e onde tudo definha, se o legislador ndo sabe como
introduzir a vaidade e depois um pouco de luxo. Deve haver nas
aldeias, nas cidades mais pequenas, fabricas de utensilios, coisas, etc.
necessarias para a manutencao, e até mesmo o adorno rude dos
habitantes do campo, estes fabricantes irdo aumentar ainda mais o
conforto do povo. Foi o projeto do grande Colbert, que foi acusado
demais de ter desejado fazer dos franceses uma mera nacdo
comercial.®

O escritor e polemista Rétif de la Bretonne insistia em seus comentarios sobre
a Franca do Setecentos: "Os oficios de moda ndo devem ser menosprezados na
Franga, eles constituem ramo instrumental do comércio” . Nessa direcdo de ligacdo
entre a moda e a economia, as recém-criadas revistas de moda justificavam sua
propria existéncia ao sublinharem as contribuicdes das oscilantes tendéncias de
vestimenta para a economia francesa. A Cabinet des Modes defendia a efemeridade

do setor nos termos de que “esta variedade rapida e bem sucedida produz uma

4 ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias: uma historia da indumentaria (séculos XVII-XVIII). Sdo Paulo: Editora
SENAC, 2007. p. 7-8.

> DIDEROT, Dénis e D'ALAMBERT, Jean Le Rond. L'Encyclopédie, ou Dictionnaire raisonné des sciences, des
arts et des métiers. Disponivel em: <http://gallica.bnffr/ark:/12148/bpt6k50533b> Verbete "Luxo”, p. 9:768-769.
“Les peuples tombés dans le découragement, se contentent volontiers du simple nécessaire, ainsi que les habitans
de ces contrées fertiles ou la nature donne tout, & ou tout languit, si le législateur ne sait point introduire la
vanité & a la suite un peu de luxe. Il faut qu'il y ait dans les villages, dans les plus petits bourgs, des manufactures
d'ustensiles, d'étoffes, &c nécessaires a lentretien & méme a la parure grossiere des habitans de la campagne :
ces manufactures y augmenteront encore l'aisance & la population. C'étoit le projet du grand Colbert, quon a
trop accusé d'avoir voulu faire des Frangois une nation seulement commergante.” (traducdo minha)

6 BRETONNE, Nicolas-Edme Rétif de la. Les Contemporaines communes ou Aventures des belles marchandes
ouvriéres. Disponivel em:<http://gallica.bnf.fr/ark:/12148> p. 67. "Les métiers de la mode ne doivent pas étre
négligés en France, ils constituent une branche instrumentale du commerce.”
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vantagem para o comércio que a salva de toda a censura” ’. E sua sucessora, a

Magasin des modes nouvelles frangaises et angloises, argumentava que:

Um grande general, por mais habilidoso que seja, destréi muitos
homens; um grande ministro, apesar de sua iluminagdo, pode arruinar
muitas pessoas; enquanto um frivolo industrioso pode enriquecer dez
mil trabalhadores em um Unico golpe de génio.®

E continuava ao fazer uma audaciosa comparagdo entre as ciéncias e a moda:
“Um ponto da ciéncia ndo interessa a quinhentos cidaddos; uma moda agradavel
afeta quatro milhdes de sujeitos” °.

|dealizada por Jean Antoine LeBrun Tossa na década de 1750, a publicacao
havia fracassado em conseguir o selo de aprovacdo real, necessario para sua
impressao e circulacao, por ndo ter o montante necessario para sua aquisi¢ao. Em
1784, e por intermédio da marchande favorita de Maria Antonieta, Rose Bertin, Tossa
fol apresentado a Rainha que demostrou interesse pelo projeto, terminando por
transforma-lo em um de seus protegidos e emprestar a soma necessaria para a
aquisicdo dos selos'®. Lancada por fim em novembro de 1785 sob o titulo completo
de Cabinet des Modes ou Les Modes Nouvelless, a publicagado inovava
significantemente: valendo-se de técnicas modernas de impressdo e contando com
apenas duas ou trés ilustracdes por caderno, que eram coloridas mecanicamente
usando um sistema similar ao da estamparia, 0 que barateou seu custo, cerca de 21
livres' por assinatura anual, permitindo uma tiragem maior, em torno de 2 mil
unidades’. Com a patrocinio e apoio de Maria Antonieta o projeto alcangou sucesso
imediato e algumas edi¢des precisaram de impressdes extras. Vinte e quatro edi¢bes

foram lancadas sob esse titulo até novembro de 1786, quando mudou seu titulo para

7 CABINET DES MODES, 12° Caderno, 1 de maio de 1786. "Mais cette variété rapide & sucessive produit pour le
commerce un avantage qui sauve tout reproche” p. 94.

8 MAGASIN DES MODES NOUVELLES FRANCAISES ET ANGLAISES, 12° Caderno, 1 de maio de 1787. Disponivel em:
<http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k1025111d> p. 54. "Un grand Général, quelqu'habile qu'il soit, fait périr bien
des hommes; un grand Ministre, malgré ses lumieres, peut ruiner bien du monde; tandis qu'un Frivoliste
industrieux peut enrichir dix mille Ouvriers par un seul trait de génie.” (traducdo minha).

9 Idem, p. 55. “Un point de science n'intéresse pas cing cens citoyens; une mode agréable affecte quatre millions
de sujets.” (tradugdo minha).

10 FRASER, Antonia. Maria Antonieta. Rio de Janeiro: Ed. Record, 2001. p. 201.

1 A moeda corrente no final do século XVIII era dividida da seguinte maneira: um Luis de Ouro equivalia a 24
livres, 0 écu (de prata) a 6 livres ou 120 sols; o sol (de cobre) denominado em 1 e 2 unidades de so/ avaliadas em
1/20 de um livre (ou 72 deniers) por sol; o denier (de cobre) feitas em unidades de 3 e 6 deniers, com valor de 1/4
e 1/2 de solrespectivamente (a moeda de trés deniers também era chamada de liard).

2 DELPIERRE, Madeline. Dress in France in the Eighteenth-century. New Haven e Londres: Yale University Press,
1997. p. 151. p. 70


http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k1025111d
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k1025111d

31
Veredas da Histdria, [online], v. 11, n. 2, p. 26-58, dez., 2018, ISSN 1982-4238

o mais abrangente Magasin des modes nouvelles frangaises et anglaises, que contou
com trinta e seis nUmeros até ser interrompida em 1789 pela censura revolucionaria.
No seu primeiro e inaugural nimero, a Cabinet des modes prometia, em um

subtexto que acompanharia toda edicao:

Um trabalho que dé um conhecimento preciso e rapido dos novos
vestidos e adornos de pessoas de um e outro sexo, de moveis novos de
todo tipo, de novas decoragbes e embelezamento de apartamentos,
novas formas de carruagens, joias, ourivesaria e, genericamente tudo
que a Moda oferece de singular, de agradavel ou de interessante em
todos os géneros.™

Ela era publicada a cada quinze dias no seu primeiro ano, passando para cada
dez dias nos anos seguintes. As melhorias no sistema de correios internacionais ao
longo do século XVIII significaram que as revistas podiam viajar por toda a Europa de
maneira relativamente rapida e segura, chegando até mesmo na distante corte russa
ou em regides mais longinquas, como as colénias inglesas e francesas. Essas
autoproclamadas “Missionarias da Moda" transmitiam noticias, anedotas e ilustra¢des
variadas do mundo da moda parisiense para aqueles que ndo eram afortunados o
suficiente para residir em Paris, considerada o centro do mundo civilizado™. Ainda
que antes disso, ilustracdes das indumentarias cortesas, incluindo as da Rainha em
seus trajes formais, ja circulassem por meio das chamadas fashion plates, as revistas
sdo inovacdes estratégicas em direcdo ao surgimento de um novo sistema de moda.
Essas estampas eram suplementos de almanaques requintados como Le Mercure
Galant, e sendo coloridos manualmente, eram consideradas bastante caras,

circulando apenas entre a restrita elite das cortes e altas burguesias.’

13CABINET DES MODES, 10 Caderno, 15 de novembro de 1785. Disponivel em:
<http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k10400416> p. 1. “Ouvrage qui donnne une connoissance exact & prompte
tant des habillemens & parures nouvelles des personnes de l'un & de l'autre sexe, que des nouveaux meubles de
toute espéce, des nouvelles décorations, embellissemens d'appartemens, nouvelles formes de voitures, bijoux,
ouvrages d'orfévrerie, & généralement de tout ce que la Mode offre de singulier, d'agréable ou d'intéressant dans
tous les genres.” (tradu¢do minha).

4 MAGASIN DES MODES NOUVELLES FRANCAISES ET ANGLOISES, 19° Caderno, 20 de maio de 1787. Disponivel
em: <http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k1025111d > p. 146. "C'est a nous, Missionnaires de la Mode, & par
conséquent initiés dans les moyens mystérieux de plaire, c'est a nous, dont il demande les conseils, a l'aider dans
cette fonction tres-difficile.” (tradugdo minha).

15 MACKRELL, Alice. An illustrated history of fashion: 500 years of fashion illustration. B.T. batsford: London, 1997.
p. 55-57.
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Figura 1 — Capa e paratexto da primeira edicdo da Cabinet des Modes

Source gallica.bnf.fr / Bibliothéque nationale de France

Cabinet des Modles. 7° Caderno, 15 de novembro de 1785.
Disponivel em: https.//qgallica.bntifr/ark./12 148/bpt6k 10400416

As revistas, ao contrario, eram uma forma muito mais efetiva e com custos
bem menores de publicidade das inovagdes em matéria de estilos de vestimenta e
adornos. Elas rapidamente substituiram as poupées em mercados externos, por
exemplo. Apesar de essas revistas iniciais terem um pequeno numero de assinantes

da elite letrada, a sua frequéncia e riqueza de conteldo as tornava
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desproporcionalmente influentes na sociedade parisiense em efervescéncia cultural.
Além disso, ha evidéncias de que elas talvez tenham alcancado uma audiéncia mais
ampla, menos influente, mas igualmente consciente das tendéncias de vestuario,
além do restrito circulo de ricos assinantes; em 1788, por exemplo, Lebrun Tossa,
recusou-se publicamente a enviar cOpias extras da revista para seus assinantes,
explicando: "Nao é justo que se vendedoras de lojas, porteiros e servos peguem
copias nés tenhamos que fornecé-las duas vezes!"'®

Em Versalhes, porém, a aristocracia permaneceu, ao longo do reinado de Luis
XV (1715-1774), alheia a toda essa efervescéncia relacionada a producao e circulacao
de bens e tendéncias relacionadas & indumentaria. Na corte ainda imperava, ao
longo da primeira metade do século, até pelo menos a década de 1760, a nogdo de
estagnacao dos simbolos de distincdo. Como Delfina, e mais tarde como Rainha, uma
rigida etiqueta e um dispendioso protocolo de comportamento governavam a vida
diaria de Maria Antonieta e boa parte do que ela vestia, como vestia, quando vestia e
até quem a vestia.

Antes mesmo de deixar Viena na primavera de 1770, essas questdes foram
ressaltadas para ela por sua mae, a Imperatriz Maria Teresa e pelo embaixador
francés, conde Mercy-Argenteau. Um célebre professor de danca foi enviado de Paris
para ensina-la a andar de saltos altos e caminhar graciosamente usando as saias-
baldo, a pesada cauda e o grand-corps. A raiz de seus cabelos foi raspada para a
testa parecer mais ampla e os fios passaram a ser puxados para tras e encaracoladas
com ferro quente, além de serem empoados diariamente com um preparado de

pomada e talco.

16 Citado em: ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias. uma histéria da indumentéria (séculos XVII-XVIII). Sao
Paulo: Editora SENAC, 2007. p. 17.
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Figura 2 — Estampa comemorativa do casamento com o Delfim, em 1774, exibindo
Maria Antonieta com o traje de corte completo, incluindo o grand corps

o 8o

Habit 4o Cour de fatin Cerifs, le ruban do téte de o de gase g ot it dit o I3
dismants,perles et ruban du tour de gorge blancs, aipli que lex glonds du manteau troulle, les dentelles tirent un pe
dans certaine partie fur la teinte du fond, Te fond du fauteul violet,ct les armes felon leurs emaux, tout 1o relte or;
le iapis de pied. de toutes couleurs . :

A Bari chesk. et Rapilly, rue S Jucpuee, aleille de Coutarcee. 4P DR

Charles Emmanuel Patas (gravador). Marie-Antoinette, en pied, de trois quarts a gauche...
1778. Galerie des Modes. 14° Caderno de Trajes Franceses, & série de vestimentas na moda.
Disponivel em: https.//gallica.bnffr/ark./12148/btv1b6940322k 2rk=815454,4

Diartamente tinha as bochechas e a boca pintadas com ruge. Aulas avancadas
de francés, heraldica e dinastias aristocraticas francesas se estendiam por horas sob a
tutela de um mestre enviado de Versalhes. Todo um novo guarda-roupa, assim como
um enxoval, foi encomendado a costureiras parisienses. A arquiduquesa austriaca
deveria ser, a0 menos nas aparéncias, a mais francesa possivel antes mesmo de pisar
na Franga. Em suma, Maria Antonieta passou a ser treinada para entender a maneira
como sua futura familia Bourbon e sua esplendorosa corte lidavam com a aparéncia,
com o vestuario e a exibi¢dao de suas representacdes publica.

A moda poderia ser instavel e considerada superficial para seus detratores,
mudando constantemente de direcao ou de velocidade, mas era de extrema

importancia para o comeércio e, além disso, era do maior interesse da populacdo e,
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por isso, deveria ser encorajada. A propria monarquia encorajava despesas
exuberantes no vestir sob a guisa da etiqueta e do cerimonial da corte. Por exemplo,
os trajes para entrar em Versalhes eram codificados e todos deveriam segui-lo:
espartilho de baleen,'” corpete de seda bordado e decotado em exibicdo, saias-baldo
e sobre isso um vestido aberto de seda ou tafeta (robe francaise) era exigido das
mulheres e cal¢des de veludo ou seda bordada, meias de gaze de seda, camisa com
mangas bufantes e rendadas, colete e sobrecasaca para os homens, que ainda
deviam portar um sabre decorativo na cintura. Alteracdes e variacdes estilisticas eram
permitidas, mas cada pecga deveria estar presente. Em contraste com outras cortes
menos ostensivas, como a inglesa ou a austriaca, a corte francesa definia as
tendéncias para toda a Nacdo: mesmo a menor retracdo no setor poderia causar
sérias repercussdes na economia francesa.

No entanto, assim que chegou a Versalhes, Maria Antonieta insubordinou-se
contra a etiqueta cortesa arraigada, transformando suas roupas e acessorios em
expressdes desafiadoras de sua autonomia. Embora, como muitos bidgrafos
salientaram’®, ela nunca tenha manifestado um interesse constante pela politica, quer
num plano internacional, quer no ambito privado das intrigas palacianas, ela parece
ter identificado no seu guarda-roupa uma ferramenta util para manter sua posicao,
seu prestigio pessoal e autoridade. Seus esforcos nesse sentido tornaram-se cada vez
mais complexos e sofisticados a medida que chegou a idade adulta, se adaptou ao
clima politico sempre cambiante da corte, até assumir o papel central em Versalhes.
Foi muito cedo, como uma adolescente recém-chegada, que ela fez pela primeira vez
uma tentativa de assumir o controle sobre sua imagem, elaborada e transmitida por
seu vestuario, ao se recusar a usar o justissimo e desconfortavel espartilho formal,
chamado de grand corps. Dando inicio a uma série de audaciosos experimentos
estilisticos que durariam a vida inteira, ela conseguiu desafiar as ideias estabelecidas
sobre o tipo e a extensdao do poder que uma mulher e uma rainha francesa deveria

desempenhar dentro e fora da corte.

7 Barbatana de baleia é o termo atual empregado erroneamente para referir-se ao material de que eram feitos os
espartilhos, corpetes, andguas e crinolinas dos séculos XVIIl e XIX. Os fios de baleen formam uma estrutura
fibrosa, encontrada no interior da boca de certos cetaceos, que tem funcdo de filtrar a dgua e, ao contrario das
barbatanas e ossos, é fino, leve e bastante maleavel, ainda que rigido e resistente quando trancado.

8 FRASER, Antonia. Maria Antonieta. Rio de Janeiro: Ed. Record, 2001. p. 108.
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O poder e o papel que as Rainhas da Franca deviam desempenhar eram, ha
séculos, severamente restringidos pelo principio conhecido como Lei Salica.
Passando, desde o século XV por amplas e diversas revisdes e reinterpretagdes, o
principio basicamente excluia as mulheres da linha de sucessdo direta ao trono,
mantendo-as sob o dominio do marido e limitando seu papel a gerar herdeiros para
o trono. Durante os sete anos iniciais de seu casamento com o Delfim Luis Augusto,
futuro Luis XVI, Maria Antonieta encontrou essa via fechada: o casamento néo
consumado a colocava em uma situagdo duplamente fragil por ndo cimentar a
precaria alianca franco-austriaca e nem garantia definitivamente seu lugar no trono e
na corte.

Isolada em uma corte hostil a sua origem austriaca e a seu sexo, sem ter sua
posicdo consolidada a jovem voltou-se entdo para seu préprio corpo. Por meio de
roupas e acessorios cuidadosa, mente selecionados, ela passou a cultivar o que ela
mesma mais tarde chamou de “aparéncia de prestigio”’®, ao mesmo tempo em que
enfrentava um continuo fracasso matrimonial. Do traje de montaria masculino que
exibia nas cacadas reais, (em que montava de pernas abertas, como um homem) as
peles brancas e os enormes diamantes que usava nos bailes, dos penteados
monumentais que ostentava nos salons de Paris aos disfarces intrincados que usava
para bailes a fantasia em Versalhes, as surpreendentes e nao convencionais escolhas
de indumentéaria de Maria Antonieta a exibiam como uma mulher bem-sucedida e
amada nos circulos mais influentes da corte, ou seja, no circulo do rei. Tanto que
podia gastar, vestir e fazer exatamente o que quisesse, ainda que essa afirmativa
estivesse o mais longe da verdade.

Nao sendo, obviamente, rei ou amante do rei, a atitude de Maria Antonieta em
relacdo as roupas representou um claro desvio dos costumes e protocolos cortesdos
estabelecidos e naturalizados. Ao tencionar seguir e ditar o ritmo das cambiantes
tendéncias de moda, ela estava posicionando-se de forma contraria a concepcgao
tradicional sobre a indumentaria, que deveria funcionar como um sistema fechado
capaz de manter inalterada os simbolos de distincao da aristocracia. Que a Rainha

da Franga, que deveria ser apenas a esposa submissa do rei e cujo poder advinha

19 D'ARNETH, Alfred e GEFFROY, M. A. Correspondance secrete entre Marie-Therese et le comte de Mercy-
Argenteau, avec les lettres de Marie-Therese et de Marie-Antoinette. Tome I. P 103. Disponivel em:
<http://gallica.bnffr/ark:/12148/bpt6k2003713>
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diretamente da ligacao fisica e espiritual com este, modificasse as convencbes de
aparéncia e comportamento, procurasse atencdo e aprovacao em seus proprios
termos e transitasse com mais desenvoltura que o marido na esfera publica era algo
praticamente inédito. Tendo sua posicdo consolidada ao ser coroada em 1774, ao dar
a luz uma filha em 1778 e um herdeiro para o trono, em 1781, e sem ter seu poder
desafiado por amantes reais, porque o timido Luis XVI ndo teve nenhum ou
nenhuma, a jovem rainha logo abandonou o estilo estagnado, antiquado e ostensivo
que por muito tempo funcionara para evocar a atemporalidade do reinado Bourbon.
Partiu, entdo, em estimulantes novas direcdes. Auxiliada por uma nova e florescente
guilda de trabalhadoras, as marchandes de modes, Maria Antonieta elevou suas
declaracbes de moda e comportamento a novos patamares.

Uma de suas modas caracteristicas, nesse sentido de inovacdao nao
convencional, fot o extravagante pouf. Esse estilo de penteado e toucado era topico,
temporario e espirituoso, sendo assim simbélico do novo papel desempenhado pela
indumentaria. Era um arranjo confeccionado para mudar frequentemente, e sair de
moda mais rapidamente ainda. Na sua primeira aparicao em Versalhes, em abril de
1774, durante os ultimos dias do reinado de Luis XV, ele era uma forma de expressao
pessoal e intima, ligada a individualidade e aos sentimentos: “Era um penteado no
qual alguém introduzia as pessoas ou objetos que amava. Assim sendo, o retrato em
miniatura de sua filha, de sua mae, miniaturas de seus canarios, caes, etc, e a coisa
toda aparada com tufos do cabelo do pai ou de sua amiga. Era de uma extravagancia
inacreditavel” 2. A Duquesa de Chartres lancou a tendéncia naquele ano ao usar um
pouf que apresentava miniaturas de cera de seu bebé e sua ama, seu papagaio de
estimacao junto com seu jovem servo negro apoiadas em tufos de cabelo de seu
marido, pai e sogro, tudo isso aninhado em uma torre vertical de seus proprios
cabelos empoados e decorados com pequenas flores e frutinhas de seda e cera. Mas
em poucas semanas, com a morte de Luis XV, esse estilo chamado de poufs
sentimentais (poufs aux sentiments) deu lugar aos poufs circunstanciais (poufs aux

circonstances). "Podemos ver em um toucado a abertura do Parlamento, em outro a

20 D'OBERKIRCH, Henriette Louise. Mémoires de la baronne d'Oberkirch. Disponivel em:
<http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k2048423> p.. 1:84. "C'était une coiffure quelqu'un mettait les gens ou les
objets qu'ils aimaient. Ainsi, le portrait miniature de sa fille, de sa mére, des miniatures de ses canaris, de ses
chiens, etc,, et toute la piéce garnie de tuffes des cheveux du pére ou de son camarade. C'était une extravagance
incroyable.” (tradu¢do minha).
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paz entre russos e turcos, em outro a Batalha de Ivry e Henrique IV, ou até mesmo um
jardim inglés, e em resumo todos os eventos antigos e modernos” 2'.Iniciada com os
poufs, essa sede por atualidades se espalhou para vestidos, chapéus e outras pecas
de roupa. Durante o reinado de Luis XVI, talvez mais do que em qualquer outro
periodo, como aponta Madeline Delpierre, a moda estava ligada de maneira
inseparavel dos eventos correntes.??

Um pouf adornado com a miniatura de uma fragata de guerra e usado por
Maria Antonieta em 1778 e chamado de Coiffure a la Belle-Poule?*, ndo era apenas
uma novidade e uma extravagancia capaz de atrair muitos olhares, mas celebrava
uma vitéria naval especifica contra os ingleses na Guerra de Independéncia
Americana, assim como exibia o patriotismo e perspicacia politica de sua portadora.
Homens e mulheres podiam exibir apoio a uma peca ou épera, compositor, filosofo
ou politico por meio de suas roupas, acessoérios e até mesmo por meio da escolha
dos tecidos. A indumentaria passou a ser uma forma altamente visivel e versatil de
comentario social, ndo apenas relacionado com a manutencdao dos simbolos de
supremacia aristocratica, mas relacionados com os eventos diarios nas mais diversas
frentes da vida social.

A Rainha soube também lancar vestidos completamente diferentes dos
tradicionais, como o traje a la polonaise, (que se tornou moda quando a aliada
Polonia enfrentava ameacas de invasao prussiana), ou o redingote, (espécie de
sobrecasaca cumprida, ajustada a cintura e abotoada duplamente na frente, para ser
usado sobre vestidos de corte que se tornavam cada vez menos estruturados). Ou
ainda o traje deshabillé (nada mais do que o vestido de corte sem as multiplas e
pesadas sobressaias e armagdes) ja existente que passou a ser usado fora do boudoir.
Menos ostensivos, mas igualmente inovadores e até mais subversivos, foram os
graciosos e leves vestidos en chemise, que veio a apreciar como uma reagao contra
as rigidas armacdes de saias e os espartilhos de baleen usuais na corte. Adotado

como vestimenta oficial para todas as frequentadoras de seu exclusivo e campestre

21 BACHAUMONT, Louis Petit de. Mémoires secrets pour servir a 'histoire de la république des lettres em
France. Disponivel em: <http://gallica.bnffr/ark:/12148/bpt6k6319813> p. 8:165. “On voit dans une coiffure
l'ouverture du parlement, dans l'autre la paix entre Russes et Turcs, dans une autre la bataille d'lvry et d'Henri IV,
ou méme un jardin anglais, et en résumé tous les événements anciens et modernes.” (tradugdo minha).

22 DELPIERRE, Madeline. Dress in France in the Eighteenth-century. New Haven e Londres: Yale University Press,
1997. p. 147.

23 BASHOR, Will. Marie Antoinette’s Head: the royal hairdresser, the queen and the revolution. Nova York: Lyons
Press, 2013, p. 66.
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retiro do Petit Trianon, tais vestidos soltos feitos de musselina leve, e com clara
inspiragdo inglesa, facilitavam praticas claramente ndo reais, como piqueniques na
relva, jogos variados, leituras e concertos ao ar livre. Mesmo com os protestos dos
cortesaos mais conservadores de que os vestidos tornavam as nobres damas que os
usavam indistinguiveis das criadas e das parisienses, a rainha e suas companheiras o
usavam nao so no Petit Trianon como na corte e até mesmo em Paris.

llustracdes de todos esses novos estilos adotados por Maria Antonieta e
utilizados por seu entourage podiam ser vistos nas inovadoras revistas de moda. A
Gallerie des modes, a primeira revista a ser publicada com certa regularidade,
apareceu em 1778, seguida em 1785 pela Cabinet des modes. As revistas de Tossa
serviam como divulgadoras dos estilos usados por Maria Antonieta e seu entourage,
dando dicas Uteis de como poderiam ser confeccionados com diversos tecidos e
adaptados para diversas situacdes cotidianas.

Durante os primeiros anos de seu casamento, Maria Antonieta viveu
exclusivamente em Versalhes; ela s6 fot a Paris em junho de 1773, quando ja estava
na Franga a mais de trés anos. A partir dai suas visitas a capital tornaram-se cada vez
mais frequentes e, sem duvida, influenciaram e moldaram seu senso estético e de
estilo. Na efervescente sociedade parisiense, Maria Antonieta entrava em contato
com as mais novas praticas de vestuario e comportamento feminino, seja na Opera
ou, sobretudo, nas lojas das marchandes de modes, sem as regras da conservadora
Corte de Versalhes. Ao tornar-se rainha em 1774, Maria Antonieta continuou a voltar-
se em direcao a Paris, ao invés da corte, em busca de inspiracdo e orientacdo no
campo do vestir e se portar. Ela insistia em ser vestida pelos peruqueiros/cabelereiros
e pelas marchandes de modes de sua escolha, apesar dessa pratica desrespeitar as
regras de etiqueta e cerimonial de Versalhes. Anteriormente, funcionarios nomeados
confeccionavam as roupas e cuidavam da toalete da familia real, e ninguém mais. Os
cargos de alfaiate, costureiro, chapeleiro, peruqueiro/cabelereiro real eram dos mais
cotados e bem remunerados. Além disso, eram exclusivos da familia real, ndo
podendo executar suas tarefas para ninguém mais. De acordo com Madame Campan:
"O costume que proibia todos os subordinados empregados pela Coroa de exercer

seus talentos para o publico, era, sem duvida, destinado a cortar toda comunicacao
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entre a casa da familia real e a sociedade, a qual estava sempre curiosa sobre os

minimos detalhes de sua vida privada.?

Figura 3 — O traje deshabillé tornou-se o “uniforme” do Petit Trianon. Inovou
significativamente ao ser usado fora do boudoir e permitir que atividades ao ar livre
fossem realizadas com relativo conforto

G A
‘_‘i:

Tridarat Jealy

Source gallica.bnf.fr / Bibliothéque nationale de France

Gravurista: Duhamel. Cabinet des Modes. 17° Caderno. 15 de julho de 1786. Prancha |.
Disponivel em: https.//gallica.bnffr/ark./12 148/bptbk 10400572

Se alguém merece crédito pela reputacao de Maria Antonieta de um icone do

estilo do Setecentos, esse alguém é a marchande de modes, Rose Bertin. Na terceira

24 CAMPAN, Henriette. Memoirs of the Court of Marie-Antoinette, Queen of France. Disponivel em:
<https://archive.org/details/memoirsofcourto1v2camp>. p. 92.

“The custom, which forbade all subordinates employed by the crown from exercising their talents for the public,
was without a doubt intended to cut off all communication between the royal family’s household and society,
which was always curious for the least details of their private life” (traducdo minha).
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década do século XVIIl as marchandes passaram a se consolidar como profissionais
diferenciadas das costureiras e alfaiates, até criarem sua prépria guilda em 1774.
Essas mulheres passaram a oferecer seus servicos ndao mais realizando tarefas
relaclonadas apenas com a confeccao das roupas, mas sim criando e inovando nos
ornamentos e guarnicbes dos trajes que pudessem ser facilmente modificaveis,
destinados a alterar, recriar ou realcar saias e vestidos ja prontos. Um grupo
profissional que tinha como objetivo a inovacao e a criagdo de novos estilos a serem
seguidos é um dos aspectos necessarios para a formacdo de um sistema de moda.

Devido ao complexo sistema de guildas de comércio que imperava na Paris do
Setecentos, era necessario ir a diversas lojas diferentes para se adquirir um Unico
vestido de corte completo. Mercadores especializados vendiam tecidos como seda,
veludo e musselinas mas ndo podiam corta-los pois eram vendidos previamente
cortados no comprimento dos vestidos; costureiros (couturieres) podiam pespontar
os vestidos mas nao podiam enfeita-los, a ndo ser que fosse com o tecido com que
eram feitos; qualquer outro enfeite, embelezamento ou inovacao estilistica so
poderia ser adicionado pelas marchandes de modes. Na pratica, elas até produziam
alguns bens, como xales, fichus, capas e mantilhas. Mas eram mais conhecidas por
trabalharem com todos os pequenos objetos usados nos trajes, das mulheres
particularmente.

A apoteose das marchandes vai de encontro a maxima da Historia da Moda
que diz que o século XVIII viu o triunfo da superficie sobre a substancia nas roupas.
Enfeites e acessoérios, ao invés do corte, da forma ou da cor, determinavam se uma
vestimenta podia ser considerada & /@ mode. E era justamente a recém-formada
guilda das marchandes de modes que fornecia esses embelezamentos, e sua
influéncia crescia no mesmo passo que as muitas ornamentacdes dos vestidos ou a
altura dos penteados®. As anaguas e saias armadas (paniers) e as montanhas de
cabelos falsos e empoados eram o quadro em branco das marchandes. Aléem disso, a
moda do Setecentos residia nos detalhes. Por vezes, o vestido de uma dama era
pouco visto por baixo da enorme profusao de fitas, lagos, borlas, contas, plumas,
flores artificiais e outros ornamentos. E o conjunto ndao estava completo sem um

penteado ou toucado, um leque, luvas e joias. Esses acessorios e embelezamentos

2> FRANKLIN, Alfred. Dictionnaire historique des arts, métiers et professions exercés dans Paris depuis le
trezieme siécle. Disponivel em: <http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5725179h>
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por si s6 muitas vezes eram mais caros que o proprio tecido aos quais eram
costurados. As rendas, por exemplo, eram trabalhosamente feita a mao e podia
custar tanto quanto as joias, e eram também passadas de geragdo em geragao que
reutilizavam-nas. Enfeites metalicos como bordas ou bainhas de ouro e prata eram
de fato feitas com fios do metal precioso, e eram vendidos por peso e ndo por metro.
Os leques eram fabricados pelos mesmos artesaos que produziam tabletterie, bibelos
e miniaturas de luxo incrustadas com marfim, alabastro, ébano e pequenas pedras
preciosas, em outras palavras, eram classificados como objetos de arte ao invés de
objetos de indumentaria. Juntos, tecidos e embelezamentos, tomavam a maior parte
do custo de um traje, com o trabalho de produzi-los sendo uma fracdo bem pequena
do preco final?®.

As marchandes de modes desempenharam, portanto, um papel crucial e as
vezes controverso no desenvolvimento de um sistema de moda durante o
Setecentos. Elas ndo foram apenas a forga impulsionadora por tras das tendéncias de
vestuario do século XVIII. Elas dirigiram a moda no momento em que esta se
popularizava, massificava-se, e por isso mesmo, nascia. O comércio lucrativo que
realizavam era considerado extremamente sério e ao mesmo muito superficial e
frivolo. Nem artesas ou artistas e muito menos mercadoras, elas agiam como uma
ponte, ou um amortecedor, entre as camadas trabalhadoras de Paris e a elite, seja
aristocratica ou burguesa. Desfrutavam de acesso intimo aos quartos e corpos de
seus superiores sociais, homens e mulheres; ao mesmo tempo, as classes se
misturavam em suas lojas®’. Para tal, elas manipulavam habil e convenientemente os
simbolos de classe, género e sexualidade em nome do consumo. Ao mesmo tempo,
eram também simbolos de desvio dessas categorias, estaticas e reguladas no Ancien
Régime. Ao exibirem-se na esfera publica ostentando o que havia de mais novo e
extravagante em termos de aparéncia, em suas lojas e nas ruas, elas despertavam
controvérsia e curiosidade. Além disso, porque vendiam bens indumentarios também
para homens, elas eram vulneraveis a ataques morais e importunos fisicos.

O aumento da influéncia das marchandes de modes ao longo do século

representou o crescimento do novo sistema de moda em desenvolvimento ao

26 JONES, Jennifer M. Sexing “La Mode": gender, fashion and comercial culture in Old Regime. Nova York, Berg
Press., 2004. p.159.
27 |dem,, p. 96-98.
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mesmo tempo que coordenava-se com as novidades e vanguardas artisticas do
periodo. A morte de Luis XIV, em 1715, impeliu uma pequena rebelido artistica na
Franca. Os grandes, formais e alegoricos retratos que haviam sido celebrados ao
longo do reinado do Rei Sol foram rejeitados em favor de cenas intimas e
delicadamente iluminadas em tons pastéis. A arte rococd, como ficaria conhecida, era
criticada por ser idealizada, pouco natural, frivola e moralmente corrompida. Porém,
seus admirados eram atraidos de maneira intensa pelo seu senso de sentimental
escapismo, pela sua teatralidade e, sobretudo, pela sua énfase exagerada nos
ornamentos. Ela era, além disso, facilmente traduzida e transportada para a
indumentaria. O vestuario completo de uma dama consistia de muitas pegas
separadas e muitos acessorios: babados, lagos, fitas, pompons, borlas, capas,
colarinhos, echarpes, fichus, lencos, luvas, corpetes, mangas rendadas que eram
alfinetadas juntas ou sobrepostas, e que poderiam ser soltas e rearrumadas de
acordo com a vontade da pessoa. De maneira similar, as joias do periodo sao
caracterizadas por sua extrema versatilidade: cada peca era separavel uma da outra e
intercambiavel, assim um broche, por exemplo, poderia ser usado sozinho ou como
um pendente em um colar ou ainda arrumado em um penteado. A alfaiataria,
definida por alto como corte e costura, perdeu rapidamente prestigio conforme o
foco das vestimentas mudou da estrutura das roupas para sua superficie. E ai nesse
ponto as marchandes de modes prosperaram.

As estritas leis de etiqueta e cerimonial, porém, impediam Bertin e outras
merchandes de entrar no quarto de dormir da Rainha e outras princesas de sangue
durante o ritual matutino do levée, (quando eram cerimonialmente limpas, vestidas e
maquiadas por suas damas ou nobres cortesas). Um dos primeiros atos de Maria
Antonieta como rainha foi entdo descontinuar a pratica do levée publico, passando a
fazer sua toalete e a se vestir em um comodo menor e menos formal, onde Bertin
tinha ampla oportunidade para tentar a jovem com novas e numerosas, além de
caras, tendéncias de vestuario e ornamentacdo. Além disso, ela tinha reunides
privadas pelo menos uma ou duas vezes na semana com Maria Antonieta e suas
nobres protegidas, como a Princesa de Lamballe e a Condessa de Polignac.

De fato, o reinado de Luis XVI testemunhou a perfeicdo do que é chamado de

obsoleto planejado: as inovadoras marchandes de modes trouxeram com engenho as
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novas tendéncias para o presente com a cooperagdo da jovem e impressionavel
Rainha e da emergente imprensa de moda®®. Ao criarem estilos inspirados em
eventos correntes — seja fatos politicos, escandalos da corte, pecas e dperas ou
avancos cientificos — elas garantiam que essas tendéncias sairiam de moda tao
rapidamente quanto haviam surgido, algumas vezes de dias a outros. A Cabinet des
Modes afirmava em 1786:

A moda, que seus detratores chamam de ligeira, inconstante, voluvel,
frivola, é no entanto, fixa em seus principios; e acreditamos, em
verdade, que ha injustica em trata-la, sem retorno, com tanta dureza.
Vemos que (ela é) constante em apreender todos os eventos notaveis,
apropriando-se deles, para registra-los nos anais, para ETERNIZA-los na
memoria.?®

Na metade final do século XVIIl, ndo era suficiente que novas tendéncias
fossem lancadas e mudassem a cada estacao: elas mudavam todo més, toda semana,

todo dia até. A Magasin de modes nouvelles explicava:

Seria muito pouco para a moda, que se sabe tdo ligeira, tao
inconstante, mudar somente depois de um certo tempo, naqueles
momentos em que o fora de gosto pode nascer, e que ja nasceu; ela
ainda quer mudar tantas vezes por dia. E por isso que ela usa o vestido
matutino, o vestido de jantar, o vestido de noite. Ndo seria nossa
missdo pintar apenas vestidos, ou a roupa do jantar e da noite.*°

As roupas agora ndo eram mais apenas relacionadas com o local em que eram
usadas (trajes de gala, trajes de corte, trajes de montaria, etc.) ou relacionados com a
estacdo (estampas florais para primavera e verdo, lengos e echarpes para o outono,
casacos de la ou peles para o inverno). Elas agora também deviam seguir os
momentos de apresentacao do individuo que o usava: de manha um estilo de traje,
para comer outro, para passear ou trabalhar outro, etc. Esse uso da vestimenta, em

que as trocas de roupas ocorriam varias vezes ao dia, ja fazia parte do cotidiano

28 DELPIERRE, Madeline. Dress in France in the Eighteenth-century. New Haven e Londres: Yale University Press,
1997. p. 142.

29 CABINET DES MODES, 22° caderno, 1 de outubro de 1786. “La mode, que ses détracteurs ont appellée légeére,
inconstante, volage, frivole, est pourtant fix dans ses principes; & nous croyons, em Vvérité, qu'il y a de l'injustice a
la traiter, sans retour, avec autant de dureté. Nous la voyons constante a faisir tous les événemens remarquables, a
se les approprier, a les consigner dans les annales, a les ETERNISER dans la mémoire.” (traducdo minha).

30 |dem, 10° Caderno, 20 de fevereiro de 1787, Disponivel em: <http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k1025111d>
p. 73. "Ce seroit trop peu pour la Mode, que l'on connolt si légere, si inconstante, de ne changer qu'apres un
certain tems, qu'a telles époques, lorsque le dégolt peut naltre, & qu'il est méme déja né ; elle veut encore
changer tant de fois par jour. C'est pourquoi elle a pris l'habit du matin, l'habit du diner, l'habit du soir. Ce ne
seroit pas remplir notre mission que de ne peindre que les habits de parure, ou les habits du diner & du soir”
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cortesdo, mas que agora essa dispendiosa nocao fossa enaltecida como a pratica a
ser seguida e adotada pelos mais diversos setores da sociedade, sobretudo entre a
populacao das cidades, era algo totalmente novo.

A década de 1780, em particular, trouxe mudangas sem precedentes no corte e
na construcao dos trajes, assim como no arremate e detalhes dos acessoérios. "Que

l”

mudancas em tao pouco tempo!”, maravilhou-se Carlo Goldonti em 1787. " Polonaises,
lévites, fourreaux, robes a l'anglaise, chemises, pierrots, robes a la turque e chapéus
de milhares de formatos, toucas sem nimero e toucados!... ah toucados!"3" Chapéus
e penteados, os quais podiam ser atualizados rapidamente e quase sem gastos, eram
mais sensiveis as oscilacbes das modas do que os trajes, mas essas oscilagdes
comegaram de modo crescente a afetar todo o corpo, da cabeca aos pés.

Ao mesmo tempo, Maria Antonieta e seu enfourage estabeleclam um custoso
exemplo para seus suditos; isso pode ter sido bom para os oficios relacionados com

o vestir e para o comércio, mas provou-se a ruina para os pais, maridos e, de fato,

reis que financiavam tais atividades. Ja em 1775, Mercier escrevia:

As despesas com as modas hoje excedem aquelas da mesa e as com
carruagens. O marido desafortunado nunca pode calcular quao caras
essas mutaveis extravagancias serdo; e ele precisa ter recursos
disponiveis a fim de estar preparado para esses caprichos inesperados.
Ele terd dedos apontados para si caso ele ndo pague por essas
ninharias tdo fielmente quanto paga o agougueiro ou o padeiro.*?

Novas tendéncias a serem seguidas que eram difundidas pelas revistas,
aprimoramentos e barateamento na producao de tecidos, a agao das marchandes,
que colocou a énfase dos trajes nos detalhes e adornos, que podiam ser alterados de
maneira a serem adaptados a ultima moda, e o exemplo dado por Maria Antonieta e
seu entourage... Todos esses aspectos alteraram a cultura das aparéncias tradicional

do Ancien Régime, onde por meio das roupas e acessorios realizava-se a rigida

31 GOLDON]I, Carlo. Mémoires pour servir a l'histoire de sa vie et a celle de son théatre. Disponivel em: <
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k29542v> p. 2:346. "Que de changemens em trés peu de temps! Des
polonaises, de lévites, des fourreaux, des robes a l'anglaise, des chemises, des pierrots, des robes a la turque et
des chapeux de cent facons, et des bonnets qu'on ne saurait définir, et des coiffures!... ah des coiffures!” (traducdo
minha).

32 MERCIER, Louis-Sebastien. Tableau de Paris. Disponivel em: <http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65711801 >
p. 409-410. “Les dépenses de mode dépassent aujourd'hui celles de la table et celles avec chariots. Le malheureux
mari ne peut jamais calculer combien ces extravagances changeantes seront cheéres; et il doit avoir des ressources
disponibles pour se préparer a ces caprices inattendus. Il aura les doigts pointés sur lui-méme au cas ou il ne
paierait pas pour ces bagatelles aussi fidelement que paie le boucher ou le boulanger.” (traducdo minha).
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distingao social. Esses aspectos permitiram uma certa democratizacdao das tendéncias
a serem seguidas. Saindo da corte e divulgadas, seja pela acao das revistas de moda,
seja pelo trabalho das merchandes, diversos grupos soclais passaram a desejar seguir
os estilos em voga e a almejarem ser consideradas a /d mode.

Nessa direcao, um dos temas mais recorrentes na literatura do século XVIII &,
justamente, a confusdo e mistura dos simbolos que marcavam as camadas sociais.
Esse dispositivo narrativo desempenha uma funcdo coOmica em textos dramaticos e
ficclonals como em Le Mariage de Figaro, de Beaumarchais, em Le Bourgeois
gentilhomme de Moliere, e em L'Histoire de Gil Blas de Santillane de Lesage. Nessas
obras, personagens de camadas sociais subalternas imitam as vestimentas e as
maneiras de seus superiores com resultados coOmicos e debochados. Na realidade,
esse tipo de imitacdo nao era motivo para riso e a conclusdo de todas essas pecas é
de carater moral e quase a mesma: o vicio e os perigos do luxo, ao invés de serem
eliminados ou ao menos confinados as camadas superiores pelas Leis Suntuarias,
haviam penetrado fundo em todos os niveis da sociedade por meio do vestuario.

Apesar de muitas das confusGes dos signos de distin¢ao aparentes do século
XVIIl poderem ser interpretadas como uma imitacdo deliberada, em muitos casos
camadas sociais inferiores e superiores estavam literalmente vestindo os mesmos
trajes, devido ao comércio florescente de roupas usadas e a pratica comum da elite
de distribuir pecas rejeitadas ou estropiadas para seus criados. O conceito de roupas
prontas estava ainda dando seus primeiros passos, e trajes baratos e produzidos em
massa nao existiam na Franca do Setecentos. A produgao de roupas era basicamente
feita ainda sob encomenda e sob medida. A maioria das pessoas usava, assim, roupas
de segunda mao. Em Paris, especialmente, a redistribuicao, seja por meio da revenda,
ganho, heranga ou roubo, representava um setor consideravel do oficio relacionado a
indumentaria, e tinha sua propria e complexa infraestrutura. Mercier descreveu um
dos muitos mercados de roupas usadas de Paris, a chamada Foire de Saint-Esprit, que
ocorria toda segunda-feira na Praca de Greve: "A compradora ndo sabe e nao se
importa de onde o corpete que estda comprando veio. A inocente pobre garota
coloca as roupas com as quais uma lasciva garota da Opera dancou ontem, enquanto

sua mae tudo observa. Tudo parece purificado pela venda ou pelo inventario
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postumo” 3. Previamente, as Leis Suntuarias haviam prevenido essa confusdo
distintiva relacionada as vestimentas; na sua auséncia, “a esposa de um clérigo, ou a
peixeira da esquina, se vestird como uma duquesa: o governo nao ira interferir” 34,
Pela primeira vez, qualquer um podia vestir-se, legalmente e na praatica conforme
desejava.

Uma defesa contra a imitacao dos simbolos e estilos de distingdo social por
parte elites aristocraticas “é o abandono dessas vestes, que correm o risco de perder
seu valor distintivo agora que estdo sendo copiadas, e a adocdo de uma nova forma
de vestuario que restabelecerad a distingdo desejada.”3> Fligel vé essa opgdo como
inevitavel:

E assim a moda nasce. Existe agora um movimento de ambos os lados;
um dos niveis sociais mais baixos na direcao daqueles que estdo mais
alto na escala, e outro desses ultimos, longe de sua posicao anterior,
que tornou insustentavel em relacdo ao estilo. E esse duplo movimento
que essencialmente constitui a moda.®

No Ancien Régime, porém, havia ainda um terceiro tipo de movimento, uma
vez que os nobres cortesdos competiam entre si por proeminéncia social no interior
do sistema de corte. De fato, a moda, entendida de maneira prematura como a
sucessao de estilos e tendéncias que deviam ser seguidos, existia nesse nivel por
séculos, nas cortes e nos meios aristocraticos pelo menos. Todavia, na metade final
do Setecentos, o relaxamento dos obstaculos legais, sociais e econdmicos em relagao
a indumentaria permitiu que as influéncias de estilo se espalhassem e chegassem até
as camadas mais pedestres da sociedade francesa, criando assim mais amplas e mais
abrangentes oportunidades de imitagdo, agora nao apenas no interior da aristocracia

cortesa.

33 MERCIER, Louis-Sebastien. Tableau de Paris. Disponivel em: <http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65711801:>
p. 1:449. “L'acquéreur ne sait pas et ne se soucie pas de l'origine du corsage gu'elle achete. La pauvre fille
innocente met les vétements avec lesquels une obscéne demoiselle d'opera a dansé hier, pendant que sa mere
regarde. Tout semble purifié par la vente ou l'inventaire posthume.” (tradugdo minha).

34 |dem, “l'épouse d'un clerc, ou la poissonniers de coin, s'habillera comme une duchesse: le gouvernement
n'interviendra pas.” (traducdo minha).

35 FLUGEL, John Carl. The psychology of clothes. Londres: Hogarth Press, 1950. p. 138-139. “A better defense is
the abandonment of these garments, which are in danger of losing their distinctive value now that they are being
copied, and the adoption of a new form of dress which shall re-establish the desired distinction.” (tradugdo
minha).

36 ldem, p. 139. "And thus fashion is born. There is now a movement from both ends; one from the lower social
ranks in direction of those who stand higher in the scale, and another from these latter away from their former
position, which has now become fashionably untenable. It is the double movement which essentially constitutes
fashion.” (tradugdo minha).


http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65711801
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65711801

48
Veredas da Histdria, [online], v. 11, n. 2, p. 26-58, dez., 2018, ISSN 1982-4238

Na verdade, ao longo do Setecentos essa imitagdao e adaptagdo das vestes
tipicas de certos grupos sociais ocorria em ambos os extremos do espectro social.
Nas décadas finais, o vestido aberto de peca Unica (robe frangaise) usado sobre
corpete e saiotes deixou de ser o traje tipico das elites aristocraticas. Em Paris,
mulheres das classes trabalhadoras comegaram a usa-lo, enquanto as mulheres das
camadas superiores adotaram jaquetas, saias e vestidos folgados e fechados,
amarrados nas golas e cintura, e que eram mais praticos e até entdo usados pelas
massas 3’. No seu retiro privado do Petit Trianon, Maria Antonieta lancou o
confortavel robe en levité seguido da chemise a la reine, ambos confeccionados com
musselina e adornados com fitas de gaze de seda. No Chateau de Chantilly,
Mademoiselle de Condé, assim como a Rainha no Petit Trianon, divertia-se ao se
vestir como a esposa de um fazendeiro. Maria Antonieta, o Duque d'Orleans, o
Duque de Chartres, a Duquesa d'Artois e a Condessa de Provenca construiram
vilarejos-modelo no interior de suas propriedades, onde podiam desfrutar uma
versao idealizada e fora da realidade do que seria a vida de um camponés. Trajes
funcionais como calgas, jaquetas com bolsos e aventais ndo eram mais apenas
utilitarios, roupas das classes trabalhadoras, apesar de continuarem sendo vestidos
por elas. De forma alternativa, essas pegas podiam ser altamente estilizadas, caras e
muito na moda. Roche, no seu estudo dos inventarios parisienses de 1700 a 1789,
notou que ao invés de se tornar onipresente em todos os niveis sociais, os casacos
com bolsos e os aventais eram, em 1789, mais comuns nos inventarios dos dois
extremos do espectro social, ou seja, nos das classes trabalhadoras e nos da
aristocracia cortesd 3% A ideia de uma aristocracia intencionalmente vestindo-se
como as classes inferiores era tdao estranha e confusa, como um plebeu
deliberadamente vestindo-se como um aristocrata, mas era exatamente o que ocorria

em fins do Setecentos.

37 ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias. uma historia da indumentaria (séculos XVII-XVIII). Sdo Paulo: Editora
SENAC, 2007. p. 144.

38 ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias. uma historia da indumentaria (séculos XVII-XVIII). Sdo Paulo: Editora
SENAC, 2007. p. 140-142.
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Figura 4 — O vestido en levité, ou chemise a la reine, gerou polémica entre cortesdos e
suditos. O quadro de Vigée Lebrun foi exibido no salon da Académie des Beaux Arts, em
1783, e teve que ser retirado e substituido as pressas. Maria Antonieta foi acusada de
permitir que fosse retratada usando sua roupa de baixo. Apesar disso, suas protegidas
usavam o diafano estilo no retiro do Petit Trianon devido a sua praticidade e efeito bucdlico.

Elisabeth Vigée Le Brun, La Reine en gaulle, 1783. Disponivel em:
htto//www.nga.qgov/content/ngaweb/Collection/art-object-page.46065.html

Uma das regras basicas do mundo da moda atual determina que, quando uma
tendéncia se torna acessivel demais, ela ndo mais pode ser considerada na moda por
ter perdido sua forca de diferenciacao, e por isso deve ser substituida de maneira

rapida por uma nova tendéncia. Durante o século XVIII essa logica simbodlica de
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distincdo ja se faz presente: observa-se um dramatico aumento na velocidade com
que cada tendéncia indumentaria era divulgada e imitada/adaptada, e um aumento
correspondente na velocidade com que cada tendéncia mudava. Esse movimento de
retroalimentacao entre tendéncias que sao divulgadas e adotadas pela maioria e, por
isso, precisam ser substituidas por novas tendéncias capazes de diferenciar os
individuos é um dos aspectos que marcam o alvorecer de um novo sistema interno
de ordenacdo da moda®.

Por exemplo, em 1787, a Magasin des modes nouvelles declarou:

Quando vocé vir uma moda comecar a se tornar exagerada, vocé sera
capaz de dizer: seu fim esta se aproximando, e em pouco tempo estara
terminada. Como ha uma necessidade constante de variedade nos
tecidos, nas cores, na distribuicdo destas cores, na sua mistura, para
satisfazer o nosso gosto, assim que esta variedade ndo puder mais ser
sentida em relacdo a outros materiais, cores, a mistura dessas cores, ao
seu sortimento, é indispensavelmente necessario que haja uma troca
de tecido, ou de cor.*°

A énfase na novidade nao era, porém, uma simples defesa contra a imitacdo
ou uma expressao de casual desrespeito pela tradicdo. Em um periodo caracterizado
por mudancas aceleradas nas praticas sociais, a moda era ao mesmo tempo um
instrumento e um anuncio das mudangas. O Bardo de Frénilly comentou: “Os trajes
hereditarios de uma nacado nao afetam seu carater; mas se, um belo dia, eles mudam
do branco para o preto, obviamente o carater mudou primeiro. Descrever um é
descrever o outro” 4. Balzac resumiu a questdo entre Revolucdo e moda: “Sendo o
traje o mais energético de todos os simbolos, a Revolucao também era uma questdo

de moda, um debate entre a seda e os panos rudes” #2. Porém, ao menos duas

39 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero:. a moda e seu destino nas sociedades modernas. Sdo Paulo: Cia das
Letras, 2009. p. 85.

40 MAGASIN DES MODES NOUVELLES FRANCAISES ET ANGLOISES, 32° Caderno, 30 de setembro de 1787.
Disponivel em: < http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k1025111d> p. 251. "Quand vous verrez une mode
commencer a se surcharger,vous pourrez dire: Sa fin approche, & dans peu elle sera détruite. Comme il faut sans
cesse de la variété dans les étoffes, dans les couleurs, dans la distribution de ces couleurs, dans leur mélange,
pour satisfaire notre godt, dés linstant que cette variété ne peut plus se faire sentir par rapport a telle étoffe,
telles couleurs, au mélange de ces couleurs, a leur assortiment, il est indispensablement nécessaire que l'on
change d'étoffe, ou de couleur” (tradu¢do minha).

41 FRENILLY, Francois-Auguste de. Souvenirs du Baron de Frénilly, pair de France. Disponivel em:
<http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k204797> p. 57. "Les costumes héréditaires d'une nation n'affectent pas son
caractere; mais si, un beau jour, ils passent du blanc au noir, évidemment le personnage a changé en premier.
Décrire l'un, c'est décrire l'autre.” (traducdo minha).

42 BALZAC, Honoré de. Traité de la vie élégante. Disponivel em: <http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k315524z>
p. 31. "Le costume étant le plus énergique de tous les symboles, la Révolution fut aussi une question de mode, un
débat entre la soie et le drap.” (tradugdo minha).
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décadas antes de 1789, era bastante evidente, para os observadores
contemporaneos, que o alvorecer de um sistema de moda que dava primazia a
novidade e a inovagdes técnicas e comportamentais, a0 mesmo tempo que rompia
com as tradicbes de distincdo que governavam a monarquia absolutista, tinha
significado, poder e algumas consequéncias.

Nessa direcao, conforme novas tendéncias comecavam a surgire a circular em
um alcance sem precedentes, comentadores quebravam a cabeca para descrevé-las e
espalha-las mais rapido e de maneira mais efetiva. O passo acelerado das
transformacdes nos trajes aristocraticos franceses era uma tdpica satirica bastante

antiga. Ja em 1721, Montesquieu perguntava em suas Lettres persanes.

Qual o objetivo de dar-lhe uma descricdio exata dos trajes e
ornamentos deles? Uma nova moda ird destruir todo o meu trabalho,
assim como faz com o dos costureiros e, antes que receba minha carta,
tudo ja tera mudado. Uma mulher que deixa Paris e passa seis meses
no campo retorna tdo antiquada como se tivesse ficado fora trinta
anos. 3

Cinquenta anos mais tarde, Mercier nao estava apenas sendo irdnico quando
escreveu no polémico jornal Tableau de Paris: “Oh! Como pintar aquilo que, por sua
extrema mobilidade, escapa do pincel? Gostaria de deixar aqui um pequeno
dicionario da moda e suas singularidades; mas assim que eu o escrevesse, a
linguagem das butiques ja teria mudado” #4. Goldoni ironicamente observou que as
modas francesas com as quais havia se empolgado em suas Mémoires talvez ja
tivessem desaparecido quando o livro fosse lancado®.

A metade final do século XVIII viu o nascer da moda como a conhecemos hoje,

ou seja, sazonal, internacional, coorporativa, amplamente divulgada, feminina no seu

43 MONTESQUIEU. Lettre C In.: Lettres persanes. Disponivel:
<https://frwikisource.org/wiki/Lettres_persanes/Lettre_100> “Que me serviroit de te faire une description exacte
de leur habillement et de leurs parures ? Une mode nouvelle viendroit détruire tout mon ouvrage, comme celui de
leurs ouvriers; et, avant que tu eusses recu ma lettre, tout seroit changé.

Une femme qui quitte Paris pour aller passer six mois a la campagne en revient aussi antique que si elle s'y étoit
oubliée trente ans.” (traducdo minha).

44 MERCIER, Louis-Sebastien. Tableau de Paris. Disponivel em: <http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k65711801 >
p. 1:398. “Oh! Comment peindre quoi, en raison de son extréme mobilité, s'échappe de la brosse? Je voudrais
laisser ici un petit dictionnaire de la mode et de ses singularités; mais des que je l'ai écrit, la langue des boutiques
aurait déja changé” (traducdo minha).

45 GOLDONI, Carlo. Mémoires pour servir a Uhistoire de sa vie et a celle de son théatre. Disponivel em:
<http://gallica.bnffr/ark:/12148/bpt6k29542v> p. 2:347.
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cerne e constantemente mudando*®. Como atualmente, a moda era uma industria e
um comércio fortes tanto de consumo interno como de exportacdo na Franga,
centrada em Paris, mas atraindo clientes, artesaos, matérias e inspiracdes de diversas
partes do mundo. Na segunda metade do Setecentos o relaxamento do sistema de
guildas e corporacoes de oficio que regulava os negocios relacionados a
indumentaria permitiu uma ampla inovagdo e autonomia, e novas tendéncias
comecaram a aparecer e a desaparecer com uma velocidade sem precedentes. A
producdo massificada de roupas prontas para serem usadas era uma forma pioneira
de manufatura em pequena escala, apesar de as técnicas e instrumentos para isso
ainda nao estarem plenamente desenvolvidos.

Embora seja profundamente redundante afirmar que uma Unica ou um seleto
grupo de pessoas, como Maria Antonieta e seu Ministério da Moda, por exemplo,
como os lideres revolucionarios alegaram, tenham sido responsaveis pelo eclodir da
Revolucao Francesa, podemos argumentar que a moda teve um papel definitivo e
importante no desabrochar desse processo. De fato, tal cenario foi sugerido ja em
marco de 1798 pelo Conde de Montlosier, um nobre exilado, no jornal Courier de
Londres. No seu ensaio intitulado De la mode, Montlosier ataca enfaticamente o
chamado “século da moda”, definindo e condenado o século XVIII, e argumentando

que a moda havia corrompido a moral, as ideias e a sociedade em geral:

A opinido reina pela sua estabilidade, os rituais pela sua fixidez, a
santidade da moral (reina) quase inteiramente pela sua imutabilidade.
A moda, ao contrario, reina pela sua mobilidade. Assim como tudo que
é antigo recebe respeito em uma nagdo que tem moral, tudo que é
novo é objeto de culto para uma nacdo que cedeu as modas. A moda
comega a dominar os trajes; estende-se para as maneiras; entdo muda
os rituais; ela forma e destréi a opinido, faz a consciéncia vacilar,
subverte a moralidade publica, as leis, os habitos, até mesmo a
constituicdo dos Estados. E como uma leve brisa que primeiro ondula
na superficie das ondas, mas que logo se agita em toda sua
profundeza, agitando todo o lodo e os mares, e que ameaca submergir
tudo e engolfar tudo.*’

46 CAMPBELL-CHRISMAN, Kimberly. Fashion Victims: dress at the court of Louis XVI and Marie-Antoinette.
New Haven e Londres: Yale University Press, 2015. p. 14.

47 Citado em: CAMPBELL-CHRISMAN, Kimberly. fashion Victims. dress at the court of Louis XVI and Marie-
Antoinette. New Haven e Londres: Yale University Press, 2015. p. 314. “Opinion reigns by its stability, rituals by
their fixity, the sanctity of morals is almost entirely in their immutability. Fashion, on contrary, reigns by its
mobility. Just as everything that is old receives respect in a nation that has morals, everything that is new is a cult
object for a nation given over to fashion. Fashion begins by taking hold of costumes; it extends to manners; it
then changes tituals; it forms and unforms opinion, makes consciences vacillate, subvert public morality, laws,
habits, even the constitution of states. It's like a light breeze that first ripples the surface of the wave, but soon
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Como muito dos nobres emigrados franceses, que perderam quase tudo
durante a Revolucao, Montlosier vé a moda como a sinistra antitese da tradicao que é
valorizada pela sua atemporalidade e garantia de seguranca. Novas tendéncias no
vestir sdo apenas o comego, sao apenas as expressdes externas de transformacdes
internas. Conforme outra exilada, Madame de Genlis, escreveu em suas memorias: "A
historia da moda ndo é tdo frivola como acreditavamos ser; ela é parte da moral”

Ao longo do Ancien Régime o poder havia residido primeiro no Exército,
depois na riqueza da aristocracia e, por fim, na Coroa. Durante as quatro décadas
finais do Setecentos, porém, ele parecia estar relacionado de maneira intima com o
novo e acelerado sistema de moda que florescia em Paris. A gradual erosao da
formalidade, da modéstia e do luxo como fator de distin¢cdo nos trajes no periodo era
praticamente sem precedentes; de fato, a Rainha, junto com suas marchandes de
modes, sobretudo Rose Bertin, e seu seleto entourage, centralizado no Petit Trianon,
parecia encoraja-la. Essa nova liberdade no vestir alimentava e espelhava o desejo
das pessoas por liberdades mais significativas. Tendo sido gradualmente despida dos
simbolos que garantiam suas qualidades sacras e atemporais, também a monarquia
agora estava sujeita aos caprichos da moda, e era a moda que decidia o destino do
Rei, da Rainha e seu reino. Montlosier resumiu a explosiva combinagao entre moda e
revolucao:

Na Franga, quando quisemos derrubar o estado, consultamos a moda.
A moda falou, e nds nos levantamos contra o soberano. Embora o
soberano parecesse ser poderoso, a moda levou-o e a toda a Franca
aos Estados Gerais. A moda deu entdo a ordem de emigrar e nos
emigramos. Estava na moda acreditar na chegada iminente dos
prussianos, dos russos, dos poloneses e acreditdvamos nisso. A moda
mandou acreditar nessa ou naquela opinido, para adotar este ou
aquele sistema, mas nos os defendemos.*®

roils it in all its depths, stirring the silt and the seas, and threatens to submerge everything and to engulf
everything.” (tradugdo minha).

48 Citado em: CAMPBELL-CHRISMAN, Kimberly. Fashion Victims: dress at the court of Louis XVI and Marie-
Antoinette, op. cit, p. 316. In France, when we wanted to overthrow the state, we consulted fashion. Fashion
spoke, and we stood up to the sovereign. Though the sovereign seemed to be powerful, fashion carried him and
the whole France to the Estates General. Fashion then gave the command to emigrate, and we emigrated. It was
fashionable to believe in the imminent arrival of the Prussians, the Russians, the Poles and we believed it. Fashion
commanded to believe in this or that opinion, to espouse these or those systems, but we espused them.”
(tradugdo minha).
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Se nenhum individuo ou grupo seleto pode ser responsabilizado pelo eclodir
dos eventos revolucionarios, o novo sistema de moda parece ser um dos fatores que
fermentaram a Revolugao, conforme contemporaneos do periodo ja deixam claro. O
Conde de Montloisier, assim como o Principe de Ligne, a Princesa Guéméné e até
mesmo Madame Campan, entre outros exilados, ndo deixam a culpa cair somente na

moda; todos eles sdo enfaticos em coloca-las nas maos, e corpos, femininos:

Muitas vezes se pergunta o que deu a Franca tanto poder na moda;
uma coisa sozinha: a influéncia das mulheres. A prodigiosa mobilidade
de sua imaginacao, a extrema intensidade de seus sentimentos, o tédio
que logo supera seus mais fortes apegos, deve-se admitir que nada é
mais adequado a moda. Entdo a moda se tornou poderosa gragas ao
maior de todos os poderes: o da beleza.*®

Conforme as mulheres comegaram a dominar o campo da indumentaria na
segunda metade do século XVIII, as sempre perenes criticas relacionadas ao artificio
na apresentacdo pessoal — rouge nas bochechas e labios, ceruse veneziano (pasta a
base de pd de chumbo) e talco para embranquecer o rosto e os cabelos, perucas e
apliques de cabelo, saltos altos, espartilhos e outros itens até entao usados por
ambos os sexos — tornaram-se direcionados especificamente contra as mulheres.
Como as mulheres ainda eram, em tese, excluidas da esfera publica, a moda passou a
ser um canal legitimo para a engenhosidade e imaginacao feminina. E ninguém mais
tlustra tdo bem isso como Maria Antonieta e suas protegidas, sejam nobres ou
plebeias, como a marchande Rose Bertin e a retratista Elisabeth Vigée LeBrun. Nas

palavras de Madame Campan:

Nao figuramos nas leis, nem aos pés dos altares, nem no exército. Nao
usamos as fitas, as cruzes ou as condecoragdes externas que
engrandecem os homens; ndo podemos ostentar essas marcas de
honra que satisfazem o orgulho e que recompensam o servico aos
olhos dos cidadédos. Entdo, o que sobra para nés? Roupas e acessorios.
Isso é o que nos traz alegria e também gldria. Porque criticar ou tentar
retirar de nos esse momento de brilhante alegria, nosso pequeno reino
doméstico?*?

49 Citado em: CAMPBELL-CHRISMAN, Kimberly. Fashion Victims: dress at the court of Louis XVI and Marie-
Antoinette, op. cit, p. 316. "One often asks what has given France so much power in fashion; one thing alone: the
influence of women. The prodigious mobility of their imagination, the extreme intensity of their feelings, the
weariness which soon overcomes their strong attachments, it must be admitted that nothing suits fashion better.
So fashion has become powerful thanks to the greatest of all powers: that of the beauty.” (tradu¢do minha).

50 CAMPAN, Henriette. Memoirs of the Court of Marie-Antoinette, Queen of France. Disponivel em:
<https://archive.org/details/memoirsofcourtolv2camp> p. 1:356. We cannot figure in the laws, nor at the foot of


https://archive.org/details/memoirsofcourto1v2camp
https://archive.org/details/memoirsofcourto1v2camp
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Para os detratores da moda, porém, esse “reino doméstico”, como o Conde de
Montloisier e também para alguns lideres revolucionarios, era tdo ou mais perigoso
que um exército. Sob a influéncia feminina da moda, Montloisier argumenta, “os
nobres franceses tornaram-se emasculados, e agiram de uma maneira nem um
pouco formidavel em um momento de revolucdo.”>' Essa retérica ecoa os libelos
contrarios a Maria Antonieta, que a acusavam de castrar e controlar seu marido, o Rel
Luis XVI, e por extensdo toda a Franga.

O paradoxo resultante da trajetéria de Maria Antonieta como figura publica
fol, entdo que, apesar de sua apreensdo e do uso intuitivo do vestuario para
expressar seu status e transmitir declaragdes politicas, ela ndo tinha como avaliar as
multiplas reagdes que sua toalete e as representacdes de sua figura despertariam nos
suditos. Além disso, ela se apresentava para uma dupla audiéncia (cortesdos e
plebeus) o que significa quase necessariamente que nao podia agradar a todos. Na
maior parte das vezes, porém, seu esforco em seguir as oscilantes tendéncias de
moda, para as quais contribuia na criacdo, em matéria de estilo e comportamento
motivou ou exacerbou essas queixas em ambos os contingentes: de tal forma que
nobreza, burguesia e plebe, imensamente separados em tantas questes politicas,
chegaram a um explosivo consenso em seu odio a ela.

A ambivaléncia moral que o sistema indumentario criava fol historicamente
agravada pelo importante papel econdmico que desempenhava na Franca. Na
opinido de Colbert, ministro das financas do Ret Sol, “a moda € para a Franca o que
as minas do Peru sdo para a Espanha”, ou seja, a fonte de uma mercadoria doméstica
e de exportagdo essencial®’>. No século XVIII, de maneira muito similar como hoje em
dia, as modas criadas na Franca, particularmente as de Paris, eram consideradas
como sendo técnica e esteticamente superiores, dando a base de qualidade e o tom
para a Europa e mais tarde para todo o mundo. Em muitos casos, as criacdes

francesas nao eram simplesmente imitacdes dos estilos usados pelos franceses, mas,

the altars, nor in the army. We do not use the ribbons, the crosses, or the external decorations that enhance men;
we can not flaunt those honor marks of honor that satisfy pride and reward service in the eyes of citizens. So
what's left for us? Clothing and accessories. That is what brings us joy, glory too. Why criticize detract or try to
withdraw from us this moment of brilliant joy, our little domestic kingdom?” (tradu¢do minha).

51 Citado em: CAMPBELL-CHRISMAN, Kimberly. Fashion Victims: dress at the court of Louis XVI and Marie-
Antoinette. New Haven e Londres: Yale University Press, 2015 p. 317. “French noblemen had become emasculeted,
and act in a not very formidable way at the moment of a revolution” (tradu¢do minha).

52 DE DONVILLE, Louise Godard. Signification de la mode sous Louis XIIl. Aix-en-Provence: Edisud, 1978. p. 45.
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mais do isso, eram produtos genuinamente franceses. Carlos Ill da Espanha, por
exemplo, usava coletes e casacas feitas de seda e bordadas com fios de ouro que
eram confeccionadas em Lyon, para o desespero dos mercadores de seda espanhdis.
A marchande des modes Rose Bertin e o peruqueiro/cabelereiro Leonard Autié
tinham entre suas clientes, além de Maria Antonieta, Maria Luisa de Parma, (Rainha da
Espanha), Gustavo Il e Sofia Madalena, (Rei e Rainha da Suécia), além da princesa
Maria Francisca de Portugal, e a grande-duquesa Maria Feodorovna da Russia.

Entediadas ou desiludidas com a imobilidade dos valores distintivos do luxo e
fausto dos trajes aristocraticos, as pessoas ao longo do reinado de Luis XVI ansiavam
ao invés disso por variedade e novidade. A velocidade com que trajes considerados
na moda podiam ser produzidos, divulgados, reproduzidos, adquiridos, descartados
e substituidos na segunda metade do século criou um clima de instaveis aspiracdes
sociais, no qual um certo consumismo e individualismo floresceram e passaram a
andar lado a lado. As tendéncias das décadas de 1770 e 1780 ocupam um lugar
Unico e especial na histéria da indumentaria, ou seja, um periodo de transicao e
experimentacdo entre os trajes ostensivamente luxuosos do Ancien Régime e a
diversidade, disponibilidade e acessibilidade da moda do periodo moderno.

Um segundo e relacionado desenvolvimento de uma nova ordenacdo
sistematica da moda foi a percep¢do muito difundida de que a moda agora
significava moda em seu préprio intento: uma questdo de mudanca sem sentido
social mais profundo, ao invés de uma adaptacao natural das praticas indumentarias
que definiam a distincao social. A extensdao de estilos disponiveis expandiu-se para
encontrar demandas por novidades, ndo apenas entre os escaldes superiores, mas
através de todo o espectro social. Quando isso aconteceu, tornou-se mais e mais
dificil acompanhar as oscilagbes de estilo, e mais importante, imita-las. Esse é o
motivo pelo qual, o reinado de Luis XVI, sob a influéncia de Maria Antonieta, é
identificado como “o alvorecer da moda em seu significado atual de mudanca por e
em st mesma, sem muito respeito pela tradicdo — que até entdo era considerada a

marca de uma sociedade primitiva” >3.

53 DELPIERRE, Madeline. Dress in France in the Eighteenth-century. New Haven e Londres: Yale University Press,
1997. p. 151. "the dawn of fashion in its current meaning of change for its own sake, without too much respect for
tradition, which was by then considered the mark of a primitive society.” (tradu¢do minha).
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A CONSTRUCAO DE IDENTIDADES

POLITICAS ATRAVES DA INDUMENTARIA: UMA
ANALISE DO CASO BRASILEIRO NO POS-
INDEPENDENCIA

THE CONSTRUCTION OF POLITICAL IDENTITIES THROUGH
CLOTHING: AN ANALYSIS OF THE BRAZILIAN CASE IN THE
POST-INDEPENDENCE

Camila Borges da Silva
Universidade do Estado do Rio de Janeiro

Resumo: A indumentaria é um
elemento fundamental na construcao de
identidades visto se constituir em uma
linguagem, por meio dos simbolos nela
incutidos, que permite o reconhecimento
daqueles que compartilham
determinadas ideias, posiclonamentos
ou pertencimentos. Apods a
independéncia do Brasil, indmeros
elementos simbolicos foram
incorporados a vestimenta apontando
para projetos politicos diversos. Se por
um lado, alguns buscavam representar
por meio de roupas e acessorios a
unidade territorial da entidade politica
imperial, outros marcavam, atraves
destes instrumentos, uma cisdo com os
projetos dominantes. O objetivo do
artigo é analisar como a indumentaria se
constituiu em um discurso de afirmacao
politica entre a independéncia e o
imediato pds-abdicacdo, mapeando a
relacdo entre os signos indumentarios e
determinadas ideias politicas tanto de
adesdo ao centro do Império, quanto de
questionamento a ele.

Palavras-chave: indumentaria,
liberalismo, independéncia do Brasil,
Primeiro Reinado

Abstract: Clothing is a fundamental
element in the construction of
identities, since it constitutes a
language, through the symbols in it
that allows the recognition of those
who share certain ideas, positions or
belongings. After the independence of
Brazi, numerous symbolic elements
were incorporated into the garment
pointing to various political projects. If
on the one hand, some sought to
represent the territorial unit of the
imperial  political entity  through
clothing and accessories, others
marked, through these instruments, a
division with the dominant projects. The
aim of the article is to analyze how the
clothing was constituted in a discourse
of political affirmation between the
independence and the immediate post-
abdication, mapping the relation
between the indumentary signs and
certain  political ideas both of
adherence to the center of the Empire,
and of questioning the emperor.

Keywords: clothing, liberalism,
independence of Brazil, First Reign
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A vestimenta constroi um discurso simbolico que, em cada contexto historico
e em cada grupo, possut um sentido especifico passivel de criar uma semelhanca e,
portanto, firmar um posiclonamento que, embora seja individual, apenas adquire
sentido na esfera socio-cultural. Segundo Diana Crane, “as roupas podem ser vistas
como um vasto reservatorio de significados, passiveis de ser manipulados ou
reconstruidos de forma a acentuar o senso pessoal de influéncia”.! Por isso, a
indumentaria permite a afirmac¢do de identidades, sejam elas étnicas, politicas, de
género ou de classe. Neste artigo, a indumentaria é analisada em uma dupla
assercao. Em primeiro lugar, entende-se que ela € um simbolo que tem a capacidade
de expressar e comunicar posicionamentos politicos. Em segundo lugar, que ela nao
apenas comunica, mas atua de fato na esfera publica, pois permite a construcao de
uma coesao minima capaz de produzir uma identidade e concretizar a existéncia da
mesma.

A indumentaria trabalhada neste texto, embora envolva também a vestimenta
propriamente dita, engloba todos os aspectos da aparéncia e, por isso, os chamados
"acessorios” que compdem o visual sdo também abordados. Apesar da palavra
“"acessorio” apontar, em seu significado, para um elemento secundario, ndo é esta a
perspectiva enfocada aqui, visto que, longe de superficiais, estes elementos ajudam a
construir a simbologia de uma vestimenta e podem até mesmo subverter
completamente o sentido discursivo da mesma. Por isso, joias, objetos presos a roupa
e aderecos como chapéus sao analisados aqui como essenciais para a construcao de

um sentido e de uma coesdo entre membros de um mesmo grupo.

A indumentaria e a construcao da identidade nacional

Apos a independéncia do Brasil, em 1822, o poder central buscou alterar os
simbolos que estavam atrelados ao Império Portugués, ao qual o Brasil pertencia.
Essas mudancas tinham o intuito de demarcar uma identidade politica especifica para
o novo Império. Com isso, os uniformes, utilizados por todos que ocupavam funcdes
na administracao publica e na Casa Imperial, perderam as cores tradicionais de

Portugal — azul e vermelho — e receberam novas — o verde e amarelo (ou dourado dos

T CRANE, Diana. A moda e seu papel social: classe, género e identidade das roupas. Sdo Paulo: Editora Senac Séo
Paulo, 2006, p. 22.
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bordados). Em decreto de 20 de setembro de 1822, regulou-se o uniforme dos que
atuavam na Casa Imperial, ou seja, dos cortesdos do imperador. Os uniformes
utilizados no dia a dia, as chamadas “fardas pequenas”, seriam compostos de uma
casaca verde, cal¢do, meias e colete branco, chapéu sem galéo, presilha de ouro e
espada presa em cinto. Ja as “fardas grandes”, ou uniformes de festa, seriam do
mesmo feitio e padrdao, mas as casas dos botdes frontais deveriam seguir o padrao
de bordado dos canhdes e deveria ser adicionada uma pequena flor no fechamento
das abas. O chapéu nao deveria ter galdo, mas deveria receber plumas brancas. Seria
ainda admitido que os cal¢es fossem substituidos por calgas brancas, utilizadas com
botas altas. Segundo Jean Debret, a diferenca entre o “pequeno uniforme” e o
“grande” era que o primeiro tinha bordados apenas na gola e nos enfeites, enquanto
o outro tinha bordados em todas as costuras. O viajante informa ainda que a casaca
era feita de “la verde forrada de seda”, a calca de casimira branca e as meias eram de
seda também branca.?

O criado da Casa Imperial, Antonio Vasconcellos de Drummond, também

narrou a troca dos uniformes. Segundo ele,

(..) os uniformes da Casa Real eram de cor escarlate para a grande
gala, e azul ferrete com gola escarlate para pequena. O Imperador,
por um decreto, mudou para cor verde, conservando 0os mesmos
bordados para a grande e a pequena gala. José Bonifacio e eu fomos
0s primeiros que nos apresentamos na Corte, 7 dias depols, com
uniforme verde. Acerca da matriz houve uma desinteligéncia entre o
Imperador e José Bonifacio. S.M. entendia que o verde do decreto era
escuro, como vulgarmente se chama, garrafa, cor da casa de
Bragancga, e o ministro que era verde claro, simbolo da primavera
eterna do Brasil. Prevaleceu a opinido do Imperador e eu a segui, mas
José Bonifacio permaneceu na sua, e a farda que trazia era de pano
da cor verde claro.?

Em 18 de setembro de 1822, também foi criado o novo “tope nacional”,
estabelecendo-se que "o lago ou tope nacional brasiliense, sera composto das cores
emblematicas — verde de primavera, e amarelo de ouro”. Além disso, haveria uma
“flor verde no brago esquerdo, dentro de um angulo de ouro” que seria a “divisa

voluntaria dos Patriotas do Brazil”, contendo ainda os dizeres “Independéncia ou

2 DEBRET, Jean Baptiste. Viagem Pitoresca e Historica ao Brasil. Belo Horizonte: Livraria Itatiaia; Sdo Paulo:
Editora da Universidade de Sao Paulo, 1978, tomo Il, v. 2, p.212.

3 DRUMMOND, Anténio de Menezes Vasconcellos de. Anotagdes a sua biografia. In: Anais da Biblioteca
Nacional. Rio de Janeiro: Biblioteca Nacional, 1890, v.13, p.42.
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Morte"* Percebe-se que o poder central visava regular a adogdo dos simbolos
indumentarios ligados a independéncia para que os mesmos ndo fugissem ao
controle, demarcando a ruptura com Portugal. Essa preocupacao era tao forte que,
para que nao houvesse duvida na execugdo do tope, era adicionado o desenho do
mesmo ao decreto.

Como se percebe na fala de Vasconcellos, citada mais acima, o decreto de
criagdo do tope trazia a compreensdao de José Bonifacio sobre o significado da cor
verde nos emblemas nacionais. Enquanto o imperador entendia que se tratava da cor
da Casa de Braganca e o amarelo da Casa de Habsburgo a qual pertencia a
imperatriz, sua esposa, Bonifacio esforcava-se para dar um sentido “nacional” as
cores do novo Império, percebendo que a justificativa das cores adotadas, em
tempos de liberalismo e de questionamento da origem e legitimidade do poder dos
reis e de construcdo de uma independéncia com o Reino de Portugal, ndo poderia
estar ligada a Casa real e dinastica portuguesa, sobretudo no que concernia ao tope
nacional.> Entende-se assim que D.Pedro, ao legitimar as cores do tope nacional
como as cores de sua dinastia e de sua esposa, atentava contra os liberais que
entendiam que a independéncia foi uma conquista dos habitantes do Brasil,
sobretudo das elites politicas, e que D.Pedro deveria submeter os seus poderes a
“vontade da nacao’, representada pelo Parlamento, onde estes grupos atuavam.
Portanto, a "nacao” nao deveria ser representada por elementos que remetessem ao
poder de uma casa dinastica, ainda mais uma de origem portuguesa, e sim por
simbolos advindos de seu territério, marcando uma ruptura com as formas de

soberania pertencentes ao absolutismo.

4 Brasil. Colecdo das leis do Império do Brazil. Atos do Poder Executivo, 1822. Brasilia: Camara dos Deputados,
p.48. Disponivel em: http://www.camara.gov.br. Acesso em: 11 de dezembro de 2011.

> A independéncia do Brasil deu-se no contexto da revolucdo liberal irrompida em Portugal em 1820. Esta, na
esteira da difusdo das ideias liberais pela revolucdo francesa, questionou a autoridade do rei, entendida como
absoluta por governar sem limites aos seus poderes. Estes limites, no entendimento liberal, deveriam ser os da lei,
que deveria deixar de estar submetida as vontades do monarca, e ser expressa através do poder Legislativo como
um poder independente do Executivo, este sim da alcada do rei. Por isso, a revolucdo liberal do Porto convocou
as Cortes para redigir uma Constituicdo, a qual o rei portugués deveria se submeter, realizando elei¢bes para
deputados em todo o territério portugués, o que englobava o Brasil, transformado em Reino Unido a Portugal em
1815. Foram os desentendimentos entre os deputados brasileiros e portugueses nas Cortes sobre o papel a ser
exercido pelo Brasil que levou a um processo de ruptura entre os dois territérios e ocasionou a independéncia do
pais. Contudo, a independéncia nédo anulou a forca do liberalismo no Brasil, que, da mesma maneira, criou um
Parlamento para redigir a Constituicdo a qual D. Pedro deveria se submeter. Para o processo de independéncia
nos primeiros anos da década de 1820 e para o conceito de liberalismo ver NEVES, Lucia Maria Bastos Pereira das.
Corcundas e constitucionais: a cultura politica da independéncia (1820-1822). Rio de Janeiro: Revan: Faperj,
2003 e MATTEUCCI, Nicola. Liberalismo. In: BOBBIO, Norberto; MATTEUCCI, Nicola e PASQUINO, Gianfranco.
Dicionario de Politica. Sdo Paulo: Imprensa Oficial do Estado de Sdo Paulo; Brasilia: Editora UNB, 2004, vol.2,
p.686-705.
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Quando D. Pedro foi coroado imperador, mais uma vez buscou-se, através de
elementos simbdlicos, ratificar a identidade do novo Império, aproveitando-se para
colar a imagem do soberano ao novo Estado. Por isso, o verde foi a cor escolhida
para a confeccdo do manto. Este, segundo Debret, seria “um pouco estranh[o]a para
o europeu”, pois imitava um “ponche”, que, em seu entendimento, era “o Unico
manto usado em toda a América do Sul”. O manto era “de veludo verde, bordado a
ouro e forrado de seda amarela”, enquanto o mantéu, também de seda amarela, que
“guarnece os ombros e esconde a abertura do manto”, era “feito de plumas de
tucano cuja cor alaranjada se harmoniza perfeitamente ao resto do uniforme”. Ja o
bordado remetia a “grupos de folhas de palmeira e frutos da mesma arvore” e as
estrelas de oito pontas.® Mais uma vez, percebe-se a preocupagdo em remeter a
elementos que fizessem alusdo as cores consideradas “nacionais” e mesmo a
elementos da fauna brasileira, como as plumas de tucano, e da flora, como as folhas
de palmeira dos bordados — arvore tipica de regides tropicais e subtropicais e que se
tornou simbolo do império. Além disso, o préprio formato do manto, um “poncho”
segundo Debret, remetia ao continente americano. Todo este visual era completado
com as vestes dos presentes, que portavam seus uniformes verdes, compondo um
todo harmonizado que incutia sentido aos trajes usados e a cerimonia.

A coroagdo serviu também para a criagio de uma nova condecoracao
honorifica — a Ordem Imperial do Cruzeiro — estabelecida para marcar a “aclamacao,
sagracao e coroacao” de D. Pedro e celebrar a independéncia. A Ordem era destinada
a premiar os servicos prestados ao Império e ao imperador. O nome da Ordem, de
acordo com o decreto, teria sido escolhido em alusdo a “grande constelagdo do
Cruzeiro” e ao nome dado a regido, desde seu descobrimento — Terra de Santa Cruz.’
A justificativa da escolha do nome da Ordem buscava atrela-la a simbolos especificos
do territério brasileiro e que remetiam a posicao geografica ocupada pelo pals,
buscando elaborar uma simbologia que intrincasse a geografia e a histéria da regiao
independente a idéia de pertencimento a uma patria especifica. Se a patria nao era

entendida, muitas vezes, como um pertencimento ao pais no qual se nasceu ou se

6 DEBRET, Jean Baptiste. Viagem Pitoresca e Histoérica ao Brasil, tomo I, v.2, p.183.
7 Decreto de 1° de dezembro de 1822. Arquivo Nacional. Gragas Honorificas — cédice 15, vol. 9.
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habitava,® buscava-se através dos simbolos do Cruzeiro, construir este pertencimento
mais amplo que extrapolava os particularismos locais, pois a histéria remetida no
decreto era a histéria da regido brasilica, enquanto a constelagdo do Cruzeiro era
ligada a todo o hemisfério sul, ndo sendo especifico de nenhuma regido. A medalha
do Cruzeiro® era uma estrela esmaltada de branco que seria “decorada com [a] coroa
imperial, e assentada sobre uma coroa emblematica das folhas de tabaco e café,
esmaltadas de verde”. Além disso, teria "no centro, em campo azul celeste, uma cruz
formada de dezenove estrelas esmaltadas de branco, e na circunferéncia deste
campo, em circulo azul ferrete, a legenda — Benemerentium praemium — em ouro
polido”. No verso da medalha estaria a efigie de D.Pedro em ouro.™®

Os condecorados eram alocados em diferentes graus da Ordem. Estes graus
tinham uma perspectiva hierarquica e, por isso, cada um deles tinha um uso
especifico das medalhas e mantos, que marcava o posicionamento social do
condecorado no interior do Cruzeiro. Os cavaleiros, que estavam no grau mais baixo
da Ordem, usariam a medalha “enfiada em fita azul celeste”"’ e pendurada no lado
esquerdo da roupa, enquanto os oficiais, que estavam acima dos cavaleiros, usariam
a insignia da mesma maneira, mas trariam também uma chapa bordada que os
distinguiria dos primeiros. Os dignitarios, que eram superiores aos oficiais, trariam,
além da mesma chapa, a medalha pendente do pesco¢o em uma fita azul, enquanto
0s graos-cruzes, o grau mais elevado, além de usarem igualmente a chapa, trariam a
medalha pendente em uma faixa azul utilizada na transversal do corpo. Nas

cerimdnias solenes, os membros da Ordem deveriam também portar um manto

8 Frei Caneca escreveu um texto no inicio de 1822 intitulado “Dissertacdo sobre o que se deve entender por patria
do cidaddo e deveres deste para com a mesma patria” em que desenvolvia sua concepcdo sobre o conceito de
patria. Nesta dissertacdo, deixou claro que, para ele, existiam duas patrias: uma que chamou de patria de lugar —
entendida neste primeiro momento como a regido ou provincia em que se nasce — e outra de direito — a regido
em que se fol criado ou que se escolheu viver. Esta Ultima era preferivel a primeira, por permitir o
desenvolvimento de um verdadeiro amor, fruto de uma escolha. A patria, assim, tinha um significado que oscilava
entre a regido que se nasceu ou se escolheu e o pals a que se pertencia por meio do nascimento ou do sangue ou
por meio de uma escolha. Cf. MELLO, Evaldo Cabral de (org.). Frei Joaquim do Amor Divino Caneca, pp.53-99,
especialmente paginas 74 e 80. Para o conceito de patria ver também NEVES, Licia Maria Bastos Pereira das.
Corcundas e constitucionais, p.204-209.

9 Segundo Luiz Marques Poliano, “quase se poderia afirmar” que quem elaborou os desenhos das insignias da
Ordem do Cruzeiro ndo foi Jean Baptiste Debret, a quem tradicionalmente se atribui, mas sim outro francés —
Armand Julien Palliere, que vivia no Brasil na época da criacdo da Ordem. Baseia-se, para isso, em uma aquarela
encontrada no Museu Imperial de Petropolis em que este pintor desenha insignias muito semelhantes ao padréo
adotado, com os dizeres “décoration de l'Ordre du Cruzeiro composé par mot pour S.M. D. Pedro” e em um dos
lados “premiére idée du Cruzeiro ordonné par 'Empereur D. Pedro”. POLIANO, Luiz Marques. Ordens honorificas
do Brasil (histdria, organizacao, padroes, legislacdo). Rio de Janeiro: Imprensa Nacional, 1943, p.129.

10 Decreto de 1° de dezembro de 1822. Arquivo Nacional — cédice 15, vol. 9.

11 Decreto de 1° de dezembro de 1822. Arquivo Nacional — cédice 15, vol. 9.
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branco com os corddes e alamares em azul e com a insignia da Ordem bordada no
lado esquerdo sobre seus uniformes.

D. Pedro criou ainda mais duas ordens honorificas —a Ordem de D. Pedro | e a
Ordem da Rosa.™ A primeira foi estabelecida em decreto de 16 de abril de 1826. A
fita dessa ordem era verde orlada de branco, reproduzindo o padrdo das cores do
Império. Ja a Ordem da Rosa, criada em comemoracao ao seu segundo casamento,
em 17 de outubro de 1829, tinha as cores rosa e branco e as medalhas possuiam
todas um circulo de rosas ao redor de uma estrela branca, cujo centro possuia um
circulo azul no qual se poderia ler os dizeres "amor e fidelidade”. Fugia, portanto, ao
padrao tradicional das ordens criadas pelo imperador, ndo remetendo aos simbolos
nacionais, mas os dizeres da Ordem remetiam a uma alianca estabelecida entre ele e
os condecorados, especialmente importante por conta do contexto de forte oposicao
sofrida por D. Pedro, que ensejaria sua abdicagdo pouco mais de um ano depois.

Com a criagdo da Ordem do Cruzeiro, os simbolos utilizados nas medalhas — a
coroa imperial, a estrela do Cruzeiro, as folhas de tabaco e café — tinham a funcao de
representar o Império recém-criado. Como o primeiro imperador continuou a
conceder no Brasil independente medalhas de ordens honorificas portuguesas — as
chamadas Ordens Militares’™ - estas também acabaram recebendo simbolos
considerados “nacionais” em suas insignias, construindo-se uma diferenciacdo entre
as ordens brasileiras e suas homonimas portuguesas. Em lei de 9 de setembro de
1843, foram alteradas as fitas das ordens, determinando-se o azul para a Ordem de
Cristo e de Sdo Bento, quando estas eram vermelha e verde, respectivamente, e 0
vermelho para a Ordem de Santiago, que ndo era muito concedida. Também Jean

Baptiste Debret retrata a medalha da Ordem de Cristo com sua cruz ladeada dos

12 Decreto de 16 de abril de 1826. AN — Cdd. 15, vol.11 e decreto de 17 de outubro de 1829. AN — Céd. 14, vol.8.

13 As Ordens Militares se constitulam da Ordem de Cristo, da Ordem de S3o Bento de Avis e da Ordem de
Santiago. Estas ordens, por terem sido criadas ainda no final do periodo medieval, foram os modelos nos quais se
basearam as ordens honorificas de cavalaria posteriores a elas. Tinham trés graus cada - cavaleiros,
comendadores e grao-cruzes — distribuidos hierarquicamente e utilizavam mantos, faixas e medalhas da seguinte
forma: os cavaleiros usavam a medalha pendente na roupa, os comendadores penduravam suas medalhas em
uma faixa no pescoco e os grao-cruzes usavam a medalha em uma faixa transversal ao corpo. Para a histéria
destas ordens ver DEMURGUER, Alain. Os cavaleiros de Cristo: as Ordens Militares na Idade Média (sécs. XI-
XIV). Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2002; OLIVAL, Fernanda. As Ordens Militares e o Estado Moderno. Honra,
Mercé e Venalidade em Portugal (1641-1789). Lisboa: Estar Editora, 2001 e SILVA, Camila Borges da. As ordens
honorificas e a Independéncia do Brasil: o papel das condecoracdes na construcao do Estado Imperial
brasileiro (1822-1831). 2014. Tese (Doutorado em Historia). Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro,
Rio de Janeiro.

4 Para a transcricdo do decreto e as imagens das medalhas destas ordens, ver PINHEIRO, Artidoro Augusto Xavier.
Organizacao das Ordens Honorificas do Império do Brasil. Sdo Paulo: Typographia de Jorge Seckler & C, 1884.
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ramos de café e fumo.”™ Contudo, estas mudancas foram muito lentas e é pouco
provavel que tenham ocorrido ainda no governo de D.Pedro I.'® Nesta época, ainda
se importavam os mantos de Portugal e se fabricavam as medalhas seguindo os
desenhos portugueses. Um anuncio, publicado no Didrio do Rio de Janeiro em 14 de
fevereiro de 1825, ofertava mantos “riquissimos” de cavaleiro de Cristo e de Avis
ressaltando que eles haviam chegado de Lisboa. Isto ocorria porque cabia ao
condecorado comprar seus mantos, medalhas e faixas. Estes deveriam seguir os
desenhos oficiais, mas havia margem para fazé-los em diferentes materiais, de
acordo com a fortuna daquele que comprava. Por exemplo, um comprador
interessado em um habito de Cristo anunciou, no mesmo Didrio, em 9 de janeiro de
1823, seu desejo de compra-lo "mesmo em segunda mao”, ressaltando que gostaria
que os materiais da medalha fossem uma cruz em Granada e a “flor ou lago de cima
de topazio branco”. De fato, as medalhas poderiam se constituir em verdadeiras joias
ostentadas pelos condecorados, o que além de demonstrar o seu prestigio como
membro de uma Ordem, demonstrava igualmente o seu poder econémico. As
Ordens movimentavam um verdadeiro comércio que ia desde a venda de tecidos
para as fitas e mantos, passando pelos esmaltadores e joalheiros, que produziam as
medalhas, e chegando as costureiras que confeccionavam os mantos e faixas.

Esses simbolos passaram a permear o espago publico sendo exibidos no
teatro,’”” nas procissbes e mesmo na circulagio pela rua em geral, ndo
necessariamente sendo portados apenas em dias de festa. Eles representavam uma
adesdao ao imperador e a unidade territorial, tal como concebida pelo centro do
Império, visto que este colava a ideia de unidade ao projeto politico defendido por
ele. Tratava-se de uma forma de sufocar outros projetos politicos que, ao ndo serem

atendidos, levaram a ameaca separatista como no caso de Pernambuco, com a

5 POLIANO, Luiz Marques. Ordens honorificas do Brasil, p.81 e 82.

6 Antdnio Trigueiro, um especialista em numismatica, forjou a hipotese de que as mudangas iconograficas das
Ordens Militares teriam se iniciado ainda na segunda metade do governo de D. Pedro |, a partir do
reconhecimento da independéncia por Portugal. TRIGUEIROS, Antbnio Forjaz Pacheco. As Ordens Militares
portuguesas no Império do Brasil 1822-1889. In: Anais do Museu Histérico Nacional. Rio de Janeiro, v.43, 2011,
pp.201-230.

17 SOUZA, lara Lis Carvalho. Patria Coroada: o Brasil como corpo politico autonomo - 1780-1831. Sdo Paulo:
Fundacéo Editora da UNESP, 1999, p. 250 e 251.
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Confederagdo do Equador em 1824, e da Cisplatina, que levou a perda desta

provincia por parte do Brasil e a criacdo da Republica do Uruguai, em 1828.'8

A indumentaria enquanto contra-discurso

Os uniformes eram simbolos do Antigo Regime, pois visavam demarcar o
posiclonamento social de uma pessoa na sociedade sendo proibidos para quem nao
ocupasse fungdes que os exigissem. Os uniformes, ou fardas, como eram muitas
vezes chamados, apontavam também para simbolos de nobreza, pois eram marcados
pelo uso dos culotes, utilizados com meias de seda, e das vestes. Os revolucionarios
franceses se insurgiram contra estes signos, entendendo-os como simbolos de uma
nobreza que queriam extirpar. Com a Revolugao Francesa criou-se a problematizacao
desses elementos identitarios que, de passiveis de respeito, comecaram a ser
detratados, construindo-se, portanto, um contra-discurso, visando a incutir uma
imagética negativa para esses elementos e seus usuarios. Em seu lugar passaram a
ser valorizadas as roupas daqueles que nao pertenciam a nobreza, os sans-culotes
(ou sem calgdes), criando, ao contrario, uma imagética positiva para suas roupas.’

Essa cultura revolucionaria chegou a Portugal no bojo da expansdo das ideias
da revolucdo francesa e os simbolos indumentarios passaram a ser usados para
demarcar posigoes politicas, tal como havia ocorrido no Franca. Ali, em 1817, “a
casaca de seda preta e os calgdes de cetim, ainda resistiam no trajo dos velhos
cortesdos, contrapondo-se ao chapéu redondo, ao fraque de duas abotoaduras e a
bota alta, de orelhas, dos modernistas, dos pés frescos, dos francelhos"?° Em 1820, os

ligados ao movimento liberal portugués alteraram mais profundamente ainda seu

8 Para a histéria da Confederacdo do Equador cf. MELLO, Evaldo Cabral de. A outra independéncia: o
federalismo pernambucano de 1817 a 1824. S3o Paulo: Ed.34, 2004. Sobre a guerra da Cisplatina cf. FERREIRA,
Gabriela Nunes Ferreira. Conflitos no rio da Prata. In: GRINBERG, Keila e SALLES, Ricardo (orgs). O Brasil Imperial,
volume I: 1808-1831. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 2009, p.309-341.

19 MOREL, Marco. Vestimentas patridticas, identidade nacional e radicalismo politico no Brasil em torno de 1831.
In: CARVALHO, José Murilo de; PEREIRA, Miriam Halpern; RIBEIRO, Gladys Sabina; VAZ, Maria Jodo (orgs).
Linguagens e fronteiras do poder. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2011, p.155-171, p.156. Para uma relativizacdo do
uso das calcas na Franca revolucionaria ver ROCHE, Daniel. A cultura das aparéncias: uma historia da
indumentaria (séculos XVII-XVIII). Sdo Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2007, p.146-149.

20 Enciclopédia pela imagem. "Historia do trajo em Portugal”. Porto: Lello e Irmao Editores, s.d, p.54. Atente-se
que os cortesdos portugueses haviam abandonado o uso das cores azul e vermelho do uniforme tradicional
portugués. Isto se deu por conta da contrariedade da auséncia do rei, refugiado no Brasil em 1808, por conta da
invasdo de Portugal por tropas francesas de Napoledo Bonaparte. Mesmo quando a guerra terminou
definitivamente, o rei ndo retornou a Portugal, optando por permanecer no Brasil e voltando somente apds a
deflagragdo do movimento liberal de 1820, por exigéncia do mesmo. Isso causou uma grave desconfianca por
parte dos portugueses que, talvez por conta disso, tenham abandonado as cores da casa dinastica em seus
uniformes.
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vestuario, distanciando-se do modelo cortesdao, que repudiavam devido a crenga
liberal de que a nobreza era aquela que se beneficiava do poder absolutista do rei, e
que, portanto, era inimiga do liberalismo. Adotaram “vestia casaca de briche e
tromblon (chapéu alto de pélo), calca larga até a bota, colete de baetdo pardo,
castanho ou vermelho, abotoado de prata, bota de presilhas caidas, colarinho de
bretanha e lenco”.?’

Evidentemente, essa cultura atingiu também o Brasil, no auge da expansao das
ideias liberais, sobretudo porque membros destacados do liberalismo brasileiro, tal
como Cipriano Barata, frequentaram as cortes portuguesas como deputados
representantes das provincias do Brasil. No liberalismo, a soberania passou a ser
depositada no povo e em seus representantes, que atuavam no Legislativo. O uso
dos simbolos considerados nacionais acabou por reunir correntes politicas distintas,
em prol da idéia de formagdo de um Império Constitucional. Foi a partir do ano de
1823, com o fechamento da Assembleia Constituinte pelo imperador, que alguns
grupos descontentes comegaram a fazer oposicao mais veemente a D.Pedro |, que
passou progressivamente a ser retratado como autoritario e, pior, portugués, por ser
acusado de priorizar os nascidos em Portugal em seu circulo mais proximo e de se
envolver com os problemas de sucessdao do trono portugués apds a morte de seu
pai, D. Jodo VI, em 1826.

A imagem do imperador foi se deteriorando ao longo da década de 1820, a
ponto de os grupos politicos passarem a adotar simbolos indumentarios relativos a
suas posicdes politicas, rompendo, portanto, a aparente unidade produzida pelos
simbolos “nacionais”. Estes passaram a ser ressignificados em um contexto politico
de embate entre concepcbes de Estado distintas. No caso dos antigos lagos
nacionais, o redator do jornal Nova Luz Brasileira, considerado um representante da
corrente politica liberal exaltada, aponta, na edigdo de nimero 37, em 16 de abril de
1830, que os mesmos haviam voltado a ser utilizados. Ele defende tal uso por "todos
os Brasileiros no Rio de Janeiro e demais provincias, ou sejam nascidos no Brasil ou
em Portugal” para "certificarem que eles sdo Cidaddos Brasileiros". Informa que a
peca havia sido esquecida aos poucos, "depois que se entrou a maquinar contra a

Constituicao, e Independéncia”, o que revelava a critica por parte do redator ao

2'Enciclopédia pela imagem. "Historia do trajo em Portugal”. Porto: Lello e Irm&o Editores, s.d, p. 55.
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imperador, entendido como autoritario e inimigo da ordem liberal. Apesar disso,
entende que o laco simbolizava "que somos independentes e livres, membros de
uma Nacdo Soberana e Constitucional”, significando ainda o trindmio
"Independéncia total — Unido patridtica — e Constituicdo livre", de maneira que era

"preciso fazé-lo reviver". Segundo ele, "o laco indica patriotismo, lealdade,
Constitucionalidade, e a deliberacao em que todos se acham de defender o Brasil
como sua verdadeira e unica Patria, ainda que seja sacrificando fazenda e vida".??2 O
redator acreditava que ele seria ainda mais Util naquele momento em que haveria
uma grande presenca de estrangeiros em territorio nacional, defendendo que estes
trouxessem os lacos de suas nagdes para que se tivesse o conhecimento da
"quantidade de gente estrangeira que vive na nossa Capital”, ressaltando a enorme
presenca de franceses.

Apos a unidade inicial marcada pela adogao de simbolos comuns, e mesmo do
resgate do lago nacional, utilizado no sentido oposto, ou seja, o de questionar as
intencdes de D. Pedro, tem-se uma explosdo de simbolos. Estes opunham em duas
pontas os uniformes e insignias das Ordens Militares e as roupas daqueles que
afirmavam defender um regime mais marcadamente liberal, ou seja, que exigiam
uma separacdao dos poderes que desse maior autonomia ao Legislativo e que
criticavam as interferéncias do Executivo no Legislativo e a mistura dos poderes
Executivo e Judicidrio. Fol por isso que Luiz Augusto May, em seu Malagueta,
referindo-se as fitas das ordens honorificas, informava que “quem nao mudava de
fitas, ndo mudava de opinides”,?®> ou seja, quem, no final da década de 1820 portava
condecoragdes honorificas demonstrava sua posicao politica de apoio ao imperador.
Entende-se assim a atitude do oficial pernambucano José de Barros Falcdo de
Lacerda, que ao saber da dissolucdo da Assembleia Constituinte, arrancou em
publico a condecoracao que havia recebido de D.Pedro, atitude seguida por outros
oficiais, chamando o imperador de traidor.** Retirar a condecoracdo representava,
deste modo, um rompimento da alianca com o poder central. Para os opositores do

imperador, a indumentaria cortesa passou a remeter ao apoio a um tipo de soberania

22 O grifo é do redator do jornal.
23 A Malagueta, 21 de agosto de 1829, no.120.
24 MELLO, Evaldo Cabral de. A outra independéncia, p.162.
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que estava sendo posta em questdo — o absolutismo monarquico — ao qual D. Pedro
era cada vez mais associado.

Segundo Marco Morel, chapéu de palha com flores sempre-vivas amarelas,
folhas de tabaco e fitas verdes ou pretas eram os simbolos indumentarios utilizados
pelos liberais tidos como mais radicais.?> Haveria, contudo, variagbes nos usos de
acordo com regides e correntes mais ou menos exaltadas. Entretanto, é possivel
perceber um aspecto comum no uso desses elementos, visto que, assim como
ocorria em Portugal, alguns deles estavam relacionados com as praticas
indumentarias de populagdes mais pobres. Essas pecas eram valorizadas por se
entender que representavam uma "nacionalidade" mais pura, visto que as camadas
mais baixas ndo possuiam facil acesso a roupas importadas, vindas da Franca e da
Inglaterra, e acabavam muitas vezes utilizando elementos produzidos localmente. A
casaca de la produzida no Brasil e o chapéu de palha portados por Cipriano Barata
teriam, segundo Morel, essa fungdo, embora Barata também se apresentasse com
ramos de café, que era um simbolo da riqueza nacional nao atrelado a esses grupos
mais populares.?® Teria sido justamente por conta desse uso de uma indumentaria
mais popular que a imagem dos mais exaltados passou a ser atacada sendo
chamados de “farroupilhas”, isto €, maltrapilhos, e “pés descal¢os”, numa alusdo ao
signo da escravidao, equiparando simbolicamente os representantes dessa corrente
politica ao grupo mais marginalizado socialmente, a quem nem se concedia o
atributo da liberdade.?’

A associagdo a simbolos considerados populares pode, a primeira vista, indicar
uma defesa destes grupos menos favorecidos, que se coaduna a idéia que se faz
destes liberais exaltados como defensores de uma igualdade plena na sociedade e
destituidos de visGes hierarquicas. Contudo, percebe-se que esses simbolos eram
adotados devido a defesa de um pertencimento "nacional”, expresso por esses

elementos, ja que as classes mais altas adotavam uma moda europeia.?®

2> MOREL, Marco. Vestimentas patridticas, identidade nacional e radicalismo politico no Brasil, Op. cit, p. 159 e
162.

26 BARATA, Cipriano. Desengano ao publico ou exposi¢do dos motivos da minha arbitraria prisdo na provincia da
Bahia. In: MOREL, Marco (org.) Sentinela da Liberdade e outros escritos (1821-1835). S&o Paulo: EDUSP, 2008.

27 MOREL, Marco. Vestimentas patridticas, identidade nacional e radicalismo politico no Brasil, Op. cit., p.167.

28 Sobre a presenca da moda europeia no Brasil no periodo posterior a transferéncia da corte portuguesa ver
SILVA, Camila Borges da. O simbolo indumentario: distincao e prestigio no Rio de Janeiro (1808-1821). Rio
de Janeiro: Secretaria Municipal de Cultura: Arquivo Geral da Cidade do Rio de Janeiro, 2010.
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Fret Joaquim do Amor Divino Caneca foi outro que, assim como Barata,
participou ativamente das criticas ao projeto imperial durante a Confederacdo do
Equador, sobretudo através do jornal publicado por ele, o Typhis Pernambucano,
acusando o governo do Rio de Janeiro de ser centralista e absolutista, nao
respeitando as liberdades provinciais. Por conta disso, foi preso e interrogado e nos
autos de seu processo pode-se perceber a importancia que se dava a certas praticas
indumentarias, enquanto expressao de um posicionamento politico.

Foi perguntado, se ndo tinha ele praticado algum fato pelo qual se
possa coligir alguma intencao de sua parte de se opor a entrada da
expedicdo da Corte [que irla combater os revolucionarios
pernambucanos], como é que andava, e de entdo para ca, sem habito,
e vestido de jaqué de guerrilha.

Respondeu que ndo andou de jaqué de guerrilha, mas sim com
jagqueta de chita, que trazia por baixo do habito; o qual havia tirado
na marcha do Cabo para o Recife, e se perdera por ir na garupa de
um cavalo.?

Percebe-se assim que o uso da jagué de guerrilha indicaria a participacao na
luta contra as tropas imperiais, ao que Caneca respondeu, talvez para esconder sua
participagdo no conflito, que usava uma de chita, caracteristica das camadas
populares. Tomando-se como verdadeira a afirmagao de Caneca sobre o uso da chita,
e ndo da jagué de guerrilha, poder-se-ia concluir que, por ser associada as camadas
populares, o uso desta peca indicaria uma afirmacdo de proximidade e defesa destas
camadas, mas, ao mesmo tempo, a chita possuia uma simbologia de contestacdo que
vinha dos tempos coloniais, quando utilizar este tecido significava uma oposi¢ao aos
desmandos da metrépole portuguesa.3® Percebe-se, assim, que Caneca enviava uma
mensagem indireta a seu interrogador ao mencionar o uso da chita, afirmando néo
uma associacdo as camadas populares, mas uma postura de contestacdo ao que
considerava o autoritarismo do Rio de Janeiro. A idéia de uma defesa por parte de
Caneca das classes menos favorecidas pode ser descartada pela andlise de seus
proprios escritos, que nao raras vezes defendiam principios hierarquicos em

detrimento de uma igualdade estrito senso.3" A chita, embora originaria da india,

29 MELLO, Evaldo Cabral de (org.). Frei Joaquim do Amor Divino Caneca. Sdo Paulo: Ed.34, 2001, p.615 e 616.

30 ROCHA, Maria Diaz e QUEIROZ, Ménica. O significado da cor na estampa do tecido popular: a chita como
estudo de caso. In: Anais do 6° Coléquio de Moda. Disponivel em: <http://www.coloquiomoda.com.br/anais/6-
coloquio-de-moda.php>. Acesso em 3 de fevereiro de 2014.

31 Em uma passagem memoravel sobre sua idéia de democracia, Caneca chegou a dizer que considerava que os
homens poderiam nascer livres, com igualdade de direitos no que dizia respeito a conservacdo de sua vida e
“comodidades”, mas que nascem também com diferencas de “talentos espirituais e corporais” e que a verdadeira
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chegou a ser produzida no Brasil no periodo colonial, producao que foi interrompida
pela proibicdo de manufaturas na colonia por D. Maria |, rainha de Portugal, em
178532 Por isso, estava igualmente associada a afirmacdo de uma identidade
“nacional”, ou ao menos “nativa”, em detrimento do uso de tecidos europeus. Assim,
a chita remetia simultaneamente ao uso de uma indumentaria "patriética” e de
contestagdo, que poderia bem ser o motivo pelo qual o frei a utilizava por baixo de
seu habito.

Outra vinculacdo entre posiclonamento politico e indumentaria era o caso do
lider da Confederacdo do Equador, empossado como presidente da provincia de
Pernambuco durante esta revolta, Manuel de Carvalho Pais de Andrade. Este havia
morado nos Estados Unidos e se apaixonado pelo sistema de governo deste pais a tal
ponto que abandonou sua esposa brasileira e se casou com uma norte-americana,
com quem teve trés filhas, batizando-as com nomes de estados daquele pais. No
depoimento sobre ele do mencionado oficial Barros Falcado, ele informa que Carvalho
se parecia com os "“individuos dessa nacgdo, ndo sé na figura, aspecto, porte,
costumes e maneiras, como também no carater e até no seu modo de trajar'>® Neste
caso, trajar-se a moda norte-americana, o que implicava deixar de lado os uniformes
e trajes cortesdos, expressava o posicionamento politico de Carvalho, favoravel ao
constitucionalismo, ao federalismo e quica a republica, preferéncia mortal para um
sudito de imperador.

No Grdo-Para, por sua vez, a luta pela independéncia motivou disputas
armadas e os grupos que se identificavam como verdadeiros defensores da causa
“nacional” adotavam simbolos que além de expressarem seu carater “nativo”
construiam uma identidade coletiva, como no caso do ramo de café que era exibido
como parte de sua indumentaria.3* Esta pratica também foi adotada nos festejos da
independéncia celebrados na Bahia, ap0s a guerra de independéncia que expulsou as

tropas portuguesas daquele territério.>> Assim, o fervor “patriético” era ostentado nas

democracia jamais poderia igualar os desiguais. MELLO, Evaldo Cabral de (org.). Frei Joaquim do Amor Divino
Caneca, p.251-253.

32 ROCHA, Maria Diaz e QUEIROZ, Mdnica. O significado da cor na estampa do tecido popular, p.2.

33 MELLO, Evaldo Cabral de. A outra independéncia, p.163. Grifo meu.

34 MACHADO, André Roberto de Arruda. A quebra da mola real das sociedades. A crise politica do Antigo
Regime Portugués na provincia do Grao Para (1821-1825). 2006. Tese (Doutorado em Histéria). Universidade
de S&o Paulo, Sdo Paulo, p.268 e 269.

35 MOREL, Marco. Vestimentas patridticas, identidade nacional e radicalismo politico no Brasil, Op. cit., p.164. Estas
praticas eram semelhantes a adogdo, apds a independéncia, de sobrenomes considerados “nativos”. Entre os mais
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vestes, demonstrando o apoio a uma causa e criando um elemento de comunicagao
com outros adeptos da mesma.

A utilizacao de elementos tidos como "nacionais", para além da construcao de
uma identidade politica especifica, também apontava para a tentativa de incentivo ao
comércio nacional, de maneira que encampava um projeto de cunho econoémico.
Dessa forma, nem todos aqueles que faziam a critica ao uso de uma indumentaria
importada, compartilhavam a mesma visdo politica. Alguns deles, como o padre
Lopes Gama, longe de serem considerados liberais "radicais”, também criticavam a
indumentaria vinda do exterior, que, na opinido do padre prejudicavam "nossa justa
economia”, ja que assim "nos levam toda a prata e ouro".3® Por isso, Gama também
era um critico dos tratados assinados pelo Brasil e que davam vantagens comerciais a
outros paises como, por exemplo, o Tratado de Comércio e Navegac¢do, que, em
1810, dava a Gra-Bretanha o direito de trazer seus produtos pagando direitos
alfandegarios mais baixos. 3’

Mesmo um liberal considerado radical como Cipriano Barata nao deixou de
explicitar seu interesse em estimular a industria nacional através de pecas que fossem
atreladas a um pertencimento local, adotando roupas ligadas as camadas mais
baixas, o que o rendeu inUmeras criticas. Por isso, em seu Sentinela da Liberdade,
teve que explicar os motivos de andar "de camisa e ceroulas de algodao, e pé
descalgo, a frente dos Escravos”. Segundo ele, tratar-se-ia de intrigas provocadas por
franceses e ingleses presentes na Bahia pelo motivo de que ele teria a intencao de
"destruir o comércio deles" através da utilizacdo de roupas de algodao e chapéus de
palha.®® No entendimento de Marco Morel, Barata queria provocar “o fortalecimento
do mercado interno e da industrializacdo nacional, tentando se opor a expansao do

capitalismo europeu, sobretudo britanico, mas também francés, defendendo a

comuns estavam nomes de animais da fauna brasileira, como “bem-te-vi’, “cabra-bode” e “jacaré”, ou nomes
indigenas, como o caso do deputado Francisco Gomes Branddo que virou Francisco Gé Acaiba de Montezuma.
NEVES, Lucia Maria Bastos Pereira das. Corcundas e constitucionais, p.392.

36 O Carapuceiro, no. 5, 26 de maio de 1832.

37 Para maiores informagdes sobre estes tratados ver ARRUDA, José Jobson de Andrade. Uma colonia entre dois
impérios: a abertura dos portos brasileiros. 1800 — 1808. Sdo Paulo: EDUSC, 2008 e ALEXANDRE, Valentim. A
carta régia de 1808 e os tratados de 1810 In: OLIVEIRA, Luis Valente de e RICUPERO, Rubens (orgs). A Abertura
dos Portos. Sdo Paulo: Editora Senac Sdo Paulo, 2007, p. 100-121.

38 BARATA, Cipriano. Sentinela da Liberdade e outros escritos. Sdo Paulo: EQUSP, 2008, p.704.
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criacao de fabricas e manufaturas nacionais para as vestimentas”, de maneira que ele
expressava “amplo projeto nacional”.?®

A afirmacao de que ele andava de "pés descalcos” e “a frente dos Escravos”
buscava deslegitimar seu projeto politico tentando passar a imagem de que Barata
aliava-se aos escravos, andando como eles, sem sapatos, acusacdo que era suficiente
para atemorizar os grandes senhores da Bahia que tinham um grande medo de uma
revolta dos escravos. Era possivel criar esta confusdo por conta da especificidade das
roupas adotadas pelos considerados radicais, que eram profundamente ligadas a
indumentaria popular, o que ndo expressava uma defesa de igualdade plena na
sociedade ou mesmo da abolicdo da escravidao.

Em outro jornal, tradicionalmente classificado como exaltado, O Tribuno do
Povo, a leitura do uso de uma indumentaria "nacional" em beneficio do
desenvolvimento econdmico também se faz presente. Na edicao de numero 28,
publicada no dia 21 de abril de 1831, o redator afirma que sempre se pronuncia
contra o luxo, por entendé-lo como um "monstro que corrompe os estados mais

florescentes” e que:

Nossos Concidaddos que no Campo da Honra arriscaram pela Patria
suas vidas, nao duvidaram por ela fazer menores sacrificios se
sacrificlos se podem chamar os meios de poupar cada um o seu
dinheiro, aumentando ao mesmo tempo a riqueza e industria
Nacional.*°

A forma de aumentar a "riqueza e industria Nacional" seria justamente a

utilizagdo de uma indumentaria produzida localmente, pois

Que mais é necessario a um Brasileiro do que usar de um Chapéu de
Palha, feito pelos nosso Patricios, e de palha indigena, lhes custa
quando muito 610 trigésima parte talvez do valor desses chapéus
estrangeiros que servem de pasto ao luxo, corrompem a Nacao,
empobrecem os Nacionais, e enriquecem os Forasteiros!*’

O redator lembrava que "as fazendas do Pais mandadas vir das Provincias,
ficam por certo mais em conta do que as estrangeiras" e critica aqueles que as
preteriam por ndo as considerar finas e elegantes, pois, para ele, o que valorizava um
homem seria a virtude e ndo sua vestimenta. Para além disso, considerava que

apenas utilizando os tecidos feitos no pais € que a técnica de os produzir poderia se

39 MOREL, Marco. Vestimentas patriéticas, identidade nacional e radicalismo politico no Brasil, Op.cit., p.165.
40 0 Tribuno do Povo. 21 de abril de 1831, n.28.
410 Tribuno do Povo. 21 de abril de 1831, n.28.
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desenvolver de modo que, no futuro, ter-se-iam tecidos melhores do que os
produzidos naquele momento. Ele ressalta também que o uso de produtos
importados levava a riqueza para fora do pais:

Que precisdao tem de usar um flordo de fitas ao peito, dando dinheiro
aos Estranhos, quando sem gasto alguém o pode fazer usando dessa
folha com que a natureza nos brindou? Pois a folha chamada da
Independéncia, posta no peito de um Cidaddo, ndo prova o mesmo
que a fita estrangeira, se é que ndo mostra mais o seu Patriotismo?
Como estes ha outros muitos abusos que é preciso acabar com eles,
para a prosperidade da Nacdo.*

Para o redator do 7ribuno, a utilizacao de determinados elementos "nacionais”
na vestimenta, seria uma prova de "patriotismo" de seu portador opondo o uso de

chapéus de palha a chapéus ingleses:

Muitos ha que achincalham os chapéus de palha Brasileiros,
chamando Patriotas de chapéu de palha aos que deles usam:
Coitados! Miseros entes! Pobres tolos! O que lhes dizemos noés?
Chama-los-emos Patriotas de Chapéus Ingleses, que é para quem tem
vergonha maior insento do que usar Chapéus de Palha. Nem se diga,
conforme o costume, que s a rapaziada louca é quem os traz. Ndo é
rapaz, nem Louco, o Benemerito Souto, homem firme de carater, e
Brasileiro Honrado; e ai o temos que usa dos tais chapéus, porque
assim o persuade o seu Patriotismo. Louvores lhe sejam dados.*

No periddico Nova Luz Brasileira, de 21 de setembro de 1830, a mesma
retorica que antepunha o uso da uma indumentaria produzida no pais a outra,
produzida fora, se faz presente. Na sessdao "Correspondéncia” do jornal, é publicada
uma carta assinada por "um jovem brasileiro amante da patria e inimigo do luxo" que
afirmava "todo aquele que gastar um sé vintém em uma casa francesa, todo aquele
que trajar as suas modas" seria indigno de ser chamado brasileiro, da liberdade e da
Constituicao. Isso porque, para ele, a moda importada "ndao sao mais do que
atraicoes (sic) para precipitarem a mocidade Brasileira de um, e outro sexo, e para
fazer-nos esquecer o doce nome da Patria, e os deveres de Brasileiros", ja que utilizar
esses produtos seria 0 mesmo que "trajar a moda dos que nos vem surrar, e de quem
nés queremos ser independentes”. Embora se tratasse, supostamente, de uma
correspondéncia e nao de um texto produzido pelo redator do jornal, a publicagdo

em si mostra certa concordancia com o conteudo do texto por parte deste ultimo.

42 0 Tribuno do Povo. 21 de abril de 1831, n.28.
43 0 Tribuno do Povo. 21 de abril de 1831, n.28.
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Também na carta se percebe que, mais do que mostrar suporte as classes populares,
a busca por uma indumentaria que nao fosse produzida fora do pais, mobilizava as
preocupagdes com o crescimento econOmico e, a partir deste, com a autonomia do
Brasil.

Percebe-se dessa forma que também os periédicos O 7ribuno do Povo e Nova
Luz Brasileira tinham aquilo que Marco Morel denominou de um "projeto nacional"
que tangia o desenvolvimento econOmico do Império e que nado defendia o uso
desses elementos por serem "populares’, mas sim por serem o0s Unicos aqui
produzidos, de maneira a incentivar a industria.

Apesar disso, a utilizacao desses elementos acabava provocando conflitos e
agressoes. O jornal O Jurujuba das Farroupilhas, em edicdo de nimero 7 de 30 de
setembro de 1831, narra um conflito ocorrido no teatro, onde teriam sido
assassinadas sete pessoas e outras tantas ficado feridas. Logo apds a narrativa do
episddio acrescenta uma denudncia, informando que "houve até um malvado
Brasileiro Moderado na Rua da Cadéa, que preveni-o aos seus para fazerem fogo
sobre os homens, que compram chapéus de palha ao mano do Sr. Souza Franca".
Também o nimero 9 do jornal O Clarim da Liberdade, publicado em 14 de dezembro
de 1831, denuncia ataques feitos a pessoas que liam determinados jornais, como O
Exaltado, "os jurujubas" e ele préprio, além daqueles contra pessoas que passavam
pelo Quartel dos Barbonos "com chapéu de palha feito no Brasil". Citou um caso
concreto de agressao ao cidaddo José Ignacio pelo tenente Eliziario Garcez d'Araujo,
o0 que resultou em pronta resposta deste ultimo no ndmero 13 através de
correspondéncia em que informava que apenas expressou-se "em termos decisivos
para com ele [José Ignacio]" por ele estar "em disputa com alguns mogos Guardas
Municipais Permanentes" que pertenciam a Companhia do comando do tenente. Ja o
Nova Luz Brasileira mencionou em seu numero 158, de 6 de agosto de 1831, "rondas
de chapéus de palha" improvisadas as vésperas da eleigdo para a Regéncia, ocorrida
no dia 17 de julho de 1831 e tumultuada com uma série de motins no Rio de Janeiro,
e em outras provincias.

As agressoes a pessoas que utilizavam determinados elementos indumentarios
demonstram a atmosfera politica fraturada que permeou os anos finais do reinado

de D. Pedro | e que perdurou apds sua abdicagdo. Evidentemente, essas tensdes
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apontam a construcao de identidades politicas que poderiam ser reconhecidas e
demarcadas a partir desses usos por mais fluidas e cambiantes que as mesmas

pudessem ser.

Consideracoes finais

Os simbolos indumentarios se constituiam em uma linguagem, um discurso
politico, que servia para marcar posi¢cdes sem que fosse necessaria a utilizagcdo de
palavras. Estes simbolos se relacionavam com os acontecimentos politicos da época e
nao eram adotados de maneira pacifica. Travava-se de um embate na esfera publica
entre simbolos ortodoxos, os criados pelo imperador e seus ministros para marcar a
idéia de unidade e consenso, e os heterodoxos, dos liberais, que queriam demonstrar
o dissenso, isto é, a oposicdo que faziam ao projeto imperial.** Tanto os modelos,
como no caso dos uniformes, quanto cores, tecidos, joias e objetos utilizados na
roupa participavam assim de uma guerra simbolica que apontava para a prépria
reformulacdo do mundo social — a queda do Antigo Regime e seus trajes cortesaos —
e do mundo politico — as novas fontes de soberania e legitimidade, inculcadas no
"povo" e ndo mais em uma dinastia.

Se os simbolos cunhados pelo imperador logo ap6s a independéncia, tais
como uniformes, insignias militares e o tope nacional, passaram a ser contestados, fot
porque o préprio imperador passou a ser contestado e contra ele e seu projeto
politico de um Estado centralizado e considerado desrespeitador das liberdades
pregadas pelo liberalismo, erigiu-se um outro modelo de defesa da causa nacional,
expressao de um outro projeto, pertencente aos liberais mais exaltados. Este projeto,
contudo, ndo era um consenso em toda a sociedade, sobretudo entre as elites,* pelo
medo acarretado pela adocao de uma roupa tipicamente popular e pelo
entendimento de que o projeto politico dos denominados radicais implicasse na
tomada de acao por parte das camadas livres mais baixas da populacao ou, o que era
tido como pior, dos escravos, o que era considerado extremamente perigoso para o

ordenamento social. Contudo, procurou-se demonstrar que o uso de uma

44 Para as no¢des de ortodoxia e heterodoxia ver BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand
Brasil, 2003, p.15.

45 Para o conceito de elite ver CARVALHO, José Murilo de. A construcdo da ordem: a elite politica imperial.
Teatro de sombras: a politica imperial. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2003, p.21 e BOBBIO, Norberto;
MATTEUCCI, Nicola e PASQUINO, Gianfranco (orgs). Dicionario de Politica, vol.1, p.385 a 391.
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indumentaria popular ndo significava a defesa deste grupo por parte dos exaltados,
mas sim um projeto politico que apontava para a necessidade de desenvolvimento
da industria nacional.

Os trajes "nacionais" criaram uma moda "nativista" durante o Primeiro Reinado
e Regéncia embora reproduzissem posicionamentos politicos diversos que estavam
em disputa. O projeto vencedor ndo fot o dos exaltados que, apds a abdicagdo do
imperador, passaram a ser perseguidos pelos demais liberais, de maneira que seus
chapéus de palha e suas casacas de algoddo passaram a ser estigmatizadas assim

como seu projeto politico.
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em A Distingdo, onde o autor afirma que o
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gosto e do estilo de vida da alta
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constructed and that (good taste in)
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Como entrar na sociedade? Nao ha formula magica. Uma boa
madrinha como a lider Ivone Lopes ajuda; um bom casamento, idem;
ou a cobertura de uma revista como Sombra, Rio Magazine e de um
dos colunistas de penetracdo. Mas nada disso é certo.?

A citacao acima é do colunista social Ibrahim Sued, celebrado jornalista dos
anos 1950, criador de expressdes que viraram girias populares, e das listas das “dez
mais” (as dez mulheres mais elegantes), que causavam furor na sociedade. Apesar de
nao ter nascido na alta sociedade, Sued tinha autoridade para opinar sobre ela
porque a frequentava e, acima de tudo, ajudava a legitimar seu status através de suas
colunas no jornal O Globo e na revista Rio Magazine.

A partir da analise da Rio Magazine, nas edi¢des entre janeiro de 1949 a marco
de 1960, procuramos jogar luz sobre a alta sociedade carioca dos anos 1950. O
intuito foi mostrar as nuances de distingao de classe dentro da prépria alta sociedade
e como elas eram gerenciadas e legitimadas através da moda. Dizer que a moda é
um mecanismo de distingao social é praticamente um lugar-comum. O interessante
aqui é como a imprensa — nesse caso a Rio Magazine — e principalmente os colunistas
sociais, destacavam a moda como sinalizadora de distincdes dentro de uma mesma
classe.

A Rio Magazine fot uma publicacdo mensal, feita pela e para a alta sociedade.
Ela se propunha a cobrir as festas, jantares, eventos e casamentos bem frequentados.
Havia matérias sobre moda e desfiles no Rio de Janeiro, e as colunas sociais, inclusive
a de lbrahim Sued, descreviam com humor e ironia os habitos e fofocas do high
society. A revista também tinha a secdo “Ultimas de Paris”, que noticiava a abertura
de boutiques na capital francesa, o que lhe conferia um tom internacional e a
sensacao de proximidade com as capitais da moda. Em mar¢co de 1956, comecou a
ser publicada também a secao "Bilhete para New York”, além de, ao longo dos anos,
terem sido publicadas inUmeras matérias sobre turismo em outros paises.

A circulacédo era de 5.000 exemplares, mas um anuncio sobre a Rio Magazine

na Sdo Paulo Magazine de fevereiro de 1956, afirmava que cada exemplar era lido

2 SUED, Ibrahim. Como entrar no society. Senhor. Revista mensal. Rio de Janeiro: nov,, 1960, ano 2, n.11, p.34-37.

3 Os volumes foram acessados no acervo pessoal de Sonia Tomé, filha do diretor-fundador da revista, Alfredo
Tomé, ja falecido. E importante fazer uma ressalva que todas as edicdes do ano de 1958, e as edicdes de janeiro e
fevereiro de 1960, ndo puderam ser analisadas pois esses volumes ndo estavam disponiveis.
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por mais de quinze pessoas, totalizando um publico leitor de 80.000 por edicdo. O
anuncio dizia também que “cada leitor da Rio Magazine, pela sua categoria social e
econdmica”, equivalia a “300 leitores de publicacGes populares”.* A revista tinha, em

1957, uma sucursal em Sao Paulo, e representantes em Recife, Paris e Nova York.

O “escol social”> carioca nos anos 1950

A década de 1950 no Brasil, posteriormente conhecida como “anos dourados”,
fol de desenvolvimento em ritmo acelerado. Havia um sentimento de que o Brasil
estava no caminho de se tornar uma nacao tao desenvolvida quanto os Estados
Unidos e alguns paises da Europa. Palavras como “modernidade”, “progresso” e
“desenvolvimento” eram constantes nesse periodo, relacionadas a diversos ambitos: a
industria, a urbanizacao, e até mesmo a moda.

Outra caracteristica dos discursos do periodo era o nacionalismo. Essa fol uma
das ideologias do discurso de Getulio Vargas, presente na campanha “o petréleo é
nosso’, e que também pode ser encontrada em diversas matérias da Rio Magazine,
relacionada a segmentos os mais variados — de moda e decoragdo a desenvolvimento
imobilidrio e industrial. Nessas matérias destacava-se o quanto o Brasil estava
desenvolvido, mas sempre comparando com uma nagdo estrangeira. O artificio
também era empregado em relagdo as formas de representacdo do vestuario
feminino e elegancia das damas e dos eventos sociais: na cobertura sobre um
coquetel, diz-se sobre as toilettes que “como nao podia deixar de ser, se remarcaram
pelo acentuado gbsto e capricho, qualidades nossas que ja repercutem
internacionalmente”;® ou sobre o “Baile do Copacabana”, “que em nada ficou a dever
aos notaveis acontecimentos mundanos parisienses” e ainda perguntava, um tanto
presungosamente, “quem, no Brasil ou no estrangeiro, ndo conhece ou, pelo menos,
nao ouviu falar nos tradicionais bailes da semana do sweepstake nos saldes do

Copacabana?"’

4 SAO PAULO MAGAZINE, fev, 1956, p.2.

> “Escél social” era uma expressdo muito usada pela Rio Magazine nas matérias de cobertura dos eventos da alta
sociedade. Segundo o Minidicionario Aurélio, “escol” significa “elite”, ou “conjunto das pessoas mais cultas”.
FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Minidicionario da Lingua Portuguesa. Rio de Janeiro: Editora Nova
Fronteira, 1985, p.193.

6 RIO MAGAZINE, jul, 1952, n.216, ano XIX, p.20-21.

7 RIO MAGAZINE, ago., 1949, p.26-31.
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A partir dessa exaltacdo do produto nacional, dos eventos e da elegancia das
senhoras brasileiras, afirma-se e reafirma-se a ideia de que o Brasil era civilizado,
tinha bom gosto e estava progredindo e se modernizando. Ao mesmo tempo,
deixava em evidéncia a necessidade de comparacao com as “nacdes civilizadas”.

Na midia, palavras em francés, como trés charmante e soirée, ja dividiam
espago com um vocabulario em inglés - week-end, nightclub, smart set society
carioca.

A ideologia americana da modernidade da linha de producao e praticidade
dos produtos ja havia alcancado o Brasil. Na moda, entretanto, principalmente entre
o segmento de alto poder aquisitivo, Paris ndo tinha perdido o podio — e quando
falamos em Paris nos referimos a alta-costura. Eram os lancamentos da alta-costura
que informavam as modas das senhoras das camadas altas e médias da sociedade.
Os costureiros mais mencionados na imprensa carioca, no periodo de final dos anos
1940 e meados dos anos 1950, sao, principalmente, Christian Dior, Jacques Fath, Jean
Dessés, Jacques Heim, Jacques Griffe, Pierre Balmain, Balenciaga, Givenchy, Marcel
Rochas, Carven, Magy Rouff, e ainda, com menos intensidade, Robert Piguet, Worth,
Bruyere, Manguin, Paquin e Molineaux - todos com casas de alta-costura
estabelecidas em Partis.

E importante notar que sdo raras as referéncias a Hollywood — em relacdo a
figurinos, atrizes e cinema — na Rio Magazine durante o periodo pesquisado. Isso
pode significar que Hollywood ndo era referéncia entre os extratos elevados da
sociedade em termos de modas e modos; o que reafirma, dessa forma, a priorizacao
dada a cultura francesa.

Para confirmar a hegemonia da influéncia de Paris, podemos citar que, entre
1949 e 1959, pelo menos cinco costureiros (Christian Dior, Jacques Fath, Pierre
Balmain, Maggy Rouff, Givenchy), todos franceses, trouxeram desfiles para o Rio de
Janeiro.® Esses desfiles foram apresentados no Copacabana Palace, em eventos
geralmente beneficentes, patrocinados por damas da sociedade — voltaremos a isso

mais adiante.

8 £ possivel que outros costureiros, de outras nacionalidades, tenham também apresentado colecdes no Brasil.
Entretanto, se houve outros, esses eventos ndo figuraram como matéria na Rio Magazine e nem em suas colunas
sociais, o que demonstra que, se ocorreram, ndo tiveram relevancia para o publico da revista, ou seja, para a alta
sociedade que esta sendo analisada aqui.
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A crbnica "“Da moda, do luxo e da ostentacao”, publicada na Rio Magazine em
julho de 1952, compara as mulheres inglesas, francesas, americanas e brasileiras em
relacdo a importancia que a moda tem para cada uma delas, e evidencia o valor que

a brasileira dava a moda europeia.

Enquanto a mulher inglésa, rica de verdade, vive hoje dentro de
orcamento relativamente parco; enquanto desaparecem em Paris
varias casas de costura porque a época do “modélo exclusivo” ndo
mais suporta o gravame das leis sociais e enquanto na América do
Norte a milionaria se acomoda com vestidos pré-fabricados de
tecidos oriundos de seus proprio pals, aqui, no Rio e em Sdo Paulo, a
nossa mulher exige vestidos importados de um soit-disant costureiro
de renome, ou télas europeias localmente cortadas e cosidas por
casas de moda que se abalancam a cobrar de quinze a quarenta
contos por um vestido tailleur ou de soirée, que, levando-se em conta
a voga da estacdo, dura como as rosas de Mallerme.’

Em A Distincdo,"° Pierre Bourdieu faz uma topografia das representacées e
afirmacdes sociais ao analisar o sistema de julgamento e critica social, ou, mais
especificamente, o “gosto”. Essa analise sera valida para entendermos como a
imprensa reafirmava o poder da aristocracia carioca na moda nos anos 1950.
Entretanto, em primeiro lugar, é preciso determinar quem era o high society da
época.

Através das reportagens da Rio Magazine sobre coquetéis, festas, chas
beneficentes, recepcdes privadas, e jantares da "alta sociedade”, procuramos
apreender quem eram os agentes nela representados. Observamos que o “escol
social carioca” era formado por uma mistura de pessoas de procedéncias diversas:
“altas patentes militares, ministros de Estado, governadores, senadores, deputados,
ministros do Supremo, académicos, intelectuais e os nomes conhecidos e
prestigiados da nossa sociedade”.’’ No coquetel no Vogue oferecido por Carlinhos
Guinle e senhora, “a gente mais expressiva de todos os setores da nossa atividade
estava ali. Financistas, industriais, banqueiros, homens da sociedade, intelectuatis,

jornalistas”;' também era chamada de “noite elegante” uma de "movimentada

9 RIO MAGAZINE, jul,, 1952, n.216, ano XIX, p.58. Cronica assinada por Maranhéo.

10 BOURDIEU, Pierre. A distingao: critica social do julgamento. Porto Alegre: Zouk Editora, 2013.
" RIO MAGAZINE, set., 1952, n.218, ano XIX, p.26-29.

2 RIO MAGAZINE, jun., 1953, n.226, ano XX, p.62-63.
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recepcdo que contou com a presenca de governadores, ministros de Estado,
diplomatas, parlamentares, banqueiros, jornalistas e homens de negécio”.’

E importante lembrar que o Rio de Janeiro era entdo Capital Federal do Brasil
e, COmo vimos acima, representantes do Governo e suas esposas se misturavam com
as familias tradicionais da sociedade, com empresarios e até intelectuais, formando o
que era conhecido como "“alta sociedade carioca”, ou “escol social carioca”. No
comércio e difusdo da moda, inclusive, os politicos e suas esposas tinham papel de
prestigio, em decorréncia de seu elevado poder econémico e influéncia social. D.
Darcy Vargas, primeira-dama do governo de Getulio Vargas, foi patronesse de
inUmeros eventos de luxo, entre eles o desfile no Copacabana Palace com modelos
de Christian Dior,’* e desfiles beneficentes com modelos da Canadad de Luxe
(considerada a loja mais requintada do Rio de Janeiro e a representante carioca da
alta costura).

Portanto, estabelece-se como “alta sociedade” pessoas de procedéncias e
profissdes diferentes, e chega-se a conclusdo que aquilo que os unia em um mesmo
grupo era o que Bourdieu chamaria de “volume global do capital’, que seria a jun¢ao
do capital econdmico, capital cultural e capital social - este ultimo associado a
antiguidade na classe por intermédio da notoriedade do nome, assim como da
extensdo e da qualidade da rede de relagdes.’ Ou seja, a “soma” do quanto a pessoa
possui (simbolicamente) em termos financeiros e culturais, e de onde ela vem. Para
entender esse pensamento de Bourdieu, que é a base para a investigacdao das
distin¢cdes dentre agentes de uma mesma classe, precisamos dar um passo atras para
compreender sua teoria.

Através de uma pesquisa aplicada por questionario em 1963 e em 1967-1968
com 1.217 pessoas de niveis de escolaridade e trajetorias diferentes, Bourdieu
argumenta que as nogles de “gosto” (ou julgamento do gosto) sdao socialmente
construidas e um produto da educacdo. Na construcao do seu pensamento, ele
estabelece uma distingao entre o “capital escolar” (avaliado pelos diplomas obtidos)
e o “capital estatutario de origem” (ou “capital cultural herdado”, incorporado das

geracdes anteriores, relacionado a origem social, nesse caso a nobreza, descendéncia,

3 RIO MAGAZINE, jul, 1953, n.227, ano XX, p.62.
4 RIO MAGAZINE, mar.1951, p.10-17.
5 BOURDIEU, Pierre. A distingao, Op. cit., p.115.
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tradi¢do). Quanto mais elevada a origem social, maior o contato do individuo com a
cultura, através da familia, antes mesmo da entrada na escola. Para os individuos de
origem social elevada, a formacao escolar pode ser até vista como “mondtona”, ja
que ensina de forma metddica e acelerada o que eles se acostumaram a aprender de
forma livre. Em contraponto, para a burguesia, ou a pequena burguesia, a instituicao
escolar ganha mais importancia, ja que ela € a fonte prioritaria de cultura.

Dessa forma, segundo Bourdieu, a escola ensina o individuo a pensar e
aprender de forma sistematica, enquanto o capital cultural hereditario é apreendido
de forma livre, quase inconsciente e insensivel. E como se os detentores da cultura
legitima tivessem mais naturalidade, ou legitimidade, para interagir com os signos da
cultura. E é essa forma inconsciente e quase natural, que confere a ideia de que o
“gosto” é algo natural. Para Bourdieu, o gosto nada mais € do que a “faculdade de
julgar valores estéticos de maneira imediata e intuitiva”,’® fazendo com que “as
diferencas inscritas na ordem fisica dos corpos tenham acesso a ordem simbélica
das distingdes significativas”."”

Entre individuos de nivel escolar idéntico, a origem social poderia
estabelecer uma distingdo. Quem possui capital estatutario de origem tem vantagem
pois aprende mais cedo a maneira de portar-se a mesa, a arte da conversacao,
postura, garbo, cultura musical ou prondncia de uma lingua — simbolos geralmente
associados a nobreza e que em recepcdes, jantares, entrevistas, comités, etc, tem
mais valor que os saberes da escola.”® S3do justamente estes atributos os
constantemente exaltados nas paginas da Rio Magazine em relacdo as damas da
sociedade que sdo anfitrids em jantares e coquetéis. Um exemplo é dado a sequir,

num extrato tirado da secao "A senhora e o lar”:

Dona Nana Winans, née Dinah Braga de Almeida, ou simplesmente
Nana, € uma das expressdes mais perfeitas do mundo social
brasileiro. Na esfera mundana, Nand é uma sintese do Brasil
moderno e civilizado. Personalidade marcante, tanto pelo espirito
como pela cultura, ela tem sido orgulho e o padrdo maximo da nossa
alta sociedade.

Nana possui o titulo da melhor e mais requintada hostess do
pais. Esta qualidade nao foi adquirida, - isso Nana faz questao de

6 BOURDIEU, Pierre. A distingao, Op. cit., p.95.
7 |dem, p.166. Grifo do autor.
8 |dem, p.87.
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frizar -, herdou-a de seus pais, sr. Manoel Justino de Almeida e d.
Julieta Braga de Almeida, em cuja chacara em Santo Amaro, nos
suburbios de Sdo Paulo, crearam uma tradicdo de patriarcalidade,
recebendo a todos os amigos e todos os dias a sinceridade e a
cordialidade de anfitrides vocacionais."

A fungdo de hostess englobava justamente as qualidades de portar-se a mesa,
a arte da conversacao, postura, garbo, além de estarem relacionadas também a
fatores estéticos, como a forma de se apresentar (aparéncia e vestuario), de arrumar a
mesa, a escolha do cardapio, a forma de servir, entre outras. Essas qualidades de
Nana Winans (e, nesta época, qualidades relacionadas a funcao da mulher na
sociedade) sao frisadas como tendo sido aprendidas com os pais. Ou seja, deixa
subentendido que o titulo de hostess nimero um do Brasil é devido a educagdo que
Nand teve em casa. E interessante ressaltar também que é com base nessas
“qualidades” que sdo constituidas as listas das “dez mais” compiladas pelos
colunistas sociais.

A matéria "Como entrar no society”, de Ibrahim Sued, foi publicada na revista
Senhor mais de uma década antes do lancamento de A distincdo de Pierre Bourdieu.
Nela, o jornalista ja menciona a ideia de capital cultural herdado, o que confirma a
importancia desse fator para a superioridade desses individuos dentro da alta
socledade. Segundo ele, “a gente de sociedade vive melhor do que a maioria das
pessoas por alguns motivos simples: tem mais dinheiro do que a maioria das pessoas
e uma tradicdo, habitos adquiridos ou herdados de uma forma de vida mais
refinada”.?°

Nesta mesma matéria para a revista Senhor, Sued explica o termo café society
que, entre maio de 1952 e marco de 1954, deu nome a sua coluna social na Rio
Magazine. A compreensao do termo sera util para entendermos como operava a
distincdo entre agentes da alta sociedade; e também indica a importancia do

colunismo social na época.

Entdo, ao Rio. A sociedade é um grupo de familias tradicionais,
cercado dos politicos que estejam no poder no momento e dos
diplomatas estrangeiros aqui estacionados. O mais é café society -
gente de sucesso em diversas atividades e dada a divertir-se em

19 RIO MAGAZINE, mai, 1953, n.225, ano XX, p.34-39. Grifo nosso.
20 SUED, Ibrahim. Como entrar no society, Op. cit., p.35.
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publico - e um pessoal que serve ocasionalmente para completar o
numero de convidados de uma festa mais ou menos publica.?’

Dessa forma, segundo o jornalista, o termo serve justamente para distinguir,
dentre o escol social carioca, os de capital cultural hereditario e os “outros” que,
apesar de figurarem nas recep¢Oes da alta roda, nas revistas e colunas sociais, eram
figuras momentaneas nesses circulos.

Segundo Mauricio Maria, autor do artigo Das gossip columns as novas colunas
soclais brasileiras, o termo foi criado pelo colunista americano Maury Paul, que
assinava como Cholly Knickeboker, em 1919, para "designar um pequeno grupo de
pessoas que se reunia em publico mas provavelmente ndo se visitava em casa” e que
“passa a ser definicao por exceléncia desses novos circulos, onde os colunistas sociais
adquirem um papel ainda mais privilegiado do que o que possuiam com as ‘antigas
familias™. Isto porque eles se tornavam meios de ascensdo social para aqueles que
nao tinham a ‘linhagem’, e, desta forma, as colunas sociais “passam a ser um
importante meio de insercdo desses novos ricos nas ‘altas rodas'.??

Voltando a teoria de Pierre Bourdieu, é ainda interessante o ponto onde ele
ressalta que o nivel de instrucdo e a origem social determinam também as “maneiras”
de implementacdo das competéncias culturais adquiridas®*— maneiras de ser ou de
atuar. Essas maneiras também seriam um método de distingdo, pois sdo
manifestacdes simboélicas que emitem significados tanto para quem as percebe
quanto para quem as produz. Isso se faz notar principalmente em relagdo a moda,
decoragdo, a fungdo de hostess, e outras formas de “estilizagdo da vida” - “primado
conferido a forma em relacdo a funcdo, a maneira em relacdo a matéria”>* “que
orienta e organiza as mais diversas praticas, por exemplo, da escolha do vinho de
determinada safra e de um queijo, ou decoracdo de uma casa de campo”.?> Bourdieu

ressalta que, por ndo serem temas que sao ensinados/aprendidos na escola, nao ha

21 SUED, Ibrahim. Como entrar no society, Op. cit., p.35.

22 MARIA, Mauricio Fraga Alves. Das gossip columns as novas colunas sociais brasileiras: politica e modernizacdo
na imprensa brasileira nas décadas de 1950 e 1960. Histérica — Revista Eletronica do Arquivo Publico do Estado
de Séo Paulo. Séo Paulo, n.33, out,, 2008. Disponivel em:
<http://www.historica.arquivoestado.sp.gov.br/materias/anteriores/edicaoc33/materia03/>. Acesso em: 15 set.
2013.

23 BOURDIEU, Pierre. A distingao, Op. cit., p.64.

24 |dem, p.13.

25 |dem, p.56.
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cartilhas quanto ao que seria “certo” ou “errado” em relacdo as “maneiras” de
implementagdo. Dessa forma, sdao terrenos mais movedicos para uma pessoa sem

tanto capital cultural herdado.

O efeito do modo de apropriagdo nunca é tdo marcante quanto nas
escolhas mais comuns da existéncia cotidiana, tais como o mobiliario,
vestuadrio ou cardapio, que sdo particularmente reveladoras das
disposicdes profundas e antigas porque, situadas fora do campo de
intervencdo da instituicdo escolar, devem ser enfrentadas, se é que se
pode falar assim, pelo gosto sem disfarce, fora de qualquer prescricao
Ou proscricao expressas, a nao ser aquelas que sao estabelecidas por
instancias de legitimagdo pouco legitimas, tais como os jornais
femininos ou os semanarios dedicados a casa.?®

Uma nota publicada na Rio Magazine satiriza a importancia da “estilizacao da
vida" e do status para os “granfinos” e evidencia mais uma vez a importancia da

imprensa na sustentacao desse status:

O fabuloso Paulino Mendes Campos, escreveu: ‘outro amigo nosso é
de opinido que os granfinos cariocas e paulistas vivem em regime de
panico, cercados de muitos medos: medo de ndo ser convidado para
o grande jantar, medo de ndo aparecer nas revistas elegantes, medo
de aparecer e a fotografia ter ficado ruim, medo do sr. Carlos Lacerda
descobrir a mamata, medo de ndo arranjar délares no cambio oficial:
medo de ficar gravida e ndao poder passar a primavera em Paris :
medo de ficar velha : medo da amiga : medo de ladrao : medo da
revolugdo social : medo do vestido nao agradar : medo de engordar :
medo de emagrecer de mais e ficar doente, etc....?’

Fica claro que a moda fazia parte dessa “estilizacdo da vida“, e deveria estar
afinada com os padrdes de elegancia e as regras de polidez dos circulos dominantes.

Bourdieu afirma ainda que as diferencas no amago da classe dominante se
estabelecem justamente na maneira de aquisi¢do da cultura, ou na “diferenca da
estrutura do capital possuido”.?® Colocando de forma mais clara, dentro do que
chamamos de "volume global do capital”, que seria a combinacao do capital cultural,
capital social e capital econdmico, poderia-se estabelecer diferencas entre os

individuos de acordo com a forma de distribuicdo do capital entre as trés espécies.

26 BOURDIEU, Pierre. A distingao, Op. cit., p.76.
27 RIO MAGAZINE, out., 1951, n.208, p.34. Coluna Zum Zum do Ibrahim Sued.
28 BOURDIEU, Pierre. A distincao, Op. cit., p.67.
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Portanto, voltando a analise da alta sociedade dos anos 1950, mesmo que altas
patentes militares, ministros de Estado, governadores, senadores, deputados,
académicos, intelectuais, jornalistas e os nomes conhecidos e prestigiados da
sociedade formem, juntos, o que chamava-se de alta sociedade, que compartilhava o
mesmo estilo de vida (ou habitus, termo usado por Bourdieu que seria o principio
unificador e gerador de todas as praticas), existiam diferencas entre cada um desses
nucleos de acordo com qual tipo de capital tinha maior propor¢do na soma. Entdo
uns poderiam ter maior capital social e econdémico (por exemplo, os politicos no
poder), mas menor capital cultural. Outros, teriam maior capital cultural (por
exemplo, os intelectuais), mas talvez menos capital econémico e social.

A exemplo dos colunistas sociais, e da definicdo do termo café society que
vimos anteriormente, podemos perceber que essas distingdes eram claras para a
sociedade da época. Apesar dos membros do grupo, de modo geral, serem
respeitados na sociedade, é interessante notar como, vez ou outra, jornalistas e
cronistas deixavam escapar comentarios sutis — e outros nem tanto — que indicam

essas distincdes:

O senhor Osvaldo Penido deve estar enfrentando um grande dilema.
O baile inaugural do Palacio da Alvorada, em Brasilia, sera o ponto
chic da inauguragdo da nova capital no dia 21 de abril. Ora, mesmo
que o presidente da Comissao de Festejos da Inauguracao de Brasilia,
ndo queira (por falta de capacidade dos saldes da Alvorada), éle tera
que convidar um grande grupo top-set carioca, para que o baile seja
realmente uma festa digna e sobretudo elegante. Porque, o que esta
provado, é que um baile, ou uma grande festa, com a presenca
apenas de espdsas e filhas do nosso mundo oficial, ndo podera nunca
ter um aspecto de alta elegancia. Ndo vai nisso nenhuma irreveréncia,
mas ha uma frase muito verdadeira: - “Granfino é granfino. Burgués é
burgués”. Ora, s6 uma granfina passa um més estudando um
detalhe de um vestido para uma festa, em consequéncia... O
resto veremos no baile do Palacio da Alvorada.?®

Quanto mais modesta é a mistura de sangue de qualquer mulher,
mais tenta ela demonstrar uma linhagem que ndo possui. As
verdadeiras, as genuinas, as descendentes de grandes familias
declinam, elegantemente, de seu pedigree através de um descaso
desconcertante. E é formidavel constatar que as mais famosas
"aristocratas” sd@o no geral espurias, gente que “arribou”, escondendo
um passado vergonhoso, que vale pelas aparéncias que luzem — jbias

29 RIO MAGAZINE, mar. 1960, n. 298, ano XXV, p.35. Coluna do jornalista Ibrahim Sued.
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e indumentaria — sem grandeza de alma, com uma educagdo
envernizada que falha ante a primeira tentativa de balanga de seus
valores morais e espirituais.®

A vista desses exemplos, constatamos que o colunismo social brasileiro da
época legitimava a posi¢ao das familias tradicionais na sociedade; e discriminava (em
tom acusatorio) aqueles que ndo se encaixavam nos ditames da elegancia, bom
gosto e modos da classe social a qual aspiravam. Além disso, dava espa¢o na midia
aos integrantes do café society que tentavam ascender na escala social.

Com essa exposicao do pensamento de Bourdieu, aliado as matérias da Rio
Magazine, queremos mostrar que, em um mesmo grupo social — conhecido como
“alta sociedade” — havia nuances de distingao entre seus representantes, muitas vezes
subjetivas ou nao verbalizadas. A moda era entao usada como um elemento que
conferia valor ao individuo, se fosse usada de forma correta.

O vestuario e outros itens de “estilizacdo da vida", poderiam demonstrar bom
gosto e elevar a percepcao social do individuo, mesmo se ele ndo possuisse um
elevado capital cultural hereditario. Mas essas “maneiras” de demonstrar refinamento
obedeciam a um cédigo que nado era compreensivel ou alcancavel por todos que
frequentavam as “altas rodas” (era legitimo e “natural” aos que nasciam nas familias
tradicionais da aristocracia). Ao errar um julgamento de gosto ou mal interpretar a
“maneira” de apropriacdo de um desses codigos, esses pleiteadores de distingdo

corriam o risco de serem expostos pela escrita implacavel dos colunistas.

A moda como ferramenta de distincao entre a alta sociedade carioca

Diana Crane define a moda no periodo como “moda de classe”, pois
estabelecia “padrdes distintos de aparéncia criados para a classe alta e por ela
adotados”3" Nesse tipo de sistema da moda, havia regras rigidas sobre como os itens
de vestuario deviam ser usados (incluindo cores e comprimento das saias), que
identificavam posicdes sociais. “A conformidade com essas regras significava que o

individuo pertencia ou aspirava pertencer a classe média ou alta”.3* Esse é o tipo de

30 RIO MAGAZINE, set.,, 1952, n.218, ano XIX, p.76. Coluna da jornalista Ana Bella.

31 CRANE, Diana. Reflexdes sobre a moda: o vestuario como fenomeno social. /- BUENQ, Maria Lucia; CAMARGO,
Luiz Octavio de Lima (orgs.). Cultura e Consumo: estilo de vida na contemporaneidade. Sdo Paulo: Editora
Senac Séo Paulo, 2008, p.162.

32 CRANE, Diana. Reflexdes sobre a moda, Op. cit., p.162.
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moda presente na sociedade brasileira nos anos 1950, que esta sendo exposta nesse
trabalho. Posteriormente, segundo ela, a moda passaria a ser uma "moda de
consumo”’, mais multifacetada, quando diversas categorias de consumidores,
principalmente jovens, “a usam como meio de definir e expressar sua identidade
pessoal”.>3 Na “moda de consumo” ha mais diversidade e menos consenso.

No Rio de Janeiro, a moda acompanhava o calendario social, dominado por
bailes de gala, recepgdes e eventos, e também as idas a boates e restaurantes, pois
nessa época instituiu-se o habito de comer fora. Através da analise da Rio Magazine,
pode-se entender esse “calendario” que se repetia anualmente. No inicio do ano a
aristocracia se deslocava para Petropolis para fugir do calor do Rio de Janeiro, de
forma que os bailes eram transferidos para o Quitandinha, e as recepgdes — muitas
vezes eventos diurnos — para as casas de veraneio de integrantes da sociedade,
pessoas com situagao financeira elevada a ponto de ter uma casa de veraneio. Era a
“temporada serrana”, que terminava em fevereiro ou inicio de marco, depois do
Carnaval.

Em marco, o Country Club no Rio de Janetro reiniciava seu tradicional jantar
dancante dos domingos.>* Maio marcava o inicio da estacdo social (a season)
quando, a partir de entdo, o calendario de eventos se intensificava. Nesse més
realizava-se a Festa das Rosas, com um desfile onde as modelos eram jovens da
sociedade, elegia-se a "Rainha das Rosas”, e a cada ano o evento tinha uma
patronesse diferente. Em agosto acontecia o Grande Prémio Brasil no Jockey Clube.
Diversas casas de moda anunciavam e até mesmo desfilavam colecbes especiais para
0 Sweepstake®. A quinzena do Sweepstake era movimentadissima de eventos sociais
pois a cidade recebia visitantes de fora, o que era motivo para diversos coquetéis e
recepcOes particulares. Na agenda oficial do evento pontuava o coquetel para as
delegagdbes estrangeiras, o grande Baile no Copacabana Palace na véspera, a corrida

propriamente dita no domingo, o jantar no Country Club no préprio domingo e, na

33 CRANE, Diana. Reflexdes sobre a moda, Op. cit,, p.163.

34 RIO MAGAZINE, mar, 1955, p.24.

35 A palavra "sweepstake” acabou se tornando quase um sin6nimo para o “"Grande Prémio Brasil’, mas de fato
Sweepstake era o sorteio da loteria que acontecia durante o evento. Nos dias que antecediam a corrida, as casas
lotéricas vendiam bilhetes numerados. Entdo, durante o Grande Prémio Brasil, antes do pareo principal, era
sorteado um numero de bilhete para cada cavalo (a partir de entdo, somente aqueles niUmeros concorriam ao
prémio em dinheiro). O dono do bilhete cujo nimero havia sido associado ao cavalo vencedor, ganhava uma
quantia grande em dinheiro.
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segunda, o jantar da Nuit de Longchamps3®As senhoras da sociedade chegavam a
encomendar na Casa Canada até cinco vestidos para a temporada.?’

O chic nos anos 1950 era se vestir com modelos da alta costura francesa:
legitimos, exclusivos e feitos sob medida. Segundo Bourdieu, essa seria a “busca de
apropriacao exclusiva dos bens culturais legitimos e dos ganhos de distin¢do que ela
proporciona”.?® Isso, entretanto, era para poucas, pois demandava um altissimo poder
aquisitivo. Esse grupo seleto comprava na Casa Canada (que era a loja mais cara do
Rio de Janeiro), adquiria roupas legitimas dos costureiros em viagens, ou mandava
fazer nas boas modistas. A alta sociedade da época era pequena e todos
frequentavam os mesmos lugares, de forma que seria um golpe contra a
superioridade dessas senhoras se deparar com outra vestindo o mesmo traje num
evento. Entdo, por serem estas as trés opcdes de compra de vestuario mais
proibitivas financeiramente, eram também as que melhor garantiam que seus trajes
serlam Unicos e de qualidade.

A Rio Magazine concedia espaco a divulgacdo desses ensembles
encomendados pelas distintas senhoras. Em dezembro de 1952, a revista publicou
croquis de modelos de alta costura criados pelo costureiro Jacques Fath e comprados
com exclusividade pela primeira-dama Darcy Vargas. Os desenhos foram recebidos
pela revista diretamente da organizacao de Jacques Fath em Paris e serviam “como
comprovante da exclusividade do modelo adquirido”. Além disso, “sob o ponto de
vista da diplomacia comercial, vem de ser uma consideracdo para com a sua
freguesia”®® - deixando claro que a divulgacdo dos modelos era positiva para a
imagem da senhora que o havia comprado.

E valido também chamar a atencdo para o fato de que, até janeiro de 1950, a
mesma revista trazia na sessdo de moda “Modelos do més”, as damas da sociedade
vestindo as ultimas criagdes de grandes costureiros internacionais, que elas mesmas
haviam trazido de alguma viagem recente a Europa ou Estados Unidos. No edicao de
maio de 1949, por exemplo, a "Rio Magazine focaliza, por uma gentileza da senhora

do diplomata Sotero Cosme, recém-chegada de Paris, as Ultimas crea¢des da moda”,

36 SEIXAS, Cristina Aradjo de. A Questdo da Copia e da Interpretacao no Contexto da Producao de Moda da
Casa Canadd, no Rio de Janeiro da Década de '50. 2002. Dissertacdo (Mestrado em Arte e Design). Pontificia
Universidade Catélica do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, p.38.

37 DURAND, José Carlos. Moda, Luxo e Economia. Sdo Paulo: Babel Cultural, 1988, p.71.

38 BOURDIEU, Pierre. A distingao, Op. cit., p. 167.

39 RIO MAGAZINE, dez., 1952, n.220, ano XX, p.58-61.
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apresentando na primeira foto a “linha ultra-moderna de Jean Dessés”# Isso, que
poderia ser uma tatica da revista para contornar a falta de acessibilidade a fotos
estrangeiras, dava credibilidade a essas senhoras como exemplos de requinte e
elegancia, e também confirmava o alto poder aquisitivo dessas representantes da
sociedade carioca. Além disso, vale ressaltar que para as costureiras e senhoras de
renda mais baixa, as fotos poderiam ser fontes de referéncia para a copia dos
modelos, e as retratadas poderiam servir como modelos de beleza e conduta.

As marcas francesas funcionavam como simbolos de distin¢gdo, mas, conforme
mencionado, comprar no Canada ou no exterior era para poucos. Para ostentar esses
simbolos, valia de tudo, até fazer com que cédpias dos modelos se passassem como

originais, como deu a entender o colunista Ibrahim Sued em marco de 1960:

O nosso mercado de alta costura, estd sem duvida tendo atuacao
marcante na nossa vida social. Hoje, uma mulher por mais elegante
gue seja ndo necessita mais fazer compras nas grandes casas de Paris.
Temos grandes costureiras, grandes casas de alta costura e boas
oficinas. Observa-se que antigamente elas mentiam muito mais que
hoje. Elas sempre diziam: - “ah, éste é de Paris”, “eu trouxe de minha
Ultima viagem” etcetc. Atualmente é comum ouvirmos: “N&o, éste é
de Mary Angélica. Eu trouxe a fazenda de Paris ou Roma“... Ou entao,
"Este foi 0 José Ronaldo que fez"... Todos ésses fatos provam que, hoje
o Rio ja possui grandes costureiros. Em consequéncia, as nossas
elegantes nao necessitam mais daquelas deliciosas “mentirinhas”,
mesmo porque o cambio estda muito alto, e sdo raros os milionarios
que podem custear a vaidade de suas mulheres, vestindo-as nas casas
de Paris [...].*

A exposicdo desses tramites com os codigos de distin¢ao e valores simbolicos
sdo Uteis para pensarmos os desfiles patrocinados pelas damas da sociedade. Os
desfiles de moda eram grandes veiculos promocionais nos anos 1950, e também
grandes legitimadores de distincdo em diversos sentidos: tanto para as Casas que
desfilavam, como para as senhoras que os patrocinavam, e as jovens que apareciam
na passarela. Mais uma vez, a imprensa servia como divulgadora e legitimadora

desses acontecimentos “ilustres” e de todos nele envolvidos.

40 RIO MAGAZINE, mai., 1949, p.20-21.
41 RIO MAGAZINE, mar. 1960, n. 298, ano XXV, p.35.
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Estes eventos eram considerado parte da “vida elegante da cidade”, um
"espetaculo de arte”* Em 1957, o jornal Correio da Manhé afirmava que “nunca,
como éste ano, o Rio assistiu a tantos desfiles de modas, a tantas desses shows de
elegancia que ja se tornaram um acontecimento social, atracdo n°1 das festas de
beneficéncia e, sobretudo, pretexto para reunides agradaveis”.*3

A Rio Magazine divulgava os mais ilustres, prioritariamente, os grandes
desfiles ocorridos no Copacabana Palace, como os de Dior, Balmain e Givenchy, os
desfiles beneficentes (principalmente os anuais do Pr6-Matre e da Festa de Rosas), e
também os da Casa Canada.

E importante notar que os eventos beneficentes eram &étimos métodos de
promocao das Casas que desfilavam, pois, por serem patrocinados pela alta
sociedade, atralam espectadores distintos e também a midia. A modista Elza
Haouche,* que vestia o high society, ganhou visibilidade participando, em particular,
da Festa das Rosas. Em 1954, por exemplo, a festa teve como patronesse a senhora
Café Filho, esposa do vice-presidente da Republica.*

Dona Darcy Vargas, entdo primeira-dama, e Sarah Kubitschek, entdo esposa do
Governador de Minas Gerais, eram duas que geralmente se envolviam nessas causas
soclats.

Em 27 de setembro de 1951, a Casa Canada publicou no jornal Correio da
Manhé& uma nota informando do adiamento em duas semanas da abertura da sua
estacdo, “em sinal de especial deferéncia” a primeira-dama. Nessa ocasido, ao invés
de lancar a colecao em sua sede na rua Rio Branco, a Canada estaria participando de
um desfile no Golden Room do Copacabana Palace em beneficio da campanha pré
Abrigo Cristo Redentor.%¢ Isso mostra o prestigio desses eventos e a influéncia dessas
damas. Por outro lado, apesar da Canada passar a imagem de uma participacao
“desinteressada”, é claro que essas associagdes com as senhoras da alta cupula no
poder também lhe traziam beneficios.

Um desfile em particular, patrocinado por Darcy Vargas e Sarah Kubitschek, é

digno de nota: o de Christian Dior no Copacabana Palace. O fato curioso desse

42 CORREIO DA MANHA, 04 dez., 1955, 5° caderno, p.5.

43 CORREIO DA MANHA, 10 nov, 1957, 5° caderno, p.3.

44 Elza Haouche abriu loja em Copacabana nos anos 1950, na Rua Rodolfo Dantas, 26-B, esquina com Avenida
Copacabana.

45> RIO MAGAZINE, mar, 1954, n.234, ano XX, p.55.

46 CORREIO DA MANHA, 27 set, 1951, 1° caderno, p.9.
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evento € que, em meio as criagdes de Dior, havia um modelo criado por Salvador Dali
que, comprovadamente, foi desenhado pelo artista surrealista a partir de uma
solicitagdo do MASP (Museu de Arte de Sao Paulo), que na época procurou ampliar
seu acervo da recém-criada "Sessdo de Costumes”.

O Sr. Paulo Franco, dono da Casa Vogue em Sao Paulo e representante da Casa
Dior no Brasil, foi a Franca, a pedido de Pietro Maria Bardi, diretor do MASP, e
solicitou a Christian Dior que intercedesse junto a Dali para a criagdo de um costume
especialmente para o MASP#’ O pedido foi atendido, dando origem ao “Costume do
ano de 2045". O traje foi confeccionado em Sao Paulo, na Casa Dior, e doado ao
museu por Paulo Franco. Sabe-se também que esse traje de Dali fol apresentado
junto a vestidos de Dior num desfile no MASP em 1951, e que o mesmo Paulo Franco
ja havia intercedido junto ao proprio Dior para a doacao de modelos do costureiro ao
MASP.

Portanto, em primeiro lugar, é curiosa a presenca desse vestido no desfile de
Dior no Rio de Janeiro e, ainda mais interessante, que na matéria sobre o evento na
Rio Magazine o MASP ndo é mencionado. Dessa forma, fica subentendido que os
esforcos para a existéncia no Brasil de um vestido assinado por Dali foram das
patronesses Darcy Vargas e Sarah Kubitschek, dando a elas uma posi¢do de prestigio
ainda maior. E possivel que o jornalista ndo soubesse da procedéncia do vestido, mas
sendo a isengao dessa informacao consciente ou nao, ela muda a percepcao do leitor
em relagdo a influéncia dessas damas. Esse fato é um bom exemplo para demonstrar
o poder da midia na construcdo da imagem de requinte e na legitimacdo da
superioridade de certos agentes da sociedade.

Esta analise do valor simbélico da moda é ainda mais significativa no caso de
Darcy Vargas por ela ser a primeira-dama. Poderitamos elucubrar que além de um
fator de afirmacao social, a moda poderia adquirir um aspecto politico, agregando
valor a imagem do governo de seu esposo. Ao se vestir com modelos dos costureiros
mais renomados, e patrocinar desfiles de moda para a alta sociedade, associava-se a
ela uma imagem de bom gosto e distingdo, usada para confirmar um poder social,

econdmico, e mesmo politico. Como vimos, o artificio de usar a moda como

47 SALLES, Joana Pedrassoli. Arte, moda e industria no Brasil na década de 1950: Christian Dior, Salvador Dali,
Jacques Fath e Elsa Schiaparelli. IARA — Revista de Moda, Cultura e Arte. Sdo Paulo: Senac SP, vol.2, n.1, p.10, 20009.
Disponivel em: <http://www.iararevista.sp.senac.br/arquivos/noticias/arquivos/49/anexos/pdfpdf>. Acesso em: 30
set. 2013.
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distingao nao era exclusivo de Darcy Vargas, mas nela ele pode assumir um aspecto

interessante devido a sua posigao politica no periodo.

Consideracoes finais

Fundamentados pela teoria de Pierre Bourdieu sobre a distingao, procuramos
trabalhar trés pontos em que a moda, conforme apresentada na revista Rio Magazine,
ocupava um papel significativo na construcdo de uma imagem que tinha como
intuito afirmar o poder cultural, social e econdmico dos representantes da dita “alta
socledade”.

Em primeiro lugar, vimos como os veiculos de comunicagdo, nesse caso a Rio
Magazine, usaram a imagem de elegancia e bons modos da aristocracia como moeda
de comparacao do Brasil com outros paises desenvolvidos, usada como evidéncia da
elevacao do capital cultural e econbmico do pais através de um discurso nacionalista.

Em segundo lugar, desconstruimos a percepcao da “alta sociedade” como um
grupo homogéneo. Observamos que havia cédigos e nuances que classificavam seus
agentes entre menos ou mais “distintos”. A moda servia como um desses “codigos
classificatérios”. As senhoras que atendiam ao nivel esperado de elegancia, aparéncia
impecavel e bons costumes, tinham sua superioridade legitimada através da
imprensa, principalmente nas colunas sociais. J& as que ndo atendiam ao padrao
esperado, eram rechacadas pelos mesmos veiculos — como a senhora Jorge Chama
que, ao exibir-se “mais uma vez com aquele vestido de soirée, branco, meio grego,
que, aos gritos, pede para ser reformado ou pendurado”, foi discriminada na coluna
“José e Maria", da Rio Magazine®

Vimos também como o posicionamento dos colunistas sociais lhes conferia
poder, pois da mesma forma que criticavam uns, poderiam dar destaque a pessoas

do café society que de outra forma nao ganhariam espago na midia.

Hora relatando festas, hora perpassando suas falas pela vida
mundana das “altas rodas”, essas colunas sociais construiram uma
forma alternativa e particular de expressao da opinido de seus
escritores e dos veiculos de informacao as quais estavam ligadas.
Informacdes futeis, de carater de curiosidades, faitdivers, eram agora
mescladas a fofocas sobre milionarios, artistas e principalmente sobre
um tipo de “celebridade” bastante peculiar: os politicos. Em sua

48 RIO MAGAZINE, jun.1957, n.269, ano XXIll, p.16.
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grande parte, ligados as grandes familias, esses politicos possuiam
um grande capital simbdlico que lhes era advindo de suas origens
familiares, bem como da posicéo social que possuiam.*

E importante esclarecer que as criticas impressas a quem nao atendia aos altos
padrbes de elegancia ndo eram exclusivas da Rio Magazine, mas uma caracteristica
da imprensa carioca nos anos 1950. O proprio Ibrahim Sued, autor de muitas dessas
linhas, assinava também uma coluna no jornal O Globo, e o mesmo tipo de nota
pode ser visto no jornal Correio da Manha.

Por ultimo, jogamos luz sobre os desfiles de moda — eventos sociais de
destaque na época e método eficaz de divulgacdo dos envolvidos. Através de alguns
exemplos mostramos como o sistema classificatorio de distingdo operava também
nesses eventos. Mais uma vez, a Rio Magazine legitimava aqueles em que as senhoras
da mais alta estirpe estavam envolvidas, contribuindo para aumentar seu prestigio.

A partir destes trés aspectos, vimos como a moda e a midia podem ocupar o
papel central para reforcar um posicionamento social ou uma imagem hegemonica,

nao através de uma forca fisica, mas de uma simbolica e subjetiva.
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Resumo: A proposta deste artigo é de
apresentar as relagdes existentes entre
design, moda e historia do traje militar
feminino, como representacao de poder
por meio das alteracbes da indumentaria
no periodo entre guerras e na
contemporaneidade. A partir do resgate
da memoria proveniente das
interferéncias no universo feminino foi

possivel  detectar as  conquistas
femininas, desde a emancipacao
financeira até a visita ao guarda-roupa
masculino, como representagao

simbolica de uma época em que a moda
se alterou com o estabelecimento do
prét-a-porter. O método de andlise
histérica é baseada nos estudos
interpretativos e comparativos de
fotografias da época, nas referéncias
provenientes de algumas entrevistas que
narraram o cédigo vestimentar do traje
militar feminino e nas permanéncias
identificadas no cotidiano atual na moda
brasileira
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Abstract: The purpose of this article is
to present the relationship between
design, fashion and the history of
women's  military attire, as a
representation of power through the
alterations of clothing in the period
between wars and
contemporaneousness. From the rescue
of the memory from the interferences
in the feminine universe, it was possible
to detect women's achievements, from
financial emancipation to the visit to
the men's wardrobe, as a symbolic
representation of an era in which
fashion changed with the establishment
of prét- to-porter. The method of
historical analysis is based on the
interpretative and comparative studies
of photographs of the time, on the
references coming  from  some
interviews that narrated the dress code
of the female military costume and on
the permanences identified in the
current routine in Brazilian fashion
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Introducao

O ponto de partida deste artigo foi desvendar o percurso das mudancas do
universo feminino expressas no traje como revelacdo da moda brasileira. Os eixos
que acompanham este trabalho foram as permanéncias e as mudancas que
delimitam o movimento da histéria da moda, no sentido de sinalizar as
peculiaridades presentes no cenario nacional do periodo entre guerras a
contemporaneidade.

A partir do estudo da indumentaria do século XX, foi possivel reconhecer a
importancia das alteracdes no vestuario feminino tanto no entre guerras como a
partir de 1947 (New look Dior), caracterizando o que fot a silhueta tradicional que
passou a ser adotada da década de 1950. A questao que se coloca neste capitulo é o
fato de que, ao mesmo tempo em que a mulher se emancipa e conquista o mercado
de trabalho, ela desvenda novas possibilidades no traje, inclusive no uso da farda
militar. Em contraposicao a isso, havia a busca constante pela feminilidade, a volta
das mulheres para o lar, a associacdo do feminino com a boa aparéncia e a vida
doméstica, o que refletia o contexto social e politico da época. Como explanam Mello
e Novais?, as mulheres eram feitas para o casamento cujo objetivo era “ser boa mae,
boa dona de casa, boa esposa” (1998, p. 612). Essas atribui¢cbes eram pertencentes ao
universo feminino ainda que cada vez mais ampliava-se uma brecha para maior
participacdo nas esferas social e politica do estado Democratico.

Com base na historiadora Mary del Priore? e no designer Jodo Braga“, entre
outros apresentados ao longo deste artigo, foi possivel tecer a nossa proposta
tedrico-metodoldgica, que consiste em passear tanto pela histéria da moda, como
pelo design, e, na medida do possivel, estabelecer relacdes acerca da mudanca de
comportamento feminino, fundamentadas nos conceitos de meméria e cultura, uma
vez que estes permeiam as alteracbes nao s6 do traje, mas dos significados que
compdem a moda brasileira.

Pretendemos elaborar uma definicdo da indumentaria feminina, com énfase na

silhueta construida no periodo do entre guerras até os anos de 1950. Consideramos

2 MELLO, Jodo Manuel C. de; NOVAIS, Fernando A. Capitalismo tardio e sociabilidade moderna. In NOVAIS, F. A.
(Coord.). SCHWARCZ, L. M. (Org.). Histoéria da vida privada no Brasil. V. 4. S3o Paulo: Cia das Letras, 1998. p. 559-
658.

3 DEL PRIORE Mary (org). A historia das mulheres no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 1997.

4 BRAGA, Joado; PRADO, Luis André. Histéria da Moda no Brasil das influéncias as autorreferéncias. Sdo Paulo:
Pyxis editorial, 2011.
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que, neste periodo, sobretudo no eixo Rio de Janeiro e Sao Paulo, desenvolveram-se
aspectos conceituais no campo do traje feminino, ora com a moda inspirada na
francesa, ora na norte-americana, entre 1939 e 1950, mas principalmente a partir da
Segunda Guerra. Utilizamos trés crénicas da época destacada, que foram retiradas da
revista mensal Vida Doméstica®> que circulou no Rio de Janeiro entre 1920 até 1963
atendendo ao publico feminino. As cronicas foram utilizadas para mostrar quem
eram essas mulheres que conquistaram o mercado de trabalho, bem como analisar
as caracteristicas da indumentaria utilizada por elas. Buscamos problematizar as
referéncias presentes no campo do design de moda e que remetiam ao imaginario
social do periodo, perpassado pelo modelo da mulher norte-americana e francesa.

ApoOs essas indagagdes, partimos para a pesquisa imagética, porém soé
selecltonamos duas ilustragdes, na medida em que expressam mudangas tanto no
comportamento, quanto no design do traje e na moda® Alguns costureiros que
trouxeram a mudanca na criacao em design de moda como Paul Poiret (1879- 1944)
e Coco Chanel (1883- 1971) transcenderam a inovacao na moda, e viabilizaram a
mudanga cultural no universo feminino expresso no vestuario, contemplando a
mulher tanto em sua época quanto nos dias atuais.

Com base nos estudos sobre o comportamento da mulher, destacamos a
emancipacao feminina no entre guerras, que trouxe a tona interferéncias na moda a
partir das modificacbes de comportamento acarretadas pela dita emancipacao,
aspecto que repercutiu na sociedade brasileira. O estudo desta conjuntura permitiu
gue se constatasse a conquista de um espaco cada vez maior no ambito profissional
por parte das mulheres assegurando seu reconhecimento que se deslocou das
relagdes no ambito privado para atender as novas demandas na ordem publica.

Neste contexto, as transformacdes ocorridas no traje feminino revelam as

5 ANDREA, Zenaide. “Muito em Moda O Rio sorri’, Vida Doméstica, Rio de Janeiro, n. 373, p.67, abr. 1947. "Muito
em Moda O Destino, nés e 0" New Look™, s,n, p.67, Nov. 1948 e “"Muito em Moda Vésperas de Verao". N: 356, p 67,
nov. 1947.

6 Quando referimos design de traje estamos identificando o conceito de projetar para posteriormente desenvolver
a técnica de modelagem da peca juntamente com as formas a serem utilizadas. A moda aqui deve ser entendida
também no processo projetual constituido no design, todavia destacando a construcdo de uma identidade
cultural expressa em uma determinada periodizacdo e representando elementos simbolicos de uma cultura, neste
estudo destacamos a brasileira no contexto histérico-cultural da Segunda Guerra. Cf. CARVALHO, Ana Paula Lima
de; Glaucia Centeno. Moda, cultura e identidade. Rio de Janeiro: SENAI/CETIQT, 2010.___, O traje Militar:
indumentaria feminina do prét-a- porter a globalizacao.
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/encuentro2010/administracionconcursos/archivos_conf_2013/1383_71964_2
079pres_e.pdf. Acesso em: 30 de dez 2015.


http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/encuentro2010/administracionconcursos/archivos_conf_2013/1383_71964_2079pres_e.pdf
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/encuentro2010/administracionconcursos/archivos_conf_2013/1383_71964_2079pres_e.pdf

103
Veredas da Historia, [online], v. 11, n. 2, p. 100-123, dez., 2018, ISSN 1982-4238

adequacgdes necessarias para a ocupagdo de novos papéis sociais, que envolviam o
exercicio de novas atividades profissionais ao longo do periodo em questao.

O recorte temporal fol importante para o desenvolvimento deste artigo, pois
permitiu avaliar a mudancga existente entre “prendas do lar"’ para a mulher inserida
no mercado de trabalho, como secretarias, enfermeiras, entre outras profissdes
consideradas a época pertencentes ao género feminino. Neste contexto passou a
existir também espaco para funcdes consideradas masculinizadas, como operarias
em fabricas nas mais variadas fun¢des desde a fiagdo a produgdo de armamentos
bélicos.

Tanto para Mary Del Priore (1997), quanto para Joao Braga (2011), a inclusao
da mulher no ambito profissional foi a0 mesmo tempo uma conquista e um desafio,
pois a constru¢do de uma identidade feminina foi tecida com os conceitos do
universo masculino. Assim sendo, a mulher fol conquistando espacos de toda ordem
(social, politico, econdmico etc), como também sendo agente de reposicdo de mao
de obra tanto para o setor fabril quanto bélico, sem perder de vista o continuismo de
suas tarefas domésticas e familiares.

Para Braga, uma mudancga sensivel foi a visitagdo da mulher ao guarda-roupa
masculino a partir do periodo compreendido entre 1912 e 1918, portanto anterior
ainda a | Grande Guerra Mundial. Posteriormente, a insercdao da mulher cada vez
maior no mercado de trabalho foi resultado da escassez temporaria dos homens por
estarem na guerra. Desde entdo o mercado de trabalho feminino estava mais
vinculado a ocupacao nos setores fabril, téxtil, saude, agricola e industrial, inclusive
bélico. Além destes, o universo feminino ocupava as profissdes ja conquistadas desde
o final do século XIX para completar o orcamento familiar atuando como costureiras,
na fabricacdo de chapéus ou diretamente em confeccbes como alfaiates. Assim,
assegurando o continuismo de suas atribuigdes domeésticas.

Uma expressao concreta da mudanca no traje, e por conseguinte do
comportamento feminino, ocorreu a partir do final da Primeira Guerra Mundial

(1914-1918) quando a moda feminina alterou-se efetivamente. Foi neste momento,

7 A expressdo utilizada neste artigo é sindonimo de “rainha do lar” como apresenta Carla Bassanezi para designar a
mulher que atua no trindmio: mée, mulher e esposa (p. 627) no artigo Mulheres dos anos dourados In NOVAIS, F.
A. (Coord.). SCHWARCZ, L. M. (Org.). Histéria da vida privada no Brasil. V. 4. Sdo Paulo: Cia das Letras,
1998.0utra referéncia é dada como “a dona de casa é a rainha do seu lar ou aquela que é a prenda do lar” (p.
106) por SILVA, Léa. Em sociedade: Etiquéta social através da histéria. Rio de Janeiro: Livraria Freitas Bastos S.A,
1965.
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por exemplo, que houve a retirada do espartilho pelo costureiro Paul Poiret (1879-
1944), uma vez que esta estrutura tolhia os movimentos femininos. Além disso, saias
e vestidos foram encurtados até o tornozelo, permitindo maior facilidade de
movimentacao e de deslocamento da casa para o trabalho, o que envolvia pegar
mais rapidamente uma conducdo publica, como o bonde. A respeito disso, Charles-
Roux® apresenta tanto Poiret quanto Coco Chanel (1883-1971) como referéncias no
campo da moda que propiciaram mudancas na forma de se vestir para melhor
adaptacdo aos novos habitos de comportamento feminino nas sociedades urbanas.
Assim, enquanto Poiret libertou o corpo feminino, Chanel encurtou o comprimento
das roupas permitindo que os tornozelos fossem vistos pelos olhares masculinos no
espaco publico, além de facilitar a movimentacdo da mulher nos seus percursos

diarios. Na verdade, podemos afirmar que

Poiret havia criado uma moda fluida, sem o estrangulamento da
cintura. Chanel fez mais: imp0s uma cintura levemente marcada.
Poiret deixava ver o pé. Gabrielle Chanel subiu mais a saia,
descobrindo amplamente o tornozelo (...) ao mudar tudo isso, Chanel
transforma para sempre o espetaculo da rua.®

Neste contexto, a mulher caminhava para a sua independéncia, ainda que
restrita nos sentidos financeiro e matrimonial, a dominacdo do género masculino,
com poder para impor os valores na sociedade. Assim sendo, a mulher se exp0ds as
atividades laborais, porém associada ao mundo das atividades esportivas e aos
ambientes de lazer constituidos como, por exemplo, o cinema, o teatro, a dpera, os
piqueniques, os bailes, a danca, entre outros expoentes da ordem burguesa
preestabelecida por uma sociedade que cada vez mais ampliava os multiplos papéis
femininos.

Conforme aponta Priore “a sociedade modernizava-se em todos os sentidos”
(PRIORE, Mary Del. 1997, p.587), pois as mudancas de habitos permitiram que a elite
dominante da época frequentasse mais o espaco publico em detrimento do privado,
pois se antes a instituicao Igreja era o elemento agregador de valores tanto morais
quanto de socializacdo. A partir de entdo as novas formas de entrosamento social se

davam com as novas possibilidades em torno da modernizagao das cidades, pois "o

8 CHARLES- ROUX, Edmonde. A Era Chanel. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2007, pp.146- 147.
9 Ibid. p. 146.
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teatro e a dpera tornaram-se os principais pontos de encontro, seguidos pelas
confeitarias, restaurantes e cafés-concerto” (Ibid, 1997, p. 586).

Desse modo, as mudangas de comportamento devido ao frenesi urbano
proveniente da modernizagdo das cidades foram refletidas na moda feminina, pois o
encurtamento das saias e dos vestidos (llustragdo 1) representaram uma nova funcao
para a mulher, que multiplicava seus papéis na sociedade capitalista ao ser
simultaneamente objeto de desejo do seu marido; “rainha do lar”; profissional para
enfrentar as demandas de seus respectivos papéis na sociedade, cada vez mais

urbana, tecnoldgica e moderna.

lustragao 1: Mulher com saia-calga tanto usada nas praticas esportivas como nas
atividades diarias no periodo entre guerras (Fernanda Moraes, 2014)

O reflexo destas mudancas socioculturais incidiu diretamente no traje que foi
sendo adaptado frente as novas necessidades derivadas da mulher emancipada, isto

é, moderna. Na verdade, a questao referente a emancipacao feminina

(..) ndo se trata apenas de uma rapida tomada de consciéncia quanto
as qualidades da eficacia feminina em todas as induUstrias que
trabalhavam para o exército. E algo infinitamente maior que isso: trata-
se do acesso delas a trabalhos que até entdo eram reservados aos
homens. Datl por diante, nada podera impedir a crescente presenca
feminina em numerosas profissdes” (CHARLES- ROUX, 2007, p.133).
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Tratava-se da possibilidade de acesso irrestrito ao mundo do trabalho, uma
vez que este pertencia apenas ao universo masculino. Entretanto, a presenca
feminina se destaca a partir do periodo entre guerras uma vez que a mulher
comecou a ocupar profissdes antes destinadas somente ao universo masculino, como
também o gradativo reconhecimento profissional feminino por meio da inser¢do no
mercado de trabalho apesar dos diversos obstaculos persentes no cotidiano
profissional.

No Brasil, a mudanca do traje, no sentido de abolir as estruturas opressoras,
como o espartilho, fol uma conquista feminina, iniciou-se ao longo do processo de
aculturacdo’ proveniente da moda europeia e da construgcdo de novas formas de
silhuetas, com a valorizacdo saindo dos quadris para os ombros'". Na verdade, o que
estava em jogo nado era a questdo da “liberdade do corpo feminino’, mas a
possibilidade de inventar uma moda mais flexivel as mudangas culturais e
comportamentats.

Como destaca Margareth Rago'?, a preocupagdo do universo masculino na
época pesquisada era muito mais relacionada ao mercado de trabalho e a
moralidade social, do que a insercdao da mulher no setor profissional propriamente
dito. A preocupacgao masculina era perder o controle da situacdo, por parte de quem
detinha as relagdes de poder na esfera privada, pois na esfera publica a presenca
feminina gradativamente se impunha. Assim, mesmo que a mulher permanecesse em
casa, com os afazeres domésticos, o pouco periodo destinado ao mundo do trabalho
ou do estudo era considerado como um possivel comprometimento na educacao dos
filhos, bem como da estrutura familiar.

Mesmo com o reconhecimento profissional feminino nos setores fabris
brasileiros, ndo houve uma substituicdio de mao de obra masculina pela feminina,
mas:

(.) ao contrario, as mulheres foram progressivamente expulsas das
fabricas, na medida em que avancavam a industrializacdo e a
incorporacao da forca de trabalho masculina. As barreiras enfrentadas
pelas mulheres para participar do mundo dos negdcios eram sempre

10 Este termo é muito utilizado no campo da moda brasileira, quando ao invés de preservar uma identidade
propria no codigo vestimentar hd um processo de "europeizacdo” e, posteriormente, de “americanizacdo” do traje
no Brasil. Cf. Freyre, Gilberto. Modos de homem & Modos de mulher. Rio de Janeiro, Record, 1987. P. 217 e 225.
11 STEELE, Valerie, Fetiche: moda, sexo & poder. Rio de Janeiro: Rocco, 1997. P. 63 a 78.

12 RAGO, Margareth. Trabalho Feminino e sensualidade. In: PRIORE, Mary. Histéria das Mulheres no Brasil: Sao
Paulo: Contexto, 1997.
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muito grandes, independentemente da classe social a que
pertencessem [..] elas tiveram sempre de lutar contra inUmeros
obstaculos para ingressar em um campo definido — pelos homens-
como naturalmente masculinos [...]."3

As mulheres dos segmentos sociais pertencentes as classes média e alta,
devido ao novo mundo citadino em continua modernizacao, foram deixando de lado
as roupas mais sobrias referentes a um periodo vinculado ao recato, sisudez e ao
“corpo espartilhado”'4, para se vestirem conforme os ditames da moda de Paris [a
"europeizacao dos costumes" de Freyre, comeca no século XIX; ndo surge no XX]. Era
comum que costureiras, como as francesas que residiam no Brasil, sobretudo no eixo
Rio de Janeiro e Sao Paulo, comecassem a elaborar pecas do traje feminino para
compor uma nova imagem [isso desde o século XIX]. Esta mulher primava cada vez
mais pela magreza e agilidade dos movimentos corporais, em busca de um traje
menos restritivo como, por exemplo, o estilo da melindrosa. Moutinho corrobora
com esta assertiva quando menciona que “a moda andrégena dos anos 20, que fazia
a mulher mais parecida com o homem, também ¢é adotada, e seus simbolos sdo o
corpo sem volumes, os cabelos curtissimos a la garconne e o chapéu cloche bem
enterrado. Mas a sensualidade da mulher ndo desapareceu [...]"">.

Na verdade, o corpo feminino passou a ser modelado pela pratica do esporte,
como o ciclismo e a natagdo, da mesma forma que o uso dos corpetes, sutids e das
cintas serviram de suportes para definir a silhueta. A libertagdo feminina no vestuario
fol apenas aparente, pois até os dias de hoje observamos mulheres sujeitas a
interferéncias destas pecas, constituindo o capital simbdlico do proprio corpo’®.

Nos anos da Segunda Guerra, a silhueta tornou-se mais afunilada, pois
prevaleceu a marcacdo da cintura e a valorizacao dos ombros e dos quadris. Veillon
afirma que “[..] a silhueta é desprovida de sobrecargas que prejudicam a harmonia
do conjunto”"’, pois o que estava em jogo era garantir uma certa negligéncia a

indumentaria. Se por um lado a moda e inscreve em primeiro lugar como fato social,

3 1bid.1997, p. 581 e 582.

4 Entende-se por corpo espartilhado o que Valerie STEELE (1997) define como “um instrumento de opressao
fisica e de mercantilismo sexual”, p. 63.

15 MOUTINHO, Maria Rita Maslova Teixeira Valenca. “1945 a 1960". In: A Moda no século XX. Rio de Janeiro: Ed.
Senac Nacional, 2000, p. 97

16 BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1997.

17 VEILLON, Dominique. Moda & Guerra: Um retrato da Franga ocupada. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004. pp.
194 e 195.
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por outro estava submetida as regras da economia, que condicionam o consumo e,
por conseguinte, a criacdo’®. Portanto, o traje estava cada vez mais cintado e o uso
de solas compensadas formavam o conceito de farda nos tempos de guerra.

Nesta ambiéncia, a mulher brasileira, independentemente do estrato social em
que se insere, vivenciou uma luta constante para abrir brechas na esfera publica,
numa tentativa de conquistar direitos referentes a condigdo feminina, uma vez que a
cidadania sé fol conquistada em 1934 quando a nova constituicdo garantia o direito
ao voto feminino. Entretanto, tal direito sé foi aplicado de fato em 1945, no processo
de redemocratizacdo que p0s fim ao Estado Novo (1947- 1945)%9,

A década de 1930 foi marcada por mudancas de toda ordem, sobretudo no
ambito da indUstria téxtil, com a producao de novos materiais, as necessidades de
uma sociedade cada vez mais consumista, isto €, sob a égide do sistema capitalista,
se ampliaram. As alteracdes foram feitas nos setores econdmicos motivados pela
inovacao e criacao de produtos nacionais que se tornaram fatores determinantes
para a construcao de uma incipiente moda brasileira. Conforme aponta Moutinho e
Valenca, bem como Mello e Novais®, as classes abastadas daquela época ignoravam
a crise econdmica que se propagava na Europa, pois continuavam a manter seu
status com requinte e glamour. Utilizavam, por exemplo, pegas caras como casacos
de pele, e sofriam a influéncia da moda ditada pelo cinema hollywoodiano e das
atrizes de teatro em que o uso de vestidos longos com profundos decotes valorizava
as costas, exibindo cada vez mais a silhueta feminina.

Esta mudanca no traje estava presente na alta sociedade brasileira, como
podemos observar na cronica de Zenaide Andréa®'. Nela, Andréa divulgou a
renomada loja carioca "A Imperial Simdes & Alijo”, situada na Rua Goncalves Dias, no.
56, com a seguinte propaganda: “Apresenta sempre no Rio, em primeiro lugar, as

maravilhosas criagdes de moda nos “ateliers” de Nova York e de Hollywood".

8 [dem. p. 230 a 236.

19 GOMES, Angela de Castro. A politica brasileira em busca da modernidade: na fronteira entre o publico e o
privado. In: Histéria da vida privada no Brasil: contrastes da intimidade contemporanea. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1998. p. 560 a 574.

20 MOUTINHO, Maria Rita e VALENCA, Teixeira Maslova. A moda no século XX. Rio de Janeiro: Ed. Senac Nacional,
2000, p. 102 a 137 e MELLO, Jodo Manuel Cardoso e NOVAIS, Fernando A. (Coord.) Capitalismo tardio e
sociabilidade moderna In: Histéria da vida privada no Brasil: contrastes da intimidade contemporanea. Séo
Paulo: Companhia das Letras, 1998. p. 560 a 574.

21 ANDREA, Zenaide. Muito em Moda Vésperas de Verdo. Vida Doméstica. Rio de Janeiro, n. 356, p. 67, nov. 1947.
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Esta propaganda destaca a moda proveniente de Nova York e de Hollywood
no Brasil, evidenciando uma substituicdo da moda parisiense, o que acontece ao
longo da Segunda Guerra. A mudanga no traje feminino partiu das novas
necessidades da guerra, desde a busca constante por materiais novos e mais baratos,
passando pelo reaproveitamento de roupas velhas e retalhos, além de tecidos até
entdo destinados a decoracao, e chegando a busca constante pela praticidade e pela
versatilidade dos modelos das pecas do vestuario feminino.

A cronista destaca em outra matéria, denominada “O destino, n6s e o New
look”, que mesmo se usando espartilhos, anaguas, corpinhos modeladores e alcas de
rendas, a mudanca se expressava no uso trazido pela saia longa e pela cintura de
vespa, seja sob os vestidos, seja nas saias. Na verdade, o que vale é o
estabelecimento do New look de Dior que procurava trazer a tona a feminilidade e a
elegancia, que teriam sido colocadas em segundo plano nos periodos de guerra.

Conforme narra Zenaide Andréa,

(...) os figurinos e as silhuetas vivas que enchem as ruas e os saldes sdo
um testemunho galante e eloquente de que a elegancia atinge uma
fase aurea. Ha um grande clima de requinte em tudo: o “new look” é o
mais completo éxito da feminilidade de nossa época [..] embora a
ambiéncia lhe fosse e seja contraria, aqui como noutros lugares do
mundo, com a situacdo econémica, as dificuldades de conducao, etc.??

O New look fol percebido como um resgate da feminilidade no universo
feminino enquanto o uso das saias-calcas facilitou cada vez mais a pratica de
esportes, como também de mudanca de comportamento, quando a mulher passou a
utilizar a bicicleta como um transporte alternativo frente a crise econOmica
proveniente da guerra. Outras vestimentas do traje feminino como as calcas
compridas e, ainda os shorts, foram pegas somente aprovadas para andar de
bicicleta, trabalhar nas fabricas ou nas atividades campesinas. A calca comprida nao
so fol vista como uma peca pertencente ao universo masculino, como também um
simbolo da imagem de emancipacao feminina, porém vista de forma preconceituosa

a época.

22 ANDREA, Zenaide. Muito em Moda O destino, nés e o “New look”. Vida Doméstica, Rio de Janeiro, n. 366, p. 67,
set. 1948.
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Outra peca do guarda roupa masculino, que foi usada no periodo
contemplado neste estudo, foi 0 macacao, derivado da necessidade das mulheres
pertencentes aos paises beligerantes terem que se abrigar em locais subterraneos.
Foram desenvolvidas roupas combinadas enquanto peca Unica, com um fecho de
mais de 50 cm, com capuz que possibilitasse estar “arrumada” na saida dos abrigos,
pois esta peca era sobreposta a roupa de baixo (pijama ou camisola). Segundo
Veillon?}, era comum que as mulheres europeias saissem de suas casas portando
mascaras de gas, com o objetivo de se protegerem dos bombardeios que eram
iminentes a época, como também com trajes mais praticos e utilitarios para compor

a indumentaria.

O traje militar feminino no Brasil

No Brasil, estas mudancas no traje feminino foram mais absorvidas pelas
mulheres que participaram diretamente da guerra, na condicdo de enfermeiras
voluntarias. Estas passaram a utilizar saias-calcas confeccionadas em tecidos
inadequados como brim ou gabardine que armam e criam volume nos quadris, na
maioria das vezes, mal-acabadas. A primeira brasileira a se apresentar como
voluntaria a Diretoria de Saude do Exército para lutar na Segunda Guerra Mundial - a
enfermeira Elza Cansancao Medeiros (1921- 2009) -, mencionou que o traje militar
feminino brasileiro era tdo de mau gosto que a saia-calca foi apelidada de “Zé

Carioca”. Deixemos a voz da major Elza expor esta concepcéao (llustragdes 2 e 3).

[...] Os uniformes que mandaram confeccionar para nés eram de tdo
ma qualidade e tdo malfeitos que ndo se concebe que tivessem sido
feitos para uma representacao feminina junto as tropas estrangeiras. As
primeiras fardas que recebemos eram de brim chamado “Zé Carioca”, o
mesmo usado para confeccionarem os macacées dos mecanicos. O
alfaiate escolhido foi um especialista em fardas para cozinheiros, chofer
de praca [..] As saias-calcas tinham tanta fazenda embolada no entre
pernas que, por ocasido do desfile de despedida da FEB, ao fazermos o
percurso até o obelisco na Praga Maua, até as que eram magras ficaram
com as pernas feridas; imaginem as gordas como eu [...]*.

23 VEILLON, Dominique. Moda & Guerra. Um retrato da Franca ocupada. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004. p. 24 e
25.

2 Transcricdo feita do site http://www.mauxhomepage.net. Acesso em: 01 mar 2014, como também do site
http://www.anvfeb.com.br/. Acesso em 02 de mar de 2014, além de consulta ao livro £ foi assim..que a Cobra
Fumou de CANSANCAO, Elza. Rio de Janeiro: Imago Ed., 2000.p. 70 e 80. Nesta Ultima fonte a major até menciona
que ficaram com as pernas sangrando e que néo tinham quepe.


http://www.mauxhomepage.net/
http://www.anvfeb.com.br/
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Nustracdo 2: modelagem da saia-calca (costas e frente com ziper na frente) utilizada
para compor a farda militar feminina denominada de "Zé Carioca, pois era de um
verde-oliva bem forte. (Fernanda Moraes, 2074)

lustracdo 3: Farda Feminina FEB — Major Elza Cansan¢do Medeiros (1921- 2009) foi a
mals condecorada do Brasil seqgundo o Comando Militar do Leste, com 35 medalhas.
Fol a primeira brasileira a se apresentar como voluntaria na Diretoria de Saude do
Exército, para lutar na Segunda Guerra Mundial, aos 19 anos de idade (Fernanda
Moraes, 2014)

Neste contexto, podemos afirmar que, ao findar a guerra, a mulher brasileira
manteve sua posicdo no mercado de trabalho, sobretudo nos setores fabril,

domeéstico e campesino, mas, a partir de entdo, também na carreira militar, com a
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possibilidade de ascensdo, devido a presenca das “febistas”?> A participacdo do sexo
feminino fot significativa na Segunda Guerra, porém foram destituidas pelas Forgas
Armadas ao ndo aproveita-las no pés-guerra?®.

Bernardes aponta para a padronizacao dos costumes e de nivelamento de um

codigo de conduta oferecido as “enfermeiras da FEB”, que fora elaborado

[...] por uma comissao da qual faziam parte a Sr? Darcy Vargas, esposa
do Presidente Getulio Vargas e a Sr? Santinha Dutra, esposa do
ministro da Guerra Gaspar Dutra. Tais fardas ndo satisfizeram as
expectativas das enfermeiras, que os consideraram desconfortaveis e
ridiculas, gerando profunda insatisfacdo para as mesmas. Para resolver
este problema, decidiu-se que elas usariam o uniforme de verao norte-
americano e o verde-oliva brasileiro para passeio.?’

A enfermeira carioca Virginia Maria Niemeyer Portocarrero (1917- ), que
também engrossou o corpo feminino no Exército, corrobora esta assertiva ao afirmar

que a farda

[..] Segundo a (enfermeira) Bertha de Moraes, parecia espantalho de
arrozal. Era um vestidao solto, de pano cinza escuro, com um lenco na
cabeca, como de faxineira. Depois deixaram o uniforme das
americanas. Nossas calcinhas eram abaixo do joelho, nunca vi nada
igual, nem em bisavé minha. E o sutid era verde-oliva. Tinhamos
vergonha de tomar banho com as americanas.?®

As reclamagoes das enfermeiras foram tantas que ha uma hipodtese, levantada
pelo estilista e editor de moda americano, Rousseau Bocherr, mais conhecido por
Mainbocher (1891-1976), de que o uniforme feminino da diviséo da marinha

americana fol reproduzido para as febistas na cor verde-oliva*® Todavia, ndo

2> Termo usado na época para se referir ao quadro de 73 enfermeiras voluntarias que participaram da Forca
Expedicionaria Brasileira.

26 RENIANY, Omena Moura Lyra Bezerra de. Segunda Guerra Mundial Contexto politico e participacdo da mulher
na Forca Expedicionaria Brasileira. Rio de Janeiro, 2008. Monografia apresentada a Escola de Saude do Exército,
como requisito parcial para aprovacdo no Curso de Formacdo de Oficiais do Servico de Saude, especializacdo em
Aplicacdes Complementares as Ciéncias Militares.

27 Trecho extraido do artigo de Bernardes MMR, Lopes GT, Santos TCF. O cotidiano das enfermeiras do exército na
forca expedicionaria brasileira (FEB) no teatro de operacdes da 22 Guerra Mundial, na Italia (1942-1945). Latino-am
Enfermagem, 2005 maio-junho; 13(3):314-21. Disponivel em: http://www.scielo.br/pdf/rlae/v13n3/v13n3a05.pdf
Acesso em: 5 jul 2013.

28 Entrevista cedida ao jornal O GLOBO. In: Ventura, Mario. Duas aguas e a conta com Virginia Portocarrero.
Disponivel em: http://oglobo.globo.com/rio/duas-aguas-a-conta-com-virginia-portocarrero-10255176. Acesso
em: 06 out. 2013.

29 A Major Elza menciona que teve a oportunidade de se apresentar mais uma vez para o General Gaspar Dutra
ndo mais com uma farda mal-acabada, como aquela que enfrentou na guerra, mas uma farda elegante nos
moldes da farda norte-americana. CANSANGCAOQ, E. E foi assim que a cobra fumou. Rio de Janeiro: Marques


http://www.scielo.br/pdf/rlae/v13n3/v13n3a05.pdf
http://oglobo.globo.com/rio/duas-aguas-a-conta-com-virginia-portocarrero-10255176
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encontramos provas efetivas sobre esta questao, salvo o discurso da Major Elza em
seu livro £ foi assim que a cobra fumou’® que aponta para esta suposicao.

A questdo que se coloca, enquanto resgate do valor simbolico de mudangas
presentes no traje militar feminino, é no sentido de destacar as alteragdes feitas
desde o tipo de tecido como o brim para o gabardine, cujo objetivo era de obter
maior caimento, conforto e funcionalidade ao traje, até a discussao referente ao novo
papel social da mulher brasileira a partir desta contribuicéo, tanto das febistas e, em
menor numero, das fabistas. A tentativa de desconsiderar este papel social, no pds-
Segunda Guerra, ficou evidente quando foram relegadas, em um primeiro momento,
ao ndo reconhecimento de atuacdo politica nos campos de batalha, expressos nos
depoimentos citados pela major Elza, como também prestando servigos na condicdo
de civil. As enfermeiras da FEB s6 foram reconhecidas quando houve a promulgacao
da Lel N°3.160, em 1957, destacando-as como formadoras do Servico de Saude do
Exército obtendo o posto de 2°tenente?’.

Se hoje em dia o estilo militar é uma das expressdes da moda que prima pela
permanéncia do traje militarizado3? com uso de saias-calgas, macacdes e pantalonas,
entre outras pegas pertencentes desde entdao ao universo feminino, cada vez mais
deixamos de reproduzir os modelos da época pesquisada, para interferir no processo
de criacdo em busca de novos materiais e matérias-primas sem perder de vista o
carater funcional do traje militar. Ainda hoje é possivel identificar a presenca da moda
militar nos acabamentos (abotoamentos duplos, lapela, insignias das forcas armadas
bordadas em casacos, entre outros), nos aviamentos (botdes dourados e dragonas,
ombreiras, etc.) e nos acessoérios (sobretudo nos quepes, no uso de bolsas carteiro de
tecido, nos calcados em estilo coturno ou até mesmo nas botas de montaria, além

dos 6culos de aviador). (Ilustracao 4)

Saraiva, 1987. Leia também: CANSANCAQ, E. 1... 2... Esquerda... Direita... Acertem o passo. Rio de Janeiro:
Marques Saraiva, 2003.

30 Cf. CANSANCAO, Elza. E Foi assim que a cobra fumou. Rio de Janeiro: Imago, 1987.

31 Dados obtidos a partir da consulta nos sites: http://www.sentandoapua.com.br/portal/hists-mainmenu-41/141-
hist24. Acesso em: 30 jan. 2015, como também do site http://www.mauxhomepage.net/geraldomota/feb039.htm.
Acesso em 30 jan. 2015. O portal da FEB oferece um material imagético sobre as enfermeiras que participaram na
Segunda Guerra, www.portalfeb.com.br/category/enfermeirasfeb . Acesso em 8 de fev. 2015.

32 BOUCHER, Francois. Historia do vestuario no ocidente: das origens aos nossos dias. Sao Paulo: Cosac Naify,
2010; CALLAN, Georgina O'Hallan. A enciclopedia da moda, de 1840 a década de 1990. Sdo Paulo: Companhia
das Letras, 2007. LAVER, James. A roupa e a moda. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1989.


http://www.sentandoapua.com.br/portal/hists-mainmenu-41/141-hist24
http://www.sentandoapua.com.br/portal/hists-mainmenu-41/141-hist24
http://www.mauxhomepage.net/geraldomota/feb039.htm
http://www.portalfeb.com.br/category/enfermeirasfeb
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llustragdo 4- Modelo presente em editoriais atuais de moda no Brasil (Fernanda
Moraes, 2014)

Ressaltamos que, tanto na época pesquisada, quanto nos dias atuais,
percebemos o quanto a moda estd associada a novidade e ao desejo, atrelada a
necessidade e a funcao do traje que se perpetua, ndo somente enquanto invélucro
do corpo, mas com funcdes ampliadas a partir da construcao de uma nova mulher,
que se forjou no periodo entre guerras, e se renova a cada dia em busca de conforto,
praticidade e elegancia, conforme as necessidades do seu tempo. A transcricdo
abaixo expressa isso quando afirma que nos anos 1950 a silhueta nado sofreu

alteracOes significativas, mas

[..] uma revisdo total (.) a renovagcdao inapelavel no guarda-
vestidos...Sera preciso, talvez, ajustar um pouco mais a cintura, que esta
é a palavra de ordem da atualidade; e, quem sabe, concede um bocado
maior da roda a parte inferior das saias. Mas tudo isso é facil. E de um
modo geral, s6 vem causar satisfacdo as cariocas (e, também, as
demais patricias), todas elas amigas que sdo das saias amplas, que
permitem andar com desenvoltura e graga, e que nao atrapalham nada
para tomar o 6nibus ou o lotagdo, a hora do “rush” [..].%3

A moda brasileira na época destacada dialogava com a producao cultural

referente a moda internacional assimilada no eixo Rio de Janeiro e Séo Paulo, pois

33 Transcricdo extraida de ANDREA, Zenaide. Muito em Moda Tudo Azul. Vida Doméstica, Rio de Janeiro, n. 433,
p. 53, abr. 1954.
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ndo havia integragdo em escala nacional devido as particularidades expressas na
cultura local que, a nosso ver, estdo atenuadas nos dias atuais em fungdo do
fenbmeno da globalizacdo. Entender a dinamica da moda brasileira requer
compreender a mudancga de valores provenientes da tensdo do processo histérico, no
movimento que reatualiza a moda com o uso de novas técnicas e linguagens, como o
cinema, a televisdao e o computador, que invadem o cotidiano, assim possibilitando
cada vez mais uma moda globalizada.

A era Vargas iniciou esta demanda de constru¢do de uma moda brasileira,
ainda que de forma timida gragas a aceleracdo da industria téxtil** partindo da
necessidade de sua implementacdo preocupada com o desenvolvimento de tecidos
nacionais, porém sem o lancamento dos modelos com base nos tecidos fabricados
no Brasil. Conforme aponta o texto de Mario Guido, diretor artistico e criador de

moda da cronica “O Modelo Vivo”,

[...] antes de criar um modelo, é preciso que diga as minhas leitoras,
estudo primeiro as possibilidades do tecido, a sua flexibilidade, a sua
cor, os desenhos, o peso, a maciez. S6 entdo traco o esboco. O
resultado é pratico ndo so6 para o fabricante, como para o lojista e para
a compradora. Com este sistema a indUstria téxtil encontra um meio
seguro de lancar as suas novidades para a estacdo.®

O limite estava associado aos resultados alcancados na elaboracao de um
modelo de moda, que nao necessariamente representava a moda brasileira, mas a
valorizagdo da industria de tecidos nacionais independentemente da apropriacao dos
modelos oferecidos pelas revistas e catalogos estrangeiros de moda da época.
Atualmente, esbarramos nas incertezas de quem, por certo, é dono do fortalecimento
de uma moda brasileira, que atenda cada vez mais as diversas mulheres contidas nos
segmentos socioculturais que compdem o cenario da moda.

Os novos padrdes de consumo compreendido no periodo de1930 até o
inicio dos anos de 80 e, mas aceleradamente, nos trinta anos que vao
de 1950 ao final de 1970, tinhamos sido capazes de construir uma
economia moderna, incorporando os padroes de produgdo e de
consumo préprios aos paises desenvolvidos.*®

34 Cf. TEIXEIRA, Francisco. A histéria da industria téxtil paulista. Sdo Paulo: Artemeios, 2007.

35 ANDREA, Zenaide. “Muito em Moda O Rio sorri”. Vida Doméstica, Rio de Janeiro, n. 373, p. 67, abr. 1947.

36 MELLO, Jodo Manuel Cardoso e NOVAIS, Fernando A. (Coord.) Capitalismo tardio e sociabilidade moderna in:
Historia da vida privada no Brasil: contrastes da intimidade contemporanea. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 1998. p. 562.
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Dessa forma, as indUstrias tradicionais presentes no Brasil, de alimentos, téxtil,
de confeccbes, de calgados, como também de produtos de beleza, alcangaram um
patamar elevado proveniente da demanda existente em uma sociedade cada vez
mais modernizada e inspirada no modelo norte-americano - no American way of life.
Conforme descrevem Mello e Novais “dispunhamos de todas as maravilhas
eletrodomésticas: o ferro elétrico, que substitui o ferro a carvao; o fogdo a gas de
botijao, que veio tomar o lugar do fogdo elétrico, na casa dos ricos"?’.

Os historiadores supracitados ainda exemplificam uma série de produtos
inventados para atender as novas necessidades da sociedade capitalista em
expansao. A moda também sofreu estas mudancas, tanto na cadeia téxtil (novos
materiais sintéticos, tecnologia aplicada em maquinarios complexos, entre outros
fatores que agregaram mudangas no desenvolvimento da industria téxtil), quanto na
producao do vestuario, que passou por uma revolucao no sentido de democratizacao
da moda com o estabelecimento do prét-a-porter no Brasil a partir de 1947. Este
deve ser “compreendido enquanto roupa de luxo feita em série de algumas centenas
de unidades para cada modelo e tamanho, uma vez que esta producao é desfilada
duas vezes ao ano"38,

Assim o sistema da moda é revitalizado através da sazonalidade, que hoje em
dia é discutido devido ao apelo incessante a novidade tanto para os consumidores,
como as novidades a serem apresentadas nas vitrines das grandes marcas e das lojas
de departamento, na atualidade, sem perder de vista o processo de determinacao e
de planejamento da cartela de cores, da diversidade de texturas, até do processo
criativo concebido pelo designer de moda quando desenvolve uma determinada
colecdo, no estudo em questdo € a revisitacdo a moda militarizada que se faz
presente.

A influéncia do guarda-roupa masculino, proveniente do periodo entre guerras
e do pods-Segunda Guerra, mantém-se presente enquanto objeto de estudo da
historia da moda. Assim, nos editoriais e nas passarelas internacionais e brasileiras,
verificamos a permanéncia do estilo de roupa masculina no vestuario feminino, sob o

olhar e para o consumo da mulher contemporanea globalizada, que parece nao ter

37 |dem. p. 563 e 564.
38 CARVALHO, Ana Paula Lima. A moda do prét a porter dos anos cinqlienta: Permanéncias e mudancas culturais.
Vozes em Dialogo, Rio de Janeiro (3), jan-jun. 2009, p.4.
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mais espago para a distingao rigida de roupa para ficar em casa e o proprio traje de
sair em suas diversas ocasides (trajes matutinos, vespertinos, esportivos, para festas,
de gala, entre outras classificacdes tao recorrentes nas revistas pesquisadas — entre
elas, a Vida Doméstica). Desse modo, a relacdo existente, no que se refere aos
conceitos de publico e de privado, se apresenta no traje destinado aos afazeres
domésticos e aqueles destinados as saidas de casa, que antes se restringiam as visitas
de amigos ou parentes, ou simplesmente para as idas as missas dominicais, que
representavam o espaco da aprovagdo social. Ja para os segmentos mais
privilegiados economicamente, que tinham acesso as festas entre outros
entretenimentos com maior visibilidade e estavam rigorosamente atentos ao que
estava na moda, seja por meio dos catalogos, nas revistas ou em todos os meios de
comunicacao existentes na época, 0 espago publico era mais visitado se
compararmos com o privado, pois neste a mulher reproduzia suas eternas tarefas de
mae-esposa e de “rainha do lar”, assim sacralizando a ordem de submissdo ao seu
conjuge. Em contrapartida a efervescéncia das diversas tarefas de ordem profissional
cada vez mais ganharam espagos em profissdes antes pertencentes ao universo
masculino, como a que mencionamos ao longo deste artigo — o recrutamento das
enfermeiras da FEB e a necessidade de mudanca no traje como capital simbdlico de

mudanca de mentalidade possiveis na esfera publica.

Conclusoes

Este capitulo objetivou refletir como os pares moda e cultura e moda e
memoria representam uma possibilidade de estudo acerca do traje militar feminino.
Assim, o resgate da memoria da cultura brasileira, expressa nas vestes, contribui para
a construcdo da histéria do vestuario brasileiro, com énfase no design e suas
implicagdes no ambito do comportamento e do consumo.

Ao estudar as marcas renomadas cujo tema, antes, visitaram o traje militar, na

revista Vida Doméstica, e agora, nos sites relacionados a moda3®’, constatamos a

39 Cf. VEJA disponivel em: http://vejasp.abril.com.br/revista/edicao-2191a/almanaque-luxo-chanel-curiosidades.
Acesso em: 28 de dez de 2015. ELLE disponivel em: <http://elle.abril.com.br/moda/boas-compras/pecas-da-
tendéncia-militar-537481.shtml?page=page08&grpp01#comeco. Acesso em: 26 de dez de 2015. STYLE.COM
disponivel em: <http://www.style.com/fashionshows/review/2012RST-ROW> Acesso em: 10 de jun de 2011.
STYLE. COM. Colegdo inverno 2011 Moschino. In 2011. Disponivel em: .Acesso em: 25 jun 2011.TAVARES, Andreia.
Tendéncia militar: como surgiu, onde encontrar e como wusar #Stylesight. Disponivel em:


http://vejasp.abril.com.br/revista/edicao-2191a/almanaque-luxo-chanel-curiosidades.%20Acesso%20em:%2028%20de%20dez%20de%202015.%20ELLE%20disponível%20em:%20%3Chttp:/elle.abril.com.br/moda/boas-compras/pecas-da-tendência-militar-537481.shtml?page=page0&grpp01#comeco
http://vejasp.abril.com.br/revista/edicao-2191a/almanaque-luxo-chanel-curiosidades.%20Acesso%20em:%2028%20de%20dez%20de%202015.%20ELLE%20disponível%20em:%20%3Chttp:/elle.abril.com.br/moda/boas-compras/pecas-da-tendência-militar-537481.shtml?page=page0&grpp01#comeco
http://vejasp.abril.com.br/revista/edicao-2191a/almanaque-luxo-chanel-curiosidades.%20Acesso%20em:%2028%20de%20dez%20de%202015.%20ELLE%20disponível%20em:%20%3Chttp:/elle.abril.com.br/moda/boas-compras/pecas-da-tendência-militar-537481.shtml?page=page0&grpp01#comeco
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presenca de uma repaginacdo contendo referéncias da moda da época pesquisada,
como os casacos de ombros quadrados e destacados com corte masculino,
adaptacdes do estilo de farda tanto nas formas quanto nas cores, assim como a
utilizacdo do famoso verde oliva, dos tradicionais bege, do caqui e do azul marinho
que permeiam nos dias atuais ou ainda tonalidades que remetem ao militarismo

(llustracdes 6 e 7).

llustragbes 6 e 7: Modelos inspirados no periodo da Sequnda Guerra Mundial
(Fernanda Moraes, 20714)

Em busca de fontes para este estudo foram visitados os Museus Militares
Conde de Linhares e Historico do Exército e Forte de Copacabana, ambos situados na
cidade do Rio de Janeiro, com o objetivo de observar detalhes da farda feminina, mas
deparamo-nos com auséncia de imagens, inclusive iconograficas de uma
representacao feminina atuante na época estudada. Na pesquisa de sites da Internet
encontramos referéncias da major Elza e da enfermeira Virginia, ambas voluntarias
para compor o quadro da FEB, que serviram de base para elaboracao das ilustracdes
e dos depoimentos apresentados no escopo deste artigo.

No primeiro momento ao estudar a histéria da moda do traje militar feminino
tivemos o obstaculo de escassez de fontes para dar continuidade a pesquisa, mas as

cronicas de Zenaide Andréa contidas na revista Vida Domeéstica juntamente com a

http://ffw.com.br/noticias/moda/tendencia-militar-como-surgiu-onde-encontrar-e-como-usar-stylesight/. Acesso
em: 14 de nov de 2012.


http://ffw.com.br/noticias/moda/tendencia-militar-como-surgiu-onde-encontrar-e-como-usar-stylesight/
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memoria viva das enfermeiras da FEB permitiram uma imersao neste estudo em que
as permanéncias e as mudancas do traje militar se perpetuam, sobretudo quando as
relactonamos a produgao cultural da moda brasileira imbricada nas transformagdes
de comportamento presentes na construcdo de uma nova mentalidade referente a
mulher brasileira.

Na verdade, esta mulher, mesmo pertencente aos segmentos sociais mais
elevados economicamente, viabilizou o processo de mudanca de valores culturais,
como representados no traje militar quando primeiramente visitou o guarda-roupa
masculino (calcas compridas, macacdes, entre outras pegas do vestuario) para
posteriormente ajustar o uso da saia-calca e da tradicional saia ao espago publico em
detrimento do espaco privado em que a seguranca e a manutencao do status quo
eram fracionados a medida que a mulher vai a guerra duas vezes: a primeira
fisicamente, ainda que seja para socorrer feridos e a segunda em busca de novos
cddigos vestimentares para compor a estética feminina,

Na atualidade a moda militarizada tende a ser revisitada de diversas formas,
mas mantendo o carater funcional do traje militar devido a confeccao de bolsos
apresentados em diversas modelagens, como também preserva formatos
diferenciados. Ainda é possivel identificar a presenca da moda militar nos
acabamentos (abotoamentos duplos, lapela, insignias das forcas armadas bordadas
em casacos, entre outros), nos aviamentos (botdes dourados e dragonas, ombreiras,
etc) e nos acessérios (sobretudo nos quepes, uso de bolsas carteiro de tecido,
calcados em estilo coturno ou até mesmo botas de montaria, além de 6culos de
aviador).

Quando se estuda a indumentaria de uma época é inevitavel estabelecer uma
associacao direta com a imagem produzida e aquela que se reflete no instante que a
consumimos, seja em uma ocasido especial, seja no dia a dia. Na verdade, quando
nos vestimos ha uma predeterminagao de escolha, gosto e desejo a serem satisfeitos
pelo sujeito, ainda que atribuamos a moda uma (re) producao de um momento, mas
que representa um resgate de uma época enquanto fragmentos da cultura material.
As mudancgas relacionadas a moda representam tanto uma imagem da época,

enquanto cendrio histérico-cultural, como também a permanéncia do passado
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através da memoria, que se legitima no presente por meio de uma reinterpretacdo
do traje na contemporaneidade.

Conforme menciona Jacques Le Goff*?, ao afirmar que a “exaltacdo da
memoria coletiva ndo mais nos acontecimentos, mas ao longo do tempo, busca
memoria menos nos textos do que nas palavras, nas imagens, nos gestos [..] € uma
conversao do olhar historico”, que por sua vez necessita do compartilhamento do
coletivo a medida que teme pelo esquecimento. Assim a memoria coletiva é mais
que uma conquista, “é também um instrumento e um objeto de poder”. Neste estudo
o objeto moda militar ganhou legitimidade ao ouvirmos os discursos contidos nas
entrelinhas daquelas enfermeiras, que simbolizam “representagdes das consciéncias
individuais”, em prol da construcdo de uma Histéria das mulheres do Brasil, que
alteraram o norte das relacdes simbolicas existentes até entdo, destacando as
mudancas no traje militar, mais especificamente na forma de se vestir para enfrentar
as novas funcdes a serem estabelecidas no universo feminino.

O traje militar € uma parte da histéria da moda, que permite identificar as
mudangas culturais e comportamentais presentes no universo feminino. De forma
metafdrica é como se a mulher estivesse coberta por muitas capas contendo imagens
e relagbes de poder referentes ao contexto historico de uma época em guerras. A
retirada dessas capas € o que chamamos de resgate da memoéria por meio de
referéncias de uma época contida no traje, no caso em questao o militar. Portanto, ao
examinarmos as pecas do traje militar em determinadas épocas percebemos que os
elementos simbdlicos do traje e sua fungdo permanecem, mas se altera a concepcao
do traje ao ser destinado a mulher por ter que se adaptar e, muitas vezes alterar as
pecas em nome de uma estética que identifique uma nova imagem de mulher.

Enfim esperamos que este capitulo seja um ponto de partida para outros
estudos da historia da moda, sobretudo dos que tratam da influéncia do traje militar
feminino no Brasil, a medida que se constitua como uma possibilidade de resgatar a
memoria de uma época predominantemente militarizada expressa na moda, para
atender as novas realidades e necessidades do guarda-roupa feminino, que, ao

mesmo tempo em que revisita o passado, inova através da busca constante pela

40 Utilizamos como referéncia para conceituagdo de memdria histérica o livro de Jacques Le Goff intitulado
Historia e Memdria. Campinas, Sdo Paulo: Ed. da Unicamp, 1990, p. 472 a 477.
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novidade no mercado e nas mudangas de comportamento que se fizeram e se fazem
presentes ao longo do desenvolvimento da moda feminina.

Para finalizar, a busca constante pelo resgate do universo feminino por meio
de uma investigacao historica, que esmilca os acontecimentos do cotidiano da
mulher inseridas em um determinado contexto histérico, aqui foi destacada a
importancia do periodo da Segunda Guerra mundial aos dias atuais como cenario
em que as referéncias no campo do design de moda brasileiro se fizeram presentes,
desde a necessidade de fardas para compor o traje feminino até o continuismo de
uma moda militar. Portanto, a constru¢do do imaginario social da mulher brasileira é
um somatorio de apropriagdes das mulheres europeias, sobretudo norte-americanas
para estabelecer uma imagem efetiva das suas atribuicbes conquistadas ou até
mesmo reprimidas nas relacbes de poder que se estabeleceram ao longo da

construcdo da memoria social manifestada por meio do traje militar feminino.
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FIGURINO TROPICALIA: MODA E
MOVIMENTO

TROPICALIA COSTUME: FASHION AND MOVEMENT

Nivea Faria de Souza’
FACHA/UERJ/CAPES

Resumo: Este artigo apresenta um
panorama da efervescéncia vivida pela
cultura brasileira durante a virada da
década de 1960 e 1970, mais
especificamente  na  vigéncia da

Abstract: This article presents an
overview of the  effervescence
experienced by Brazilian culture during
the turn of the 1960s and 1970s, more
specifically during the period of

Tropicalia. Discute a tdo sonhada busca
pela identidade brasileira pelo viés da
moda e seus atravessamentos politicos e

Tropicalia. It discusses the long-awaited
pursuit of Brazilian identity for the
fashion bias and its political and social

sociais, além de refletir como os  breakthroughs, as well as reflect how
resquiclos do movimento musical de  the remnants of Caetano and Gil's
Caetano, Gil e cla. afetaram e musical movement have affected and
influenclaram a moda ao longo do influenced fashion over time, becoming
tempo, vindo a tornar-se sinbnimo de  synonymous with Brazil style
brasilidade
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No século XX, principalmente a partir da sua segunda metade, a arte e a
cultura clamam por novas linguagens, novas representagdes, interferéncias e
influéncias. Elas adentram outros caminhos que levam a uma maior interacdao com o
cotidiano. Deseja-se uma aproximacao com o publico, uma relacdo com o tempo
presente, acdes cotidianas, valorizacdo de encontros e convivios. Todas essas
consideracdes artisticas e culturais se contrapunham a uma politica enrijecida,

militarizada e muitas vezes opressora que assolava grande parte do mundo.

1 Figurinista e Diretora de Arte. Doutoranda em Artes pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro, professora
do curso de Cinema das Faculdades Integradas Hélio Alonso.
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A década de 1960, particularmente, foi regada de grandes acontecimentos nas
mais variadas areas — politica, cientifica e social —, como a ida do homem a lua, a
guerra do Vietnd, questdes comportamentais de género, etnia e classes. Todos esses
acontecimentos ampliaram os mais variados campos de reflexdo, foi um periodo de
grande producdo de intelectuais e artistas, grande parte sob influéncia de
pensamentos esquerdistas. Esses processos enriqueceram e influenciaram
diretamente a produgao cultural do periodo. No exterior, a contracultura comeca a se
estabelecer por meio de movimentos e manifestacdes voltadas para a busca de
novos comportamentos, modos alternativos de vida — como os hippies, a geracao
beats, o livro de Jack Kerouac - “On the Road” (1958), a queda do sonho americano
(American Way of Life), Woodstock (1969), entre outros.

No Brasil, um pais teso e essencialmente de direita, ndo foi muito diferente,
com um modernismo acelerado que balancou o alicerce de uma sociedade
conservadora, com pilulas anticoncepcionais, revolugdo sexual, drogas sintéticas e
naturais e o crescimento de uma nova classe média decorrente da industrializacao,
tudo acontecendo de maneira a contestar a ordem politica militar que se instaurara
opressoramente. A inten¢do da juventude era desmoronar as ideias revolucionarias
maniqueistas, o que ocasionou a ascensdao de movimentos sociais contestatorios de
esquerda.

Ao lado de toda essa movimentacdo politica e social, ocorreram diversos
avangos técnico-cientificos que, juntamente com a popularizagdo da televisdo e a
chegada da transmissdo em cores, causaram grande impacto no encadeamento
artistico-historico nacional, provocando uma riqueza cultural neste periodo. Ao
mesmo tempo, a sociedade se dividiu em posicionamentos politicos direitistas e
esquerdistas, entre os quais ndo havia um meio termo. Havia um projeto do Estado,
que difundia um ideal de cultura “fiel a uma tradicao nacional”’, que se contrapunha a
visdo dos artistas da época, que entendiam tal percepcao como uma forma de
engessar a cultura, alienando-a de influéncias externas, e “mistificando” a producao

cultural brasileira.

Essa posicdo conseguia unicamente folclorizar os materiais culturais com os
quais trabalhavam, inibindo a possibilidade de ensaiar uma reflexéo efetiva e
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mobilizadora acerca da situacdo da cultura brasileira contemporéanea, e de
situa-la precisa e efetivamente no contexto internacional.2

A arte iniciou uma reflexdo social e comportamental repercutindo questdes
relacionadas ao espaco e as relacdes sociais, que eram frequentemente temas de
criticas e reflexdes. Nos anos de 1960, eram inumeras as propostas e rupturas
intentadas pelas praticas artisticas. Os happenings e as performances,? por exemplo,
colocaram o corpo, o espago, a sexualidade e a natureza em evidéncia, difundindo os
questionamentos e provocando debates.

No Rio de Janeiro, diversos artistas se reuniam no jardim do Museu de Arte
Moderna (MAM) para um encontro, dos quais participavam musicos, jornalistas e
escritores, todos em busca da descoberta da tdo sonhada "nova objetividade”
nacional

A ideia ndo era ilustrar com icones brasileiros uma nacionalidade ufanista, mas
sim objetivar e reafirmar uma imagem pela “"devora¢do” dos simbolos da cultura
patria, resgatando a proposta utilizada por Oswald de Andrade e os Modernistas com
a antropofagia.

No cinema, Glauber Rocha e o Cinema Novo apresentavam o realismo através
do nacional; no Teatro Oficina, José Celso Martinez Correa buscava um teatro critico e
investigativo, o teatro antropofagico; na musica, Gilberto Gil e Caetano Veloso se
destacavam com uma musica critica; enquanto nas artes visuais, as experiéncias
espacial e social ocupavam as exposigoes.

O que esses artistas realmente desejavam era tencionar essa realidade
identitaria como sendo a de um pais emergente, mestico, com uma vasta cultura e

ndo alienado ao contexto mundial, social, politico e econémico.

Um pais em vias de desenvolvimento, com uma populacdo mestica e uma
cultura popular riquissima na qual confluem influéncias indigenas, africanas
e européias, no contexto de um governo repressivo, que impunham o padrdo
nascente de um desenvolvimento industrial acelerado a uma sociedade ja

2 BASUALDO, Carlos. Tropicalia: uma revolucdo na cultura brasileira (1967-1972). Sdo Paulo: Cosac Naify,
2007. p. 12.

3 Para Glusberg, a body art, o happening e a performance, carregam uma aproximagao entre a arte e o cotidiano.
O happening “articula sonhos e atitudes coletivas. Nao é abstrato nem figurativo, ndo é tragico nem comico. Re-
nova-se em cada ocasido. Toda pessoa presente a um happening participa dele. E o fim da nocdo de atores e pu-
blico. Num happening, pode-se mudar de “estado” a vontade. Cada um no seu tempo e ritmo. J& ndo existe mais
uma “so6 direcdo” como no teatro ou no museu, nem mais feras atras de grades, como no zooldgico. " GLUSBERG,
Jorge. A arte da performance. Sdo Paulo: Perspectiva, 2009, p. 34.
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marcada por diferencas sociais abismais e uma distribuicdo da riqueza
absolutamente carente e equidistante.*

Em 1964, Hélio Oiticica marca a arte nacional ao propor a arte pela experiéncia
e nao apenas pela contemplagdo, apresentando a relagdo com o corpo e o traje, o
artista, desenvolve experiéncias sensoriais. Inspirado por sua aproximacao com a
comunidade da Mangueira, com o Carnaval e todos os questionamentos culturais
propostos pela sociedade, Oiticica cria os Parangolés, que foi considerada a obra de
"arte-total”, espécie de capas/estandartes, os vestiveis propunham uma arte de acao
performatica ao préprio espectador que se integrava a obra colorindo o espaco, era a
integracdo do corpo, danga, musica, uma obra completa que s6 fazia sentido pela
integracao do movimento.

Essa busca intermitente por novas formas de expressao unia artistas em busca
de uma nova realidade que rejeitasse tudo aquilo que viesse gratuitamente, sem
experiéncias, sem a “verdade brasileira”. Fol a busca pela nova objetividade que,
encabecada por Hélio Oiticica, resultou no texto “A Declaracao de Principios Basicos
da Nova Vanguarda”. Este viria a ser uma espécie de tratado que acompanhou a
exposicao "A Nova Objetividade Brasileira”, em 1967, no Museu de Arte Moderna no
Rio de Janeiro (MAM-Rio), que contou ainda com Lygia Clark, Lygia Pape, Carlos
Vergara, Carlos Zilio, Mario Pedrosa, Antonio Dias entre outros. Desejava-se
apresentar algo que fosse novo, diferente da cultura passadista, mas que envolvesse
o cotidiano, sem segmentar pessoas, regides e classes.

Nessa nova perspectiva que a arte sugestionava, ndo cabiam cdpias ou
reproducdes de obras aos moldes dos centros internacionais. Desejavam-se solugdes
e criagOes estritamente nacionais, com participacao sensorial do publico junto a obra,
uma percepgao corporal e visual aproximava o espectador dos objetos relacionais e
sensoriats.

Nesse sentido, Oiticica inaugura um género artistico, a chamada "antiarte
ambiental”, que consistia na apropriacao de elementos cotidianos organizados no

espago de maneira que o expectador pudesse vivenciar uma experiéncia construtiva.

4 BASUALDO, Carlos. Tropicalia, Op. cit., p. 13.
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Em “Tropicalia”, nome da obra do artista, dois “Penetraveis”> (PN2 e PN3) formavam
esse circuito da antiarte ambiental, em forma labirintica, constituidos por um
grupamento de referéncias tropicais como plantas, areia e araras, associadas a
poemas-objetos, Parangolés e um televisor. O "Ambiente” proposto por Hélio
convidava o espectador a um jogo e procurava envolver todos os sentidos - visao,
tato, audicao e olfato.

A obra de Hélio Oiticica, posta em exibicdo na exposicdo de 1964, de tdo
significante virou sinbnimo de brasilidade, e viria a dar nome de um dos principais
movimentos musicais da historia, embora isso sé tenha acontecido quatro anos
depois, em 1968. O produtor musical e jornalista Nelson Motta, observando toda a
producdo artistica nas mais diferentes areas, escreveu uma espécie de crdnica-
manifesto que propunha uma grande festa ficticla para comemorar a conjuntura
politica e cultural que se estava vivendo. De forma ir6nica, e sob o titulo “Cruzada
Tropicalista”, celebrava o momento tao rico artisticamente, mencionando o cinema
novo, o Teatro Oficina, os discos de Gil e Caetano®. Desde entdo o termo passou-se a
se referir aquele género musical que se estabelecia junto aqueles jovens, que em
nada lembrava o que ja se conhecia a época, seja a bossa nova, samba, rock, etc. Esse
novo som produzido por aqueles jovens corajosos, carismaticos e que eram dotados
de uma extrema facilidade de comunicacao, era, na verdade, uma mistura de tudo
que o antecedera e passou a ser chamado “Tropicalia”.

Inicialmente ndo se sabia exatamente o que representava o Tropicalismo,
apenas entendia-se como um novo estilo que representava o que havia de mais
moderno. Estabelecia-se um novo estilo irreverente que, de inicio, era apenas
musical.

O Tropicalismo como moda foi fruto de um trabalho de marketing de
produtores e empresarios, uma mistura de cor e som, de comportamento hippie e da
musica pop,” fol uma sintese entre o nacional e o internacional. Uma miscelanea do

que se considerava o melhor em matéria de informagao.

5> Penetravel foi um género artistico inaugurado por Hélio Oiticica que ndo se enquadra em nenhum outro
existente até entdo, como pintura e escultura, uma espécie de instalagdo que convida o espectador a participar,
entrando, penetrando no espaco labirintico proposto pelo artista.

6 Ver mais em: MOTTA, Nelson. Noites Tropicais — solos, improvisos e memorias musicais. Sdo Paulo: Editora
Objetiva, 2000.

7 FAVARETTO, Celso. Tropicalia, alegoria, alegria. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2007.
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Os festivais da cancao que surgiram em meio a ditadura militar, reunindo a
classe artistica, serviam como valvula de escape, dando voz aos questionamentos da
juventude da época. E foi em um momento de repressdo e censura, apds o golpe de
1964, que um grupo de artistas passou a externar ideologias contestatorias sobre o
rumo que a cultura nacional seguira até entdo, através de musicas, formas e cores.

Existia um desejo de rotura com a cultura tradicional para que se pudesse
conhecer o novo, para que se pudessem assimilar novas informacdes, intelectuais e
tecnoldgicas, criando uma cultura sincrética propria. Todo esse sincretismo culminou
em uma vanguarda verdadeiramente nacional,® que fez ndo apenas da musica, mas
também da comunicacdo de massa, um instrumento transmissor dos ideais
antropofagicos? para a sociedade.

A Tropicalia se tornou reflexo e resposta aos questionamentos dos jovens
cansados do que se entendia como alienacdo. A Tropicalia surge como limiar entre
um patis enriquecido e moderno, da televisdo, de avancos cientificos, importa¢des de
materiais de consumo e culturais, e uma politica e cultura engessada, pesada,
imiscivel e folclorizada de bumba-meu-boi e carnaval. O movimento foi uma
moderna moda critica encabecada por artistas,’® mas reforcada por empresarios e
produtores, que se aproveitaram da voz contestatéria e esquerdista de musicos
sedentos e curiosos pelo novo, formando uma espécie de vanguardismo musical. Isso
se tornou a representacdo imagética de todo um periodo, ndo apenas pela primazia
de ideias e formas, mas pela coragem e a facil comunicacdo de massa que a musica
produzia.

A estética daquele grupo de jovens se valia de variados meios de comunicagdo
com o publico. O entusiasmo do movimento era alimentado pelos shows, pela
expressao corporal, pela voz, roupa, letra, danga e musica; enquanto fora dos palcos a

realidade era o golpe de 1964, o Al 5, a divida externa , os questionamentos aos

8 PORTELLA, Eduardo. Vanguarda e Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1978.

9 Movimento Antropofagico de Oswald de Andrade. Para o ensaista Benedito Nunes, citado por Adriano Bitardes
Netto em seu livro: “eis a formula com que o manifesto quebra a aura exdtica da cultura nativa. A poesia conse-
quente a esse programa deixaria de ser matéria prima do exotismo, uma especiaria estética destinada a temperar
0 gosto do europeu num mundo ja dividido em provincias, em regides que se intercomunicam. Produto elabora-
do de producdo doméstica, ela entraria sem concorréncia no mercado mundial(...)”. NETTO, Adriano Bitardes. An-
tropofagia Oswaldiana: um receituario estético cientifico. Sdo Paulo: Annablume Editora, 2004, p.67.

10 FAVARETTO, Celso. Tropicalia, alegoria, alegria, Op. cit., p.23.
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estudos culturais (ISEB, CPC, UNE)', o folclore, a cultura popular, acontecimentos que
nutriam as convicgdes daqueles artistas de vanguarda que comandavam as massas.

Durante a Tropicalia (1967-1972), midias como o teatro e o cinema ganharam
forca, mas foram os eventos televisionados como os “Festivais da Cancao” e, mais
tarde, o programa “Divino Maravilhoso”, ambos da TV TUPI, os principais veiculos de
manifestacdo e comunicagdo com as massas.

A arte da cultura midiatica estava se inserindo no mercado, assim como
imprensa e a publicidade, com a popularizacao de revistas e jornais e a industria
fonografica. Todos esses meios também ofereceram esteio para a propagacdo da
estética tropicalista. Durante as décadas de 1960/1970, existiu uma explosdo de
informagdes. A tecnologia dava o tom da p6s-modernidade nacional.

Os jovens tropicalistas sabiam exatamente como fazer uso dessa agilidade de
informacéao. A popularidade da televisdo nas décadas de sessenta e setenta comecou
a fazer efeito entre a populacédo, e essa consumiu toda a informacao gerada pela
intelligentsia'?> nacional da época. Estava formada a cultura de massa' tropicalista.

A Tropicalia vai muito além de uma vanguarda musical revelada nos festivais
da cangao da TV Record, seu “impacto na cultura de massa se traduziu em ambitos
tdo diversos como a moda, a publicidade e a midia”;'* as artes visuais, o cinema, o
teatro e até a arquitetura.

Pode-se dizer, entdo, que a Tropicalia e sua disseminagdo como estilo foi um
fendmeno resultante da comunicagdo de massa. Porém, vale ressaltar que o sucesso
alcancado pelo movimento ndo foi um fruto autdctone da prépria sociedade. A
Tropicalia apesar de nado ter sido pensada estruturalmente para ser esse fenomeno de
massa, teve como propulsdo o investimento de produtores e marketing, que
projetaram os artistas e, consequentemente, levaram o movimento ao “estrelato”. A
respeito do nascimento do tropicalismo, Gilberto Gil dissera na Historia da Mdusica

Popular Brasileira, reproduzido por Favaretto:

11 Essas siglas fazem referéncias a 6rgdos, institutos e acbes que movimentaram o pais na década de 1960.
Instituto Superior de Estudos Brasileiros (ISEB); Centro Popular de Cultura (CPC); Unido Nacional de Estudante
(UNE); Ato Institucional N° 5 (Al 5).

2.0 conjunto dos intelectuais e pesquisadores do pais que conseguem se fazer notar por sua capacidade de
fornecer uma visdo compreensiva.

13 Segundo Morin, “a cultura de massa, enfim cessa de ser um universo fechado que se opde radicalmente a cultu-
ra artistica tradicional. Seu novo policentrismo, seus deslocamentos parciais aceleram o movimento de conquista
tecnoldgica que levou uma vanguarda cultural a utilizar meios de expressdo novos [..]. “ MORIN, Edgar. Cultura
de massa no século XX. Rio de Janeiro: Ed. Forense Universitaria, 1977, p.113.

4 FAVARETTO, Celso. Tropicalia, alegoria, alegria, Op. cit., p.26.
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Na verdade, eu ndo tinha nada na cabeca a respeito do tropicalismo. Entao a
imprensa inaugurou aquilo tudo com o nome de tropicalismo. E a gente teve
que aceitar, porque tava l4, de certa forma era aquilo mesmo, era coisa que a
gente ndo podia negar. Afinal, ndo era nada que viesse desmentir ou negar a
nossa condi¢do de artista, nossa posi¢cdo, nosso pensamento, ndo era. Mas a
gente é posta em certas engrenagens e tem que responder por elas.*®

Eles faziam parte de um novo contexto cultural que se instaurava, tinham
completa consciéncia de que a comunicagdo de massa era peca indissociavel para o
encadeamento do movimento. O objetivo deles era fazer musica e vender discos, por
isso ndo se encaixavam na estrutura social (direitista ou esquerdista) vivida pelo pais
na época, apenas faziam uso de suas posicdes de artistas para uma promocao maior
do movimento e assim disseminar sua estética atingindo o maior publico possivel.
Eles eram parte de um novo universo poés-moderno’® (tecnoldgico e midiatico) que
se apresentava a juventude, faziam uso dessa nova indUstria cultural para se
colocarem no papel de criticos da sociedade. Sabiam que todo esse “mercado da
comunicacao” era uma realidade da qual nao podiam fugir, e era a partir desse
universo da comunicacao de massa que se firmavam como moda e movimento, tal

como afirma Eco:

O universo da comunicacdo de massa é — reconhe¢camo-lo ou ndo — 0 nNosso
universo; e se quisermos falar de valores, as condi¢fes objetivas das
comunicacdes sdo aquelas fornecidas pela existéncia dos jornais, do radio,
da televisdo, da musica reproduzida e reproduzivel, das novas formas de
comunicagdo visual e auditiva. Ninguém foge a essas condi¢cBes, nem
mesmo 0 virtuoso, que indignado [...] transmite o seu protesto através dos
canais de comunicacdo de massa.’

Dessa maneira, a Tropicalia atingiu muito mais que o meio musical. A
comunicagdo de seus artistas ia além da fronteira vocal. O espetaculo era regido por
texturas, movimentos, cores e ritmos que incitavam e questionavam

comportamentos, tendo sempre por base uma cultura nacional como um processo

5 FAVARETTO, Celso. Tropicalia, alegoria, alegria, Op. cit., p.26.

6 Segundo Arantes, “.j& na década de 1960 Mario Pedrosa comecou a chamar pds-moderno a arte
contemporanea. Queria marcar com esta denominacdo uma dupla diferenca com relagdo a arte moderna: no
plano dos meios, a predominancia do suporte eletrénico e tudo que dal se segue (...), o retorno a realidade (ou
suposta ser tal), no caso a realidade da sociedade de consumo. A seus olhos, era entdo pds-moderna
essencialmente a cultura da publicidade e do detrito, (...). Associara o destino da arte a uma espécie de educagdo
estética da humanidade, uma reforma da sensibilidade e da percepgdo que parecia finalmente encontrar o seu
veiculo material, para além da arte contemplativa dos museus.” ARANTES, Otilia (Org.). Mario Pedrosa: Itinerario
Critico. Sdo Paulo: Cosac & Naif, 2005, p.159.

7 ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo: Perspectiva, 2006. p.11.
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espontaneo; pensou-se em identidade nacional’® como uma metodologia
progressiva, em constante transformacdo, que se valia de todas as linhas de
informacao para se manter sempre atual, e ndo como algo ciclico de interminaveis
voltas as origens.

Sob este panorama surgiu o Tropicalismo que constituiu uma expressao
artistica fundamentada pelo movimento Antropofagico de Oswald de Andrade,
misturando referenciais regionalistas a cultura popular do samba, da macumba e
ainda manifestagdes internacionais, como a pop arte a guitarra elétrica.

Dessa forma, a Tropicalia ndo se tratou de nada isolado, originario de uma
fruicdo intuitiva e nem enrijecido a um formato encerrado, foi a partir de desejos e
didlogos. Grupos de artistas se reuniam com sede de mudanga de atitude e
compartilhavam criticas a politica e a sociedade no mesmo entusiasmo que
discutiam sobre icones como Brigite Bardot e Coca Cola. O interesse era na
miscigenacdo estética, tanto de materiais, assuntos, palavras, sons e o que mais
tivesse pela frente. Era possivel ver claramente as influéncias nas artes plasticas
através da colagem e pensamentos fragmentarios — ndo-sincronicos, que retira a
linearidade, a organicidade da representagao, disposto segundo uma narrativa
univoca e coerente, visto em letras como “Alegria, alegria”, em arranjos, nas cenas
propostas em shows e principalmente nas roupas, que iam de influéncias africanas,
indigenas, aos metalizados de tecidos sintéticos: um pout pourri de elementos.

Linguagens se misturavam criando uma imagem carregada de informacdes, a
intencdo era a convergéncia de expressdes. Eram artistas performaticos. Para eles o
nucleo central da encenacdo era o que envolvia o corpo e suas expressdes. O corpo
também passa ser suporte para suas manifestacdes e seus preceitos. Como explicita
Favaretto: "A cancgdo tropicalista também se singulariza por integrar em sua forma e
apresentacdo recursos ndo musicais”.’”® Apresentacdes com “estranhos rituais”, os
happenings, eram montados pelos artistas no programa “Divino Maravilhoso”, da TV
TUPL.

Caetano, por exemplo, no lancamento do disco Tropicalia, transvestiu-se,
aparecendo de boa cor-de-rosa; para defender E Proibido Proibir usou
roupas de pléstico colorido, colares de macumba, enquanto um hippie
americano promovia um happening, emitindo urros e sons desconexos. [...]
organizavam-se ceias a beira do palco enquanto Gil cantava Ora Pro Nobis,

18 BASUALDO, Carlos. Tropicalia Op. cit.
19 ldem, p.33.
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Caetano apontava um revolver para platéia enquanto cantava musica de
Natal, e até um vel6rio chegou a ser organizado, com o descerramento de
uma placa Aqui jaz o tropicalismo.?°

Os tropicalistas faziam do corpo esculturas vivas, corpo, voz, roupa, letra,
danca e musica eram indissociaveis para eles, eram cédigos. O corpo passava a ser
imagem viva da sua mensagem artistica, e consequentemente a roupa completava o
jogo de cena. E, sendo assim, a utilizacao de figurinos apropriados se torna essencial,
potis insere o dinamismo das cores e do movimento, criando uma incorporagao do

corpo com a roupa. A moda, a Tropicalia, emprestou suas cores e sua estética.

A roupa — disse Caetano — combinava com a mdsica e era diferente;
refletindo o brilho dos refletores, criava um clima para o som; a combinacgéo
do plastico (material industrial) com aderecos de macumba funcionava como
um lembrete do nosso subdesenvolvimento.?*

Para a vanguarda, a grande questdo sobre a identidade nacional é pensar esta
como algo rigido, sélido, imune a intervencdes externas. Os tropicalistas acharam
exatamente o tom identitario brasileiro. Misturar tradicdo e pds-modernidade,
tecnologia com artesanato, o som do berimbau com as guitarras elétricas, a intencao
era conjugar informacSes externas a raiz nacional. Existiu a intencdo de
supervalorizacao do Brasil, as cores e as formas da fauna e da flora eram expressas
em roupas e nas capas dos discos, a bandeira nacional com o verde e amarelo, a
paixdo pelo futebol, eram constantes nas araras das lojas em estampas juntamente
com elementos que remetiam a afrodescendéncia tipicamente brasileira.

Toda essa irreveréncia, um misto de folclore, cultura popular e pos-
modernidade, somado as influéncias modernistas antropofagicas resultaram em uma
grande aceitacao do publico, o qual, por consequéncia, adotou “a forma de vestir

tropicalista” como forma de expor suas ideologias.

(...) alinguagem do vestuario, tal como a linguagem verbal, ndo serve apenas
para transmitir certos significados, mediante certas formas significativas.
Serve também para identificar posi¢des ideoldgicas, segundo os significados
transmitidos e as formas significantes que foram escolhidos para os
transmitir.??

20 FAVARETTO, Celso. Tropicalia, alegoria, alegria, Op. cit,, p.34.

21 |dem, p.26.

2 ECO, Umberto. "O vestuario é comunicacdo”. In. ECO, Umberto. SIGURTA, Marino. ALBERONI, Francisco.
DORFLES, Gillo. LOMAZZI, Giorgio Psicologia do vestir. Lisboa: Assirio e Alvim, 1982, p.17.
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As roupas eram uma das caracteristicas mais marcantes para a transmissdo de
mensagens desse grupo de jovens que compartilhavam ideais semelhantes aos dos
musicos que apresentavam esse novo estilo. Afinal, as roupas sdao simbolos mais

evidentes para a afirmagédo e comunicagdo social do grupo ou do individuo. Ja que

[...] se trata de uma geracgdo que assimila tudo, por meio de uma infinidade
de imagens, sons, clips e slogans. Quanto mais o look [roupas e acessorios]
adotado for dificil de classificar, quanto maior for o afastamento dos cédigos
consagrados, mais livre a pessoa se sente, e mais integrada a seu grupo.?

Dessa maneira, toda uma geracao de jovens se influenciou por novas
linguagens surgidas do movimento musical. Girias, expressdes, vestimentas eram
reproduzidas nas ruas como uma maneira de identificacdo de grupo, uma postura e
atitude utilizada para que os jovens pudessem se individualizar e se expressar dentro
de um coletivo. Os principios desses jovens eram baseados em atitudes e
comportamentos externados através da musica, do cinema, e, principalmente, do
vestuario.

O movimento tornou-se tao popular que ter o nome associado aos artistas era
a certeza de sucesso. A partir desse momento, notou-se que a imagem dos
tropicalistas precisava de um pensamento especifico e cuidadoso, e foi quando
Regina Boni, que nunca havia trabalhado como figurinista, se tornou o nome por tras
das mensagens das roupas dos tropicalistas. O convite se deu apds a apresentacao
de Caetano Veloso, vestido de casaco de tweed e uma blusa de gola role, que mesmo
sendo um choque para época, ainda nado era diferenciado o bastante dos terninhos e
smokings que os demais intérpretes apresentavam. Precisava-se pensar em algo mais
contestador, em um conjunto harmdnico e condizente com as mensagens passadas
pelo movimento, foi com esse objetivo que Regina se tornou a responsavel por
transformar em imagem, simbolos e roupas a complexa pratica artistica daqueles
musicos. Nao existia regra, nem formatagdo, arriscava-se tudo, tudo era permitido,
sem restricdes ou limites de formas ou materiais. A entdo figurinista arriscava efeitos
opticos sem medo de chocar, roupas de plastico, vinil, strass e aplicacbes eram

costumeiramente utilizadas.

23 VINCENT-RICARD, Francoise. As espirais da moda. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2001. p.157.
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A apresentagao dos tropicalistas era um verdadeiro show, “o corpo, a roupa e a
danca assumem um papel tdo importante quanto a musica, a letra e a voz".* Nas
apresentacdes era comum ver Caetano com roupa de plastico e colares de macumba,
Gal em roupa de fada, e Gil em batas e aderecos africanizados. Sem regras, o figurino
era carregado de formas, cores e brilhos. Amarelos, roxos, violetas, rosas e verdes
eram constantes.

Motivada pelo sucesso que as roupas daqueles artistas faziam e pela
repercussao no publico, a figurinista Regina Bont abriu a loja Ao Dromedario
Elegante para vender ao publico aquela imagem tropicalista. Era uma espécie de
boutique e brechd contendo roupas garimpadas e transformadas que se misturavam
as confeccionadas com material sintético. A ideia era manter exatamente o mesmo
choque que as pessoas tinham com os artistas no palco, tal qual a esséncia do
movimento que exibia a colagem e o pout-pourri como referenciais estéticos. A loja
durou pouco, o Dromedario fechou em 1969 com a dispersdao dos Tropicalistas,
exilios e arrocho militar. Regina, mesmo no Brasil, encerrou o negocio.

Quanto a moda da época, a hoje marchand, afirmou que, como a vanguarda
propunha, nada era copiado e nem inventado propriamente, ndo houve uma moda
em si, tropicalista, existia um inconsciente coletivo influenciado pela moda hippie,
amalgamado por influéncias histéricas cinematograficas, além de todas as outras
influéncias possiveis. 2°

[...] viéses de Jane Harlow, cetim dos filmes da década de 30, fitas de
quarenta, tecido de forrar caixinha de musica, rosas matizados em fios de
seda, boas de plumas, guarda-chuvas de cabo de galalite a prova de bala,
malhas de metal. Peles — ndo de vison, mas de coelho e tintas de anilina
rosas, amarelas, roxas. Jerseys drapeados, decotes, violetas, passarinhos
empalhados na cabeca, plastico fazendo papel de couro, meias com papoulas
no joelho, feltro no lugar de casimira inglesa, olho de bicho de peltcia como
botBes, tecidos de fibra de banana bordados com fio de prata que era
fabricado nas Filipinas. Pura luxdria, brincadeira, provocacdo — e as
mulheres ficavam lindas.?

Essa mistura da alta tecnologia, cultura pop internacional, nacionalismo

identitario brasileiro (sertanejos, retirantes, indigenas, africanos..) mdusica e

24 ANDRADE, Paulo. Torquato Neto: uma poética de estilhagos. Sdo Paulo: Annablume editora, 2002, p.42.
2 Disponivel em: <http://tropicalia.com.br/leituras-complementares/pano-costurado>. Acesso em 20 jan. 2014.
26 |dem.
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principalmente publico e midia, era facilmente captada e adaptada pela Rhodia.?” A
marca francesa inovou em seus desfiles, associando-se a musica para prender a
atenc¢do do publico e conquistar o consumidor jovem.

Se a musica ditava comportamento e tendéncia fora das passarelas, a Rhodia
tratou de levar esses mesmos artistas para seus desfiles, produzindo o que a
imprensa da época chamava de “desfiles-shows”, fazendo uso da estética e
popularizacao dos artistas tropicalistas e assim, chegava rapido ao gosto do publico
consumidor. A empresa também se associou a um grupo de artistas plasticos?® que,
com a missao de criar estampas para a marca, agregavam valor na insercdo do fio
sintético no mercado de moda. Nesse periodo, a “"moda consumia cultura
brasileira”?® e a maneira vista como mais evidente de brasilidade foi levar as
passarelas, a musica associada as estampas, que apesar de feitas por grandes artistas,
apostavam muitas vezes na folclorizacao, com araras e futebol.

Contudo, a Tropicalia implementou na histéria brasileira mais do que musica,
arte e cultura, ela inseriu novos valores estéticos, o0 movimento se expandiu além
industria fonografica, e serviu principalmente como uma insercao de auto estima ao
estilo brasileiro. Como uma ruptura comportamental, a vanguarda inicialmente de
arte e cultura, abriu precedentes para exponencializar valores brasileiros e mostrar a
importancia do entrelacamento cultural, na adaptacdo e absorcdo do novo. O
movimento apresentou as diferencgas culturais estrangeiras e fez, assim, se perceber a
necessidade de incorpora-la como sua propria cultura sem engessamentos. Apontou
que a apropriacao cultural ndo reduz valores culturais, pelo contrario, os absorve. A
Tropicalia evidenciou que ndo ha identidade cultural rigida, sobretudo na moda e no
vestuario em geral, algo notoriamente tdo volatil; e que as querelas de um pais tao
grande e com tanta histéria, podem valorizar e complementar sua cultura. O figurino
tropicalista, ndo teve uma moda em si, mas serviu como a ponta da “descoberta
brasileira”. Um leque de informacdes e tendéncias formou uma miscelanea carregada
de referéncias, tal qual a moda conceitual que apresenta as tendéncias

potencializadas, com retoques de exageros para justamente apontar possibilidades.

27 Segundo Mello, a "Divisdo Téxtil da Rhodia, um conglomerado de origem francesa da industria quimica, era a
Rhodiaceta, que produzia fio de acetato, viscose, nylon e poliéster”. MELLO, Zuza Homem de. A era dos festivais
- uma parabola. Sdo Paulo: Editora 34, 2003.

28 Alfredo Volpi, Aldemir Martins, Carlos Vergara, Manabu Mabe, Hercules Barsotti, Manezinho de Aradjo.

29 Catalogo da exposicdo: Cotidiano/Arte: O consumo. Disponivel em: <www.itaucultural.org.br>. Acesso em
1° mati. 2011.
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O movimento em nenhum momento foi um Brasil para inglés ver. A complexa
formatacdo da vanguarda serviu para destacar o préprio Brasil para brasileiros.

Nao se pode deixar de notar que toda aquela miscigenacao vestivel, ainda que
ndo tenha sido comercialmente bem-sucedida, fot assumida como o suprassumo da
brasilidade, marcando toda uma geragdo, e permanecendo na memédria cultural
coletiva, ndo somente pelo ritmo, mas pelas cores, formas, texturas e também pela
novidade e relevancia que teve a época.

Todavia, o fim do movimento ndo significou a extingdo por completo daquela
estética, afinal, como um bom movimento intempestivo e arrebatador, a Tropicalia
deixou reflexos e legados que sao perceptiveis em multiplos segmentos da cultura
brasileira, ndo s6 na musica, mas também na arte e na moda. Por mais que se
atravesse o tempo, as influéncias do movimento tém entusiasmado e influenciado
novos processos criativos e criagdes, que, de uma maneira ou de outra, acabam
dialogando com aquele final da década de 1960 e inicio de 1970.

Essa influéncia também se da na moda, afinal, a Tropicalia consolidou uma
miscelanea que tinha o intuito de representar o que se acreditava ser uma identidade
brasileira, tdo ansiosamente perseguida por artistas e intelectuais. Entretanto, nao
houve uma unidade de fato rigida da representacdao da moda brasileira, pois essa
identidade nacional é miscigenada e plural, formada de influéncias diversas como a
propria sociedade do pais. Outro ponto a se destacar é o fato de ser uma imagem em
constante transformacdo, a cara do Brasil: histérica, sincrética, do folclore ao pos-
moderno, carregado de texturas, da rusticidade e do sintético, nos mais amplos
critérios.

A Tropicalia, portanto, virou uma espécie de sindbnimo de Brasilidade na moda,
0 que nao necessariamente tem relacao com a reproducao (psis litteris daquela moda
ou figurino apresentado nos palcos pelos artistas do movimento ha anos atras.
Contudo, pode-se considerar o movimento como um dos grandes responsaveis por
inspirar o que se considera um carater nacionalista na moda através de
apresentacdes e representacdes de atitudes, figuras e juizos exibidos na época.

Por consequéncia, o vigor de costumes e estilos formatado pela ruptura
tropicalista apreciando principalmente a esséncia brasileira, a imagem potencializada

pela exuberancia de cores e formas do periodo serviu e servem constantemente
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como inspiragado para diversas griffes e marcas. E sempre que se deseja falar de Brasil
tropical, retorna-se as estampas e modelagens tao utilizadas na ocasido.

Este fol o caso de Victor Dzenk, que para o verdao de 2013, apresentou no
fashion business, no Rio de Janeiro, o “Neo Tropicalia”. Ndo se tratou de uma
reproducao dos figurinos do movimento, mas sim, de uma releitura contemporanea
com astutas adaptacdes. Como cenario, o estilista escolheu a quadra do Centro
Esportivo da Rocinha, simbolicamente, com isso, o estilista representaria toda a
transgressao do periodo, pois seu desfile ocorria em um bairro luxuoso, mas, ao
mesmo tempo, na maior comunidade da cidade. Isto traduz a miscigenagao e a
convivéncia forcada, audaciosamente comparavel, imbuida de juizo critico, a
comunidade da Mangueira de Oiticica. Como trilha sonora convidou Preta Gil, filha
de um dos precursores do movimento. A cantora entoou cang¢des da época.

Uma colegao inspirada no movimento, mas com certo requinte, roupas amplas
e leves com estampas de folhagens, frutos e florais carregados de cores muitas vezes
aquareladas, o “verde mata” predominou na colecao, talvez em razédo de um
imaginario coletivo formatado pela fauna e flora abundante e colorida existente no
pais e reiteradamente reproduzida, massificada. Entretanto, o estilista pensou
cuidadosamente nas composi¢cdes, fazendo sutis referéncias aos artistas do
movimento e a contextualizacdo da proposta. Estampas de hibiscos e padronagens
de onca remetiam as roupas utilizadas por Gal, que rotineiramente podia ser vista
com uma espécie da flor nos cabelos e com a estampa animal print em seu figurino.
Efeitos Opticos, aplicacbes e fauna brasileira também coloriram a colecdo. Tecidos
leves, gaze de algodao e Jersey habilmente faziam referéncia aos tecidos da época,
juntamente com as calgas pantalonas, os kaftds e os vestidos.3? Esse desfile também
fol apresentado no “Minas Trend Preview” no mesmo ano.

Anos antes, no desfile verao/2009, a marca Totem levou para a passarela do
Fashion Rio a inspiracao Tropicalista, presente ndo apenas nas formas e cores, mas na
coreografia, na trilha sonora, na cenografia. Todo o conjunto remetia aos happenings
tdo marcantes daqueles anos. A direcdo de Bia Lessa transformou o desfile em um
evento performatico, com direito a casamento, fopless, bolas brancas e frases de

ordem, como aconteciam nos shows e programas das décadas de 1960 e 1970.

30 Disponivel em<www.harpersbazaar.com.br/moda/victor-dzenk-apresenta-colecao-%e2%80%9d-na-rocinha-ao-
som-de-preta-gil#victor-dzenk>. Acesso em 21 jan. 2014.
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Se o movimento tropicalista misturou as guitarras elétricas aos ritmos
brasileiros, da MPB ao maracatu, a Totem mixou hits tropicalistas e, ao iniciar a
musica, modelos vestidas com um longo tomara-que-caia preto com duas carreiras
de grandes botbes no dorso, em estilo militar/marinheiro, carregavam um painel que,
de um lado, possuia um espelho, do outro, nomes de pensadores da tropicalia e
frases de ordem; esse se revezam ritmadamente nas maos das modelos que se
integraram a cenografia ao mesmo tempo que dividiam o foco do protagonismo das
roupas. No chdo, arranjos de bolas brancas estavam fixados, enquanto ao fundo,
espelhos pendurados criavam uma espécie de labirinto suspenso por onde as
modelos passavam para o desfile.

Compassadamente, como no tradicional desfile de moda, as modelos davam
cor ao espago com as estampas coloridas e modelagens confortaveis, com uma
influéncia setentista adaptada, mas sem se tornar uma coépia ou reproducdo da
época, eram claras as influéncias tropicalistas, mas sem deixar o contemporaneo da
Totem de lado.

Com figuras geométricas, o psicodelismo foi adaptado aos tucanos. Os
amarelos, laranjas e turquesas eram realcados com retoques em preto e fundos crus;
batas, vestidos, calcas boca de sino, pantalonas, coletes carregavam franjas, trancados
e babados dividiam lugar com o couro, camurca, jeans e algoddo. O que poderia ser
mais uma tentativa fetichista do movimento ou de brasilidade, ganhou novos ares
com corregdes temporais.

A duavida entre um desfile performatico ou tradicional, € muito compreensivel
quando se trata de abordar o movimento tropicalista nas passarelas. A marca,
contudo, acerta optando pelo primeiro. A apresentagdo se encerra com as quatro
modelos performers do inicio, emparelhadas uma ao lado da outra retirando seus
vestidos e ficando de topless, momento em que compdem com letras pintadas ao
corpo a palavra Love. Na sequéncia tem-se um casal de performers, o musico Quinho
e a atriz Maria Joana, que caminham como noivos em um casamento, acompanhados
das modelos, encerrando a apresentacao.

Talvez a Tropicalia e todo seu contexto temporal tenha sido o ultimo
movimento a refletir e problematizar a questdo da identidade brasileira, ou tenha

sido até um modernismo mais bem sucedido, muito provavelmente pelo alcance que
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teve através das massas ou mesmo tardio, j& que era desejo de ambos os
movimentos, Tropicalia e Modernismo a degluticdo da cultura, a valorizacdo das
tradicoes e costumes. No entanto, o movimento musical foi além da exibicdo das
tradicOes, ele buscou produzir uma miscelanea de informacgdes, miscigenando tempo
e lugares, revelando a pluralidade e a volubilidade cultural sofrida através das
constantes transformacdes e interferéncias de informacdes, conhecimentos e
experiéncias. A tropicalia foi um movimento genuino capaz de surtir efeitos décadas
e décadas depois, ndo apenas com suas letras fortes, suas melodias ritmadas e
contagiantes, mas por toda a cena provocada, apresentacdo de formas e
possibilidades sincréticas.

Pode-se creditar a Tropicalia grande parte do “nacionalismo” praticado na
moda. O movimento, mais que sindnimo de brasilidade, virou sinbnimo de atitude
brasileira. Essa atitude passou a ser revisitada, reverenciada e representada tanto na
moda nacional, quanto na moda internacional, e vestir o Brasil virou orgulho, em suas
texturas, formas e cores, mas nédo pelo imaginario coletivo de araras e folhagens, mas
pela capacidade da moda de sempre se adaptar, e tal como o movimento

Tropicalista, a moda se mantém antropofagica, se reinventando sempre.
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Introducao

Desde sua inauguragao, no século XIV nas cortes de Borgonha e da ltalia, o
sistema da moda sempre esteve atrelado as mudangas socioecondmicas, politicas e
culturais de sua época. Nesse sentido, podemos entender que esse fenOmeno vai

muito além do aspecto efémero e estético que, em geral, o define. Na atualidade, a
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moda vem ganhando espaco cada vez mais amplo, retratando a realidade social e o
estilo de vida das pessoas estando presente em varios segmentos; da roupa na vitrine
aos programas de televisao, suas imagens se propagam em uma velocidade
surpreendente. A internet e os avancos tecnologicos da era digital nos meios de
comunicagdo multiplicam suas ideias e divulgam seus estilos e tendéncias em nossa
socledade.

Nas ultimas décadas, o desenvolvimento acelerado dessa industria e sua
crescente internacionalizagdo propiciou a criagdao de mecanismos que estimularam o
consumo e o escoamento de seus produtos que, agora, sao produzidos em escala
global. Consequentemente, a moda vem se caracterizando como um sistema
democratico das aparéncias onde seus usuarios gozam de mais liberdade na escolha
de suas roupas e na imagem pessoal que melhor lhes convém. Em uma sociedade
cada vez mais diversificada, ja ndo existe mais um Unico estilo dominante e sim um
repertorio variado de referéncias que atende aos diversos momentos e estilo de vida
das pessoas. A partir da década de 1990, o facil acesso aos estilos e aos produtos da
moda ficou conhecido pela expressao “supermercado de estilos” onde as tendéncias
se multiplicaram e se tornaram conhecidas gracas aos meios de comunicacdo e a
propaganda que ganhou impulso e necessitou, de forma mais acentuada, de
profissionais especializados na produg¢do de imagens com fins publicitarios.

Assim, surgiu o stylist profissional da area de Producdo de Moda que é
responsavel pela concepgdo e producdo de imagens utilizadas em diversos veiculos
de comunicacdo. Seu trabalho auxilia os designers de moda a obter sucesso na
promocgao e divulgacao de suas colecdes, desenvolvendo estratégias de comunicagdo
eficientes visando atingir aos anseios dos consumidores. Esse profissional também
tem sido solicitado para conceber e fortalecer a identidade visual das marcas
utilizando para isso sua criatividade e habilidades para a produgdo de desfiles,
catalogos e impressos publicitarios.

Em seu trabalho, o stylist propde a construcdo e adogao de estilos de moda
para caracterizar e adequar as tendéncias do momento as suas producdes. Esses
estilos tornaram-se parte indispensavel de sua pratica profissional e, por isso, seu
campo de atuacao tem sido mais recentemente denominado no Brasil de Styling de

Moda. Essa area é responsavel por consolidar os estilos, as tendéncias e promover os
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novos produtos da induUstria da moda através da imagem. Sua funcao é promover
nos individuos o desejo através das mensagens visuais contidas nas imagens que
produz e, dessa forma, estimular o consumo a cada estacao.

Embora a area de Styling de Moda ja esteja consolidada e seja praticada ha
bastante tempo no Brasil, ainda existem duvidas quanto a sua delimitacao e atuacao
no campo do Design de Moda. Muitas vezes, o papel do stylist e do estilista se
confundem em virtude da semelhanca entre os nomes e pela falta de clareza e
entendimento da atuacdo pratica desses dois profissionais. Assim, o presente
trabalho busca entender o papel do stylist e sua area de atuacao a fim de esclarecer

como essa atividade profissional contribui para o mercado da moda na atualidade.

A importancia da imagem na moda

Podemos entender a imagem como uma comunicacdo imediata, uma forma
de linguagem visual e universal que dispensa a mediacao das palavras; um processo
de comunicacao que se tornou indispensavel em nossa sociedade. (LIGER, 2012, p.
31). Para Roland Barthes (2005, p. 66) estamos hoje numa civilizagdo da imagem que,
de alguma forma, sempre esteve presente na vida cotidiana das pessoas. Sua difusao
pertence ao mundo moderno sendo o produto de uma sociedade tecnoldgica.

Para a moda, a imagem é fundamental, pois é através dela que seus estilos,
tendéncias e produtos sdo expostos em um tipo de linguagem prépria. O uso da
imagem contribui de forma significativa para o sucesso de uma colecao feita por um
designer de moda, isto porque, o consumidor entende melhor o tema e o conceito
da colegdo quando esta é apresentada visualmente e ndo somente quando exposta
nas araras e prateleiras das lojas. De fato, determinados produtos tornam-se mais
atraentes quando sdo oferecidos através do recurso da imagem.

Em geral, as marcas contratam profissionais especificos para a producao das
imagens que serao utilizadas em suas campanhas publicitarias, anuncios, catalogos
ou mesmo em seus desfiles. Seu propodsito é consolidar a identidade visual da
empresa, comunicar aos clientes seus novos produtos e promover suas colegdes a
cada estacao.

Ainda, de acordo com Barthes (2009, p. 27 et. seq.), a palavra imagem tem

ligagdo com o termo em latim imitari que quer dizer “copiar, fazer semelhante”. Dessa
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forma, podemos entender como a moda se caracteriza fortemente pela imitacao; isto
porque a midia, ao dar, visualmente, acesso as informacdes gera em nossa sociedade
uma cultura que se constitui, cada vez mais, de imagens. Nesse sentido, a imagem na
moda tornou-se um importante mecanismo capaz de criar desejos e produzir
estimulos chamando a atencdo dos consumidores para o que esteja sendo
visualmente apresentado em seus materiais de divulgagdo. Sua funcao é provocar
nos individuos a imitacdo e apropriacdo de seus estilos, tendéncias e padrdes
estéticos e, ainda, estimular o consumo de seus produtos a cada estacao.

Com o crescente alcance e a difusdo mididtica, na atualidade, tem se
multiplicado a veiculaggo e o consumo de imagens que sao incorporados
culturalmente em nossa sociedade e se tornaram familiares aos individuos. Dessa
forma, as imagens apresentadas, especialmente pelo recurso da fotografia e video, se
desdobram em noticias, matérias e andncios tornando-se instrumentos eficazes de
comunicacao. A cada temporada, por exemplo, os desfiles de estilistas e marcas
apresentados nas principais semanas de moda em todo o mundo transpassam o
evento em si e tornam-se pautas jornalisticas nos meios de comunicagdo com ampla
divulgacdo das imagens que marcaram o acontecimento. Ndo é incomum
encontrarmos essas imagens, mesmo depois de certo tempo, na midia impressa e
eletronica.

Barthes (Ibidem, p. 28) afirma ainda que, na propaganda, a significagdao da
imagem é intencional e o produto ganha novos significados quando apresentado por
meio de uma comunicagdo especifica. Logo, os produtos ganham novos sentidos e
significagdes quando apresentados com fins publicitarios através de imagens com
recursos e elementos visuais proprios em sua composicdo. De acordo com

Lipovetsky, a publicidade na moda:

Funciona como um cosmético da comunicagdo e se dirige
principalmente aos olhos, é promessa de beleza, seducdo das
aparéncias e ambiéncia idealizada da informacdo. [...] € o discurso da
moda, alimentando-se de efeitos espetaculares se fazendo notar, onde
os produtos devem tornar-se estrelas dotadas de estilo e
personalidade. E a publicidade investe cada vez mais num /look
personalizado. (LIPOVETSKY, 1989, p.189)

Devemos entender por look como um conjunto de elementos combinados e

organizados de maneira harmoénica para a composicdao de uma imagem. Esses
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elementos se constituem de roupas, acessorios, joias ou bijuterias, além da
maquiagem e penteado associados a postura corporal e a atitude de uma modelo
fotografica ou de passarela. Também, as modelos sdo figuras indispensaveis para a
composicao do look, seja numa foto, filmagem ou desfile e devem ir muito além de
um suporte para a composi¢ao visual da imagem. Precisam comunicar, por meio de
sua atitude, expressao corporal e facial, a mensagem que se queira transmitir na
imagem e devem ter o perfil e o tipo fisico adequados para isso.

Todavia, a producdo de imagem na moda é de responsabilidade de um
profissional especifico, que tem como finalidade produzir imagens geradoras de
sentido. Podemos entender esse sentido como producdes visuais de acordo com os
estilos e tendéncias da moda do momento. Essas imagens devem ser bem
desenvolvidas para serem divulgadas em diferentes meios de comunica¢do a cada
temporada. Esse profissional em questdao € um personagem que no Brasil é
conhecido como produtor de moda que, a partir dos anos de 1990, gragas ao
desenvolvimento da moda brasileira ganhou destaque e projecdo no mercado
nacional e passou a ser chamado de stylist, isto porque sua func¢do estaria ligada a
divulgagao dos estilos facilmente percebidos nas imagens que ele produz.

Embora haja semelhanca com a palavra, ndo devemos confundir o stylist com
o estilista que na lingua inglesa é chamado de fashion designer e no Brasil, mais
recentemente, como designer de moda. O estilista ou designer de moda seria o
profissional responsavel pela criagdo e confeccdo de pecas e acessérios de vestuario,
enquanto que o stylist tem a funcdo de produzir imagens que sao veiculadas em
editoriais de revistas, anuincios publicitarios e desfiles com o objetivo de divulgar os
estilos e as tendéncias da moda. Enquanto o designer de moda responde pela
criagdo e producdo dos novos produtos da industria de confeccao, o stylist produz
imagens que ajudam a divulgar esses produtos.

Para Sue Jones (2005, p. 209), "o stylist € um intérprete da moda, ndo é um
designer, é um personagem responsavel pela imagem de moda”. Desse modo, esse
profissional completaria o trabalho dos designers, promovendo nos consumidores o
desejo e a vontade de consumir seus produtos. Nas ultimas décadas, sua area se

diversificou e tornou-se parte integrante da industria da moda.
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Producao e Styling de Moda

Produgdo de Moda é a area cujo objetivo € promover e estimular o consumo
dos novos produtos da industria da moda usando para isso diferentes tipos de
linguagens visuais como ferramenta para a divulgacdo dos estilos e dos novos
padrdes estéticos que irdo vigorar na estacdao. Seu processo esta vinculado a
organizacao, coordenagao e integracao dos diversos elementos que compde uma
imagem seja em uma foto, desfile ou filme.

Com o crescimento do mercado brasileiro de moda, a partir dos anos de 1990,
e sua maior profissionalizagdo nas ultimas décadas, surgiram algumas terminologias
para especialidades profissionais até entdo desconhecidas no Brasil. Foi assim que
surgiu o termo stylist para designar o entdo produtor de moda. Sua fungdo esta
ligada a criacdo de um estilo e um conceito em uma imagem produzida para um
desfile, editoriais de jornais e revistas, anuncios, catalogos e materiais publicitarios de
uma marca.

No Brasil, stylists e produtores de moda podem ter nomenclaturas diferentes
para exercer a mesma atividade profissional, entretanto, ha casos onde a demanda e
o grande volume de trabalho exigem uma diferenciacdo na atuagdo pratica deles.
Enquanto o stylist se preocuparia com o estilo e o conceito da producao da imagem,
o produtor o auxiliaria na realizagdo dessa producdo em termos de logistica,
organizagao e execucao dos inUmeros itens e materiais necessarios. Roncoletta nos
afirma que:

A funcdo ja existia em menor escala e era denominada como produtor.
Este era responsavel pela "producdo em si" de um editorial,
publicidade ou desfile de moda envolvendo tanto a logistica como
também o conceito criativo. A funcdo da logistica, hoje é atribuida
somente ao produtor executivo, enquanto o conceito criativo é
atribuido ao stylist (RONCOLETTA, 2008, p. 92)

Poderiamos dizer que o trabalho do produtor seria referente a organizacao e
arrumacao dos diversos elementos necessarios a uma produgdo, enquanto o stylist
seria aquele que buscaria criar um sentido a imagem com a finalidade de ajudar ao
consumidor a compreender melhor a mensagem que se queira transmitir. O objetivo
do trabalho do stylist seria de propor a estilizacdo, ressignificacdo e embelezamento

dos produtos por meio de combina¢des de pegas de roupas e acessorios que se
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integraria a uma estética rica em significados. Isto vai muito além da simples
apresentacao dos atributos fisicos do produto tais como cor, tamanho e material.

Do ponto de vista histérico, uma das primeiras atividades de Producédo de
Moda incorporada no setor de desfiles ocorreu nos anos de 1960 por intermédio da
estilista inglesa Mary Quant (1934- ). Naquela época, os desfiles usavam manequins
paradas o que deixavam as roupas sem movimento e simples demais. A estilista
propds entdo acrescentar musica, encenacao e movimentagdo as manequins além de
colocar acessorios nas roupas dando assim, um novo sentido ao visual de suas
apresentacdes. (GARCIA, C.; MIRANDA, A, 2005, p. 38). Essas mudancas agregaram
valor e fortaleceu o poder de seducao de seus produtos criando, com isso, um estilo
capaz de diferencia-la de seus concorrentes.

Dessa proposta de seducdo e de construcdo de um estilo préprio, capaz de
representar e caracterizar uma marca, € que emergiu um novo profissional
responsavel pela organizagdo e produgdo de novos mecanismos de apresentacao e
divulgacao das cole¢bes de moda.

Outro fato que marcaria o uso do termo stylist para definir o profissional
responsavel pela produgdo da imagem viria do reconhecimento do estilo pessoal que
cada produtor de moda imprimiria em suas produgdes. Assim, era comum vermos
nos créditos das principais revistas internacionais especializadas em moda o uso da
expressao "styled by’ para definir o profissional responsavel pelo estilo das imagens
produzidas nos editoriais de moda das revistas.

Atualmente, no Brasil, o termo “Producdo de Moda” tem sido substituido por
"Styling de Moda’, incorporando na moda brasileira a terminologia cuja essa
atividade é reconhecida internacionalmente. Percebemos com isso uma tendéncia a
utilizagdo dos termos na lingua inglesa onde o stylist seria o profissional e o Styling
de Moda sua area de atuacao. Ambos os termos tem origem na palavra “style’, que
quer dizer “estilo”. Dessa forma, a expressao “Styling de Moda” estaria mais adequada
a funcao dessa atividade que é a de propor estilos de moda através de imagens.

De acordo com Luiz Antonio Coelho, a palavra styling, no ambito do design,
fol introduzida nos EUA, entre os anos de 1930 e 1940, para estimular o consumo
durante a Grande Depressao por meio da recontextualizacao de produtos antigos de

forma mais atraente. (COELHO, 2008, p. 36). Basicamente, o styling daria um visual
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novo aos produtos modificando sua fungdo estética para que os mesmos pudessem
ser mais desejados e, assim, consumidos mais rapidamente. A partir da segunda
metade do século XX, o termo passou a ser associado a nogao de moda, apoiando-se
fortemente na publicidade e propaganda que destacava mais o aspecto estético do
que funcional das roupas e acessorios.

Nos anos de 1960, com o advento do prét-a-porter? e o desenvolvimento cada
vez mais acelerado da industria da moda e sua crescente internacionalizacdo nas
décadas seguintes, foi necessaria a criagdo de mecanismos que estimulassem o
consumo com o objetivo de escoar a producdo de roupas e acessorios que eram
produzidos em grande escala. E nesse contexto que a comunicacdo e a propaganda
de moda ganham impulso e necessitam, de forma mais acentuada, de profissionais
especializados na criacdo e produgcdao de imagens com o intuito de induzir e

estimular o consumo dos produtos criados pelos designers. Para Gurmit Matharu:

Antes do advento do stylist o designer era o Unico responsavel por
tomar as decisdes de estilo. Hoje, os designers tém menos tempo por
estarem envolvidos na criacao de diversas linhas em vez de apenas
uma. Somando a maior pressao por inovacdo e novas apresentacoes
em revistas e nas passarelas, isso elevou a responsabilidade sobre o
stylist que é hoje parte integrante na concepgdo geral de moda.
(MATHARU, 2011, p. 84)

Hoje, com o fast fashion’ propondo mudancas cada vez mais rapidas na
concepgao e na aparéncia dos produtos a fim de estimular o consumo, o papel do
stylist passa a ser fundamental no mercado da moda, auxiliando os designers na
divulgacdo de seus produtos e para uma melhor compreensdo de suas ideias e
conceitos estéticos de suas cole¢des. Através do recurso da imagem o consumidor
assimila mais facilmente as mudancas da moda inseridas nas colecdes. A maioria dos
stylists é multifuncional podendo atuar em diversos tipos de producdao ao mesmo
tempo. Outros, contudo, sdo mais especializados e preferem atuar em um ou mais
setores de sua preferéncia. Em geral, os stylists podem atuar nos seguintes

segmentos:

2 Expressao francesa que quer dizer “pronta para vestir” ou “pronta para usar”. Indica roupas confeccionadas em
série, como resultado da industrializacdo da moda que ocorreu depois do fim da segunda Guerra Mundial. Esse
conceito gerou uma grande mudanca na moda que antes se restringia as roupas feitas sob medida.

3 Fast-fashion ou moda rapida é o termo utilizado, a partir dos anos de 1990, por grandes redes de varejo de
moda para produgdo rapida e continua de seus produtos e cole¢des. Seu objetivo é produzir e vender o mais
rapido possivel de maneira a reduzir seus estoques e estimular o consumido pelo apelo as novidades.
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e Desfile de moda: o stylist monta os looks que serao apresentados a
partir das pecas e acessorios criados pelo designer de uma marca. Pode
ser do tipo técnico, ou seja, quando sdo feitos exclusivamente para
compradores, representantes comerciais e profissionais de venda com
intuito de promover comercialmente uma colecdo. Ha também o tipo
show que, em geral, sdo apresentacdes realizadas nas semanas de
moda a fim de promover e divulgar, junto a imprensa e formadores de
opinido, as principais ideias, tendéncias e apostas dos designers e suas
marcas a cada estagao.

e Editorial de moda: sdo producdes fotograficas veiculadas em jornais e
revistas com o objetivo de informar ao leitor como colocar as
tendéncias da moda em pratica. Cabe ao stylist selecionar pecas e
acessorios em lojas ou nas assessorias de imprensa das marcas a fim de
montar looks em conformidade com uma pauta proposta.

e Campanhas publicitarias: ferramenta indispensavel para a divulgacao
das colecdes dos designers. O stylist produz as imagens que serao
apresentadas nos catalogos, look books? outdoors, antncios, banners,
entre outros, de acordo com a identidade da marca e o tema proposto
para a colecao.

e Producdo de figurino: nesse segmento o stylist pode atuar como
figurinista vestindo apresentadores e jornalistas em programas de
televisao ou produzindo figurinos para comerciais e anuncios
publicitarios em geral.

e Consultoria de imagem e estilo: o stylist pode prestar servicos as
marcas de moda, auxiliando os designers na criacao e desenvolvimento
de seus produtos, ou a clientes, que necessitem de cuidados com
aparéncia de seus funcionarios ou mesmo com a imagem coorporativa
de sua empresa. Também pode atuar como personal stylist vestindo

celebridades e personalidades em shows e eventos sociais.

4 Formato de catalogo impresso ou online usados pelas marcas para demonstrar diferentes composi¢des de looks
de sua colegao.
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Em termos praticos, o trabalho do stylist se constitui basicamente de criagdo e
producao de looks que servem como base para a concepcao de uma imagem de
moda. O look; ou seja, o visual completo de uma producao é concebido pelo styliste
pode ser executado, de maneira pratica, com ajuda de um produtor. Podemos dizer
que o look é sempre o objeto principal do trabalho do stylist e do produtor, pois é
através dele que os produtos da moda sdo apresentados de maneira estilizada ao

consumidor. Como nos diz Dingemans:

Se vocé olha para as paginas de moda de uma revista ou jornal ou em
uma passarela, vocé vera que as roupas, cabelos e maquiagem sdo
assessorados e estilizados em um modo particular. Este é o trabalho do
stylist criar uma imagem que os leitores e espectadores possam
almejar; retratar roupas que eles querem comprar e mostrar de que
modo podem usa-los, bem como informa-los onde encontra-las e
quanto custam. Os stylists de moda sao os produtores da imagem,
trabalhando com fotdgrafos, modelos e cabeleireiros/maquiadores
para criar a imagem. (DINGEMANS, 1999, p. 1)

Observa-se que o stylist é quem coordena os looks e as modelos e, ambos
devem estar em conformidade com a mensagem que se deseja transmitir na
imagem. Essa coordenacdo é a base do look que deve ser coesa e tecnicamente
correta, visando criar efeitos surpreendentes que gerem significados de beleza,
elegancia e bem vestir ao observador. Quando tudo isso transmite a mensagem
desejada, de maneira harmonica, dizemos que a imagem fol capaz de definir um
estilo e é dessa forma que se daria o Styling de Moda.

Quem trabalha com Styling de Moda deve ter habilidade para captar as
tendéncias do mundo da moda, estar atento ao que esta acontecendo a sua volta e
ter conhecimento sobre o processo de criacdao, producao e confeccao de seus
produtos. Também deve dar atencdo as exigéncias do mercado e as necessidades do
consumidor, além de ter referéncias visuais em termos de artes, filmes e cultura em
geral, que lhe possibilite criar imagens de modo inovador e criativo. O profissional
dessa area deve saber delegar tarefas e funcdes, pois sua atividade exige contato
com diversos outros profissionais como fotografos, maquiadores, cabeleireiros,

camareiras, bookers?, vendedores de lojas, assessores de imprensa, entre outros, que

> Profissional responsavel pela contratacdo, agenda e negociacdo dos valores pagos as modelos; atendem os
stylists e produtores nas agéncias de modelo.
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fardo parte diretamente de sua equipe de trabalho ou contribuindo indiretamente
para a realizagdo de suas produgdes. A atividade de Styling de Moda é sempre um
trabalho coletivo, pois o stylist trabalhando com sua equipe, € uma espécie de
maestro que rege sua orquestra de maneira que todos os musicos toquem seus
instrumentos de forma harmonica para que o publico possa ouvir, simultaneamente,
a mesma musica tocada por diferentes instrumentos.

Por outro lado, os designers contratam e buscam parcerias com os stylists a
fim de estabelecer estratégias eficientes para a divulgacao de seus produtos e de
suas marcas. Muitos designers afirmam que esse profissional seria fundamental para
o sucesso e lancamento de suas colecbes, pois, sendo externo, contribuiria com um
“olhar de fora”, “um terceiro olho” capaz de criar looks originais e Unicos servindo de
referéncia para a composicdo de uma imagem, amarrando as ideias e dando
continuidade ao seu trabalho e de sua equipe. Outros, afirmam que preferem
trabalhar em parceria com os stylists muito antes da finalizacdo de sua colegao,
dando autonomia para que esse profissional acompanhe todo o desenvolvimento do
produto, desde a pilotagem, até a confecgdo final das pecas e, em alguns casos,
interfira até mesmo no processo de criacdo opinando sobre cores, tecidos e modelos.

Percebemos com isso que o Styling de Moda tornou-se uma area
indispensavel ao Design de Moda, isto porque através do uso da imagem produzida
pelos stylists, essa atividade tem contribuido significativamente para o trabalho dos
designers de moda, ajudando a projetar e consolidar a identidade de suas marcas e
divulgar e promover suas colecdes. Hoje, com a parceria e trabalho integrado entre
stylists e designers, é possivel fortalecer a identidade da moda em nosso pais. Juntos,
esses dois profissionais somam forcas e podem contribuir ainda mais para uma

melhor projecao da moda brasileira no exterior.

O stylist como agente de consagracao e de poder na moda

Segundo Lipovestsky (1989, p. 25), a moda é um fendbmeno que ajuda a criar
relacdes entre os individuos em um contexto social e que enfatiza seus tracos sociais
e estéticos em um monopolio de poder. Para Veblen (1983, p. 78), ela € marcada pela

distincdo social que evidencia de maneira eficaz e satisfatéria o sucesso e o valor
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social dos individuos. Enquanto que, para Simmel (2008, p. 9), a moda expressa, de
forma visivel, a dindmica da sociedade e as diferentes formacdes sociais.

Na sociedade, segundo esses autores, os individuos estdo de alguma maneira,
relacionados a moda e a importancia desta deve-se ndo sé ao seu poder de sedugao,
como também a fatores politicos, sociais, econdmicos, culturais, tecnologicos e
psicolégicos que permitem seu aparecimento e favorecem sua consolidagao.

Entretanto, a moda ganha terreno fértil na sociedade, ndo s6 por ser capaz de
produzir objetos como roupa e acessorios necessarios a vida cotidiana, mas também
por produzir significados que transmitem uma sensacao de beleza e geram nos

individuos um sentimento de felicidade. De acordo com Jean Baudrillard:

A felicidade esta ligada ao consumo que a sociedade faz de variados
produtos e do sentimento de saciedade no ambito desse consumo.
Nesse sentido, a felicidade torna-se um mito que se consagra no
momento em que o individuo estd consumindo, pois nessa hora,
quando ele supre essa necessidade, sente-se realizado. (BAUDRILLARD,
1995, p. 47)

O consumo e o uso dos produtos da moda ganham assim uma dimensao
maior que sua funcgdo utilitaria. Ele produz nos consumidores uma sensagdo de
felicidade e prazer, de pertencimento e distincdo social; pois, na sociedade
contemporanea, em que a cultura do consumo é cada vez mais acentuada, a moda
serve como um instrumento de distingao entre as classes num jogo de disputa visual
e de poder.

Lipovetsky, ao citar Veblen, nos diz que a moda se liga a rivalidade social, ou
seja, o consumo das classes superiores obedece em esséncia ao esbanjamento
ostentatorio, a fim de atrair a estima e a inveja dos outros. Para o autor, a ostentacao,
em maior ou menor escala, faz parte da vida social no Ocidente moderno e
manifestou-se de modo diferente em cada época, porém sempre se aliou a busca da
diferenciacao individual e da inovacao estética. (LIPOVETSKY, 1989, p. 55).

Um bom exemplo disso foi o aparecimento na Franga, em 1797, da primeira
revista de moda chamada Les Journal des Dames et des Modes, fazendo nascer a
imprensa especializada na area e contribuindo para a divulgacao dos modelos que as
damas da sociedade usavam. Além de divulgar os produtos, essa publicacao levava a

dltima moda parisiense aos alfaiates de provincias e as leitoras mais isoladas e
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disseminou o estilo de vida e o modo de vestir da elite da época. (BALDINI, 2006, p.
15). A partir dai a moda da elite se imp&e, por que o modo de vida e os padroes de
gosto de quem a veste sao invejados e imitados pelos seguimentos mais baixos na
hierarquia social.

Hoje, ha um novo grupo, constituido por estilistas, profissionais da moda e
celebridades, que estdo localizados nas camadas privilegiadas de nossa sociedade.
Estes acabam se constituindo em um modelo a ser seguido e em agentes
legitimadores da moda. Poderiamos dizer que é através deles e do que produzem
que a moda estabelece relacdo de poder sobre os individuos. De acordo com
Baudrillard (1995, p. 47), a légica social do consumo advém, sécio-historicamente, do
fato de que o mito da felicidade é aquele que recolhe e encarna, nas sociedades
modernas, o da igualdade.

Dessa forma, a moda passa a ser ndo somente uma consequéncia do consumo
e das estratégias de distincdo de classes, mas a decorréncia de uma nova relacao de
st com os outros e do desejo de afirmar uma personalidade propria de acordo com
os padrdes determinados por uma classe superior nas hierarquias sociats.

Pierre Bourdieu afirma “que tudo que define a maneira de realizar-se depende
da posicao e potencial que um campo atribui as diferentes categorias de agentes
através do sistema das instancias de consagra¢dao do meio” (BOURDIEU, 1992, p. 166).
Dessa forma, a moda seria um campo autdbnomo que se reproduz, estabelecendo
seus valores e padrées. E intrinseca a vida de toda a sociedade, mesmo aqueles que
dizem nédo se importar com o que vestem acabam, de alguma forma, sujeitos as suas
variagcdes. Hoje, a moda nao é apenas vestuario, € também um meio capaz de
orientar os costumes e comportamentos dos individuos e classifica-los socialmente.

A proposta de adog¢do e construcdo de um estilo de moda como forma de
caracterizacao da imagem pessoal do individuo é que fez surgir e estimular o
consumo dos produtos dessa indUstria. Esses estilos tornaram-se parte indispensavel
para a consolidacdo das aparéncias e transformou a moda em um fendmeno
fundamental em nossa sociedade. O sytlist, através de sua area de atuagao, tornou-se
um dos principais agentes de legitimacao e de consagragdao da moda na atualidade,
isto porque sua atividade ajudaria na consolidacdo dos padroes estéticos e

simbodlicos impostos por esse campo e daria aos seus usuarios uma sensacao de
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pertencimento a uma classe visualmente privilegiada; sua intengdo é sempre fazer
com que os individuos se sentam e paregcam mais belos, jovens e atuais.

Lipovetsky nos diz que, "o discurso da moda alimenta-se de efeitos
espetaculares e se faz notar de maneira fantastica e seus produtos tornam-se
verdadeiras estrelas dotadas de estilo e personalidade quando apresentados de
maneira fantastica” (LIPOVETSKY, 1989, p. 189). Assim, chegamos a conclusdao que o
Styling de Moda se tornou uma area indispensavel ao campo da moda e que através
do uso da imagem produzida pelo stylist essa atividade tem contribuido de maneira
significativa para sua divulgacdo. O poder que essa area tem de influenciar os
consumidores tem se mostrado cada vez mais eficiente guiando-os em suas escolhas
de consumo. Além disso, esse profissional tem ampliado a cultura visual da moda em
nossa sociedade, adequando as tendéncias internacionais a realidade da moda

brasileira.
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