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Abstract

O artigo analisa a existéncia de um discurso institucional recorrente entre as
Paneleiras de Goiabeiras (ES). Tal discurso, responsavel pela orientagio para o
mercado da atividade de fazer panelas de barro, possui a tradi¢do como pano
de fundo e o objetivo central deste artigo ¢ a andlise de sua sobrevivéncia na
légica mercadolégica moderna considerando um dos aspectos da modernidade
determinados por Giddens: os estilos de vida. Avaliamos o discurso: “ser paneleira
¢ um orgulho e fazer panelas de barro ¢ contribuir para a cultura capixaba”.
O método de pesquisa utilizado no trabalho foi o qualitativo e a coleta de
dados foi feita por meio da observagio ndo-participante aliada a realizagdo de
entrevistas em profundidade com atores pertencentes 2 Associagio Paneleiras
de Goiabeiras, entidade responsavel pela institucionalizagio e certificagio
da atividade e pela no¢do da importincia da arte de fazer panelas de barro
para as proprias paneleiras, pela valorizagio cultural deste saber-fazer e pelas
contribui¢des desta manifestagio para a cultura capixaba. Todos estes aspectos
presentes no discurso das paneleiras. Os resultados do trabalho sugerem que a
sobrevivéncia desse discurso estd pautada na reinvencio de uma tradi¢io que
vigora na modernidade, uma vez que foi construido com o objetivo de resgate
de uma meméria cultural e é reproduzido com a finalidade de estabelecer um
elo forte de ligagdo entre as paneleiras, o saber-fazer, o produto e o mercado.
Assim, o discurso recorrente é construido pautado em uma légica mercadolégica
edificada na modernidade, a qual, simplificadamente, se resume a maximizar

lucros e minimizar custos
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'The paper analyzes the existence of a recurrent institutional discourse among
the Paneleiras (pot makers) from Goiabeiras (ES). Such discourse, responsible
for the market orientation of the activity of making clay pots, has a tradition as
a backdrop, and the goal of this article is the analysis of survival in the modern
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market logic considering one aspect of modernity argued by Giddens: lifestyles.
Instances of speech like the following were analyzed: “I'm proud of being a pot
maker and making clay pots is to contribute to the Capixaba culture.” The
research method used in the study was qualitative and data collection was
done through non-participant observation coupled with in-depth interviews
with actors belonging to the Association of the Paneleiras from Goiabeiras,
responsible for institutionalizing and certifying the activity and for the notion
of the importance of the art of making clay pots for the paneleiras themselves,
the appreciation of this cultural know-how, and contributions to the Capixaba
culture, all these aspects present in the discourse of the paneleiras. The results of
the study suggest that the survival of this discourse is based on the reinvention
of a tradition that prevails in modern times since it was built with the goal of
rescuing a cultural memory and is reproduced with the goal of establishing a
strong link among the paneleiras, know-how, product and market. Thus, such
constructed discourse, built by a modern market logic, is meant to maximize
profit and minimize costs.

Keywords  Modernity. Tradition. Lifestyle. Paneleiras from Goiabeiras. Consumption.

INTRODUCAO

O principal aspecto que nos desperta para este estudo é a formagao cultural e de identidades
caracterizada pela diversidade, apresentando-se como um mosaico racial e cultural,
representacdo figurativa que melhor caracteriza e diferencia este estado.

No Espirito Santo, encontramos, num grupo de mulheres da I1ha de Vitéria que produz um
dos mais difundidos simbolos culturais capixabas, a panela de barro, com suas tradigdes vistas
no processo de produgio deste artefato, bem como na matéria-prima utilizada e também
nas técnicas empregadas, peculiaridades com relagio aos aspectos da sociedade moderna.
Estamos falando das Paneleiras de Goiabeiras, fabricantes da auténtica panela de barro
capixaba, cujo oficio é reconhecido como bem de natureza imaterial da sociedade, registrado
no Livro dos Saberes, pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional e que
produzem e sobrevivem com um discurso ainda pautado na légica da sociedade tradicional.

A fabrica¢io deste artefato estd atrelada a existéncia de uma institui¢io organizada,
registrada e reconhecida pelos governos estadual e municipal, com um local de trabalho
definido, hierarquia, impostos, exportagdo, légica de trabalho, estoque, entre outras
caracteristicas. Trata-se da Associagdo Paneleiras de Goiabeiras. Nao faz parte do nosso
foco, contudo, discutir a estrutura de fabrica¢do da panela de barro, mas sim, a existéncia
de um discurso institucional comum as paneleiras, o discurso do orgulho de ser paneleira
e da beleza do oficio de fazer panelas de barro. Ou seja, estamos falando de um contraste
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aparente entre a tradi¢do eminente naquela entidade e a modernidade e seus elementos, tais
como a preocupagio com o consumo, ainda que na ordem do individual, preocupagées com
crescimento pessoal, fragmentagio e anseios e desejos.

O objetivo deste trabalho, entdo, ¢ compreender a existéncia de um discurso institucional,
recorrente entre as Paneleiras de Goiabeiras, que traz a tradi¢do como pano de fundo e
a sua sobrevivéncia na légica mercadolégica moderna considerando um dos aspectos da
modernidade determinados por Anthony Giddens, os estilos de vida.

Consideramos o discurso que ¢ recorrente: “ser paneleira é um orgulho e fazer panelas de
barro é contribuir para a cultura capixaba”. Partimos para essa andlise, contudo, buscando
uma maior compreensio dos agentes e atores envolvidos na construgio desse discurso.

Para tanto, temos os seguintes objetivos especificos: a andlise das varidveis intervenientes do
surgimento e crescimento da entidade Associagio Paneleiras de Goiabeiras, a compreensio
daquilo que Anthony Giddens chama de estilos de vida e por fim a compreensio das relagdes
entre tradi¢do e modernidade, nas Paneleiras de Goiabeiras.

Uma das justificativas desta pesquisa pauta-se em elucidar os aspectos relevantes de um
dos elementos da formagio cultural capixaba, tdo fragmentada. Outra justificativa é a
realizagio de um estudo que busca a compreensio da sociedade tradicional e os contrastes
com a modernidade de maneira a oferecer mais elementos que facilitem a investigagio desta
interconexdo.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS ADOTADOS

Para a realizagdo deste trabalho, foi utilizado como método a pesquisa qualitativa. Este tipo
de pesquisa caracteriza-se pelo interesse na interpretagio dos proprios participantes sobre a
situagio em estudo (MOREIRA, 2000). Neste caso, as relagdes entre tradi¢io e modernidade,
sendo observadas a partir da existéncia de uma institui¢do com uma organizagio social com
valores e configuragdes unicas, as relagdes construidas dentro desta organizagio com o saber-
fazer e com o préprio produto final, enfatizando a flexibilidade na condugio do processo,
estabelecem a observagio e didlogo desde o principio da elaboragio do projeto.

Como método de coleta de dados, utilizamo-nos da observagio nio-participante aliada a
realiza¢do de entrevistas em profundidade. Quanto aos sujeitos da pesquisa, estes integram
o hall dos fabricantes da panelas de barro. Foram realizadas dez entrevistas com pessoas
que trabalham no galpdo, selecionadas obedecendo a alguns critérios: a disponibilidade
em conceder uma entrevista; a localizagio do estande de trabalho dentro do galpdo; e a
eliminagdo de irmdos do processo de coleta para alcangar a diversidade de informagdes nas
fases iniciais da vida.

A visitagdo a entidade e o processo de observagio e coleta de dados no campo e as entrevistas
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em profundidade aconteceram no préprio galpao das paneleiras. As visitas foram realizadas
com frequéncia didria e permanéncia no local durante todo o dia. Esse processo durou dois
meses. As entrevistas em profundidade foram realizadas no més de agosto de 2006.

O tratamento dos dados se fez pela criagdo da categorizagio analitica onde foram levadas
em consideragdo trés categorias: a tradi¢do e suas caracteristicas, a modernidade e seus
elementos e o discurso e sua sobrevivéncia.

UMA COMPREENSAO SOBRE A ASSOCIACAO PANELEIRAS DE
GOIABEIRAS

No processo de construgio das informagaes acerca da formagio e consolidagio da Associagio
Paneleiras de Goiabeiras, deparamo-nos com algumas dificuldades: uma delas foi a auséncia
de informagdes sobre os responséveis diretos, ou melhor, sobre os idealizadores do projeto;
outra dificuldade foi a inexisténcia de registros documentais de atas de reunides e publicagdes.
Assim, nossa principal fonte de informagio acerca da constitui¢io desta entidade é uma das
paneleiras que participou intensamente do processo de constitui¢io da entidade e tornou-se
a primeira presidente, a senhora Melquiades Alves Correia Rodrigues, de 78 anos.

A Associagio Paneleiras de Goiabeiras é uma entidade de classe constituida para representar
os interesses das Paneleiras de Goiabeiras, que vinham ganhando projegdo no mercado,
importancia cultural para o Espirito Santo e enfrentavam dificuldades na produgio da panela
de barro de Vitéria.

Ainda segundo a entrevistada, no final dos anos 80, entre 86 e 87, a Prefeitura de Vitéria, por
meio da Secretaria competente, comegou a levar as panelas de barro para serem apresentadas
em feiras, dentro e fora do estado, e a produgio cresceu muito em fung¢do da demanda que
passou a existir com mais intensidade devido a divulgagio.

Em 1987, algumas paneleiras que se mantinham, como a maioria, autbnomas, se organizaram
para a constitui¢do da Associagdo Paneleiras de Goiabeiras. Na verdade, com a demanda e o
aumento da produgio, houve um interesse pela organizagio daquele trabalho tanto por parte
das paneleiras quanto por parte de agentes do governo. Segundo Dona Melquiades, ela e mais
quatro mulheres que também eram paneleiras, auxiliadas pela vereadora do Municipio de
Vitéria, Etta de Assis, junto com assistentes sociais da Prefeitura e funciondrios da Secretaria
Municipal de Cultura, fundaram a Associagio Paneleiras de Goiabeiras.

A configuracio do trabalho das paneleiras de Goiabeiras antes da criagido da organizagio,
era da seguinte maneira: ninguém sabia com certeza quantas pessoas produziam panelas
de barro; o artefato era produzido nos quintais e garagens das casas das préprias paneleiras
e comercializado nos mesmos locais, normalmente para compradores fixos ou pessoas que
tomavam conhecimento da existéncia da panela de barro em Goiabeiras e procuravam, 14
mesmo, uma maneira de comprar.
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De acordo com Dona Melquiades, antes da criagdo da Associa¢do, na década de 80,0 nimero
de pessoas trabalhando e exercendo a atividade de confeccionar panelas profissionalmente
era pequeno se comparado ao que se vé hoje na Associagdo. Muitas artesis, em busca de
melhores condi¢des de vida, exerciam o oficio em horas vagas, apenas como complemento
de renda, na maior parte dos casos, ajudando outras pessoas que confeccionavam o artefato
nos quintais das casas. A prépria entrevistada conta que tinha a ajuda de algumas pessoas
na sua casa. As panelas, nas décadas de 50 e 60, eram confeccionadas, em sua maioria, por
encomendas e levadas para a Vila Rubim, normalmente em canoas ou por meio de for¢a
fisica, até o local onde hoje estd localizado o Bairro de Santa Lucia, onde passava o bonde
e eram vendidas a compradores fiéis e, em algumas ocasides, vendidas avulsas ou para os
“lojistas” que comercializavam na regido. Jd nessa época, a panela era fabricada com o intuito
de ser vendida e representava parte dos lucros familiares das paneleiras.

Somado a essas condigdes de trabalho, existia outro fator relevante que era a expansio que
vinha sofrendo o Bairro de Goiabeiras, em fungido do préprio crescimento da metrépole,
tornando a queima das panelas nos quintais das casas algo que representava, algumas vezes,
um desentendimento com os vizinhos, incomodados com o cheiro e com a fumacga.

Com a efetivagio da Associagdo, alguns beneficios foram conseguidos. O galpio das
paneleiras ¢ um bom exemplo. Foi construido pelo entdo Prefeito de Vitéria, Hermes
Laranja em um depésito de lixo aterrado, no préprio bairro. Com a formatagdo de um
espago adequado para trabalhar e com a perspectiva de projecio da panela de barro, muitas
pessoas passaram a fazer panelas (ou deixaram empregos para exercer a atividade de artesis
do barro ou comegaram a exercer a atividade mais profissionalmente).

Outro importante beneficio conseguido pela Associagio Paneleiras de Goiabeiras foi a
manutengio da propriedade do “barreiro”e a garantia de acesso a matéria prima. O Governo
do Estado havia desapropriado a drea,apossando-se desta e concedendo o direito a construgio
de uma Estagio de Tratamento de Agua pela Cesan, no local. Com o reconhecimento das
paneleiras e do seu oficio pelo IPHAN, a comunicagio entre as paneleiras e o poder pablico
foi intensificada e a manutengio do local de extragdo do barro garantida por meio de acordo
entre a entidade e o poder publico.

O transporte do barro também foi facilitado pela Prefeitura em fungio da existéncia da
Associagio, e a Vale S/A passou a ceder a madeira para a queima. Foi ainda criado, pela
Prefeitura de Vitéria, o selo de qualidade que confere as panelas de barro de Goiabeiras
a autenticidade de serem as verdadeiras panelas de barro capixabas, além da facilitagdo de
participagdo das pessoas com seus produtos em feiras nacionais e internacionais.

RELACOES ENTRE MODERNIDADE E TRADICAO EM ANTHONY GIDDENS

Para discutir o fenomeno da modernidade, bem como seus entrelaces com as tradi¢oes,
utilizaremos, além de outros estudos, os de Anthony Giddens, os quais propdem uma



170 Modernidade e Tradicdo em Anthony Giddens

descri¢do densa sobre o assunto e suas consequéncias, chamando-o de alta-modernidade
ou modernidade tardia. Segundo o autor (1991, p.11), a modernidade “refere-se a estilo,
costume de vida ou organizagio social que emergiram na Europa a partir do século XVII
e que ulteriormente se tornaram mais ou menos mundiais em sua influéncia”. Assim,
entender a modernidade é como entender as caracteristicas de um determinado tempo,
suas dindmicas, os fatores mais marcantes, as interagdes e as peculiaridades relativas aquele
tempo.

Vivemos uma época marcada pela desorientagio e pela sensagdo de que ndo compreendemos
inteiramente os eventos sociais. A modernidade alterou as relagbes sociais e também a
percepgio dos individuos e coletividades sobre a seguranca e a confianga, bem como sobre os
perigos e riscos do viver. E da compreensio dessas relagdes e mudangas que nos ocuparemos
na busca de respostas para a questdo proposta nesse trabalho.

Para tanto, fendmenos como a globalizagio complementam o aporte tedrico necessario para
a compreensio dos elementos propostos. A dindmica do processo de globalizagio e a forma
com que somos afetados diretamente por ela definem novas formas de viver o cotidiano e
a cultura herdada. A ideia de globalizagio pode ser percebida a todo o tempo, em todos os
lugares, nas atitudes, nos meios de comunicagio, na moda que impera na estagdo: faz parte
da composi¢do da vida humana desde que emergiu como fené6meno mundial e compée as
produgdes intelectuais com a mesma importincia que vigora nas transformagdes da vida
social. Surge como for¢a motora no mundo organizacional, remetendo-nos ao internacional,
transnacional, mundial, global.

Estamos vivendo uma nova referéncia de mundo: um mundo globalizado onde o volume e a
velocidade da informagdo circulam quase instantaneamente, acelerando o processo histérico
em que as nogdes de tempo e espago adquirem novos significados, onde as dindmicas culturais
sofrem, principalmente, um processo de desenraizamento e, consequentemente, uma busca
pela constante reconstrugio de seus significados. Ideias e praticas que se originam num
espago acabam migrando para outros, encontrando um ambiente muitas vezes diferente
daquele no qual surgiram, mas acabam sendo adaptadas ao novo contexto e, por assim dizer,
acabam entrando no novo lugar.

As novas caracteristicas temporais e espaciais propostas pela modernidade fazem com que
novos elementos sejam incorporados a realidade social criando novos significados para
elementos ji existentes. E fundamental compreender a forma como a sociedade vive, assim
como ¢ importante entender a globalizagio e a modernidade como fenémenos entrelagados.
A visio da intera¢do entre modernidade e globalizagio é importante, porque ela gera
desdobramentos, ainda que nio exatamente da mesma forma, em todas as sociedades.

“A modernidade ¢ inerentemente globalizante”, afirma Giddens (1991, p.69). A era
da globalizagdo impde transformagdes universalizantes que reconfiguram a tradigdo,
proporcionando sua desincorporagio. O local encontra-se interconectado ao global, o qual
influencia e é influenciado por aquele. A tradi¢do vivenciada no /ocus do cotidiano, no espago
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especifico, é colocada em questdo pela experiéncia vivenciada do individuo no tempo e

espago global. Por outro lado, o local também problematiza o global. Como afirma Beck e#

al. (1997, p.74-75):
poucas pessoas, em qualquer lugar do mundo, podem continuar sem
consciéncia do fato de que suas atividades locais sdo influenciadas, e as vezes até
determinadas, por acontecimentos ou organismos distantes. [...] O reverso da
medalha é menos evidente. Hoje em dia, as a¢oes cotidianas de um individuo
produzem consequéncias globais. [...] [A] decisdo de comprar uma determinada
peca de roupa, por exemplo, ou um tipo especifico de alimento, tem multiplas
implicagdes globais.

Hé uma interdependéncia cada vez maior entre o espaco global e o local. O global tem
influéncia sobre as vidas individuais nos espacos locais; mas também as decisdes dos
individuos em seu cotidiano podem influenciar os resultados globais. A liberdade de
atuagdo americana, por exemplo, em paises do Oriente Médio, combatendo com exércitos
e estabelecendo normas governamentais, constitui um aspecto dessa dialética local-global.
Em outra esfera, e com igual importincia, estdo as discussoes sobre as polémicas mundiais
como as opinides emitidas sobre o método da circuncisdo praticado ainda hoje por tribos
africanas, bem como sobre as preferéncias religiosas praticadas pelo mundo. De acordo
com Hall (2003, p.75) “a sociedade torna-se intensamente mediada pelo mercado global
de estilos, lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos
sistemas de comunicagio globalmente interligados [...]”.

Considerando a légica de Giddens (1991), a modernidade nas condi¢des da globalizagio
amplia tanto as oportunidades quanto as incertezas e os perigos. O mundo torna-se cada vez
mais um lugar inseguro e essa inseguranca é sentida pelo individuo em qualquer lugar que
esteja, seja nos grandes centros seja na pequena comunidade desconhecida. A experiéncia
da modernidade em tempos globais fez com que as certezas fossem colocadas em cheque:
as surpresas e os riscos estido sempre a espreita e o futuro parece uma impossibilidade se
pensado enquanto construgio histérica a partir do passado e do presente. A modernidade
na globalizagdo se assemelha a uma grande e perigosa aventura, a qual, independente da
nossa vontade, estamos presos e da qual temos que participar.

As transformagdes sdo universais e ocorrem sobre as bases culturais do territério global,
traduzindo caracteristicas especificas locais ou regionais, conferindo contornos distintos,
adequados ou nio a cada regido, propondo, em alguns casos, caracteristicas universais e, em
outros, caracteristicas bastante individualizadas.

As experiéncias do cotidiano na modernidade globalizada vinculam-se as questdes
fundamentais relativas a identidade e a percep¢do mitua entre o eu e o outro. Por outro
lado, envolvem multiplas mudangas e adaptagdes na vida cotidiana. Em tais circunstancias,
os individuos sentem-se inseguros, apegando-se as tradi¢oes.

Passamos a viver em um mundo impregnado de novas imagens, apelos consumistas,
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inovagdes tecnoldgicas, novas invengdes, uma diversidade de opgdes de produtos, além
de um acesso facilitado pelos meios eletronicos e pela circulagido intensa da informagio.
Neste contexto, muitas vezes, formas de propagagio da produgdo simbdlica pelo mercado
confrontam-se com a individualidade de maneira muito dindmica. As escolhas didrias estdo
sujeitas a elementos econémicos, socioculturais e também politicos.

Dessa forma podemos acompanhar, ou sofrer, ou viver, eventos em quaisquer
lugares do mundo a qualquer tempo. A vida didria é reconstituida em termos
do jogo dialético entre o local e o global. Percebemos ainda que caminhamos
cada vez mais rdpido em dire¢do a interdependéncia global, onde os cédigos
culturais estdo se tornando cada vez mais fragmentados oferecendo uma vasta
multiplicidade de estilos (GIDDENS, 2002, p.11).

De acordo com o autor, “quanto mais a tradi¢do perde seu dominio, e quanto mais a vida
didria é reconstituida em termos do jogo dialético entre o local e o global, tanto mais os
individuos sdo for¢ados a escolher um estilo de vida a partir de uma diversidade de opgoes”

(GIDDENS, 2002, p.13).

Had que se dizer, porém, que, quando falamos em escolhas de estilo de vida, na modernidade
tardia, ou seja, nas sociedades pés-tradicionais, com caracteristicas inerentemente
globalizantes e com uma diversidade de opg¢des, queremos remeter-nos a questio da
construcdo da autoidentidade. Uma critica ao conceito de estilo de vida é referente ao
seu emprego em contextos de miséria e em grupos sociais onde as margens de escolha
praticamente inexistem. Erroneamente, o conceito de estilo de vida nesse contexto da
alta modernidade, ndo vem com uma leitura de interliga¢dio com o consumo de bens e
mercadorias como comumente ¢ percebido. Na verdade, a escolha do estilo de vida a partir
do universo de opcoes concedido a cada um, com condi¢des e caracteristicas préprias do
ambiente e condi¢des em que estd inserido cada individuo, “é cada vez mais importante na

constitui¢do da auto identidade e da atividade didria” (GIDDENS, 1991, p.13).

Assim, entender essa relagio é também compreender o cotidiano no qual vivem e estdo
inseridas as pessoas e domind-lo de forma tal que possamos projetd-los na sociedade e
inseri-la no mundo globalizado.

Contudo, controlar o cotidiano ndo ¢ simples, depende de interagir positivamente com
aquilo que estd instituido localmente. A cultura local pode ser mais ou menos permeével a
esse controle globalizado. Cada uma dessas respostas é uma realizagdo muito particular da
modernidade ocidental vivida por cada sociedade em particular. Novos padrées de relagoes
sociais foram estabelecidos e uma nova leitura da realidade se impos aos setores populares.
Se velhas tradi¢ées como o saber-fazer das paneleiras permaneceram é porque elas foram
reconstruidas a partir de novas mediagdes. A modernidade vem em contraposi¢io as
tradi¢des. Sob a 6tica de Giddens (2002),a modernidade propde uma invengio ou reinvengio
das tradi¢des. Segundo o autor, os modos tradicionais de vida vém se transformando: “sobre
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o plano extensional, novos fatores serviram para estabelecer formas de interconexio social
que cobrem o globo; em termos intencionais, eles vieram a alterar algumas das mais intimas
e pessoais caracteristicas de nossa existéncia cotidiana” (GIDDENS, 1991, p. 14). A panela
de barro de Goiabeiras, se tomada como exemplo, ndo perdeu seus elementos constitutivos,
mas acabou elaborando-os de uma forma muito préxima aos desejos da nova realidade
social, e de outras instancias da sociedade como o mercado e o consumidor final.

Os modos de viver veiculados pela modernidade tardia provocaram descontinuidades na
ordem social, seja como resultante das formas de vinculagdo societaria globalizada, seja como
produtora de transformagoes identitirias que se manifestam nas mais intimas experiéncias
pessoais.

De acordo com Giddens (2002, p.68), o fenomeno da globalizagio, ndo se reduz ao mercado
global e deve ser entendido também em suas caracteristicas sociais, politicas e culturais. Nao
parece haver duavidas sobre o fato de que o processo econdémico em curso estd no centro das
transformagdes da sociedade contemporanea. A intensidade do processo de globalizagio
¢ influenciada diretamente pela revolu¢do na tecnologia da informagio, induzindo a
globalizagio da “economia do conhecimento, o que, combinando-se com aspectos mais
amplos do processo, gera mudangas na natureza da atividade econémica” (GIDDENS,
2002, p. 69).

Porém, onde queremos chegar com tudo isso? Hoje, é possivel conhecer e adquirir as
principais obras literarias recém-elaboradas sem ir a livraria, assim como visitar museus pelo
mundo em uma ou duas tardes. Tornou-se economicamente vidvel participar de um curso de
p6s-graduagio pela videoconferéncia, comunicar-se com os orientadores por meio de e-mail
e receber os trabalhos finais pelo mesmo meio. Tudo isso com pouco ou quase nenhum
esfor¢o de deslocamento, ao alcance com alguns cliques do mouse devido ao contato direto
que temos com as informages e mercadorias nesse mundo sem fronteira. Estamos falando
que organizagdes que produzem em pequena escala tém um cédigo cultural embutido em
seus produtos e mantém o vigor da produgdo nas caracteristicas tradicionais presentes no
modo de produgdo e no saber-fazer que carregam, integrando também o ciberespago e
fazendo parte das organizag¢des que operam em um mundo sem fronteiras. Estamos falando
que a panela de barro de Goiabeiras pode hoje ser conhecida pela internet, assim como todo
o tradicional processo de produgio, matéria prima e materiais utilizados e mais podem ser
adquiridos por este mesmo meio.

Trazendo essas discussdes para as fronteiras brasileiras, o que se percebe é que, no Brasil, a
intelectualidade tem oscilado no que diz respeito a estas questées. “A modernidade brasileira
se caracteriza por saber ingerir e digerir criativamente o que vem de fora” (OLIVIEN,
2001, p.12). Em alguns momentos a cultura brasileira é profundamente desvalorizada pelas
elites, tomando-se em seu lugar a cultura europeia ou a norte-americana como modelo de
modernidade a ser alcangada.

O Brasil continua discutindo modelos para organizar a nagdo e esse debate acaba



174 Modernidade e Tradicdo em Anthony Giddens

inevitavelmente passando pela discussdo do que é nacional e o que ¢ estrangeiro, isto ¢, o
que esta caracterizado como local e que reflete o global, ou seja, o pais continua girando em
torno da questdo da identidade nacional, a qual ¢ reatualizada 2 medida que novos contextos
sdo criados.

A produgio de bens de consumo se faz dentro das fronteiras nacionais e o aumento das
exportagdes pode ser percebido em produtos como a carne bovina brasileira e as telenovelas,
as quais alcangaram os mercados europeus. O processo de desenvolvimento do Brasil foi
desigual e combinado, criando um quadro em que hé simultaneamente uma miséria extrema
e elementos de progresso técnico e de modernidade. Configura-se uma nova situagio do
ponto de vista econdmico, politico e cultural. O advento do fenémeno da globalizagio
tornou a interagdo do Brasil com o resto do mundo multifacetada (OLIVIEN, 2001). As
trocas entre paises, decorrente da existéncia dessa realidade globalizada, acaba dependendo
das posigdes ocupadas por estes paises no contexto global politico-econémico e também
cultural. Podemos tomar como exemplo a Bossa Nova e o Samba, ritmos tipicamente
brasileiros, difundidos no exterior pelo valor cultural que possuem. “O Brasil continua
recebendo influéncias do exterior em dreas como o cinema, a musica, etc., mas faz algum
tempo que passou também a ser um exportador de cultura. O fluxo de bens culturais para
o exterior pode ser exemplificado em relagdo a religido, a musica, etc.” (OLIVIEN, 2001,
p-15). Nesse 4all de produtos, estd também a panela de barro capixaba, que ji alcangou seu
lugar no mercado interno e vem progredindo rumo as conquistas pelo mundo.

Assim, os espagos do projeto nacional, seja qual for a sua tonalidade politica ou econémica,
reduzem-se, anulam-se ou somente podem ser recriados sob outras condi¢des. A globalizagio
cria injungdes e estabelece pardmetros, anula e abre horizontes. Contudo, o pensamento
cientifico parece um tanto timido, surpreso ou mesmo atonito, diante das implica¢oes
epistemoldgicas da globalizagao.

Um dos aspectos centrais do projeto da modernidade sempre foi o da emancipagdo humana.
Se a modernidade nio estiver a servio do bem-estar social, ela perde o seu sentido. Ora,
0 que caracteriza o Brasil é justamente uma contradigdo gritante entre uma crescente
modernidade tecnolégica e a ndo-realizagio de mudangas sociais que propiciem o acesso da
maioria da populagdo aos beneficios do progresso material.

O Brasil ¢ caracterizado hoje por uma sociedade com desigualdades sociais e economicas
e com uma distribui¢do de renda que nio contempla com igualdade todos aqueles que sio
cidaddos. Trata-se de um pais que experimentou uma modernizagio conservadora em que o
tradicional se combinou com o moderno, a mudanca se articulou com a continuidade.

E provével que o que ha de peculiar a sociedade brasileira seja justamente sua capacidade de
incorporar aqueles aspectos da modernidade que lhe interessam, transformando-os em algo
adaptado a sua prépria realidade, em que o moderno se articula ao tradicional, o racional ao
afetivo, o individual ao pessoal.
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As inimeras disputas politicas que se inauguraram com a modernidade, as possibilidades
de critica e revisdo dos parimetros de pensamento da tradi¢do trazidos com a expansio da
ciéncia moderna, também diluiram os principios de legitimagdo sobre os quais estavam
ancoradas as légicas simbdlicas que formavam o nucleo das culturas tradicionais. (LANNI,
1994). Desse movimento, surge o feminismo, o relativismo cultural, os ativismos politicos
dos mais diversos matizes, os quais acabaram por ampliar as possibilidades de ver o mundo
de uma dada sociedade nacional. A igualdade de direito entre homens e mulheres, o
reconhecimento dos direitos dos homossexuais, os movimentos ecoldgicos, dentre outros,
especializaram-se em inspecionar as l6gicas de raciocinio das elites tradicionais, opondo a
elas outras possibilidades de ver o mundo que acabam por dissolver os principios tradicionais.

Nessa perspectiva, a modernidade propriamente dita encontra outras possibilidades de
desenvolver-se, seja como razdo instrumental, seja como razdo critica. Segundo Ianni (1994,

p.160-161),

No fim das contas, é pois sua globalidade simultaneamente estrutural e planetaria
que define a modernidade do final do século XX como um momento singular.
[...]. Essa é a modernidade-mundo. [...] Tal é, pois, a mutagio fundamental
realizada pela modernidade: com a mundializagio da economia, o tecnocosmo,
a internacionalizagio da vida social, coloca-se em evidéncia um sistema global,
do qual nio existiu jamais um equivalente ao longo da histéria da humanidade.
E impossivel ocultar a forga qualitativa desta mutagio em nome da continuidade
capitalista. Também seria desarrazoado reduzi-la a sua dimensdo técnica. [...]
Momento histérico singular, a modernidade mundo impée a sua singularidade
também 2 reflexdo histérica e ao saber histérico.

Por fim, a interdependéncia entre as sociedades vem sendo multiplicada, em escalas
internacionais, promovendo aquilo que chamamos de interconexdes, sobretudo as virtuais,
colocando-nos como sujeitos de uma interagio informacional e tecnoldgica que nos permite
perceber a realidade como ela é, com riscos iminentes e com sistemas que nos inspiram
confianga e seguranga. Os contrastes sdo cada vez mais visiveis. Temos o Protocolo de Kyoto
contrastante com a moderna sociedade americana, maior emissora de gases téxicos do
planeta; a India, detentora da famosa bomba atoémica e da tecnologia nuclear e um sistema
social onde a mobilidade se faz por meio de castas; temos ainda constantes dilemas como
a impossibilidade de combate a AIDS e o nio-apoio ao uso de preservativos pela Igreja
Catélica, entre inimeras outras situa¢des de cunho local, nacional ou internacional. No
século XXI, percebemo-nos cidadios do mundo, mas nio no sentido de pessoas que deixaram
as suas realidades para viver outras, nido aqueles que viajam e sim aqueles que compartilham
cotidianos semelhantes. Estamos falando de coisas, produtos e condi¢ées que invadem
as vidas de todos ou quase todos, fugindo a generalizagdo, constrangendo ou libertando,
integrando a vida, incorporando-se ao dia-a-dia. Falamos de Malboro, Chocolates, Lojas
McDonald’s, Disney, fast food (ORTIZ, 2000), self-services, computadores, que integram a
gama de opgdes para a escolha do estilo de vida, para a configuragio do moderno. Falamos
de uma mundializagio e, por fim, de uma inevitavel reorientagio das sociedades atuais.
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UM OLHAR SOBRE OS ESTILOS DE VIDA

Falamos em modernidade, tradi¢do, nas rela¢oes entre as ordens sociais nas duas realidades,
buscamos a globalizagio como mecanismo de compreensio de inimeros fenémenos no
amago da sociedade atual, discutimos todo esse emaranhado de informagdes que fornecem
a tonica, o desenho da sociedade atual e chegamos a alguns pilares teéricos sobre o que nos
propomos a discutir.

Contudo, nosso foco nesse trabalho é perceber a existéncia de um discurso construido e
recorrente entre as Paneleiras de Goiabeiras e sua sobrevivéncia na légica mercadolégica
moderna. Assim, resta-nos relatar em que medidas as propostas explicativas desse autor nos
auxiliam a refletir o objeto proposto, ou seja, o discurso recorrente das Paneleiras e ainda as
préticas associadas a esse discurso.

Nesse sentido, destacamos um dos pontos da teoria proposta e a enriquecemos com ideias
adicionais no sentido de propor uma linha tedrica de anilise, ou seja, uma construgio teérica
solida a fim de obtermos dados suficientes que déem conta do objetivo deste trabalho.

Alguns aspetos giram em torno desse discurso: um deles é que ele é recorrente dentro de uma
entidade que foi constituida jd no 4mbito da modernidade; o segundo é que possivelmente
esse discurso foi construido por alguém que nio pertenge aquela tradigdo e é reproduzido
também por agentes que ndo compdem o universo dito tradicional.

Assim, no recorte teérico que propomos de modo a efetuar nosso trabalho, consideraremos
as possibilidades de escolha e mudanca de estilos de vida como um de nossos pilares na
compreensio do que sugerimos.

A questdo dos estilos de vida serd tratada aqui tendo os aspectos mercadolégicos como
pano de fundo para nossas discussoes. Na nova configuragio do trabalho das paneleiras, a
possibilidade de acumulagio é um elemento fundamental para aquilo a que estamos nos
propondo. Nas sociedades tradicionais, o que era produzido era também consumido ou
ainda trocado, como era no feudalismo, por exemplo. Nas sociedades modernas, sobretudo
com a ascensdo do capitalismo, o leque de opgdes abre-se no sentido de que é possivel
produzir, acumular riqueza com a comercializagdo dos produtos e escolher como empregar
essa riqueza.

Trazendo essa discussdo para o campo das paneleiras, com a disseminagio da panela de barro,
especialmente depois da institucionalizagdo e certificagdo do oficio, é possivel perceber que
a necessidade de acumulagio possui lugar comum entre aqueles atores. Assim, é possivel
escolher no universo plural de op¢des o que vai ser consumido, de que modo e ainda com que
intensidade. Nesse sentido, podemos dizer que a manutengido de um discurso da tradigao
pode representar o elemento mantenedor ou conferir legitimidade ao produto de maneira
tal que ele seja consumido e represente a porta de entrada para as opgdes disponiveis pelo
mundo capitalista.
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Segue entdo uma discussdo complementar proposta para nos auxiliar na compreensio da
sociedade do consumo, de modo que possamos compreender alguns aspectos envolvidos na
produgio da panela de barro.

CONSUMO: UM ELEMENTO EDIFICADO DA MODERNIDADE

A mundializa¢io da culturado consumo,fortemente entrelacada ao conceito de modernidade
(SLATER, 2002), pode criar novos significados culturais aos bens, uma vez que a produgio
de bens industrializados passou a ser o cora¢do da economia e os padrdes ocidentais, criados
principalmente na Europa e Estados Unidos, foram dominando os padrées de consumo e,
consequentemente, certos comportamentos no mundo em que vivemos.

A preocupagio de consumidores, inseridos na realidade da modernidade, com elementos
como escolha, adaptagio e exposi¢do de suas posses e bens intencionando uma formagio
estilistica prépria que os traduza, demonstra o quanto as praticas de consumo sio carregadas
de significados culturais. Esses significados expressam categorias, ideais, estilo de vida,
identidades e projetos coletivos que ndo podem ser compreendidos simplesmente mediante
concepgdes de valor econdmico e de trocas racionais e instrumentais.

Estamos falando de uma realidade onde o preco que se paga por uma mercadoria ou a
qualidade em detrimento do valor final de um determinado objeto, entre outras caracteristicas,
podem ndo assumir configuragdes tdo relevantes quanto o significado cultural que possui um
determinado produto para seu consumidor. Essa ¢ mais uma das caracteristicas da sociedade
moderna: a maneira pela qual os individuos usam o consumo como meio de cria¢do de
identidade. A organizac¢ido social da modernidade vivencia o consumo com intensidade,
como forma privilegiada de, por meio dele, manifestar afetos, relagdes sociais e prazeres
emocionais através de desejos concentrados no imagindrio cultural, elaborando uma visdo
de mundo. E como uma fibrica de sonhos que oferece como brinde o local para sonhar com
chances minimas de interrupgoes.

Modernizar-se denota consumir e incorporar os hibitos de consumo. O apelo a esse
consumo de bens modernos invade todos os dominios, das necessidades bdsicas como
vestir-se ao elevado conforto do lar e lazer da vida cotidiana, transformando-se num estilo
de vida, numa forma de pertencimento e integra¢do a um padrio de vida e a uma classe
social que se distingue pelo consumo de bens simbolicamente modernos.

Neste mundo de mercadorias que transcende o valor utilitdrio, a discussdo do consumo de
produtos que apresentam peculiaridades frente aos demais passa a ser percebida como um
elemento natural da constitui¢do dessa nova ordem, a modernidade. Falamos de produtos
como a panela de barro capixaba, conhecida no estado por ser um de seus simbolos culturais,
carregada de significados e fabricada na capital, Vitéria, no Bairro de Goiabeiras, de maneira
ainda artesanal, com baixo valor de mercado e alto valor simbdlico.
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O objeto hoje, no Espirito Santo, constitui-se como um importante souvenir, difundido
nos meios de comunicagio, tratado com relevincia pelas institui¢oes publicas e tomado
como simbolo de identidade, principalmente na regiio litoranea do estado, onde a moqueca
e a torta capixaba sdo preparadas e servidas a todos aqueles que buscam a culindria local.
O artefato é percebido hoje como um produto representativo, cada vez mais fortalecido
por uma fragdo dos capixabas como seu espelho, o qual reflete a sua imagem e traduz um
sentimento de orgulho.

Nio estamos falando apenas de consumo de produtos de maneira a sanar necessidades ou
formatar estilos. Falamos na compreensio, de certa forma, de algumas diferengas culturais
que podem existir quando consideramos os contextos nos quais estdo inseridos esses atores
e na compreensdo das idiossincrasias presentes nesses diferentes contextos culturais. De
acordo com Featherstone (1995, p.122), “o consumo [...] ndo deve ser compreendido apenas
como valores de uso, de utilidades materiais, mas, primordialmente, como consumo de
signos”.

A rapidez da mundializagio de elementos como a racionalizag¢do pode, por exemplo, provocar
uma mudan¢a na légica de funcionamento de todas as sociedades que se apresentam
interconectadas. Essa racionalizagio ¢ representada principalmente pelas grandes empresas
que fundamentam a criagdo de novas realidades para o campo da gestdo e que o direciona
para compreensio das relagdes dessa sociedade com o mundo.

Slater (2002, p.13), afirma que:

carros, roupas e aparelhos eletronicos de consumo certamente sio os produtos
de empresas multinacionais colossais; mas, a0 mesmo tempo, ao fazer uso
dessas mercadorias, os consumidores tém de dar sentido a eles em termos de
suas préprias vidas e culturas. Por causa desse fato simples, mas inextirpével,
sempre hd uma tensio entre o local e o global, e a produgio de diversidades,
que tem de ser compreendida tanto pelos analistas quanto pelos consumidores.

Para o autor, a interagdo entre modernidade e cultura do consumo nio representa algo
instintivo e automdtico e, sim, uma realidade onde cada um pode construir sua prépria
modernidade. “Ser moderno é ser um consumidor; modernizar é, em ultima instancia,
manter tanto um modo de vida consumista quanto a capacidade de participar da cultura do
consumo global” (SLATER, 2002).

O autor afirma ainda que: “a cultura do consumo néo ¢ uma monstruosidade que vai demolir
todas as culturas locais; tampouco € o ‘final feliz’ [grifo do autor] da histéria em que todas
as diferengas ideoldgicas e culturais serdo resolvidas numa utopia da escolha individual”.

(SLATER, 2002, p.15)

As institui¢des modernas sdo geralmente marcadas pela produgio capitalista e produzem
mercadorias padronizadas que funcionam nio isoladamente, mas em conjunto com sistemas
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abstratos, influenciando a prépria dinidmica da modernidade. Os mercados de massa
participam diretamente nos processos de reformulagio do cotidiano. A mercantiliza¢io nio
produz meramente padronizagio, mas pode produzir a diferencializagio, pois a pluralidade
de mercadorias permite a possibilidade de escolhas que podem gerar caracteristicas
individualizadas, estilos préprios de vida (GIDDENS, 2002).

Contudo, nem todas as sociedades estdo no mesmo estigio de modernidade. A complexidade
cultural e as diferentes 16gicas de desenvolvimento em estruturas sociais heterogéneas nao
nos permitem criar estruturas de andlise fixas e perenes. Ha um sentido efémero das relagoes
socioecondmicas que convivem com as tradi¢es e modernidade (CANCLINI, 2003). Essa
complexidade também gera novas formas de comunicagio, originando multiplas formas
de mediagdo e de consumo de bens simbélicos, numa arena que nio é de consenso, mas de

conflito e de negociagio (MARTIN-BARBERO, 2003).

Na sociedade de consumo “abandona-se o primado pela légica de classes emergindo a era
das motivagdes intimas e existenciais, da gratifica¢do psicoldgica, do prazer para si mesmo”.
(LIPOVETSKY, 1989, p.174). Esses aspectos fomentam um interesse pela estética, pela
qualidade e pelo prazer. Na sociedade de consumo, valoriza-se o novo, assumindo-se, sem
constrangimentos, o prazer na mudanga e no efémero. (LIPOVETSKY, 1989, 1989).

A tradigio circunscreve as op¢des individuais, enquanto que a globaliza¢io dos mercados e a
rapidez que ¢ imposta pela cultura do consumo implica na socializa¢io de comportamentos
diferenciados.

Assim, nio podemos deixar de analisar aquele universo que produz a panela de barro em
Goiabeiras. Aqueles atores nido estdo fora dessa configuragio moderna, dessa lgica do
consumo. Na verdade, podemos analisar por dois dngulos: o primeiro diz respeito aqueles
atores como consumidores do mundo moderno, ou seja, individuos pautados também no
efémero que possuem necessidades e que se percebem diante de inimeras possibilidades
e variedades de produtos, podendo optar por eles, por novos estilos de vida; atores
completamente envolvidos no mundo e na légica capitalista. Por outro dngulo, percebemos
aqueles atores como agentes formadores da légica do consumo, produzindo um objeto
utilitdrio, com especialidades e particularidades para atender, muitas vezes, as necessidades
do mercado, por exemplo, a al¢a na panela, caracteristica que nio estd presente nos formatos
tradicionais, mas ¢ acessério obrigatdrio, hoje, inserido principalmente para atender as
necessidades de restaurantes e facilitar o uso da panela de barro em fogoes.

A LOGICA MERCADOLOGICA MODERNA E A QUESTAO DOS ESTILOS DE
VIDA

Quando partimos para uma andlise voltada para as questdes mercadolégicas, somos
tomados de grande surpresa. Aqui, o discurso vigente passa a ter um sentido inestimavel e
sua sobrevivéncia, ou melhor, os fatores por tris de sua sobrevivéncia, se fazem presentes.
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Nesse ponto, realmente, notamos o tradicionalismo sendo deixado de lado, dando lugar aos
elementos modernos segundo a visio de Giddens.

Se falarmos de aspectos modernos e tradicionais, podemos perceber que ambos estdo
presentes na entidade, tanto aqueles elementos mais tradicionais como a matéria-prima
para a fabricagdo do artefato quanto elementos mais modernos como a légica do meio
eletronico de comercializagdo da panela de barro.

O que nos desperta para a discussio, contudo, ndo sio os elementos presentes e, sim, suas
relagdes presentes, principalmente, na existéncia de um discurso. Se retomarmos a questio
dos estilos de vida como proposta por Giddens, podemos perceber que esse autor nos
remete, a todos, a uma realidade globalizada, onde existe uma tendéncia, uma facilidade de
acesso a bens, servigos, produtos e atividades jamais sonhadas em épocas onde as fronteiras
eram claramente definidas e a fluidez da informagio imperceptivel. E claro que precisamos
compreender um pouco da realidade que estamos retratando. Giddens escreve para uma
sociedade inglesa e, decerto, ndo podemos tomar determinadas questdes, por exemplo, o
acesso irrestrito 4 internet, e simplesmente transpo-las para as associadas da Associagio
Paneleiras de Goiabeiras. Porém, o préprio autor defende que a modernidade produz
diferenga, exclusdo e marginaliza¢do. Na verdade, essa afirmagio torna-se nossa bengala de
sustenta¢do quando tomada como certa e verdadeira.

Partindo de uma visdo que as préprias entrevistadas possuem da Associa¢io Paneleiras de
Goiabeiras, o que podemos afirmar é que existe uma preocupagio daquelas pessoas com a
melhoria das condi¢des da produgio do artefato e com a ampliagio do espago para produzir.
Nio percebemos uma fala recorrente sobre a manutengio das tradi¢des, tampouco sobre a
matéria-prima utilizada. Existe uma inquietagdo quanto ao pouco auxilio que recebem,
as condicoes precirias do local de produgio e as doengas que podem derivar da pratica
intensificada da atividade.

Estamos falando de uma organizag¢io onde os principios gerenciais percebidos sio todos
voltados para uma tendéncia mercadolégica moderna: existe uma preocupagio com o
desenvolvimento e manutengio da atividade; existe uma preocupagio com melhoria das
condi¢des de trabalho, com direitos de trabalhadores, com aposentadoria, com infraestrutura
adequada, com a venda e obtengio de lucros, existem empregos indiretos na entidade e
principalmente falamos de uma realidade organizacional onde a concorréncia, tanto entre
cada artesdo como o mercado de panelas de barro externo aquela realidade torna-se um
fantasma que persegue e, sobretudo, define direcionamentos.

Vivemos todo o tempo em contato com novas imagens, apelos consumistas, inovagdes
tecnoldgicas, novas invengdes, uma diversidade de opgdes de produtos, além de um acesso
facilitado pelos meios eletronicos e pela circulagio intensa da informagio. Essa €, também,
a realidade daquelas pessoas envolvidas com a atividade de produgdo da panela de barro.

Se pensarmos o movimento de crescimento da panela de barro, tomando como marco
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inicial a constitui¢do da Associag¢do, perceberemos um movimento de crescimento e uma
quantidade, cada vez maior, de paneleiras envolvidas com a atividade e considerando-a
como geradora de renda.

As entrevistas nos mostram uma realidade interessante, como um movimento de fora para
dentro da entidade. Antes da entidade, ou seja, do trabalho institucionalizado e reconhecido
por uma institucionalizagio, algumas “paneleiras” trabalhavam em empregos fora daquela
realidade ou estavam afastadas em fung¢io dos cuidados com a familia. O retorno esti
atrelado a alguns fatores: o desemprego ¢ um deles, as dificuldades em manter-se assalariado,
outro, e, por fim, e 0 que mais nos interessa, a lucratividade gerada pela panela de barro. O
retorno a entidade e a maior valorizagdo parecem ter um marco de existéncia que é o fato
da panela de barro, ap6s a organizagio da instituigdo, ter sido algada da condigio de artefato
fabricado em fundos de quintais a um objeto de valor agregado e de comercializagio facil
e garantida. O que podemos dizer é que a existéncia da formalidade da institui¢do e a
valorizagio tanto do artefato quanto da profissio paneleira é o que garante a continuidade
da atividade. Parece que o fato das paneleiras passarem a valorizar a arte de fazer panelas de
barro esta intrinsecamente ligado 4 auto-valorizagio.

A partir de entdo, com o aumento da produtividade, das vendas e dos lucros, passou a
existir, também, por parte de agentes do governo, uma preocupagio com a atividade e
seu desenvolvimento. Assim, percebemos que hi claramente uma projegio do artefato no
mercado. O crescimento do turismo, ou melhor, a difusdo da arte de fazer panelas de barro,
acabou por impulsionar a entrada destas paneleiras no mercado.

Retomando, entdo, nossos aspectos identificados na institui¢do durante o processo de
observagdo conforme explicitados acima, traremos para as discussdes os elementos inerentes
ao processo de produgio, ao produto em si e as orientagdes para o mercado que assumiu a
panela de barro, tomando a existéncia da Associagio Paneleiras de Goiabeiras.

A partir destas caracteristicas, ¢ também tomando os dados coletados, pretendemos
compreender as 16gicas modernas presentes e os fatores por trds da sobrevivéncia do discurso
na entidade. E preciso ainda deixar claro que as anlises que se seguem ndo dizem respeito
a categorias e, sim, a aspectos presentes na entidade, passiveis de serem analisados.

MODERNIDADE, TRADICOES, DISCURSOS E RESSIGNIFICACOES NAS
PANELEIRAS DE GOIABEIRAS

A partir das visitas e observagoes realizadas na Associagio Paneleiras de Goiabeiras, e
levando em consideragio as descrigdes tedricas e o objeto de estudo deste artigo, pudemos
identificar alguns elementos que consideramos relevantes para a andlise que pretendemos.
Tentamos buscar dados referentes a existéncia de aspectos caracteristicos do tradicionalismo
e também da modernidade e suas relagdes, para que assim pudéssemos compreender a
sobrevivéncia do discurso recorrente na instituigdo. Nao intencionamos identificar apenas
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os contrastes que, inevitavelmente, em alguns momentos, estardo explicitos.

Figura 1: Elementos Inerentes ao Tradicionalismo e a Modernidade

Tamanhos dos objetos fabricados

Processo de Producao

Volume da Producdo: aumento
significativo da producdo nos
Ultimos 20 anos

Material decorativo inserido no
artefato

Barro modelado nos mais variados
formatos

Produto em Si

Os usos da panela: utilizada como
vasos de plantas, objetos
decorativos, etc

Insercéo de elementos para
atender o mercado

Difusdo do artefato: feiras, eventos,
congressos, etc

Orientacao para
o Mercado

Distribuicdo do artefato: via aérea,
para todo o Brasil e fora dele

Intenso consumo da panela:
restaurantes, turistas,
exportadores, cozinheiros, etc

Fonte: Dados coletados na pesquisa.

A anilise de nossos dados serd realizada a luz da reflexdo tedrica proposta neste trabalho,
onde nos propomos a compreender as relagées entre modernidade e tradigio por meio
principalmente da questdo dos estilos de vida a partir da 16gica mercadolégica moderna.

Asinformagdes coletadas referenciam que existem, na entidade em questdo, aspectos inerentes
do tradicionalismo e, principalmente, da modernidade: o produto em si, a orientagdo para o
mercado e o processo de producdo. Como dito, alguns aspectos contrastam entre si, outros
apenas coexistem. Nao trabalharemos com todos eles, pois nossa intengio é evidenciar aqueles
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que nos permitam compreender a sobrevivéncia de um discurso construido, tomando a
tradi¢do como pano de fundo, e sua sobrevivéncia na 16gica mercadolégica moderna além de
sua ressignificagio (GIDDENS, 1991) na modernidade. Assim, analisaremos os seguintes
aspectos, conforme a Figura 1.

Processo de Producao

Com relagio ao processo de produgio da panela de barro, observamos que alguns aspectos
presentes no processo ainda pertencem ao tradicionalismo, contudo, a 16gica moderna est
por toda a parte. Mas, o que podemos dizer acerca dos aspetos descritos acima?

Focando nossa anilise nas questdes do aumento do volume de produgido e também na
q P &

padroniza¢do dos tamanhos dos objetos, podemos ji comecar a compreender que o

panorama atual das paneleiras de Goiabeiras difere do panorama tradicional.

Hoje ¢ possivel, no galpdo das paneleiras, identificar os produtos comercializados, ou seja,
as panelas de barro, pela quantidade de pessoas que servem e que alimento deve ser cozido
nelas. Hoje, um turista ou visitante do galpdo pode adquirir panelas para peixe (moqueca),
arroz, pirdo, tabuleiros especificos para as tortas capixabas, caldeirdes para feijoada, panelas
para caldos e uma infinidade de outras especificidades que a panela de barro assumiu. Nao
obstante o tipo de alimento a ser cozido, a quantidade de pessoas que cada panela serve
também ¢é senso comum: as panelas podem ser adquiridas para servir duas, trés, cinco,
sete pessoas ou, se houver necessidade e encomenda, um ndmero especifico de pessoas,
fornecido pelo consumidor.

E possivel também perceber que o volume de produgio aumentou significativamente
nos ultimos 20 anos, em fun¢io da existéncia da Associa¢io Paneleiras de Goiabeiras.
Anteriormente, dissemos que muitas pessoas passaram a produzir panelas de barro depois da
institucionaliza¢do do processo e essa pode ser a causa do aumento na produgio. Entretanto,
ndo ¢é nossa preocupagio compreender as causas do aumento do volume na fabricagio de
panelas de barro. Nosso foco é na compreensio desse aumento e da distribui¢do desse bem
cultural.

Podemos dizer, entdo, que o aumento significativo na produgdo, em fun¢io da légica
mercadolégica moderna, faz com que as pessoas se envolvam mais na atividade e acabem
por tornd-la seu meio de sobrevivéncia definitivamente. Na verdade, se compararmos as
percepcdes das proprias paneleiras contrastando a infincia e a fase atual, todas as que
vivenciaram esses momentos, antes e depois da criagio da Associagdo, dizem que esse
periodo que vivenciam agora é mais produtivo e rentdvel em relagido ao anterior.

Produto em Si

O que podemos dizer sobre o produto em si é que ele assume a mesma linha do processo
de produgio. Temos algumas caracteristicas envolvidas com o produto em si conforme
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descritas acima. Vamos tratar cada uma delas.

A primeira que citamos, os usos da panela, diz respeito & maneira como evoluiu a panela de
barro e as alternativas criadas para novas formas de utilizagio, ou seja, os novos significados
que assumiu o artefato. Hoje, em Vitéria, a panela de barro tornou-se um importante
souvenir, por exemplo. Tanto para quem vem ao estado como para o capixaba que vai para
outros lugares, oferecer uma panela de barro feita pelas paneleiras de Goiabeiras tornou-se
uma pratica recorrente. Um outro uso, além da culindria, geralmente associado a panela de
barro, é como porta guardanapos, cinzeiros, lixeiras, entre outros, em bares e restaurantes.
Aqui podemos associar também a outra caracteristica proposta que é o barro modelado em
diferentes formatos. E comum no galpdo das paneleiras encontrarmos objetos modelados
no barro, tais como cofres e imagens. Outros moldes também sio utilizados como travessas
em formato de peixe, tabuleiros com diferentes formatos, préprios para a torta capixaba,
minisiris, onde ¢ servido o prato chamado “casquinha de siri”, comum em regides litorineas.
Mais uma caracteristica relacionada ao produto, intrinseca a modernidade, sdo as decoragdes
encontradas na panela de barro hoje. Figuras de mariscos e moldes de temperos sio
comumente modelados em outro material (biscuit, por exemplo) e inserido na panela de
modo a agregar valor para o mercado.

Assim, os usos, os formatos, as novas associagdes e criagdes relativas a utilidade da panela
de barro e do préprio barro enquanto matéria-prima podem ser considerados como
alternativas de produgéo orientadas para o mercado, o que, mais uma vez, nos remete a uma
l6gica mercadolégica por tras da sobrevivéncia do discurso.

Orientacoes para o Mercado

Por fim, o dltimo elemento a ser analisado sdo as orientagdes para o mercado que ganhou a
produgio da panela de barro em fun¢io da légica mercadolégica moderna.

O primeiro aspecto que vamos levantar ¢é a colocagio das algas na panela de barro. As alcas
sdo raramente encontradas em artesanatos indigenas tradicionais (PEROTA, DOXSEY E
BELING NETO, 1997). Contudo, hoje ela é um elemento constitutivo da panela de barro,
sendo sua colocagdo no artefato, uma parte do processo. Segundo os autores, as al¢as passam
a integrar o objeto para atender a uma l6gica de mercado, ou seja, primeiro elas vieram com
o intuito de facilitar a utiliza¢do em fogdes e depois para viabilizar o manejo pelos garcons
de bares e restaurantes.

O que podemos dizer acerca deste fato é que, para atender a uma légica mercadolégica
moderna, o artefato sofreu esse processo de hibridagdo. A hibridagdo, nesse contexto,
deve ser compreendida na 16gica de Canclini (2003), o qual contextualiza o assunto como
estruturas ou priticas que, por processos socioculturais, se combinam para gerar novas
estruturas, objetos e préticas. O que queremos dizer com isso ¢ que, mais uma vez, temos
a modernidade coexistindo com a tradigdo, ou melhor, com um discurso voltado para a
tradi¢do.
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Outros aspectos também presentes nessa orientagio para o mercado da panela de barro é
sua distribui¢do. A panela hoje deixou de ser apenas objeto de consumo de restaurantes ou
empreendimentos com foco na gastronomia. Esse artefato passou a envolver outros atores,
tais como turistas, visitantes do galpdo, os préprios cidaddos capixabas, quando temos,
por exemplo, um aumento significativo da demanda por panelas no estado, por meio da
participagio destas artesas em feiras e eventos, e também devido a divulga¢do que, segundo
as paneleiras, é realizada por entes governamentais ja que foi percebida e reconhecida a
intensificag¢do do turismo no galpao das paneleiras.

O que podemos concluir entdo, é que existe uma necessidade do mercado que acaba por
impor algumas regras e estabelece novas demandas. Nao podemos afirmar que o processo
de fabricagdo sofreu quaisquer alteracbes ao longo dos quatrocentos anos de existéncia
desta tradi¢do, mas concluimos que novos elementos sio inseridos nesse produto da
tradicionalidade a fim de suprir as demandas e necessidades da modernidade.

CONSIDERACOES ADICIONAIS

Levando em consideragio todos esses aspectos, como pensar a questio dos estilos de vida
nessa realidade? Tratamos do discurso da 16gica mercadolégica como um dos pilares de
sustentagdo desse discurso, mas precisamos compreender, na légica de Giddens, a questdo
da escolha do estilo de vida em todo esse processo.

As experiéncias do cotidiano na modernidade globalizada vinculam-se as questdes
fundamentais relativas a multiplas mudancas e adaptagdes na vida cotidiana. Na Associagdo
Paneleiras de Goiabeiras nio é diferente. Concordando com Giddens (1991), em tais
circunstancias, os individuos sentem-se inseguros, apegando-se s tradi¢des, fazendo delas
seu meio de compreender, viver e adaptar-se a vida.

Partindo do ponto de vista proposto, podemos dizer que, muitas vezes, formas de
propagagio da produgio simbélica pelo mercado confrontam-se com a individualidade
de forma muito dinimica. As escolhas didrias estdo sujeitas a elementos socioculturais,
politicos e, principalmente, econdmicos. Vivemos o principio de sociedade moderna onde a
multiplicidade de opg¢des nos leva a possibilidade de escolhas e mudangas.

Dessa maneira, tomando a preocupagio com a formatagio de uma autoidentidade e partindo
do principio da acumulagio de riqueza inerente ao capitalismo, podemos confirmar que, uma
vez que a panela de barro é projetada ao mercado, com valor agregado e torna-se objeto de
consumo gerando renda, seus fabricantes passam a ser, salvaguardando as limita¢ées, donos
de um poder de escolha, de um direito de mudanga de estilo de vida.

Assim, a panela de barro de Goiabeiras, se tomada como exemplo, nio perdeu seus elementos
constitutivos, mas acabou elaborando-os de uma forma muito préxima aos desejos da nova
realidade social e de outras instincias da sociedade, como o mercado e o consumidor final.
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Entdo, o que podemos dizer sobre isso? As paneleiras de Goiabeiras nio simplesmente
reproduzem tradigées. Sdo atores de uma realidade em constante mutagéo, estdo interligadas
ao mundo global e estdo, de acordo com o que foi proposto, em contato direto com uma
multiplicidade de imagens, estilos, opgdes e produtos. Sonhos, desejos e realizagoes estdo
relacionados diretamente com a constituigdo da autoidentidade por meio das tradi¢es, por
meio da seguranga na reprodugio dessas tradigoes.

Chegamos, entdo, as conclusdes que buscidvamos acerca da existéncia de um discurso.
Podemos dizer que este é o responsivel pela orientagdo para o mercado. A nogdo da
importancia da arte de fazer panelas de barro para as préprias paneleiras, a valorizagio
cultural deste saber-fazer, as contribui¢des desta manifestagio para a cultura capixaba,
todos estes aspectos presentes no discurso das paneleiras sdo intrinsecos a existéncia da
Associagio, 4 institucionalizagio, a certificagdo da arte de produzir panelas de barro. Além
disso, o produto que ¢ resultado de um saber-fazer registrado e certificado carrega em si o
selo de originalidade e, devido a isso, ganha o carimbo de produto genuinamente capixaba.
Assim, o discurso recorrente ¢ construido pautado em uma l6gica mercadolégica edificada
na modernidade que, simplificadamente, resume-se em maximizar lucros e minimizar
custos. Mas como ele pode sobreviver?

A sobrevivéncia desse discurso estd na ressignificagdo, ou melhor, na reinven¢io de uma
tradicdo que vigora na modernidade. Esse discurso de que falamos foi elaborado segundo
a légica mercadolégica, sofrendo as influéncias externas, principalmente de agentes
governamentais; ele vem imbuido de tradicionalismos e sentimentos que denotam orgulho,
coragem e valentia para a continuidade dessa arte secular; sobrevive, entdo, na modernidade,
porque foi construido nela, por atores que atuam nesse palco moderno e estd localizado
dentro de uma instituiio edificada nas bases modernas. E ainda reproduzido por atores
que pertencem a essa légica da reinvencgio da tradigdo, na qual fazer panela de barro é uma
atividade que envolve um conhecimento que é passado de geragio a geragio. Falamos de
uma tradigdo que, a0 que parece, é a mesma ha quatrocentos anos e que hd quatrocentos
anos mantém os significados da panela. Porém, estamos na era da globalizagdo, na era da
modernidade. Os significados da panela nio sio os mesmos, tampouco os atores envolvidos
no processo. Entdo, temos um discurso, dito, que na verdade foi construido com o objetivo
de resgate de uma memoria cultural e é reproduzido com a finalidade de estabelecer um elo
forte de ligagdo entre as paneleiras, o saber-fazer, o produto e o mercado, ou seja, agrega
valor ao produto, garantindo sua reprodugio, sua comercializagio, sua reinvengio, sua re-
adequagio, elementos imortalizados nas falas das préprias paneleiras.

A tradi¢do se sustenta, porque ganha uma ressignififcagdo na modernidade, ou seja, nio
existe mais uma tradi¢do por si sé na entidade em questdo, de modo que a existéncia de
um discurso representa a tentativa de reprodugio das tradi¢ées de modo a manter viva a
l6gica moderna de vendas. A panela de barro ganhou uma conotagio diferente, um valor
e um significado na sociedade moderna que a projeta no mercado, de modo que nio mais
representa somente a reproducio do saber de um povo, mas, sim, a reorienta¢do para uma
importante alternativa de renda.
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Porém, que possiveis desdobramentos ganha nosso trabalho além das conclusbes que
propusemos? Vivemos na modernidade, mas falamos de reinvengées, ou melhor, de
tradi¢es reinventadas, construidas num discurso. Falamos da tradigio como se fosse possivel
reproduzi-la tal como ela vigorava em sociedades estritamente tradicionais.

Se refletirmos a respeito da importincia da panela de barro no cendrio cultural capixaba,
perceberemos que o discurso da tradigdo sustenta a atividade, mas é necessirio mais que isso.
E preciso um maior engajamento de uma gerag¢ao mais jovem na atividade, a conscientizagao
para a limitagdo da matéria-prima, ou seja, o barro, e também uma maior compreensio
da efetiva importincia que tem a panela de barro no universo cultural do Espirito Santo,
sobretudo na regido litordnea.

Um artefato que é icone cultural ndo necessita de certificagio de originalidade. Uma atividade
de importincia reconhecida como a produgio da panela de barro em Goiabeiras ja possui
um valor intrinseco a prépria existéncia de técnicas e elementos tradicionais envolvidos
em todo o processo. E interessante, entio, o exercicio da compreensio de que tal atividade
cultural necessite de uma certificagdo, de um selo de originalidade para ser percebido e
reconhecido como auténtico, nio somente pelo turista que visita o galpdo ou adquire o
artefato em feiras e eventos, mas, também, pelo préprio capixaba que acaba por encontrar
atribuido a tal manifestagdo um sentimento de orgulho de ser capixaba.

Mais uma vez, vemos a légica mercadoldgica ditando as regras. E preciso autenticar as
panelas de barro de Goiabeiras para que nio concorram com outros artefatos do tipo,
hibridos, porém capixabas. E preciso registrar e garantir a existéncia do saber para que este
nio se perca com o tempo. E preciso tornar publica a existéncia da panela de barro para que
a "atividade” seja fomentada.

O que nos resta ¢ entender, cada vez mais, o capitalismo, pois, ainda que as tradigdes vigorem,
sejam reinventadas de modo a se conservarem na modernidade e se tornem mecanismos de
criagdo de valores, ¢ ele quem d4 a tonica do desenvolvimento, seja ele politico, econémico,
cultural ou social.
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