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Resumo:

Na primeira metade do século XX, a cidade de Fortaleza sofreu diversas
modificagdes em sua estrutura urbana, de modo que esta se adaptasse a
uma nova forma de viver dos individuos que nela habitavam. Esse novo
estilo de vida era pautado, em larga medida, pelos ideais de
modernidade que se disseminavam entre os moradores dessa cidade.
Entre os elementos que possibilitavam essa nova concepgao de vida
urbana, podemos elencar os aparatos tecnoldgicos que surgiam e
evoluiam, trazendo consigo a promessa de tornar melhores as condicGes
de existéncia da populagdo. O objetivo deste trabalho €, entdo,
centralizar a discussdo a respeito do processo de modernizacdo da cidade
de Fortaleza em torno do papel de um desses aparatos na construgdo do
imaginario moderno: o automoével. Além disso, objetiva-se também
avaliar como esse meio de transporte se tornou um dos principais —
sendo o principal — simbolo da modernidade.
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Introducao

a transicdo entre os séculos XIX e XX e décadas posteriores, alguns

setores da sociedade brasileira estavam, em larga medida,

sintonizados com os ideais de modernidade. Comportamentos,
habitos, costumes, vestimentas, concepcOes e modos de vida sofriam
alteracoes de forma a se ajustar a modelos entendidos como modernos. Essas
mudancas se baseavam, basicamente, na recusa aquilo que era identificado
como ultrapassado, improdutivo.!

Interessante notar que essa identificacdo com o “moderno” foi
amplamente impulsionada pela nova ordem politica. Pode-se dizer que havia
o interesse, por parte das elites politicas, de promover o “progresso” como
forma de afastamento do passado. Além disso, muitas das medidas
modernizantes consistiam na adequacgdo da cidade aos imperativos da técnica
e da tecnologia. De um modo geral, a referéncia central que guiava esses
novos padroes, também marcados pelo individualismo, eram os modos
estadunidense e europeu, especialmente das capitais Londres e Paris.?

A esse processo serd atribuido o nome de “modernizacdo” de
forma préxima a utilizada por Jacques Le Goff. De acordo com
esse historiador:

No século XX, o ponto de vista dos "modernos" manifesta-se
acima de tudo no campo da ideologia econOmica, na
construcdo da modernizagdo, isto é, do desenvolvimento [...]
e da aculturagdo, por imitagdo da civilizacdo européia.?

Essa reflexdo sera empregada de forma parcial, pois o processo de
apropriacdo de elementos de culturas estrangeiras nao sera entendido aqui
como “aculturacdo”, mas como produto da relagdo dialética entre aquilo que
¢ apropriado da Europa e dos Estados Unidos — pelas tentativas de imitagdo
— e as peculiaridades da cultura local. Isso quer dizer que, mesmo que
houvesse quem projetasse mudancas no pais de maneira a equipara-lo aos

1 Antonio Luiz Macédo e Silva Filho, Rumores: a paisagem sonora de Fortaleza (1930-1950),
Fortaleza, Museu do Ceard, Secretaria da Cultura do Estado do Ceard, 2006.

2 Nicolau Sevcenko, “A capital irradiante: técnica, ritmos e ritos no Rio”, in: Sevcenko (Org.).
Histéria da vida privada no Brasil, Sdo Paulo, Companhia das Letras, 1998, v. 3, p. 516.

3 Jacques Le Goff, “Antigo/moderno”, in: Histéria e memoria, Campinas, Unicamp, 1990,
p. 202, grifo no original.
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paises europeus, é necessario considerar que esses grupos e individuos nao
podiam se dissociar do seu ambiente cultural.

No Brasil, houve amplos projetos para “livrar” o pais da condicao
de “atrasado”. Para Maria de Fatima Piazza, “‘criar’ o ‘Brasil Moderno’
significava ‘construir um locus da modernidade’”. Para essa historiadora, o
conceito de modernidade se diferencia do de modernizacao na medida em
que o primeiro é cultural, enquanto o segundo é econdémico e esta “vinculado
a idéia de ‘progresso’ e de ‘civilizacdo’, isto é, aos avancos da técnica:
industrializacao, rede de transportes, etc.”.*

Maércia Padilha, em seu estudo sobre as relacoes entre
publicidade e vida urbana em S&o Paulo nos anos 1920, sugere quatro
perspectivas da nocao de modernidade: 1) “a modernidade como
representagdo do progresso cientifico”; 2) “como a era do maquinismo e da
tecnologia”; 3) “como estilo de vida cosmopolita e metropolitano”; e 4) “como
o ideal de ordem social inspirada no modelo de familia burguesa, na moral e
na disciplina do trabalho”.®

Em sintese, a abordagem que sera dada a este trabalho é a de que
a modernizacao foi o processo de transformacao urbana de modo que a
cidade fosse readequada as necessidades e exigéncias da nova sociedade que
se formava a partir dos valores e ideais da modernidade. Atrelado a isso,
considera-se que a insercdo de novos elementos tecnoldégicos no ambiente
urbano é ponto crucial do entendimento do processo de modernizacgdo
da urbe.

Como exemplo de uma das novas tecnologias inseridas na cidade,
pode-se evidenciar a importancia da eletricidade — e do acesso a ela — no
periodo estudado. A crescente disponibilidade dessa forma de energia trouxe,
a principio, a ideia de que o esfor¢go humano seria constantemente reduzido,
visto que os aparelhos elétricos tomariam, cada vez mais, para si a fungao de
desempenhar as tarefas mais arduas da vida cotidiana. Porém, o processo de
adaptacao as inovacgbes teve seus reveses. No caso citado, os choques
elétricos, as quedas constantes de energia, além da dependéncia social

4 Maria de Fatima Fontes Piazza, “O significado da ‘Modernidade’ e da ‘Brasilidade’ na
evocacao do ‘Brasil Moderno’”, Revista Esboco, 7, 7 (1999), p. 44.

5 Marcia Padilha, A cidade como espetdculo: publicidade e vida urbana na Sdo Paulo nos
anos 20, Sao Paulo, Annablume, 2001, p. 105.
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crescente desses aparelhos na vida cotidiana exemplificam as vicissitudes
decorrentes dessa nova tecnologia.®

Assim como a eletricidade, o automoével também teve um papel
importante na construgdo do imaginario moderno. A possibilidade de vencer
grandes distdncias em um curto intervalo de tempo, sem muito esforco e com
relativo conforto, simboliza essa nova concepcao de vida, que prezava pela
rapidez e pela eficiéncia. Possuir um carro era desfrutar os prazeres da
modernidade, assim como frequentar um “automoével club” ou visitar feiras
automobilisticas significava estar a par das mais novas (e, quase sempre,
extasiantes) tecnologias de transporte.” Assim, a defesa da utilizacao do
automodvel como meio de transporte comecgava a ser feita por individuos cujos
discursos estavam repletos de palavras como “moderno” e “progresso”. Por
outro lado, a presenca desse artefato mével nas ruas da cidade causava
alguns “impactos”: a remodelacdo urbana pautada por interesses muitas
vezes conflitantes com as vontades de diferentes grupos sociais, o0s
recorrentes acidentes automobilisticos no dia a dia urbano, uma nova
“paisagem sonora” a qual os individuos tiveram que se habituar etc.® Nicolau
Sevcenko sugere que:

0s novos rumos técnicos, por suas caracteristicas mesmo,
desorientam, intimidam, perturbam, confundem, distorcem,
alucinam. No minimo porque as escalas, potenciais e
velocidades envolvidos nos novos equipamentos e instalagoes
excedem em absoluto as proporgcoes e as limitadas
possibilidades de percepcao, forca e deslocamento do corpo
humano.®

O automovel pode ser enquadrado nessa caracterizacao. Ele foi,
como outros artefatos modernos, responsavel por modificar a percepgdo dos
individuos que o observavam circular pelas ruas, antes acostumados com
outro ritmo de mobilidade.

6 Ver Antonio Luiz Macédo e Silva Filho, “A laboriosa domesticacdo do estranho: uso e
consumo de objetos elétricos em Fortaleza (1945-65)”, Cadernos do CEOM, 24 (2006),
p. 167-215.

7 Para ler sobre o papel das feiras automobilisticas na construgao do automével como simbolo
de status e de ascensdo social ver Marco A. C. Savio, “"H& Liras de Orfeu em todos os
automoéveis’: as feiras automobilisticas e as sedugdes do automoével em Sao Paulo, nos
anos 20", Cadernos do CEOM, 24 (2006), p. 217-235.

8 Para ler sobre os impactos causados, do ponto de vista da sonoridade, pela insercao do
automovel na cidade, ver Silva Filho, Rumores, 2006.

9 Sevcenko, “A capital irradiante”, p. 516.
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Apresentadas essas consideracoes, objetiva-se com este trabalho
compreender o processo de modernizacao de Fortaleza, a partir da relacao
entre a sociedade dos anos de 1920 a 1940 e o consumo de carros. Assim,
faz-se mister uma reflexdo sobre a relagdo entre o desenvolvimento
cientifico-tecnolégico e a modernidade, bem como uma andlise do valor
simbélico do automével na construgdo do imaginario moderno.

Por uma cultura automobilistica

A insercao dos carros nos centros urbanos aconteceu de forma
paralela a sua penetracao simbodlica na sociedade. Isso significa que,
juntamente com a crescente percepcgdo da presenca desses veiculos nas ruas
e avenidas, é possivel identificar o que Marco Anténio Savio chama de
“cultura automobilistica”.'® Para ele, essa cultura esteve atrelada a um
“projeto de expansdao do uso do automodvel” que foi efetivada a partir da
familiarizagao dos individuos a nova tecnologia.

A aproximagdo entre mdaquinas e pessoas, mesmo as ue nhao
possuiam condicdes financeiras para adquirir o carro proprio, € amplamente
perceptivel em eventos como as feiras automobilisticas. Estas, dada sua
grande popularidade, nao serviam de vitrine somente para os deleites visuais
da elite. Ao contrédrio, recebiam a visita de inimeros membros das mais
diversas camadas sociais: “profissionais liberais, pequenos comerciantes,
operarios”. A recorréncia e o grande publico dessas exposicoes mostram que
0s automoveis jd causavam sentimentos diversos como o estranhamento, a
curiosidade e, por vezes, a admiracao. Com essas consideracgoes, € possivel
supor a presenca do automovel na sociedade, ou seja, mesmo que ainda nao
abarrotassem diariamente as vias publicas, os carros ja eram objetos de
interesse de quantia significativa da populacdo. Isso porque, como avalia
Guillermo Giucci, “a ambicdao de possuir um automoével nao se limita as
classes altas e aqueles com rendimentos substanciais, atinge também os
empregados de escritério e pessoas com remuneracao mais baixa”."

10 Séavio, “H4 Liras de Orfeu”, p. 220.

11 Guillermo Giucci, A vida cultural do automoével: percursos da modernidade cinética, Rio de
Janeiro, Civilizacdo Brasileira, 2004, p. 105.
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Para esse mesmo autor, “é justamente a dificuldade de comprar a mercadoria
e a tenaz visibilidade publica que fortalecem seu significado cultural”.?

A identificagdo de outro tipo de evento pode auxiliar a
compreensao do que viria a ser o projeto de insercao do automoével na
sociedade: os congressos de estradas de rodagem. Nesse caso, ao invés de
uma tentativa de expor o automovel a sociedade, percebe-se o esforgo de
alguns individuos em articular tecnologia e politicas publicas para promover
meios de suporte a expansdo do mercado de automéveis. A ocorréncia de tais
eventos estava ligada a necessidade de se discutir sobre as reais condigoes
brasileiras de proporcionar a automobilidade. Em resumo, nao havia sentido
em existir automéveis sem o devido espago para sua utilizacao.

O trabalho empirico mostra que, juntamente com o crescimento
do numero de carros nas ruas, surgiam nos jornais manchetes que, ora
denunciavam as péssimas condigées das estradas, ora demonstravam
exemplos de progresso que deviam ser seguidos. No primeiro caso, pode-se
citar um texto do jornal O Nordeste, de 1932.* O subtitulo da matéria é
significativo para a compreensao das pressdes exercidas sobre as
autoridades em favor da melhoria das vias: “Urge uma providencia por parte
do governo”. De fato, a cobranca parece ter surtido efeito: no dia seguinte, o
jornal recebeu uma notificacdo da Interventoria Federal, na qual esta
afirmava a mobilizacao de “200 homens no trabalho de reparagao”.'

No segundo caso, cabe indicar um texto que exalta o “progresso
de Minas”.” Nessa matéria, o didrio publicou dados relativos ao estado de
Minas Gerais que indicavam seus indices educacionais, de saude e outros.
Nele encontrava-se também a quilometragem de estradas de rodagem que,

12 Giucci, A vida cultural do automovel, p. 24.

13 “A estrada de Fortaleza-Guaramiranga em pessimas condi¢cées”, O Nordeste, 04/03/1932,
p. 5. Esse jornal, cujo primeiro nimero saiu em 29/06/1922, era um o6rgdo de imprensa
“genuinamente catélico, amparado pela Arquidiocese de Fortaleza”. Geraldo da Silva Nobre,
Introdugdo a histéria do jornalismo cearense, ed. fac-similar, Fortaleza, Nudoc, Secretaria
da Cultura do Estado do Ceard, Arquivo Publico do Estado do Ceard, 2006. Ainda de acordo
com esse autor, o éxito d’O Nordeste foi, em parte, fruto do empenho de membros da Igreja
Catolica para que as familias orientadas por essa religido adquirissem seus numeros.
Circulou durante 45 anos.

14 O Nordeste, 05/03/1932, p. 3.

15 “O progresso de Minas”, O Povo, 17/01/1928, p. 3. Esse periddico foi fundado no primeiro
més de 1928, pelo jornalista Demécrito Rocha. O jornal alcancgou relativo sucesso no estado
tendo “um lugar importante na renovacao técnica, sobretudo de equipamentos, do
jornalismo no norte do Brasil”, como afirma Nobre, Introdugcdo a histéria do jornalismo
cearense, p. 18. Atualmente, é um dos dois jornais de maior tiragem do estado do Ceara.
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para o jornal, “representa[va]l] o enorme esforco feito pelo mineiro”.
Entretanto, ndo eram apenas as redacdoes dos periddicos que se
manifestavam a respeito das condicoes das vias publicas. Por vezes, leitores
atentos as condigbes da infraestrutura urbana utilizavam espacos dos jornais
dedicados a sua participagdo para expor suas queixas. Um deles, por
exemplo, reclamava do “lastimavel estado” do calcamento, sendo ele “quase
imprestavel ao transito de automoveis”.!¢

Vé-se, entdo, a preocupacdo de alguns individuos e grupos tanto
em promover a imagem do automével perante a sociedade, enfatizando suas
mais diversas qualidades que vdo desde os critérios técnicos aos puramente
estéticos — como o anuncio publicitario da marca Dodge-Brothers, que, entre
seus dizeres, apresenta: “Mais forga / Mais economia / Mais velocidade / Mais
suavidade / Mais resistencia / Mais conforto / Mais belleza”, indicando que,
além das supostas vantagens técnicas, a empresa preocupava-se em mostrar
as qualidades estéticas do seu produto —,'” quanto em avaliar as condigoes
urbanas de recepgao dessa tecnologia, seja denunciando a existéncia de vias
em estado de lamduria, seja exaltando cidades ou estados que investiam
recursos publicos na pavimentagdo de estradas. Sobre esse aspecto, Savio
adverte que:

uma reflexdo acerca do papel do automével em nosso mundo
é de fundamental importdncia para questionarmos nao
apenas a sociedade em que vivemos, mas também as politicas
publicas e as colossais despesas que, todos os anos, sdo feitas
para a manutencdo dessa sociedade automotiva.!®

Em acréscimo a essa assertiva, pode-se dizer que as referidas
politicas publicas e suas despesas nao deixam de ser uma expressao dos
anseios de setores da sociedade que, por vezes, como veremos a seguir, os
manifestam publicamente.

No que diz respeito as estradas de rodagem, um exemplo pode
esclarecer a preocupacao de um determinado grupo com o trato das vias
publicas. Em 1928, uma entidade nominada “Associacao Paulista de Boas
Estradas” escreveu uma carta, reproduzida em 6rgaos de imprensa, como o

16 O Povo, 06/02/1928, p. 4.
17 “Mais uma vitoria dos automoveis Dodge-Brothers”, O Povo, 16/02/1928, p. 4.
18 Savio, “Ha Liras de Orfeu”, p. 218.
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jornal O Povo, para o Presidente da Republica, Washington Luis.
A mensagem continha uma proposta ao presidente: a exposicdo de um
protétipo do carro de bois no Museu Nacional. Juntamente com essa
sugestdao, a associacao fazia uma avaliacdao do duplo papel desse meio de
transporte na histéria do Brasil. Se, por um lado, na visdo do grupo
remetente, foi de grande importancia para o desenvolvimento do pais e para
a superacao das grandes distancias, sendo exaltado pelo valor de seus
servicos prestados, por outro, naquele momento, o carro de bois ndo sé
degradava as estradas como representava o “impedimento do progresso”.
O proprio jornal assumiu esse ponto de vista na manchete: “O carro de bois é
o flagelo das estradas”.

Para auxiliar a compreensao do sentido da negacao da tradicional
carroga, pode-se recorrer ao teérico do imagindrio social Bronislaw Baczko.
Ele adverte que “frequentemente, os comportamentos sociais nao se dirigem
tanto as coisas em si, mas aos simbolos dessas coisas”.?® A partir desse
entendimento, verifica-se que o projeto da Associacao Paulista de Boas
Estradas nao consistia na simples disposicao de uma carroca no Museu
Nacional. Isso porque o carro de bois era combatido ndo s6 pelo que era, mas
pelo que representava. Tal iniciativa estava inserida em uma proposta bem
mais ampla que era a da propria rejeicao daquele tipo de veiculo — dada sua
condicdo de antigo, ultrapassado — nas vias publicas. Isso pode ser
entendido a partir da compreensao do papel dos museus na concepgao social
do periodo. Esse tipo de instituicdo era o local, por exceléncia, da exposigao
do que era antigo e admiravel. Desta forma, a exibigdo do carro de bois em
um museu tinha como objetivo induzir os visitantes a pensar que tal veiculo
foi um objeto de destacado papel para a sociedade, porém de utilidade
identificada com o passado.

Assim, é possivel apropriar-se da afirmacdo de Silva Filho de que
a reducdo da visibilidade publica dos animais — e, consequentemente, dos
veiculos de tragao animal — “implicava diretamente assegurar o grau de
civilizacgdo do espago urbano, onde os transportes ditos de ‘tracgao
automatica’ [...] viraram sindnimo de avango econoémico e tecnoldgico”.?! Com
isso, pode-se deduzir que a proposta da associagdo, além de rejeitar a

19 “O carro de bois é o flagelo das estradas”, O Povo, 23/01/1928, p. 3.

20 Bronislaw Baczko, “A imaginagdo social”, in: Enciclopédia Eunaudi, v. 5: Anthropos-Homem,
Lisboa, Imprensa Nacional — Casa da Moeda, 1985, p. 306.

21 Silva Filho, Rumores, p. 50.
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carroca nas vias publicas, era favoravel a utilizacdo dos automoéveis nestas,
pois, sem os carros de bois, outro tipo de veiculo deveria ser utilizado para a
execucgao do transporte de pessoas e cargas: o carro automotor.

Em consonancia com os aspectos discutidos, pode se fazer uma
breve explanacdo sobre a citada associagcao. De acordo com Nestor Reis
Filho, a Associacdao Paulista de Boas Estradas sucedeu a Associacao
Permanente de Estradas de Rodagem. Esta, por sua vez, foi fundada no
encerramento do Congresso Paulista de Estradas de Rodagem, realizado em
1917. Sobre ela esse autor esclarece: “A nova entidade, uma associacao sem
fins lucrativos, com apoio do setor empresarial e do setor publico, permitia
uma colaboracdo estreita entre ambos, para promog¢ao do projeto rodoviario
do estado [de S&o Paulo], centrado na politica de Washington Luis”.??

Nao é exagero supor que os membros dessa associagdo eram, em
sua maioria, quicd todos, possuidores de automodvel. Mais do que isso,
tratava-se pessoas que se deram conta de que somente possuir um veiculo
nao bastaria se sua utilizacao fosse restringida pela falta de vias adequadas
para circulagdo. Entretanto, as boas condigées delas fugiam, no periodo
estudado, das responsabilidades da iniciativa privada. Restava aos
proprietarios, entdo, exigir, do poder publico, atitudes para solucionar o
problema. Para isso, se utilizavam, nao s6 do contato com o setor
empresarial, mas também dos jornais (controlados, quase sempre, pela elite)
como veiculadores dos seus argumentos, que, como serda apresentado, se
aproveitavam da presumida superioridade do moderno perante o antigo de
forma a legitimar seus discursos. Além disso, a associagcdo mantinha uma
producdo prépria, a Revista Boas Estradas, responsavel por promover seus
projetos — feiras, exposicoes, concursos e cartazes.?

Assim, o ideal automobilistico penetrava no cotidiano de uma
parcela da populacao através de situagdes como essa, pois ele ja estava
presente na vida pratica da maioria dos individuos, mesmo daqueles que nao
tinham um automoével como propriedade.

22 Nestor Goulart Reis Filho, “Cultura e estratégias de desenvolvimento”, in: Helena Carvalho
de Lorenzo e Wilma Peres da Costa (Orgs.), A década de 1920 e as origens do Brasil
moderno, Sao Paulo, Unesp, 1997, p. 148.

23 Reis Filho, “Cultura e estratégias de desenvolvimento”, p. 149.
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Peticao em favor do “antigo”

Se, por um lado, havia grupos e individuos que endossavam o
discurso do progresso e do ideal automobilistico, por outro, pode-se
perceber, em diversos momentos, que a insercdo do automoével —
acompanhada da consequente exclusao dos meios de transporte mais antigos
— nao foi assumida rapidamente pela sociedade sem uma avaliacdo prévia
dos seus pros e contras. Se, porventura, a situacao acima descrita causa a
sensacao de que o projeto de abolicao do carro de bois caminhava para uma
aceitacao sem restrigoes, o registro de uma iniciativa popular em uma cidade
do interior do Ceara da indicios do contrario.

Em marcgo de 1933, o jornal O Nordeste publicou, na integra, um
texto intitulado “Memorial dirigido ao exmo. sr. Interventor Federal”. Nele,
moradores do municipio de Sao Bernardo de Russas pediam “a extingdo da
taxa orgamentaria incidente em carros de boi, o tardo mas seguro —
sobretudo regional — vehiculo do sertdao”.?* Os quarenta e cinco individuos
que assinavam o “Memorial” eram agricultores e utilizavam esse tipo
de veiculo.

O texto comegava com uma série de complexas ponderagoes sobre
o valor do imposto cobrado pelo transito do carro de bois (cem mil-réis), que,
pelas consideracdes apresentadas, seria, em tese, justo devido ao real
desgaste causado nas estradas. Entretanto, os autores afirmavam que “nao
exist[iam], no Ceard, a bem dizer, estradas de rodagem”. Deste modo, a
cobranca, que tinha como justificativa a “conservacdo das estradas de
rodagem”, nao fazia sentido, ja que elas nao existiam. Entdao, prosseguiam:
era uma cobranca excessiva “porque foéra [sic] das possibilidades econdémicas
dos contribuintes”.

De acordo com o grupo que assinava o “Memorial”, existiam duas
categorias de proprietarios de carros de bois: os freteiros e os que
trabalhavam em servigos proprios. Os primeiros faziam uso desse veiculo em
sua profissdo. Seus lucros eram “parcos”, afirmavam. Além disso, “nao [era]
de esquecer, por outro lado, que a concorréncia dos caminhdes t[inha]
deixado inteiramente desvantajoso o negocio de carros de bois, pela escassez
dos fretes para estes em virtude da rapidez daquelles”. Logo, era “facil
concluir quanto de excessiva [era] aquela taxa”. Para finalizar, expunham sua

24 “Taxa sobre carro de bois”, O Nordeste, 10/03/1932, p. 1.
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conclusao de que, “ndao havendo ditas estradas, nao h[avia] como justificar a
exigéncia fiscal”.?

H& de se notar, na comparacao das situagoes, um fato
interessante: enquanto a “Associacao Paulista de Boas Estradas” iniciou sua
mensagem com o reconhecimento dos servigos prestados pelo carro de bois
para, em seguida, acusa-lo de ser o veiculo responsavel pelo “flagelo das
estradas”, os moradores da cidade cearense apontavam para um sentido
distinto — primeiro, reconheciam os desgastes causados por tal artefato
moével nas vias publicas para, depois, pedir medidas governamentais para que
se evitasse sua supressdo em favor dos automoveis. As duas iniciativas
exprimiam um claro embate de posigoes. Percebe-se que, por um lado, existia
a defesa do moderno em detrimento do objeto simbolo do atraso, enquanto,
por outro, havia uma tentativa de reacdo de quem nao tinha acesso a nova
tecnologia contra o processo de supressao do seu meio de vida pelo acessoério
“moderno”. Apesar de ambas as mensagens terem sido enviadas por
habitantes de cidades distintas da estudada neste artigo, a publicacdao dos
textos em jornais da capital cearense ¢ significativa para a compreensao da
dimensao tomada pelos assuntos relacionados ao automével em Fortaleza.

A disputa entre os aspectos positivos e negativos propiciados
pelas inovacoOes tecnoldgicas pode ser analisada a partir da perspectiva do
imaginario social criado em torno desses artefatos. Baczko reflete sobre a
relacao entre interesses de grupos opostos. Para esse autor, tais disputas
“poem em destaque as relagoes tao intimas quanto complexas que ligam os
imaginarios aos interesses e reivindicacoes de grupos sociais antagonistas”.?

De fato, as duas mensagens apresentadas representavam
interesses contrarios. Entretanto, o que a leitura analitica das duas propostas
pode elencar é a convergéncia das opinides sob dois aspectos. Em primeiro
lugar, o automoével, devido sua eficiéncia e praticidade, suplantaria o
transporte de tracao animal. Foi esse pressuposto que fez com que as duas
mensagens fossem elaboradas, mesmo que possuissem finalidades opostas:
na primeira, a Associacdo fazia uma sugestdo que visava a aceleracdo do
processo, enquanto, na segunda, a solicitagdo tinha o intuito de retarda-lo.
Com base nessa observacgdo, pode-se avaliar o papel do automével como
catalisador do processo de modernizacao.

25 “Exmo. Snr. Interventor Federal no Estado do Ceara”, O Nordeste, 10/03/1932, p. 3.
26 Baczko, “A imaginagao social”, p. 302.
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Em segundo lugar, o carro de bois degradava as vias publicas.
Sobre essa questdo, é perceptivel que ndao havia alegacao dos agricultores
que negasse enfaticamente os danos causados pelas carrocas nas estradas.
Portanto, eles escolheram argumentar em outro sentido: “ndo havendo ditas
estradas, ndo h[avia] como justificar a exigéncia fiscal”, como foi explicitado
anteriormente. Desta forma, a argumentacao desses individuos era baseada
na ineficiéncia da infraestrutura necessaria para justificar a cobranga de
impostos por eles combatida, ndo na qualidade do veiculo que defendiam.
Cabe ressaltar ainda que esta defesa assumia um carater mais temeroso do
que convicto. O que pode ser percebido nao é a convicgdo dos agricultores de
que o carro de bois era um veiculo propicio para o transporte, mas o temor
de perder seus fretes para os rapidos caminhoes.

Nos dois casos, as posturas dos jornais nao deixam de ser
relevantes. Enquanto O Povo, como ja foi dito, acenou para a aprovacgdo da
eliminagdo do carro de bois, deixando isto explicito no titulo que utilizou — a
lembrar: “O carro de bois é o flagelo das estradas” —, o jornal O Nordeste
dava indicios de que era favoravel a manutencdo das carrogas nas estradas
quando afirmava que o manifesto dos agricultores “[era] um documento bem
lancado de todo ponto de vista, fazendo-se notar pela grandeza e sinceridade
dos argumentos”. Argumentos estes que, cabe ressaltar, assumiam um teor
que beirava a apelacdo: “os fretes que se pagam pelos transportes em
caminhoOes voam para féora do pais”. Iam-se “na compra do préprio veiculo, na
gazolina, nos pneuméaticos, nas pecas sobresalentes, no éleo, na graxa. Tudo,
absolutamente tudo, importado”. E apresentam o contraponto: “Com os
nossos cantantes e seguros carros de bois d[ava]-se precisamente o
contrario. Tudo, tudo, absolutamente nacional. Nacional? Nao. Cearense.
Produto, manufatura do Estado”.?

Com base nessas afirmacgoes, pode-se considerar que a questao
simbdlica foi tomada como um elemento a mais na defesa do antigo em
detrimento do moderno, ou seja, mesmo que o automovel representasse a
rapidez e, por isso, acelerava o processo de supressao do carro de bois, ele
era alvo de criticas por nao carregar consigo um “certificado de produto
nacional”. Assim, outros critérios eram explicitamente inseridos na disputa
novo/velho e propiciam elementos para se pensar essa relagao.

27 “Exmo. Snr. Interventor Federal no Estado do Ceara”, O Nordeste, 10/03/1932, p. 3.
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Automobilidade e publicidade

Ainda na questao da penetracao simbdlica dos carros no cotidiano
dos individuos, é possivel relatar a existéncia, nos anuncios publicitarios
encontrados em peridédicos, de mais indicios da insercdo simbdlica desse
veiculo na sociedade, inclusive nos reclames que nada tinham a ver com
automovel. Para exemplificar, pode-se citar uma propaganda da Typogravura
A. C. Mendes encontrada no Almanach do Ceard referente ao ano de 1914.

Embora essa casa comercial se dedicasse, exclusivamente, a
producdo de material bibliografico, é possivel visualizar imediatamente, ao
lado do titulo “Sempre para adiante”, a imagem de um automdvel com um
“chauffeur” e uma mulher no banco de tras. Na leitura do anuncio, podem-se
encontrar frases como “tempo é dinheiro” e “com mil raios toca chauffeur
para a Typogravura A.C. Mendes”.?® Esta ultima sentenca pode ser
interpretada como um complemento da primeira, isto é, se tempo era
dinheiro e, por isso, ndao podia ser desperdicado, o consumidor devia se
utilizar do meio mais rdpido e eficiente para se transportar até a referida
tipogravura: o carro.

Nesse sentido, pode-se entender que o automdvel era visto como a
melhor opcao tanto para ir, do modo mais urgente, a uma casa comercial
quanto para outras situacdes analogas: para se locomover rapidamente de
casa para o trabalho ou no sentido inverso; para levar um enfermo ao
encontro de um médico; ou para tantas outras possibilidades. A assuncgdo da
concepgao de que a vida urgia pela rapidez também é evidenciada em um
reclame de um cirurgidao dentista que oferecia “consultas com horas
reservadas, sem demoras prejudiciais aos interesses dos clientes”.?® Isso era
resultante, em larga medida, dos novos padroes de vida nas cidades.

Para uma melhor compreensao da mudanga dos habitos cotidianos
e da sua relacdo com a percepcao urbana do tempo, cabe apresentar a
importante observacao que Silva Filho faz sobre a construgdao da Coluna da

28 “Sempre para adiante”, Almanach do Ceard, 1914, grifo no original. Este anuério foi fundado
em 1895, pelo jornalista Jodo Camara. Seu conteido era composto basicamente por
informacoes de carater administrativo, estatistico, comercial e industrial sobre o Ceara,
além de efemérides, producgdes literdrias e pequenos relatos biograficos de “ilustres”
cearenses. Apesar do Almanach do Ceard nao ter sido uma publicacdo oficial, as informacgées
expostas em suas edigcOes nao eram contestadas pelas administracoes estadual e municipais
citadas nas publicacoes.

29 O Nordeste, 02/03/1932, p. 5.
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Hora na Praga do Ferreira, destinada “a registrar a hora oficial do
municipio”, no ultimo dia de 1933:

Essa mdaquina-monumento trazia em seu bojo conotagoes
simboélicas, expressando o desejo dos administradores locais
de sincronizar a dinamica urbana no ritmo evolutivo do
progresso ocidental. [...] Consagracao do tempo matematico,
presenca de um mecanismo tecnoldgico, remodelagdo de um
ponto central da cidade: componentes da atmosfera moderna
que se buscava imprimir as fei¢gdes urbanas.3°

A sincronizacdo da dindmica da cidade com as necessidades
individuais foi marcada pela crescente preocupagao em enquadrar da melhor
forma possivel as atividades didrias, cada vez maiores em quantidade, dentro
das vinte e quatro horas que um dia oferece. Por um lado, os aparatos
tecnolégicos eram responsaveis pela sensacao de “ganho de tempo”, no caso
dos automoveis, e, por outro, de vigilancia do tempo, no caso dos relégios. A
exposicdo publica da Coluna da Hora acena para a perspectiva de que
controlar o tempo ndo era mais uma opgdo de cada individuo, mas uma
condicao que a vida urbana impunha. Dai a necessidade de exibigao do
relégio em praca publica.

Sob outra perspectiva, é possivel obter um indicativo da relagao
entre as pessoas e o tempo a partir de observacoes a respeito do grau de
precisao do relégio em seus diferentes momentos. Para isso, pode-se utilizar
uma cronologia da evolucao mecanica desse aparelho apresentada na edigao
de 1933 do Almanach do Ceard. Depois de indicar as diversas fases do
relégio desde a antiguidade, valorizando sua capacidade de medigao (horas,
dias, fases da lua etc.), o texto encerrava-se com a seguinte afirmacao:
“Huygens, em 1647, aplicou ao relogio o pendulo, famosa descoberta de
Galileu, no seculo XVII, tornando assim o apparelho de uma perfeicao
chronometrica absoluta”.3!

Como é de se notar, a dita perfeigdo absoluta era
presumivelmente admitida com a medicao dos segundos a partir da
introducdo do uso do péndulo. Com isso, é possivel afirmar que centésimos e
milésimos de segundo, de relevante importancia atualmente — nas
competicOes esportivas principalmente —, possuiam pouca estima no periodo
em que o texto foi escrito. Isso é um indicativo de que a evolugao técnica

30 Silva Filho, “Rumores”, p. 30.
31 “A evolugéo do relégio”, Almanach do Ceard, 1933, p. 6.
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deve ser entendida de acordo com a criacdo de novas necessidades,
expectativas e possibilidades de uma época. Assim, cada segundo passava a
ser valorizado e, muitas vezes, esse valor era relacionado ao do dinheiro,
como na anteriormente referida frase encontrada no aniuncio da Typogravura
A. C. Mendes.

A partir do que foi exposto, entende-se que havia uma crescente
necessidade de reduzir os desperdicios de tempo. Para atingir essa
finalidade, devia-se aumentar a velocidade de acdo. Os fabricantes de
automoéveis nao desprezavam esse fator quando investiam em publicidade.
Em varias situacbes, o critério rapidez foi prontamente evidenciado.
Nao importava se o veiculo era um Chevrolet,*> um Dodge-Brothers?® ou um
Ford.** O importante era que o consumidor soubesse que o0s carros
disponiveis no mercado podiam oferecer-lhe mais velocidade e, portanto, uma
economia maior de tempo.

Entretanto, a velocidade era apenas uma entre as diversas
qualificacbes apresentadas nos anuncios como poténcia, resisténcia,
economia, beleza. A propaganda, porém, ndo foi o inico meio de provocar
nos consumidores reflexdes a respeito daquilo que os automdveis poderiam
ou deveriam oferecer. No seu més de estreia, o jornal O Povo, através de uma
enquete intitulada “Automobilismo”, lancou questionamentos ao publico
leitor que reforcam a concepgao de que os carros deviam ser avaliados a
partir de uma gama de critérios. Entre as perguntas, é possivel encontrar:
“Necessita, o automovel, de reunir as condi¢cées de seguranca, resistencia,
economia, durabilidade, estabilidade, velocidade, aspecto, conforto,
capacidade de utilizacdao em caminhos impraticaveis etc?”; “Julga, v. excia,
que os carros devem ser de aparencia sobria, mas elegante, de gosto apurado
e fino, ou de feigcdo aparatosa?” e “Qual é o automovel mais conveniente,
mais seguro, mais relativamente barato, mais economico, mais util, mais

32 “J& chegaram os novos caminhdes Chevrolet”, O Povo, 02/05/1929, p. 5. No corpo do texto,
pode-se identificar a frase: “Para transporte rapido, economico e seguro s6 CHEVROLET".

33 “Mais uma vitéria dos automodveis Dodge-Brothers”, O Povo, 16/02/1928, p. 4. Como ja
evidenciado anteriormente, este reclame mostrava que os carros Dodge proporcionavam
“Mais forca / Mais economia / Mais velocidade [...]".

34 “Confianga”, O Povo, 01/05/1929, p.15. Entre seus dizeres, o anuncio explicitava:
“A aceleracao e a velocidade do NOVO FORD sdo realmente invulgares. No trafego intenso
dasgrandes [sic] cidades, onde, muitas vezes, se torna difficil a locomogdo, é que se pode
avaliar bema [sic] vantagem da rapidissima acceleracdo do NOVO FORD”.
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experimentado, mais confortavel, mais resistente, finalmente, que melhor
preenche seus fins, sob os pontos de vista acima mencionados?”.*

Se avaliadas com atencao, as perguntas do questionario podem
oferecer diversos elementos para a compreensao de como o automével reunia
quesitos capazes de tornd-lo simbolo do processo de modernizagdo das
cidades. Como esclarecido no inicio deste trabalho, os aparatos tecnoldgicos
traziam em seu bojo a promessa de otimizar o modo pelo qual as atividades
eram realizadas. Entretanto, essa questdo pode ser avaliada de forma a
abranger outros parametros que ndao somente os técnicos. Economia, preco,
conforto e beleza sdo critérios que ndo podem ser esquecidos. A autora
Erminia Maricato, que avalia aspectos da cultura do automével em seu texto
O automovel e a cidade, vai além. Para ela, “ao comprar um automével, o
consumidor ndo adquire apenas um meio para se locomover, mas também
masculinidade, poténcia, aventura, poder, seguranca, velocidade, charme,
entre outros atributos”.*® Deste modo, o carro adquirido despertava nos
usudarios diversas qualidades que o destacavam perante a sociedade.

Além disso, percebe-se, pelo teor das questoes da enquete, que havia
uma pressuposicdo, por parte de quem perguntava, na influéncia da
individualidade de cada um que possuia (ou desejasse possuir) um carro no
momento de escolha do veiculo ideal. Isso pode ser identificado também em
anuncios publicitarios como o da Garage Santa Maria, encontrado no
Almanach do Ceard referente ao ano de 1919: “Naturalmente V.S. deseja um
automovel de luxo, elegante, silencioso e confortavel”.?” Assim, ndao é possivel
dizer que a utilizacdo do automdvel era pautada apenas pela sua
caracteristica primordial que era a mobilidade eficiente, mas também por
atributos que valorizassem a pessoalidade dos usudrios como o formato da
carroceria, as condi¢cbes de luxo e conforto e, até mesmo, a cor — como
indica uma das perguntas da enquete “Automobilismo”: “Diga-nos, v. excia, a
cor ideal para o seu carro?”

35 “Automobilismo”, O Povo, 14/01/1928, p. 5.
36 Erminia Maricato, “O automovel e a cidade”, Revista Ciéncia & Ambiente, 37 (2008), p. 8.
37 “Garage S. Maria”, Almanach do Ceard, 1919, p. 98.
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Uso e abuso do automovel

Neste momento, sera estudado um caso especifico de como a
utilizacdo do automovel foi percebida por um oérgao de imprensa de
Fortaleza: O Diabo a 4, periédico humoristico publicado no inicio da década
de 1920. No caso, o alvo das repetidas criticas do jornal foi o prefeito interino
Adolpho Siqueira.

Na publicacao do dia 7 de setembro de 1923, o jornal expos
supostas congratulagées pelo aniversario de um ano da folha.3® Entre elas,
uma do proprio prefeito: “Nome meus municipes e meu automovel
cumprimento grande orgao, convidando seus redactores um passeio”.%
Se lida isoladamente, tal noticia ndo aparenta possuir a carga de criticas que
realmente possui. Na leitura continua dos nimeros seguintes disponiveis do
jornal, é possivel perceber que o referido automével nédo era propriedade do
prefeito, como indica o pronome possessivo utilizado. O veiculo era da
prefeitura. Com isso, a critica desse periddico ressaltava justamente a
utilizacdo indiscriminada de um bem publico para satisfacdao de interesses
pessoais. Outro exemplo é flagrante. Numa se¢do denominada “Diccionario
do Diabo a 4”, onde o intuito era esclarecer o significado de algumas palavras
da lingua portuguesa, encontra-se a seguinte definicdo para o verbete
“administracdo”: “Andar de automovel o dia inteiro: administrar o municipio
de Fortaleza. Collocar bem as pessoas da familia: administrar um paiz ou
um Estado”.*

A principio, a critica do jornal parece ser bem mais ampla do que
uma mera condenacdo da administracao de Siqueira. Talvez a impressao
inicial do leitor é de que o jornal rejeita, como um todo, a ma gestdo dos
cargos publicos. Ou seja, seria uma forma de denunciar o entrelagamento
entre vidas publica e privada. Reforga tal concepcao o fato do jornal
aconselhar o Chefe de Policia a “aproveitar nas patrulhas todos os soldados
que estlavam] fazendo papel de criados”, como forma de melhorar o

38 Doravante, evitar-se-a tentar determinar a veracidade das noticias, pois, dada a condigdo de
gazeta humoristica, muito provavelmente a maioria das matérias do jornal é fruto da
imaginacdo dos redatores — entretanto, elas ndo deixam de dar indicios do pensamento
social do periodo sobre as questbes abordadas. Cabe também ressaltar que ndo ha
identificacdo de um corpo editorial. O préprio O Diabo a 4 ironiza, nos nimeros que seguem
a publicacdo inaugural, as suspeitas geradas sobre quem seriam os responsaveis pela
redacgao do folheto.

39 “O nosso anniversario”, O Diabo a 4, 07/09/1923, p. 4, grifo nosso. Mensagem no estilo
telegrafico (sem artigos, preposigoes etc.).

40 “Diccionario do Diabo a 4”, O Diabo a 4, 02/10/1923, p. 5.
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policiamento da cidade.*' Assim, o prefeito Adolpho Siqueira, no caso do uso
do automével, seria um alvo constante provavelmente pelo fato de ser o
administrador do municipio na época.

Entretanto, a leitura de outros nimeros dessa gazeta indica que
Siqueira era mesmo um desafeto do jornal. Os motivos ndo sao esclarecidos
pelas edigdoes consultadas, mas a persisténcia em depreciar, nao s6 a
administracao, mas a pessoa do prefeito é perceptivel. Em outra secdo,
nominada “Figurinhas e figurdes”, o peridodico fazia consideragbées sobre a
vida juvenil e adulta de conhecidos membros da sociedade. Como era de se
esperar, Adolpho Siqueira foi o “figurdo” uma vez.

O jornal iniciou o relato explicitando o fracassado passado do
prefeito como joquei. Além disso, sugeria que sua vida politica, iniciada apds
um periodo trabalhando como varredor de um comércio, foi quase um fruto
do acaso. E ia além: “Mas o acto que mais demonstra até agora o seu zelo
pelos negocios do municipio, foi inegavelmente, a acquisicao de elegante e
veloz automédvel, que é visto em todos os pontos da cidade e no qual s. s.
despacha ambulantemente o expediente”.*?

Em outra oportunidade, no seu “Diccionario”, a folha apresentou,
no significado do verbete “Adolpho Siqueira”: “A politica, que tudo faz, fel o
vereador e depois prefeito [...]. Gosta muito de automovel".*®* Mais uma vez, a
preocupacao da redacao em deixar claro que sua chegada ao cargo de
vereador ndo foi fruto de suas potencialidades, mas um artificio da politica,
que “tudo faz[ia]”.

Repetidas referéncias depreciativas ao nome do prefeito e a
énfase na sua condigao anterior a vida politica propdem algumas indagacgoes:
Nao estaria o jornal agindo de forma tdo critica por causa da antiga condigdo
de Siqueira (pelo fato de ndo ser rico ou parente de politicos)? Isto é, nao
seria essa uma forma de defender a perpetuacdo de um nuimero restrito de
familias no poder? Em alguns momentos, o leitor é levado a pensar isso. Por
diversas vezes, o jornal criticou os “bestas”, figuras que assumiam certa
“pose” ao chegar a patamares que anteriormente lhes pareciam inacessiveis.
Eis um trecho:

41 “Consulturio do Diabo a 4”, O Diabo a 4, 02/08/1924, p. 3.
42 “Figurinhas e figurdes”, O Diabo a 4, 07/09/1923, p. 2.
43 “Diccionario do Diabo a 4”, O Diabo a 4, 22/09/1923, p. 2.
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Imagine o leitor um cavalheiro que durante toda sua vida nao
tenha andado em automovel sindo duas ou trés vezes , e isso
mesmo para chamar uma parteira, alta noite. De repente, o
homem vae nomeado qualquer coisa no governo do seu
Fulano. Promto! Temos mais um ‘poseur’ insuportavel! Acha
que nao pode andar dois quarteirées a pé, elle que de outra
maneira nunca andou, e logo se mette no automovel da
Repartigao. E as tétas do Thesouro que jorrem gazolina para
satisfazer a vaidade do felizardo!

Quando hd uma procissao, um cortejo carnavalesco, uma
solemnidade qualquer, ahi temos obrigatoriamente o
‘poseur’, dentro do automovel. A familia do dito tambem se
acha com direito ao auto, e é um gosto ver essa gente
aparecer em publico no seu automovel, a dar ordens ao seu
‘chauffeur’, a offerecer aos amigos seu carro, etc., etc.*

E flagrante a distingdo que o periédico fazia da vida antes e
durante a condicdo de politico. O automodvel, neste caso, aparece mais como
um evidenciador da mudanca de status. Isso se dd porque o carro é um tipo
de aparato de uso publico. Diferentemente de bens domésticos como uma
geladeira ou um fogdo a gas, o veiculo automotor expde o usudrio.
Tudo indica que o referido prefeito assumiu um padrao de vida que nao lhe
era comum. Entretanto, ndo é absurdo pensar que o automovel foi apenas um
dos véarios usufrutos do prefeito: jantares de gala, aparelhos eletrodomésticos
etc. A grande diferenga é que a utilizagdo que ele fazia do carro se dava sob
os olhares da populagcdao, como no caso das procissoes e cortejos
carnavalescos citados. Mas ndao somente em festas ou ocasidoes especiais.
Durante a noite, domingos e feriados, como “denunciou” o “préprio
automovel da prefeitura” em carta enviada ao jornal, apés Siqueira deixar o
cargo de prefeito:

O abaixo assignado, Automovel da Prefeitura, vem requerer a
v. ex. [Godofredo Maciel, novo prefeito] uma licenca de ao
menos dois meses [...].

O Suplicante acha-se realmente com a saude muito alterada,
devido aos ininterruptos e pezados servigcos que prestou
como um animal, durante o tempo em que esteve no governo
da cidade o cidaddo Ad. Siqueira.

[...] D& como testemunhas do que affirma, os seus collegas da
Prefeitura [...] os quaes poderao attestar [...] [que o
peticionario] era visto a toda hora, completamente atulhado,
em carreira desenfreada, por calcamentos ordinarios e ruas

44 “Os ‘Fofos’”, O Diabo a 4, 02/08/1924, p. 1, grifo no original.
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immundas, sem ter nunca um domingo para descanco,
obrigado a so recolher-se tarde da noite [...].4

Como é possivel notar, a acusacao do jornal estava munida da
garantia da existéncia de testemunhas, o que ndo seria tdo provavel caso o
automovel nao fosse um item de utilizagdo em vias publicas.

O encadeamento dos dados levantados ainda pode propiciar uma
problemadtica mais ampla. Isso porque existe uma complexidade no
posicionamento de O Diabo a 4 em sua “disputa” com o prefeito Adolpho
Siqueira, que sera apresentada a seguir.

Como foi colocado até o presente momento, a situacdo aqui
exposta foi pautada por dois aspectos principais: 1) diferencas “pessoais”
entre os redatores da gazeta e o prefeito e 2) a utilizacdo do automoével como
foco das criticas devido seu papel de evidenciador do novo padrao de vida de
Siqueira. Entretanto, ainda nas suas reflexoes sobre a forma como individuos
mudavam de vida apds assumir um cargo publico, o jornal fez uma
declaracao intrigante:

Temos batido constantemente esse vicio do automovel,
porque bem sabemos o quanto se arraiga elle nos individuos
fracos, impotentes para oferecer-lhe resistencia. O automovel
é assim como a morphina.

De repente o viciado perde o poder, e como é triste o jeito
com que apparece em publico.*®

Nesse momento, a critica ao uso do carro tornou-se explicita. Ao
comparda-lo com a morfina, o jornal colocava-o na condigcdo de maléfico a
saude e seu usuario sob o risco de tornar-se viciado. A forma como a escrita
se da faz com que a interpretacao dos leitores ao se deparar com a opiniao do
periodico cause uma tendéncia para o entendimento de que os individuos
deviam ser fortes a fim de resistir as “tentagdées” do automoével. Uma
reinterpretacdao de toda a situagcdao e da postura do jornal parece
imprescindivel. Entretanto, no mesmo numero, um artigo explicitava o
carater complexo da opinido do folheto. Com seu ar irbénico, a folha
denunciou as mas condi¢cdes da estrada de rodagem que ligava Fortaleza

45 “Os ‘Fofos’”, O Diabo a 4, 02/08/1924, p. 3.
46 “Um dia depois do outro”, O Diabo a 4, 27/09/1924, p. 1, 4.
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a Soure.? Cabe a pergunta: por que a existéncia de uma critica ao uso dos
carros e, no mesmo numero do jornal, uma defesa pela conservacao das
estradas, palco da utilizagdo dos veiculos?

A questdao é intrigante. Apesar de carecer da disponibilidade de
outros niumeros do jornal de forma a buscar uma melhor compreensao, uma
interpretacao mais simples pode ser levantada, ainda que carente de
lapidagado: O Diabo a 4 se colocava como veiculo de critica politica, mais do
que social. Assim, a redacdao se via no papel de denunciar deficiéncias na
gestdo publica (obviamente, ndo se pode desconsiderar as afinidades
ideoldégicas dos redatores). Desta forma, o ataque ao “vicio do automoével”
tem que ser contextualizado nos objetivos da critica que estava sendo
construida no momento, que era a respeito do abuso dos recursos publicos
por Adolpho Siqueira, desafeto dos redatores do periédico. Em outro
momento, a dentuncia das mas condicées de uma estrada estd dentro de outro
contexto, que é o da forma que o governo organizava os gastos publicos.

Consideracoes finais

A modernizagdo, como qualquer processo histérico, deve ser
estudada a partir de suas complexidades. Logo, o periodo abordado nao pode
ser entendido como a mera disputa dual entre individuos favoraveis e
resistentes ao advento do moderno. Ou seja, as manifestacdes de defesa ou
rejeicdo dos novos aparatos tecnoldgicos devem ser compreendidas como
inseridas em um movimento dialético, dentro de um contexto complexo que
envolve uma enorme diversidade de interesses, necessidades, oportunidades
e expectativas.

O estudo realizado apresenta varios casos nos quais o automoével
era visto, pelos sujeitos histdricos, como artefato detentor de caracteristicas
que o identificassem com um novo modo de vida urbana. Isto o configurava
como um dos objetos que simbolizavam o processo de modernizagdo. Porém,
essa identificacdo nao produziu de imediato o sentimento de aceitagdo. Em
alguns casos, aconteceu algo distinto. Foi justamente o fato dos carros
possuirem qualidades técnicas que produziu o sentimento de cautela quanto
a aprovacao desses veiculos. Ou até mesmo de rejeicao, quando o processo

47 “Medecina moderna”, O Diabo a 4, 27/09/1924, p. 4.
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de adaptacao da estrutura urbana ao crescimento do mercado de automoéveis
afetava o cotidiano de certos grupos sociais. Esse repudio resultava, muitas
vezes, em discursos saudosistas, que exaltavam o velho modo de se viver,
como identificado no texto intitulado “Fortaleza de outrora”, assinado por
alguém de pseudénimo Licurgo:

Muitas vezes, estirado na minha réde, balancando-a ao
impulso do pé num movel proximo, eu, com infinita saudade,
me reponho a recordar o passado, e tenho, entdo, nitida e
modesta, a minha Fortaleza de 1920.

[...]

Tudo mudou. Em 1933, a civilizagao trouxe as torneiras e os
caminhoes, fazendo desaparecer o paciente gerico [sic], que
foi para outro mister.

Para as nuvens elevaram-se os tectos das casas, cujas telhas
nossos olhos ndao mais alcancam. O concreto calgou as ruas
por onde ©passam os omnibus rumorosos, velozes
e assassinos.

[...]

E é por isto que eu, na minha réde, rememorando o passado,
tenho bem nitida, com saudade, a minha feliz Fortaleza
de 1920!48

Como se pode observar, até mesmo questdes de cunho afetivo
podiam interferir na relacao entre sociedade e modernidade. Outro caso que
merece destaque é o do oitizeiro do Rosario. Essa arvore foi derrubada, em
1929, a mando do entdo prefeito Alvaro Weyne, sob a justificativa de que o
vegetal atrapalhava o trafego de automoveis. A acdo motivou a manifestacao
de diversos cronistas da época, que exaltavam a longa vida dessa “arvore
histoérica” e criticavam a acdo do “machado do progresso”.+

Por fim, é interessante notar que a utilizacdo dos novos artefatos
tecnoldgicos, neste caso o automoével, podia causar tanto um enorme fascinio
como olhares desconfiados de parcela da populacdo, incerta das
consequéncias que o seu uso (ou abuso) podia acarretar. Essas reagoes, como
foi discutido, podiam ter motivagdes sociais, culturais, econoOmicas,

48 “Fortaleza de outrora”, Almanach do Ceard, 1934. p. 184.

49 Ver Carlos Eduardo V. Nogueira, “Tempo do progresso, tempo da memoéria”, in: Tempo,
progresso, memoria: um olhar para o passado na Fortaleza dos anos trinta, Dissertagdo
(Mestrado em Histdria), Universidade Federal do Ceard, Fortaleza, 2006.

157

Revista de Histéria, 4, 1 (2012), p. 136-158



sentimentais, entre outras. Assim, o estudo da insercao dos carros no 158
ambiente urbano e da tentativa propagacdao de um ideal automobilistico é
aqui apresentado como uma importante ferramenta de compreensdo do
processo de modernizacao da cidade e dos valores da modernidade, muitas
vezes evidentes nos discursos do periodo relacionados ao automével.
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