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RESUMO: O presente trabalho se propoe a mapear as atividades
criativas em Pernambuco, caracterizando os segmentos de maior destaque
e dimensionando os seus potenciais de expansao, baseando-se na Classi-
ficagdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE) e na abordagem de
camadas proposta por Hesmondhalgh (2002). Discorre-se sobre a produ-
cao criativa, considerando a evolugao do pensamento econémico e faz-se
uma associacao da producgao criativa com o conceito do desenvolvimento
local, analisando a industria e os segmentos criativos nos municipios
pernambucanos.
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ABSTRACT:This paper aims to map the creative activities in Pernambu-
co Satate, featuring the most outstanding segments and sizing its potential
expansion, based on the National Classification of Economic Activities and
the layered approach proposed by Hesmondhalgh (2002). It talks about
the creative production, considering the evolution of economic thought
and makes, the creative production with the concept of local develop-
ment, analyzing and creative industry segments in the municipalities of
Pernambuco State.

Keywords: Creative economy. Creative industry. Local development.
INTRODUCAO

A cultura é objeto de estudo de longa data da ciéncia, em especial
das ciéncias humanas. Todavia, o surgimento de estudos sobre cultura em
ciéncia econdmica é muito recente, datando de cerca de 50 anos e tendo
se proliferado de fato apenas a partir dos anos 1980.

Esse atraso da ciéncia econdmica em relacao as demais ciéncias
humanas quanto ao tratamento da cultura é justificado por Tolila (2007)
como sendo fruto de um desinteresse de ambas as partes. Os bens culturais
tinham sua insercao indefinidamente postergada na agenda de pesquisa
do economista por ndo se enquadrarem nem nas leis cldssicas que regem
a oferta e a demanda por bens e servicos, nem na abordagem contem-
pordnea de mercadoria proposta por Arrow e Debreu (1954). J4 no meio
cultural, havia uma tendéncia a repelir o interesse dos economistas por
suas atividades devido a crenca de que conceitos como rentabilidade,
lucratividade e restricoes financeiras constituem uma afronta ao universo
da criacdo livre.

No entanto, a crescente importancia da atividade cultural como gera-
dora de fluxos de renda e emprego, a necessidade de rigor na avaliacao das
decisoes culturais e, sob uma perspectiva mais académica, a tendéncia a
extensao da metodologia da ciéncia econ6mica aos campos mais diversos
do saber, aliadas ao reconhecimento (em andamento) de que o econémico
e o artistico podem coexistir na atividade cultural, ensejaram a génese da
economia da cultura.

O espaco de mercadorias relevante para a economia da cultura é o
dos bens culturais, que foram subdivididos, para fins tedricos, em dois
grandes grupos: o das atividades cldssicas (belas artes) e o das indUstrias
culturais (livro, cinema, disco). O mercado para estes bens é caracterizado
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por uma série de peculiaridades listadas por Benhamou (2007), diante das
quais a intervencao do Estado seria inexordvel.

Primeiramente, os bens culturais sao invariavelmente nao rivais e nao

excludentes em alguma magnitude, tolhendo a capacidade do mecanismo
de mercado de alocé-los eficientemente entre a sociedade.
O consumo de bens culturais proporciona, também, externalidades positi-
vas sobre a formacao de capital humano, pois trabalha a intelectualidade
dos agentes, elevando sua produtividade. Esses efeitos, todavia, nem sem-
pre sdo percebidos pelo préprio agente, incumbindo o Estado de preservar
o incentivo a producado e ao consumo destes bens, dado que os ganhos
de produtividade sao de interesse social.

Sob a odtica regional, os gastos com cultura, além de serem dotados
de elevado efeito multiplicador, fortalecem a identidade da localidade,
fidelizando o turismo e constituindo critério de peso na decisao locacional
das firmas.

A vertente dos bens culturais que foram agregados sob a nomenclatura
de inddstria cultural tornou-se uma parte do que hoje é conhecido por
industria criativa. Tal abrangéncia fez-se urgente devido a necessidade
de um conceito que representasse praticas industriais baseadas antes na
economia das ideias do que na reproducao estéril de bens, e que nao
associasse o processo de criacao apenas ao fazer artistico. A definicao
pioneira de industrias criativas data de 1998, sendo: “Os setores que tém
origem na criatividade, na pericia e no talento individuais e que possuem
um potencial para criacao de riqueza e empregos através da geracao e da
exploragao de propriedade intelectual.”®

Englobando treze setores® e baseada na criatividade, no conhecimento
e na informacdo, a industria criativa é hoje umas das principais frentes de
revitalizagdo da economia mundial, submersa na crise das manufaturas
tradicionais. De acordo com dados da Organizacao das Nacdes Unidas
para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura (Unesco), a indUstria criativa res-
pondeu por 7% do Produto Interno Bruto (PIB) mundial em 2005 e por
9% do fluxo de comércio internacional no periodo 2000-2005. No Brasil,
segundo um estudo de 2008 da Federacao das Industrias do Estado do Rio
de Janeiro (Firjan), a cadeia da indUstria criativa representou 16,4 % do PIB
em 2006, além de 21,8% do emprego formal.

5 Contida no documento “Creative Industries Mapping Document” 2001. (FEDERACAO DAS
INDUSTRIAS DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO, 2008, p.7)

¢ Sdo eles: publicidade, arquitetura, mercado de artes e antiguidades, artesanato, design, moda,
filmagem, softwares interativos de lazer, musica, artes performdticas, editoragcdo, servigos de
computacdo e radio e televisdo. Incluem atividades de servigos, comércio e atividades industriais
correlatas.
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Este tema torna-se relevante quando o associamos ao crescimento re-
gional — e neste, especialmente quando ha uma associagao com a insercao
de localidades de menor dinamismo. O aproveitamento de potencialidades
locais e manifestacdes culturais do lado da oferta produtiva e de mercados
alternativos (ou nichos) do lado da demanda geram oportunidades de
criacao de emprego e renda para regioes tradicionalmente mais pobres.

Todavia, mesmo com toda a evidéncia asseverando a importancia
do setor criativo sobre a dindmica econémica (e regional), é latente a
escassez de estudos sobre o tema — ainda mais acentuada se se considera
a literatura brasileira. A auséncia de um sistema de informagoes confidvel
e organizado da economia da cultura nacional, bem como a falta de uma
classificacao ordenada e precisa das atividades que compdem a cadeia da
industria criativa brasileira, tolhem a realizacao de estudos e andlises do
comportamento de tal industria ao longo do tempo e investigacoes acerca
da existéncia de aglomerados criativos.

Uma outra questdo refere-se a localizacdo das atividades criativas.
O desenvolvimento capitalista promove, em geral, uma maior concentra-
cao da producao industrial nos centros urbanos, onde hda mercado consu-
midor em larga escala. No caso das atividades criativas, essa localizagao
em centros urbanos maiores é mais natural e apontada pela literatura
sobre o assunto. Contudo, os dados aqui analisados revelam a presenca
de segmentos criativos em varios municipios pernambucanos, de portes
variados, sugerindo maior aproveitamento de potencialidades locais e a
possibilidade de crescimento de um mercado consumidor local.

Neste sentido, o presente trabalho se propoe a mapear as atividades
criativas em Pernambuco, caracterizando os segmentos de maior destaque
e dimensionando os seus potenciais de expansao, baseando-se na Classi-
ficagdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE) e na abordagem de
camadas’ proposta por Hesmondhalgh (2002).

O artigo estd organizado em cinco secoes, além desta nota introdut6-
ria. A primeira secao discorre sobre a producao criativa, considerando a
evolucao do pensamento econdmico. Cabe a segunda secao, a associagao
da producao criativa ao desenvolvimento local.

A metodologia do estudo é exposta na terceira secao, sendo esta su-
cedida de andlise da industria e dos segmentos criativos em municipios
pernambucanos (quarta secdo). Logo apds tal exposicao, a quinta secao
traz as principais conclusodes da pesquisa.

7 Utilizada na Europa para estudos sobre economia criativa e avaliagdo de impactos das politicas
culturais. (CREATIVE..., 2010)
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DA INDUSTRIA CULTURAL A INDUSTRIA CRIATIVA

Apesar de a economia da cultura sé ter aparecido como tal a partir da
publicacdo do trabalho de Baumol e Bowen (1969 apud BENHAMOU,
2007) sobre artes performdticas, ideias sobre a natureza do setor cultural
sdo encontradas ao longo de toda a historia do pensamento econémico.

Adam Smith e David Ricardo classificavam os gastos com arte como
gastos de lazer e, destarte, indcuos sobre a riqueza das nacoes. A ativida-
de artistica seria “nao produtiva” porque a interpretacdo, o discurso e os
acordes musicais, por exemplo, desaparecem no mesmo instante em que
sdo produzidos. No entanto, defendiam que a remuneracao do artista de-
veria ser elevada devido ao alto nivel de habilidade requerido e apoiavam
a intervencao estatal por ja reconhecerem as externalidades positivas do
consumo de bens culturais sobre o bem-estar social. (BENHAMOU, 2007)
Alfred Marshall, partindo do exemplo da apreciacdo da musica, atenta
para a possibilidade de os bens culturais constituirem uma excecdo a lei
da utilidade marginal decrescente.

No supracitado trabalho seminal de Baumol e Bowen (1969 apud
BENHAMOU, 2007), os autores construiram um modelo para estudar o
mercado de espetdculos ao vivo, concluindo e verificando empiricamente
que a caracteristica da atividade de ser intensiva em trabalho, de nao admitir
ganhos de escala significativos (impossibilidade de reproducao infinita do
espetdculo) e a inexisténcia de “almoco grdtis” ao tentar compensar tais
deficiéncias com a alta dos precos (elasticidade da demanda) conduzem
a um crescente déficit dos espetdculos, quebrando o setor. Nos trabalhos
de Stigler, Becker e Lancaster (1977 apud BENHAMOU, 2007), o estudo
do consumo de cultura é realizado através da andlise dos gastos com
bens culturais, na tentativa de demonstrar que, mesmo os bens culturais
sendo distintos dos bens tradicionais, a decisao do consumidor se mantém
maximizadora e racional.

O termo “industria cultural” foi cunhado pela escola de pensamento
sociolégico de Frankfurt, e, para fins de andlise econdmica, consiste em
transformar a criacdao de um artista em um bem facilmente reprodutivel,
gerando fluxos intensos tanto no mercado interno como no externo.

Na obra de Duarte (2003, 2010), encontra-se a apresentacao da teoria
critica da industria cultural, proposta pelos frankfurtianos Theodor Adorno
e Max Horkheimer. Adorno e Horkheimer construiram uma critica ferre-
nha ao processo em curso da industrializacao da cultura, afirmando que
a reproducao em massa destitui o bem de seu componente cultural, e que
tais bens apenas entorpecem o consumidor: dao a ilusdao de unicidade

I//
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estética e instigam a reflexdo e o questionamento mas, na verdade, sao
meramente bens de entretenimento.

Essa banalizacdao do componente cultural decorrente da reproducao
em massa dos bens € justificada por diversos fatores. A padronizacao faz
com que a oferta dos bens siga uma légica de demanda (atendimento de
determinada fatia de mercado) em vez de seguir uma légica de oferta (in-
quietude criativa do autor). A organizacao do setor cultural caminha cada
vez mais rdpido em direcao a um cendrio monopolista, em detrimento da
inicial miriade de pequenos empreendedores. Com isso, qualquer produto
advindo das belas artes e da arte erudita passa a ser conversivel em um
bem de entretenimento, bastando apenas haver mercado para tal, e a di-
versidade de emocoes originalmente associada ao contato com a criacao
artistica precisa ser convertida em apenas diversdo. (TEIXEIRA, 2008)

No entanto, na contramao deste raciocinio de que a aproximacao
entre cultura e mercado faz com que o ultimo sobreponha a primeira,
hd o pensamento que associa o mecanismo de mercado a liberdade de
criacdo e a permissao da coexisténcia de vdrios agentes em um ambiente
competitivo em que a criatividade é continuamente estimulada. Neste
ambiente de difusao do conhecimento e da informacao, e onde os direitos
de propriedade intelectual sao adequadamente tratados, é que pode ser
gestada uma inddstria criativa.

O avanco tecnologico, acompanhado do advento da informdtica e,

posteriormente, da internet, adicionou novos setores a economia e exerceu
impacto significativo sobre as cadeias produtivas tradicionais.
O desenvolvimento da tecnologia e da informdtica, pouco relacionados
com o conceito tradicional de arte, porém extremamente ligados ao
conceito de criacdo, lancaram luz sobre a limitacdo do termo industria
cultural, ensejando a elaboracao de um novo e mais abrangente conceito,
o de “industria criativa”.

Essa acepcao de industria criativa se relaciona com seu impacto sobre
a dindmica econdémica de uma maneira bastante afim, em termos, com a
|6gica de funcionamento de uma economia das ideias proposta por Romer
(1986, 1993 apud JONES, 2000) em seu modelo de desenvolvimento
econémico. A ressalva a ser feita é a de que Romer constréi o modelo
assumindo a racionalidade econémica do individuo criativo, enquanto a
compreensdo de industria criativa ndo impode essa limitagcao a figura do
inventor.

Romer (1986, 1993 apud JONES, 2000) enquadra as ideias como um
bem econdmico bastante distinto dos convencionais, primeiramente pelo
fato de serem nao rivais. A nao rivalidade é fonte de retornos crescentes
a escala no momento em que a producao da primeira unidade do bem
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(no caso, a ideia) envolve um custo fixo, em geral bastante elevado, mas
o custo marginal da producao das unidades adicionais é infimo. Devido
a essa caracteristica, a modelagem de uma economia das ideias deve se
distanciar da estrutura concorrencial em direcao a um cendrio de concor-
réncia imperfeita, pois um criador racional s teria incentivos a incorrer
nos elevados custos fixos da geracao de ideias caso pudesse cobrar um
preco maior que o custo marginal.

Além disso, as ideias sdao, em maior ou menor magnitude, nao ex-
clusivas. Isso implica que o criador nem sempre tirard proveito de todos
os beneficios sociais propiciados pela sua criacdo. Como o incentivo a
criatividade estd intimamente ligado ao retorno financeiro sobre o custo
inicial incorrido, vdrias ideias podem ser impedidas de serem desenvolvidas
se a disparidade entre o beneficio privado e o social for muito acentua-
da. Como produto deste contexto, surgiram instituicbes como patentes e
protecdo aos direitos autorais, que concedem ao inventor um monopélio
sobre seus produtos por determinado periodo de tempo, impulsionando
o incentivo a criacao.

O modelo de Romer (1986, 1993 apud JONES, 2000) fornece insights
bastante elucidativos sobre a légica subjacente a industria criativa. Além
disso, ajuda a esclarecer algumas diferencas cruciais entre esta e a industria
cultural classica.

Primeiramente, apesar do processo criativo nas atividades tradicio-
nais (livro, cinema, disco) ser bastante similar ao das belas artes, em que
a criacao se pretende isenta de interesses econdémicos e estd relacionada
apenas a expressao do estado de espitito do autor, a figura do criador nas
demais atividades da indstria criativa (software, publicidade, arquitetura
etc.) parece bem mais proxima daquela desenhada por Romer: mente
inquieta, mas mantendo o grasp com a perspectiva de retorno financeiro
da ideia. Ademais, o modelo fornece uma justificativa econémica para a
protecdo aos direitos de propriedade intelectual, questao esta que é tao
cara ao proprio conceito de industria criativa.

Dado o exposto, caberia agora um esforco de dimensionamento do
papel dessa inddstria. Uma das principais dificuldades do estudo cientifico
da industria criativa no Brasil é que esta carece de um sistema de infor-
magoes e estatisticas organizado e confidvel sobre seu funcionamento.
Apesar disso, as informagoes que se encontram disponiveis permitem uma
visualizacao da importdncia que este setor tem sobre a geracao de renda
€ emprego no pals.

A Tabela 1, elaborada pela Federacao de Industrias do Estado do
Rio de Janeiro (Firjan), demonstra essa importdncia, vez que, no ano de
2006, toda a cadeia da industria criativa compreendia 32,5% do total de
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estabelecimentos e 21,8% do emprego formal registrado pela Relagao
Anual de Informacdes Sociais (Rais) para o Brasil.

Tendo em vista as reflexdes anteriores, o trabalho parte agora para
consideragdo da industria criativa associada ao desenvolvimento regional
e local.

Tabela 1 — Setores lideres da industria criativa no Brasil em 2006

Arquitetura 3.3054 386,5 26423 799 8.6
Moda 2.3209 302,6 15138 652 ¥iT
Design 704,0 70,8 812,1 1.154 99
Software 431,9 48,5 695,3 1.610 89
Mercado Editorial 371,3 52,5 08,8 1.101 71
Televisio 1276 9,3 210,0 1.546 13,7
Filme e Video 1204 20,4 107,8 895 59
Artes Visuais 82,3 2,9 132,2 1.606 28,3
Muisica 74,5 9,3 711 954 8,0
Publicidade 54,4 6,0 83,0 1.526 9,0
Expressies Culturais 44,2 9,6 32,7 739 4,6
Artes Cénicas 11,5 2.3 1.6 1.013 5,0

Cadeia da Indiistria Criativa

- parcela sobre o total da economia nacional

Total da Economia Nacional 35.155 2.834 41.117 1.170 12,4
Fonte: RAIS 2006
Baboragio: FIRMN

Fonte: Firjan, 2008.

SEGMENTOS CRIATIVOS E O DESENVOLVIMENTO LOCAL

A abordagem econdmica da cultura pressupoe a agregacao de valor
econdmico pelos segmentos culturais e criativos?, sendo tal capacidade de
agregacao de valor ainda entendida como crescente por alguns pesquisado-
res. (MOUTINHO; CAVALCANTI FILHO, 2008) No entendimento de que
as atividades culturais tém impactos relevantes na geracao de emprego e
renda, esta pesquisa considera ainda inegavel a contribuicao das mesmas
para o desenvolvimento regional.

No estudo do desenvolvimento regional, os segmentos criativos quan-
do articulam-se de maneira a difundir o conhecimento e o aprendizado,
gerar parcerias entre diversos setores, e atrair iniciativas publicas direcio-
nadas para o seu fomento, estdo associados a sistemdtica de Arranjos e
Sistemas Produtivos e Inovativos Locais de Atividades Culturais (Aspil).
Em geral observa-se nos Aspil grande variedade de empresas, de forma a

8 Em geral, considera-se que o termo industria criativa é mais abrangente que o termo industria cultural,
uma vez que o primeiro abrange as atividades reprodutiveis e nao reprodutiveis .(REIS, 2010)
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compor elos representativos das cadeias de producao de bens criativos.
Muito embora a identificacdo com os Aspil exija estudo minucioso sobre
como estdo estruturados os setores ligados direta ou indiretamente a uma
determinada producao, de acordo com Moutinho e Cavalcanti Filho (2008),
este estudo parte para identificacao das atividades criativas, mas nao ignora
gue existe uma aproximacao destas com a dindmica dos arranjos inovativos.

Caracteristica importante de grande parte dos segmentos culturais
relacionada a dindmica anteriormente comentada — esta ainda mais no-
toria quando se trata de localidades menos desenvolvidas — é o relevante
papel das politicas publicas de subsidio e financiamento. Tais politicas
se apresentam das mais variadas formas, como isencoes tributdrias para
producao de alguns itens culturais, reducao de impostos para empresas
que realizem investimentos em segmentos criativos, subsidio direto
para algumas producdes (como a de cinema), implementacao de pontos
de cultura com instalacao de equipamentos culturais, rendimento para
profissionais que se notabilizem em dreas culturais (como premiacoes,
aposentadorias, pensoes).

Vale ressaltar que vdrias outras acdes publicas intensificadas nos anos
recentes, notifica Velloso (2009), forneceram forte apoio ao desenvol-
vimento de atividades criativas em espacos especificos, especialmente
aquelas voltadas para producao de bens intangiveis como festividades
locais. Tais acoes se traduzem especialmente na qualificacao de mao de
obra (gestores culturais, guias turisticos, microempreendedores e outros)
e no aparato institucional e cultural (agremiagoes de eventos e festivais,
orgaos de apoio a cultura e outros).

Na préxima secao, far-se-d exposicao dos procedimentos metodol6gi-
cos adotados neste trabalho. Seguindo-se a esta, outra secao voltada para
aplicacao da metodologia no Estado de Pernambuco e andlise de resultados.

DEFINICAO DA INDUSTRIA CRIATIVA

Como definicao da Industria Criativa (IC), adota-se, neste trabalho,
a proposta feita em 2008 pelo Departamento de Estudos para o Desen-
volvimento do Estado do Rio de Janeiro da Federacao das Inddstrias do
Estado do Rio de Janeiro. (FIRJAN, 2008) Esta é baseada na CNAE, que
relaciona codigos as atividades industriais para associd-las ao Sistema de
Contas Nacionais (SNC), construindo uma classificacao para a industria
criativa brasileira. A ideia bdsica é adotar uma visao de cadeia, separando
ciclos de criacdo, producao e distribuicao de bens e servicos que usam a
criatividade e capital intelectual como insumos primadrios. (FIRJAN, 2008)
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A Industria Criativa foi dividida em trés grandes dreas: ntcleo, com-
posta essencialmente de servicos que tém a atividade criativa como parte
principal do processo produtivo. Neste caso inclui os segmentos de ex-
pressoes culturais, artes cénicas, artes visuais, musica, filme e video, TV
e radio, mercado editorial, software e computacao, arquitetura, design,
moda e publicidade. Uma segunda drea, chamada atividades relacionadas,
é composta de segmentos que fornecem bens e servigos as atividades-
-ntcleo. E formada, em grande parte, por industrias e empresas de servico
provedoras de materiais e elementos essenciais para o funcionamento do
nutcleo. Um elo mais fraco da cadeia foi incluido como atividades de apoio:
atividades neste grupo fornecem, de maneira indireta, bens e servicos para
as atividades nucleo da Industria Criativa (Figura 1).

Figura 1 — Cadeia produtiva da Industria Criativa

- “ Relaclonadas Apoio
————

Fonte: Elaboracdo dos autores.

Dois desafios metodologicos merecem destaque nesta secao. O primei-
ro diz respeito a delimitacao de quais setores das IC seriam investigados,
haja vista a controvérsia em torno dos limites dessas industrias em relagao
as demais industrias que, supostamente, também dependem de criatividade
para seu funcionamento.

De um modo geral, sdo considerados pelo IBGE como industrias
culturais (ou criativas, embora o IBGE ndo use este termo) os setores de
edicao de livros, rddio, TV, teatro, musica, bibliotecas, arquivos, museus
e patrimonio histérico. Sao excluidos (ao contrdrio do caso britdnico):
turismo, esporte, meio ambiente e religido. H4, por fim, a admissao de
setores intermedidrios (apenas indiretamente ligados a cultura): comércio
atacadista de artigos de escritorio e de papelaria, comércio atacadista de
computadores, telefonia e comunicacao, telecomunicacoes e proces-
samento de dados. Uma classificacdo semelhante pode ser encontrada
em um relatorio anterior a este do IBGE, produzido pela Fundacao Joao
Pinheiro, em 2001. (REIS, 2010) Neste trabalho, adotou-se a definicao da
Firjan (2008), apresentada em termos da CNAE/IBGE no Apéndice A em
Firjan (2008).
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QUOCIENTE LOCACIONAL

O quociente locacional é a razdo das participagdes de uma industria
em duas regides distintas. Indica a concentracdo relativa de atividades
econdmicas em uma regido ou municipio, comparativamente a partici-
pacdo destas atividades em outra regidao usada como base. Denotando-se
Eij o emprego nas atividades i da regido j, O quociente locacional (QL) é
dado por:

L= =y ity
QL )y EZJ/EZJ Eij

Um quociente locacional para uma certa industria e regido maior que
1 (um) é uma indicagao de localizacao da estrutura de producao local.
Este indicador de localizacdo (ou de especializagdao) tem sido amplamente
utilizado na literatura em estudos de desenvolvimento regional desde sua
introducdo por Isard (1960).°

Vale notar que, em situacdes cujas regides comparadas apresentam
diversos niveis de desenvolvimentos, a simples presenca de uma unidade
produtiva em um municipio ou regido pouco desenvolvida industrialmen-
te faz com que o valor do QL (quociente locacional) seja maior que 1,
embora o niimero de empregos do municipio seja modesto. Deste modo,
deve-se ter cautela ao comparar os coeficientes locacionais. (HADDAD
et al., 1989; SUZIGAN at al., 2003)

DADOS

Usou-se a base de dados da Rais/MTE (Relagdo Anual de Informagdes
Sociais, Ministério do Trabalho) para cédlculos dos quocientes locacionais.
Foram coletados os dados de emprego para os 185 municipios do estado
de Pernambuco, no ano de 2009. Para cada um dos municipios, coletou-se
o nimero de vinculos ativos das atividades relacionadas na CNAE, com 4
digitos de desagregacao, i.e., 674 atividades econémicas.

Seguindo a definicao da Industria Criativa exposta, as atividades fo-
ram divididas em nucleo, atividades relacionadas, atividades de apoio e
atividades fora da referida industria. Os c6digos CNAE e suas respectivas
classificacoes encontram-se no Apéndice A em Firjan (2008).

9 Cf. Haddad et al. (1989).
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E importante mencionar algumas restricoes quanto aos dados. A pri-
meira diz respeito a cobertura dos dados da Rais, que abrange apenas as
relacoes contratuais formais. Deixa-se a parte a informalidade. Outra pos-
sivel fonte de distorcao refere-se a maneira como os dados sao coletados
pelo Ministério do Trabalho. Este utiliza, sem examinar a consisténcia dos
dados, o método de autoclassificagao. (SUZIGAN, 2001) Por exemplo,
uma empresa pode classificar seu conjunto de unidades produtivas em
um mesmo endereco e em um mesmo setor CNAE. Pode-se citar ainda
distorcoes nas andlises devido a produtividade e ocorréncia de empresas
nao declarantes em regioes menos desenvolvidas. (SUZIGAN, 2001)

PANORAMA GERAL DAS ATIVIDADES CRIATIVAS NOS
MUNICIPIOS PERNAMBUCANOS

Parte das atividades criativas estd associada a valores regionais e a
perfis de trabalho e dotacao de recursos. Mesmo considerando que em
alguns segmentos (a exemplo das producoes fonografica e musical) ha
certa tendéncia de homogeneizacao de culturas e padroes, muitos ou-
tros conservam uma identidade cultural. Conforme Janotti Junior (2006),
mesmo certos estilos, tidos como padronizados quando “apropriados” ou
reproduzidos pelos artistas brasileiros, ganham caracteristicas particulares
do povo e dos costumes nacionais.

Em Pernambuco, segmentos criativos — embora ndo necessariamente
os de maior destaque em termos de geracao de emprego e renda — reu-
nem valores, costumes e habilidades locais, como é o caso da producao
de madscaras, fantasias e itens carnavalescos, de instrumentos musicais,
de artesanato e tantos outros. Tendo em vista que este trabalho analisa
municipios e atividades relevantes conforme o célculo dos quocientes loca-
cionais — e sabendo ainda que muitas atividades criativas ndo apresentam-
-se formalizadas — algumas producoes estarao fora do nosso escopo de
investigacdo neste momento.

A andlise da indUstria criativa em Pernambuco nao pode negligen-
ciar o seu dimensionamento. Comparando a industria criativa com a
de transformacdo em municipios pernambucanos no ano de 2009, os
segmentos criativos — classificados em atividades do nucleo, de apoio e
relacionadas — representaram 14% dos vinculos totais'® e 21% do néimero

10 Considera-se para fins de andlise do emprego gerado e do ndmero de firmas em setores criativos,
dados da economia formal tendo em vista a base de dados da Rais/MTE (2009). Esta observacao serve
para as demais reflexdes acerca das varidveis mencionadas ao longo do trabalho.
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de unidades produtivas categorizadas (Tabela 2). Chama atencao a parti-
cipacao reduzida do nucleo na geracao de emprego (1%) e no niimero de
firmas (2%) nos segmentos criativos, o que revela, por um lado, que hd
espaco para expansao das atividades ar inseridas no estado e, por outro,
que essas atividades podem existir em maior volume de forma informal,
ndo sendo captadas pelos dados da rais. As atividades relacionadas e de
apoio contribuem, respectivamente, com 6% e 7% para o emprego gerado
no estado e com 14% e 5% para o nimero de empresas envolvidas em
producdes da economia criativa, conforme Tabela 2. As vdrias categorias
de atividades criativas em Pernambuco estao apresentadas nos Quadros
1, 2 e 3, embora nem todas estejam comentadas ao longo desta secao,
vez que a andlise voltar-se-d para aquelas desenvolvidas nos municipios
conforme destaque nos quocientes locacionais.

Tabela 2 — Industria criativa — Pernambuco, 2009

Vinculos ‘ % ‘ Firmas ‘ % ‘

" Nucleo 19.042 1% 1.455 2%
838 | Ccriativa Apoio 98.823 7% 4187 5%
§ § Relacionada 87.288 6% 11512 14%
28 Néo Criativa 1.194.844 86% 64.507 79%

Total 1.399.997 100% 81.661 100%

Fonte: Rais/MTE (2009).

Uma primeira observagao a ser feita dos dados do nticleo da industria
criativa em Pernambuco é a elevada participacao do segmento de constru-
cao de obras de arte especiais, de atividades de organizacdes associativas
ligadas a arte e a cultura e de servicos diversos em tecnologias da informa-
¢ao (Quadro 1). No caso do grupo de apoio, os destaques sao: construgao
de edificios e obras de engenharia, fabricacdo de produtos de engenharia,
servicos imobilidrios, servicos diversos em infraestrutura, havendo ainda
varios outros itens com um ntémero de vinculos préximos de 1.000 (Qua-
dro 2). Nas atividades relacionadas, sobressaem-se o comércio varejista
de vestudrio e acessoérios, a confeccao de pecas do vestudrio — exceto
roupas Intimas —, o comércio varejista de calcados e artigos de viagem,
os servicos de engenharia, embalagens pldsticas, o comércio varejista de
jornais, livros, revistas e papelaria, cabelereiros, o comércio varejista de
cosméticos, de artigos de 6ptica, a fabricagao de méveis, confecgoes de
roupas Intimas, entre outros.

Pelo visto, as atividades formalizadas da industria criativa em Pernam-
buco mais préximas a cultura e as artes — ou seja, editorial, musica, artes
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em geral — ainda se apresentam com dimensao limitada, sendo a maior
parte da mesma dominada por atividades ligadas a construcao civil e suas
atividades correlatas, que se enquadram no item arquitetura. E provével que
as atividades mais proximas de artes e cultura estejam subrepresentadas nos
dados da Rais, vez que estas sao mais propicias a informalidade, nao sendo
assim captadas pela base de dados aqui trabalhada. Por outro lado, alguns
ramos das atividades mais “culturais” defrontam-se com dificuldades de
expansao em mercados mais regionalizados por serem dominantes em nivel
nacional e concentradas no sudeste do pais, como € o caso das atividades
ligadas a editoracao, publicidade, cinema, moda e outras. Apesar disso,
vale registrar que em Pernambuco esses ramos de atividade jd aparecem
com algum destagque e mostram potencial de crescimento a medida que
suas manifestacoes venham a se consolidar em meio ao crescimento do
mercado consumidor, que vem mostrando dinamismo diferenciado no
estado nos ultimos anos. Essa maior dindmica, junto com a perspectiva
de lucros diferenciados, tende a atrair o interesse de capitais em busca de
valorizacao, a exemplo do que ja ocorre em centros com maior densidade
populacional e de renda, embora venham a enfrentar a competicao com
as empresas ja bem estabelecidas do Sudeste, o que limita, em parte, essa
provdvel tendéncia.

Quadro 1 - Vinculos das atividades do ntcleo em Pernambuco, 2009

Descrigao CNAE | Vinculos
Construcdo de obras de arte especiais 42120 3004
Atividades de organizag¢des associativas ligadas a cultura e a arte 94936 1806
Consultoria em tecnologia da informacao 62040 1497
Servicos de arquitetura 71111 1321
Suporte técnico, manutencao e outros servicos em tecnologia dainformacéo | 62091 1012
Agéncias de publicidade 73114 964
Atividades de radio 60101 960
Edicdo integrada a impresséo de jornais 58221 882

Tratamento de dados, provedores de servicos de aplicagao e servigos de

hospedagem na internet 63119 830
Edicao integrada aimpresséao de cadastros, listas e de outros produtos graficos | 58298 754
Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda 62015 744
Atividades técnicas relacionadas a arquitetura e engenharia 71197 643
Atividades de televisao aberta 60217 562
Atividades de publicidade nao especificadas anteriormente 73190 499
Parques de diversao e parques tematicos 93212 480
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customizaveis | 62023 417
Artes cénicas, espetdculos e atividades complementares 90019 413
Edicdo integrada a impresséo de livros 58212 392
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Atividades de exibicao cinematografica 59146 243
Atividades paisagisticas 81303 226
Desenvolvimentoelicenciamentodeprogramasdecomputadornaocustomizaveis | 62031 220
Atividades fotograficas e similares 74200 194
Edicdo de livros 58115 149
Demais categorias - 830

Total - 19042

Fonte: Rais/MTE (2009).

Quadro 2 — Vinculos das atividades de apoio em Pernambuco, 2009

Descrigao CNAE | Vinculos
Construcdo de edificios 41204 40142
Obras de engenharia civil ndo especificadas anteriormente 42995 13008
Fabricacdo de artefatos de concrseetr::;rr:;enr;tec;,ﬁbroamento,gessoematerlals 23303 4546
Fabricacdodeprodutoscerdamicosnaorefratariosparausoestruturalnaconstrucdo | 23427 3821
Incorporacdo de empreendimentos imobiliarios 41107 3698
Servigos especializados para construgao nao especificados anteriormente 43991 3555
Obras para geragao e distribuicao de energia elétrica e para telecomunicagées | 42219 3159
Obras de terraplenagem 43134 2794
Instalagdes hidraulicas, de sistemas de ventilacao e refrigeracao 43223 2658
Instalagoes elétricas 43215 2307
Construcdoderedesde abasteami(r;:?ecli:tzgua,coleta de esgoto e construgoes 42237 2202
Fabricacdodeprodutosceramicosnaorefratariosnaoespecificadosanteriormente | 23494 2021
Montagem de instalagdes industriais e de estruturas metélicas 42928 1927
Comércio atacadista de tecidos, artefatos de tecidos e de armarinho 46419 1713
Fabricacdo de cal e gesso 23923 1532
Fiagao de fibras artificiais e sintéticas 13138 1396
Obras de instalagdes em construgdes ndo especificadas anteriormente 43291 1182
Comércio atacadista de ferragens e ferramentas 46729 984
Obras de fundagoes 43916 951
Comércioatacadistademéquinas,eqlfipamentosparaterraplenagem,mineragéoe 26621 564
construcao partese pecas
Demais categorias - 4663
Total - 98823

Fonte: Rais/MTE (2009).

Quadro 3 - Vinculos das atividades relacionadas em Pernambuco, 2009

Descrigao CNAE | Vinculos
Comércio varejista de artigos do vestuario e acessorios 47814 16979
Confecgao de pecas do vestuario, exceto roupas intimas 14126 13821
Comércio varejista de calcados e artigos de viagem 47822 7779
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Servicos de engenharia 71120 6564
Fabricacdo de embalagens de material plastico 22226 3904
Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 47610 3350
Cabeleireiros e outras atividades de tratamento de beleza 96025 3060
Comércio varejista de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal | 47725 2870
Comércio varejista de artigos de 6ptica 47741 2700
Fabricacao de méveis com predominancia de madeira 31012 2586
Confeccao de roupas intimas 14118 2328
Obras de acabamento 43304 1960
Comércioatacadista deartlgosdeslsjgllitg;%e;ge papelaria;livros, jornais e outras 46478 1522
Fabricacdo de embalagens de vidro 23125 1396
Impressao de materiais para outros usos 18130 1047
Comércio atacadista de artigos do vestuario e acessérios 46427 970
Comércioatacadista de cosméticos, produtos de perfumariaede higiene pessoal | 46460 950
Fabricacdo de embalagens metalicas 25918 875
Fabricacao de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal 20631 837
Fabricacao de artefatos téxteis para uso doméstico 13511 828
Fabricacdo de méveis com predominancia de metal 31021 824
Fabricacdo de acessoérios do vestuario, exceto para seguranca e protecao 14142 777
Impresséo de jornais, livros, revistas e outras publicacdes periddicas 18113 746
Fabricacdo de calcados de materiais ndo especificados anteriormente 15394 736
Fabricacéo de calcados de couro 15319 697
Acabamentos em fios, tecidos e artefatos téxteis 13405 669
Obras de urbanizagao de ruas, pragas e calcadas 42138 630
Confecgao de roupas profissionais 14134 543
Servicos de acabamentos graficos 18229 506
Fabricacao de outros produtos téxteis nao especificados anteriormente 13596 493
Demais categorias - 4341
Total - 87288

Fonte: Rais/MTE (2009).

Dito isso, passemos a andlise dos dados observaveis a partir dos cdlcu-
los dos QL. Observando os dados da Rais/MTE (2009) para os segmentos
criativos pernambucanos comparativamente aos do total da industria,
nota-se que 30 (16,2%) dos 185 municipios apresentaram QL maiores do
que 1,0, destacando-se Santa Cruz do Capibaribe, Trindade, Sertdnia e
Toritama, cujos valores calculados situaram-se acima de 3,0 (Tabela 3). Em
percentuais, 8,10% dos municipios apresentaram QL entre 1 e 2; 3,24%
entre 2 e 3; e, para 2,16%, os valores correspondentes situaram-se entre
3 e 4' (Tabela 3 e Figura 2).

" Para valor de QL igual a 2,0, contabilizou-se o municipio na faixa de QL entre 2 e 3. Esta convengao
foi adotada ao longo do trabalho — para QL iguais a 3, 4 e 5, os municipios foram contabilizados na
faixa imediatamente superior.
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Tabela 3 — Quocientes locacionais dos municipios de Pernambuco em 2009

Municipio QL Municipio QL Municipio QL | Municipio | QL
St C.ruz.do 3,6 530 José do 0,7 Terra Nova 0,2 Jatoba 0,1
Capibaribe Belmonte
Trindade 34 Moreno 0,7 Jatauba 0,2 Lagoa 0,1
Grande
Sertania 33 Sanhar6 0,7 Feira Nova 0,2 Brejinho 0,1
Toritama 3,3 Jaboatéio dos 0,7 Sairé 0,2 |RioFormoso| 0,1
Guararapes
Petrolandia 2,6 Camoilén“;ie 530 0,7 Flores 0,2 Cumaru 0,1
Tacaimbd 2,5 Barreiros 0,6 Séo Joao 0,2 Casinhas 0,1
Taquaritinga do 2,4 Vertentes 0,6 Mirandiba 0,2 Parnamirim | 0,0
Norte
Cabrobd 2,2 Arcoverde 0,6 Terezinha 0,2 Calumbi 0,0
Araripina 2,1 Gléria do Goita 0,6 Aracoiaba 0,2 Saloa 0,0
Ferreiros 2,0 Igarassu 0,6 Agua Preta 0,2 Orobo 0,0
Caruaru 1,9 Bezerros 0,6 Itamaracd 0,2 Palmeirina 0,0
Vertente do Lério | 1,8 Agrestina 0,6 Cedro 0,2 Iguaraci 0,0
Salgueiro 1,8 5d0 L?\:;f:go da 0,5 Altinho 0,2 |Tupanatinga| 0,0
Abreu e Lima 1,7 Goiana 0,5 Aguas Belas 0,2 Gameleira 0,0
Cupira 1,6 Bonito 0,5 lati 0,2 Itaquitinga 0,0
Joao Alfredo 1,6 Caetés 0,5 Exu 0,2 Machados 0,0
Ipojuca 1,6 Dormentes 0,5 Pombos 0,2 Orocd 0,0
Paudalho 1,5 Itambé 0,5 Vicéncia 0,2 Cortés 0,0
Serra Talhada 1,5 Xexéu 0,5 Santa Cruz 0,1 Calcado 0,0
. Frei
Carpina 1,4 Palmares 0,5 Tuparetama 0,1 Miguelinho 0,0
Surubim 13 Brejo da Madre de 0,5 Alianca 0,1 cha d.e 0,0
Deus Alegria
Petrolina 1,2 Condado 04 |LagoadosGatos| 0,1 Ba"é de 0,0
Guabiraba
Buenos Aires 1,2 Custodia 04 Tracunhaém 0,1 Granito 0,0
Ipubi 1,2 Venturosa 04 Ingazeira 0,1 Camutanga 0,0
Cabo Qe St 1,2 Canhotinho 0,4 |Lagoadoltaenga| 0,1 Manari 0,0
Agostinho
Sao Caitano 1,2 Afranio 0,4 Floresta 0,1 Sdo Vicente 0,0
Ferrer
Limoeiro 1,2 Escada 0,4 Itaiba 0,1 Joaquim 0,0
Nabuco
Recife 11 Timbauba 0,4 Catende 0,1 Inaja 0,0
Garanhuns 1,0 Santa Marla,do 0,4 Jupi 0,1 Alagoinha 0,0
Cambuca
Camaragibe 1,0 | SantaTerezinha 04 Macaparana 0,1 Maraial 0,0
Lajedo 0,9 Bodoco 04 Triunfo 0,1 Jaqueira 0,0
VitoriadeSt.Antio | 0,9 Ribeirao 03 |Sd0doaquimdol o, i | o0

Monte
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Pesqueira 0,9 Bom Conselho 0,3 Belém d.e 580 0,1 Belem de 0,0
Francisco Maria
Riacho das Almas| 0,9 Capoeiras 0,3 Cachoeirinha 0,1 Betania 0,0
. ) . . Carnaubeira

Paulista 0,9 Verdejante 0,3 Quipapa 0,1 da Penha 0,0

Brejao 0,9 Tamandaré 0,3 Serrita 0,1 Ibirajuba 0,0

Ouricuri 0,9 Carnaiba 0,3 Pedra 0,1 Itacuruba 0,0

Bom Jardim 09 Paranatama 0,3 Amaraji 0,1 Jucati 0,0

Olinda 0,9 |SaoJosédoEgito| 0,3 Correntes 0,1 Jurema 0,0

Afogado§ da 0,8 Itapissuma 0,3 Buique 0,1 Panelas 0,0
Ingazeira

Chéa Grande 0,8 Tabira 0,3 Sirinhaém 0,1 Quixaba 0,0

Nazaré da Mata 0,8 Lagoa do Ouro 0,3 Passira 0,1 Salgadinho | 0,0

Pocao 0,8 Tacaratu 0,3 5do Bento do 0,1 .Santa 0,0

Una Filomena
Lagoa do Carro 0,8 Santa Mérla daBoa 0,2 Ibimirim 0,1 SaoBenedito 0,0
Vista do Sul
Gravata 0,8 Itapetim 0,2 Primavera 0,1 Moreilandia| 0,0
BeloJardim | 07 | “d0JosédaCoroal . | SantaCruzda |, Soliddo | 0,0
Grande Baixa Verde

Fonte: Elaboracdo dos autores.

Figura 2 — QL dos municipios de Pernambuco. Atividades Criativas em relacao
as demais atividades — 2009

Trindade
Araripina

Taquaritinga do Norte
Santa Cruz do Capibaribe / Toritama

Sertania

Cabrobo

Tacaimbo

Petrolandia

Quociente Locacional da Industria Criativa
O0—=101—=2@3 2—3 @ 3—4

Fonte: Elaboracdo dos autores.
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ATIVIDADES DO NUCLEQO

Considerando a divisao em camadas e categorias, e atendo-se as
atividades que compdem o ntcleo da inddstria criativa no estado de Per-
nambuco, o destaque cabe aos municipios de Ipojuca, Limoeiro, Recife e
Olinda, com QL acimade 1,0 (Figura 3). Importante destacar que o nticleo
abrange as atividades criativas em seu estado mais puro, como producao
de bens editoriais, espetdculos, concertos e outros. Dada a relevancia do
ntcleo pelo seu impacto nas outras atividades (de apoio ou relaciona-
das), a andlise serd estendida aos quatro municipios listados na Tabela 4.
Note-se que os dados corroboram a idéia de que tais atividades tendem
a se localizar mais proximas dos ntcleos populacionais de maior porte,
como é o caso de Recife e de Olinda, porém jd indicam a possibilidade
de algumas delas escaparem dessa 6rbita.

Uma andlise mais detalhada das atividades especificadas nos munici-
pios de maior relevdncia, segundo os QL, revela que em Ipojuca (QL de
6,8) foram gerados 2.542 vinculos, fato particularmente importante por
estar este municipio fora do eixo Recife-Olinda. O maior responsavel por
esta dindmica foi o segmento de construcdao de obras de arte especiais,
empregando 2.525 pessoas em 2009, enquanto os vinculos somados
dos demais segmentos nao correspondem a 0,7% deste total. Vale men-
cionar que a categoria destacada abrange construcao e recuperacao de
obras culturais ou artisticas, e ocupagoes associadas a engenharia, como
construcdo de rodovias, estradas e pontes. Assim, parte do emprego nesta
categoria deve-se aos investimentos publicos e privados para montagem
de infraestrutura em Suape (Quadro 4).

Tabela 4 — QLs maiores que 1 (um) para o Nucleo da IC em Pernambuco, 2009

Municipio QL
Ipojuca 6,8
Limoeiro 1,5
Recife 1,5
Olinda 1,4

Fonte: Elaboragdo dos autores.
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Figura 3 — QL das atividades do Ndcleo da indstria criativa em Pernambuco, 2009

Limoeiro

Olinda

Recife

Ipojuca
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Fonte: Elaboracao dos autores.

Quadro 4 — Vinculos no municipio de Ipojuca em 2009 (Nucleo)

Descrigao CNAE | Vinculos

Construcdo de obras de arte especiais 42120 2525
Atividades de organizagdes associativas ligadas a cultura e a arte 94936 7
Atividades fotograficas e similares 74200 6
Tratamento de dados, provedores de servicos de aplicacao e servigos de 63119 )

hospedagem na internet

Suporte técnico, manutencao e outros servicos em tecnologia dainformacdo | 62091 1
Design e decoracgéo de interiores 74102 1

Total - 2.542

Fonte: Rais/MTE (2009).

Recife — onde o QL foi de 1,5 — tem no ntcleo 12.321 pessoas em-
pregadas no ano de 2009, e possui como ramos mais representativos, em
geracao de emprego atividades de organizacoes associativas ligadas a
cultura e a arte, empregando 1.737 pessoas, consultoria em tecnologia da
informacdo, com 1.440 vinculos e servicos de arquitetura que responde
por 1.303 contratagdes. Os demais segmentos empregam menos de 1.000
pessoas cada (totalizando 63%), contudo, nestes sao percebidas diversas
atividades, como edicao integrada a impressao de jornais, livros e outros
produtos, agéncias de publicidade, suporte, manutencao e outros servicos
em tecnologia da informacao e atividades relacionadas a arquitetura, enge-
nharia, radio, TV, cinema e outros (Quadro 5). E importante destacar que
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alguns polos de desenvolvimento se destacam na capital pernambucana,
a exemplo do Porto Digital. Este consolidou-se nos ultimos anos como
produtor de software, reconhecido internacionalmente. O compartilha-
mento de conhecimentos e técnicas em torno do Porto Digital permite
ainda que haja forte associacao deste com outros relevantes segmentos
— design, publicidade e propaganda, cinema e moda.

Quadro 5 — Vinculos no municipio de Recife em 2009 (Ntcleo)

Descrigao CNAE | Vinculos

Atividades de organizag¢des associativas ligadas a cultura e a arte 94936 1737
Consultoria em tecnologia da informacao 62040 1440

Servigos de arquitetura 71111 1303

Edicao integrada a impressao de jornais 58221 859

Agéncias de publicidade 73114 759
Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda 62015 663
Suporte técnico, manutencdo e outros servicos em tecnologia dainformacédo | 62091 612

Tratamento de dados, provedores de servicos de aplicagao e servicos de

hospedagem na internet 63119 508
Construcdo de obras de arte especiais 42120 415
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customizaveis | 62023 412
Edicao integrada aimpresséo de cadastros, listas e de outros produtos graficos | 58298 404
Edicdo integrada a impresséo de livros 58212 383
Atividades técnicas relacionadas a arquitetura e engenharia 71197 374
Atividades de radio 60101 350
Atividades de publicidade nao especificadas anteriormente 73190 300
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares 90019 262
Parques de diversao e parques tematicos 93212 231
Atividades de televisdo aberta 60217 207
Desenvolvimentoelicenciamentodeprogramasdecomputadorndocustomizaveis | 62031 196
Atividades de exibicdo cinematografica 59146 143
Edicéo de livros 58115 102
Atividades de gravacdo de som e de edicdo de musica 59201 81

Demais Atividades - 580

Total - 1.2321

Fonte: Rais/MTE (2009).

Em Olinda, onde registraram-se 1.354 vinculos nucleares no ano de
referéncia e cujo QL foi de 1,4, os dados de emprego da Rais/MTE reve-
lam que, no nucleo da industria criativa, as atividades de suporte técnico
e outros servicos em tecnologia da informacdo contribuiram com maior
nimero de vinculos — 208 — seguidas por atividades de TV aberta'? (181

12TV Globo Nordeste possui sede em Olinda.
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pessoas), publicidade (162), outros servicos em informadtica (143), parques
temdticos (131) e demais, estas gerando menos de 100 contratacoes cada
(ou 39% do total), Confira o Quadro 6. Apesar de intensa producao asso-
ciada ao carnaval pernambucano, os dados de emprego em Olinda nao
captam parte desta dindmica, uma vez que a informalidade é predominante
nos segmentos ai’ relacionados.

Quadro 6 — Vinculos no municipio de Olinda em 2009 (Ndcleo)

Descrigao CNAE | Vinculos

Suporte técnico, manutengao e outros servicos em tecnologia dainformagéo | 62091 208
Atividades de televisao aberta 60217 181

Atividades de publicidade nao especificadas anteriormente 73190 162

Tratamento de dados, provedores de servicos de aplicacao e servigos de

hospedagem na internet 63119 143

Parques de diversao e parques tematicos 93212 131
Edicdo integrada aimpressao de cadastros, listas e de outros produtos graficos | 58298 96
Atividades de radio 60101 73

Atividades técnicas relacionadas a arquitetura e engenharia 71197 64
Agéncias de publicidade 73114 48
Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda 62015 35
Atividades de exibicao cinematografica 59146 33
Artes cénicas, espetdculos e atividades complementares 90019 29
Consultoria em tecnologia da informacao 62040 27
Pesquisas de mercado e de opinido publica 73203 22
Design e decoracgao de interiores 74102 21
Edicao de livros 58115 18
Demais categorias - 63

Total - 1354

Fonte: Rais/MTE (2009).

Limoeiro apresentou um QL de 1,5, e em seu ntcleo criativo com
92 empregos, revelando menor dinamismo neste Gltimo critério do que
outros municipios do nucleo pernambucano. Todas as nove categorias
de Limoeiro contrataram menos de 20 pessoas em 2009, destacando-se
atividades de rddio e parques temdticos com 18 vinculos cada, artes cé-
nicas, espetdculos e atividades complementares registrando 17 pessoas,
edicao de materiais grdficos e servicos em informatica com 11 contratos
de trabalho por categoria — as demais classificacoes reunidas representam
18,5% do emprego total no nucleo e incluem cinema, servicos diversos,
consultoria em tecnologia da informacao e atividades ligadas a arquitetura
e a engenharia (Quadro 7).
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Quadro 7 — Vinculos no municipio de Limoeiro em 2009 (Nucleo)

Descricao CNAE | Vinculos
Atividades de radio 60101 18
Parques de diversao e parques tematicos 93212 18
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares 90019 17
Edicdo integrada aimpressao de cadastros, listas e de outros produtos graficos | 58298 1
Tratamento de dados, provedores de servicos de aplicagao e servicos de 63119 1
hospedagem na internet
Distribuicdo cinematografica, de video e de programas de televisao 59138 8
Suporte técnico, manutencdo e outros servicos em tecnologia dainformacdo | 62091 5
Consultoria em tecnologia da informacao 62040 3
Atividades técnicas relacionadas a arquitetura e engenharia 71197 1
Total - 92

Fonte: Rais/MTE (2009).
ATIVIDADES RELACIONADAS

Em atividades relacionadas, encontram-se aquelas que, sob forma de
prestadoras de servico ou industrias, atendem a necessidades de finali-
zacao do produto criativo e colocacdo do mesmo nos mercados. Assim,
tem-se empresas editoras de livros, de CD e DVD, gréficas, distribuidoras,
consultoras em coordenacao e gestao de eventos culturais etc. Conforme
indicado na Tabela 2, a classificacao relacionada responde por 6% do
emprego gerado e 14% dos vinculos do total da indUstria de transformacao
em Pernambuco — perde para os segmentos de apoio apenas no total de
emprego (estes Gltimos gerando 98.823 vinculos contra 87.288 da categoria
em questao, no ano de 2009).

Os quocientes locacionais calculados para as atividades relacionadas
da referida industria revelam valores maiores que 1,0 para 32 dos 185
municipios (17,3%) — destacando-se Toritama e Santa Cruz do Capibari-
be, com resultados acima de 7, indicando forte presenca de segmentos
criativos, comparativamente aos tradicionais. Apenas considerando os
municipios com QL superiores a 1,0, 59,3% situam-se entre 1 e 2; 34,3%
entre 2 e 6; e 6,2% de 7 em diante (enquadram-se entre 6 e 8) — Tabela
12 e Figura 4. Nota-se aqui uma presenca significativa de atividades do
segmento em municipios do Agreste e do Sertdao, o que indica uma certa
desconcentracao dessas atividades para além da Regido Metropolitana
do Recife (RMR), bem como o potencial de repercussao das mesmas para
outros municipios do estado.
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Tabela 5 — Quociente locacional maior que 1 (um) para as atividades da categoria
Relacionadas em municipios pernambucanos - 2009

Municipio QL Municipio QL Municipio QL

Toritama 74 Riacho das Almas 2 Serra Talhada 13

Santa Cruz do Capibaribe | 7,3 Pesqueira 2 Camocim de Séo Félix | 1,3

Taquaritinga do Norte 4,9 Lajedo 1,8 Gravata 1,2

Cupira 3,6 Afogados da Ingazeira 1,7 S&o Caitano 1,2

Ferreiros 3,3 Limoeiro 1,7 Belo Jardim 11

Caruaru 3,3 Vitoria de Santo Antao 1,6 Barreiros 1,1

Abreu e Lima 3,2 Vertentes 1,4 Sanharé 11

Joao Alfredo 3 Camaragibe 1,4 Ipojuca 11
Carpina 2,8 Pogao 1,4 Venturosa 1
Surubim 2,6 Salgueiro 13 Itambé 1

Tacaimbé 2,1 Garanhuns 13

Fonte: Rais/MTE (2009).

Figura 4 — QL para as atividades relacionadas a inddstria criativa (Pernambuco,
2009)

Riacho das Almas
Joao Alfredo

Ferreiros
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Santa Cruz do Capibaribe
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Abreu e Lima
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Quociente Locacional da Inddstria Criativa (Relacionadas)
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Fonte: Elaboracao dos autores.

Com QL superior a 5, Toritama empregou 2.159 pessoas (QL de
7,4, Tabela 5), onde a atividade de confeccgoes lidera, gerando 60,3 % do
emprego, seguida pelos segmentos de comércio varejista de artigos do
vestudrio e acessorios (20,1%), acabamentos sem fios, tecidos e artefatos
(5,9%) e demais categorias (13,5%) — Quadro 8. Tradicionalmente impor-
tante para a geracao de emprego e renda em Pernambuco, especialmente
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na regiao do agreste, as atividades téxtil e de confeccoes associam-se a
industria em questdo a partir do trabalho de criacao e corte da peca até
as combinacgodes entre itens fabricados e estilos para apresentacao de no-
vos produtos ao mercado. (CALANCA, 2008) Diversos segmentos estao
relacionados a industria téxtil e de confecgoes, tais como producao de
acessorios e comercializacao varejista e atacadista de produtos téxteis e
de acessorios. Outros ramos presentes mas ndo associados diretamente as
atividades téxtil e de confeccoes encontram-se relacionados a construgcao
civil (construcao de edificios, incorporacao de empreendimentos e obras
de engenharia nao especificadas), ao comércio em geral (calcados e arti-
gos de viagem, e cosméticos e higiene pessoal) e aos espetdculos ao vivo
(casas de espetdculos), confira a Quadro 8.

Quadro 8 — Vinculos no municipio de Toritama em 2009 (Atividades Relacionadas)

Descrigoes CNAE | Vinculos

Confecgao de pecas do vestuario, exceto roupas intimas 14126 1302
Comércio varejista de artigos do vestuario e acessorios 47814 435
Acabamentos em fios, tecidos e artefatos téxteis 13405 129
Comércio atacadista de artigos do vestuario e acessérios 46427 74
Fabricacdo de acessoérios do vestuario, exceto para seguranca e protecao 14142 52
Comércio atacadista de tecidos, artefatos de tecidos e de armarinho 46419 45
Fabricacdo de outros produtos téxteis ndo especificados anteriormente 13596 38
Incorporagao de empreendimentos imobiliarios 41107 19
Construcdo de edificios 41204 19
Comércio varejista de calcados e artigos de viagem 47822 15

Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares 90019 7

Demais atividades - 24

Total - 2.159

Fonte: Rais/MTE (2009).

Santa Cruz do Capibaribe, com QL de 7,3 (Tabela 5), respondeu em
2009 por 4.628 vinculos nas atividades relacionadas da industria criativa,
sendo mais representativo neste critério do que o municipio de Toritama.
Semelhante a dindmica verificada neste Gltimo, aqui o emprego na con-
feccao de pecas do vestudrio — exceto roupas Intimas — é o percentual-
mente mais relevante (42%), comparativamente ao gerado pelas demais
atividades. Em segundo lugar encontra-se a confec¢ao de roupas intimas
com 27,7% dos vinculos da industria, e em seguida a categoria comércio
atacadista de tecidos, artefatos de tecidos e de armarinho com 8,3%. As
demais atividades juntas contribuem com 21,8% do emprego de todo
setor criativo — entre estas, além daquelas especificadas para Toritama
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destacamos comércio de varios itens (atacadista e varejista), fabricacao
de insumos para construcao civil, inddstria téxtil, prestacao de servigcos
graficos e similares e outros (Quadro 9).

Percebe-se que hd uma maior diversificacao das atividades no mu-
nicipio de Santa Cruz do Capibaribe comparativamente ao municipio de
Toritama, e assim um potencial de maior dinamismo nas cadeias produtivas
criativas. Ressalte-se aqui que as atividades ligadas as confecgoes nestes
dois municipios sdao marcadas por um elevado indice de informalidade,
devendo estes dados estarem subestimados.

Quadro 9 - Vinculos em Santa Cruz do Capibaribe, 2009 (Atividades Relacionadas)

Descrigao CNAE | Vinculos

Confecgao de pecas do vestuario, exceto roupas intimas 14126 1951

Confecgao de roupas intimas 14118 1282

Comércio atacadista de tecidos, artefatos de tecidos e de armarinho 46419 385
Construcéo de edificios 41204 193

Comércio varejista de artigos do vestuario e acessérios 47814 189
Acabamentos em fios, tecidos e artefatos téxteis 13405 161
Comércio atacadista de artigos do vestuario e acessérios 46427 109
Fabricacdo de outros produtos téxteis ndo especificados anteriormente 13596 95
Comércio varejista de calcados e artigos de viagem 47822 81
Comércio varejista de artigos de 6ptica 47741 27
Obras de engenharia civil ndo especificadas anteriormente 42995 25
Comércio atacadista de calcados e artigos de viagem 46435 24
Obras de acabamento 43304 16

Fabricacao de artefatos de concreto, cimento, fibrocimento, gesso e materiais

semelhantes 23303 14

Preparacéo e fiacdo de fibras téxteis naturais, exceto algodao 13120 12
Comércio varejista de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal | 47725 12
Preparacéo e fiacdo de fibras de algodédo 13111 9

Servicos de acabamentos graficos 18229 9

Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 47610 8
Fabricacéo de acessérios do vestudrio, exceto para seguranca e protecdo 14142 6
Servigos de pré impressao 18211 5

Atividades fotograficas e similares 74200 5

Demais atividades - 10

Total - 4.628

Fonte: Rais/MTE (2009).

62 | Nexos Econdmicos — CME-UFBA



ATIVIDADES DE APOIO

Para as atividades categorizadas em apoio, ou de provisao de bens e
servicos de forma mais indireta (comparativamente as atividades relacio-
nadas), destacaram-se em 2009 16,2% dos municipios pernambucanos
— destes, aproximadamente 63% apresentaram QL entre 1 e 2, 30% entre
3e5e6,7% entre 6 e 8 (Tabela 6 e Figura 5). Destaque-se, novamente,
a distribuicao de tais atividades em municipios das mesorregioes Mata,
Agreste e Sertao, afora a RMR.

Tabela 6 — QL maiores que 1 (um) para as atividades de Apoio em Pernambuco,
2009

Municipio QL Municipio QL Municipio QL
Trindade 6,7 Buenos Aires 2,4 Moreno 1,2
Sertania 6,6 Serra Talhada 1,9 Recife 1,2

Petrolandia 5,1 Brejao 1,8 Sao José do Belmonte 1,2
Cabrobé 41 Cabo de Santo Agostinho | 1,7 Ferreiros 1,2

Vertente do Lério 38 Petrolina 1,7 Gléria do Goité 1,1
Araripina 3,7 Cha Grande 14 Ipojuca 1,1

Tacaimbo 3,4 S&o Caitano 14 Santa Cruz do Capibaribe | 1,0

Paudalho 3,0 Lagoa do Carro 1,3 Xexéu 1,0
Ipubi 2,5 Bom Jardim 1,3 Ouricuri 1,0
Salgueiro 2,5 Nazaré da Mata 1,2 Olinda 1,0

Fonte: Rais/MTE (2009).

Trindade, Sertania e Petroldndia sdao os municipios que se sobressa-
em em valores de QL superiores a 5,0 para segmentos de apoio — ou de
suporte mais indireto — a producao criativa (Tabela 6). Em Trindade, onde
sdao gerados no total 1.214 empregos nos segmentos criativos, a maior
representacao € do item fabricacdo de cal e gesso (50,1%), seguida pela
fabricagao de artefatos de concreto, cimento, fibrocimento, gesso e mate-
riais semelhantes (43,5%) e pelas demais atividades (6,4%) — Quadro 10.
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Figura 5 — QL para as atividades de apoio a industria criativa (Pernambuco, 2009)
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Fonte: Elaboracdo dos autores.

Quadro 10 — Vinculos no municipio de Trindade em 2009 (Atividades de Apoio)

Descrigao CNAE | Vinculos

Fabricacdo de cal e gesso 23923 608

Fabricacao de artefatos de concr:;z;g;rr:\air:tez,ﬁbroamento,gessoematerlals 23303 529
Comércio varejista de artigos do vestuario e acessorios 47814 27
Perfuragdes e sondagens 43126 14

Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 47610 12
Manutencéo e reparacdo de equipamentos eletronicos e épticos 33121 8
Comércio varejista de artigos de 6ptica 47741 6

Comércio varejista de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal | 47725 5
Comércio varejista de calcados e artigos de viagem 47822 5

Total - 1214

Fonte: Rais/MTE (2009).

Em Sertdnia, foram gerados 1.416 empregos pelos segmentos de apoio,
assim distriburdos percentualmente entre as categorias de atividades: obras
de engenharia civil ndo especificadas anteriormente, 75,2%; servigcos
especializados para construcao nao especificadas anteriormente, 14,8%;
fabricacao de produtos cerdmicos ndo refratdrios para uso estrutural na
construcao, 4,8%; comércio varejista de artigos do vestudrio e acessorios,
2,4%; e demais atividades de representacao menor, representando juntas
2,6% do total (Quadro 11).
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Quadro 11 — Vinculos no municipio de Sertdnia em 2009 (Atividades de apoio)

Descrigao CNAE | Vinculos
Obras de engenharia civil ndo especificadas anteriormente 42995 1065
Servicos especializados para constru¢ao nao especificados anteriormente 43991 210
Fabricacaodeprodutosceramicosnaorefratariosparausoestruturalnaconstrucdo | 23427 69
Comércio varejista de artigos do vestuario e acessorios 47814 35
Comércio varejista de calcados e artigos de viagem 47822 9
Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 47610 5
Atividades de radio 60101 5
Preparacéo e fiacdo de fibras de algoddo 13111 3
Fabricacao de artefatos de concreto, cimento, fibrocimento, gesso e materiais 23303 3
semelhantes
Demais atividades - 12
Total - 1.416

Fonte: Rais/MTE (2009).

No municipio de Petroldandia foram encontrados 1.513 vinculos asso-
ciados a categoria apoio, onde 93,7 % devem-se as obras de terraplanagem
e 0s 6,3% restantes distribuem-se nos empregos gerados pelas outras
atividades. Parte das categorias associam-se a infraestrutura territorial e
urbana, como € o caso, além das obras de terraplanagem, da construcao
de edificios e da construcao de redes de abastecimento de dgua, coleta
de esgoto e construcoes correlatas (Quadro 12).

Os dados comentados indicam uma relevancia mais destacada nos
segmentos de construcoes e infraestrutura em municipios do Sertao de
Pernambuco, o que parece importante destacar em termos de interiorizagao
do desenvolvimento. Note-se que um deles, Trindade, participa do Pélo
Gesseiro do Araripe, estando ja hd bastante tempo integrado na paisagem
econOmica do Sertdo, de forma mais consolidada, sendo os outros dois
mais ligados a construcao civil. No caso, é provdvel que estejam ligados a
alguns projetos de infraestrutura do Governo Federal, como a transposicao
do rio Sdo Francisco, que devem estar contribuindo para os destaques
respectivos, sendo, portanto, atividades passiveis de serem desenfatizadas
apos o término da implantagao dos projetos em andamento.

Quadro 12 - Vinculos no municipio de Petrolandia em 2009 (Atividades de apoio).

Descrigao CNAE | Vinculos
Obras de terraplenagem 43134 1418
Comércio varejista de calcados e artigos de viagem 47822 25
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Comércio varejista de artigos do vestuario e acessérios 47814 21
Construcdo de edificios 41204 18
Construcdo de redes de abastecimento de dgua, coleta de esgoto e construcdes

correlatas 42227 12
Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria 47610 8
Demais atividades - 15

Total - 1517

Fonte: Rais/MTE (2009).

CONCLUSOES

O estudo da economia criativa da cultura vem ganhando importan-
cia com o crescimento do emprego e da renda gerado por tais atividades
criativas. Essa dindmica atrai investimentos e politicas publicas para os
segmentos envolvidos no mercado em questao, especialmente no que se
refere a regides menos dindmicas, pois a industria criativa oferece opor-
tunidades diversas de investimento e de exploracao de potencialidades
produtivas, comparativamente a outros ramos, onde a saturagao mostra-se
como tendéncia.

Este tema assume maior relevdncia quando associado ao desenvol-
vimento regional, tendo em vista que as atividades criativas geram alter-
nativas de insercdo socioecondmica e favorecimento a economias locais.
Nesse sentido, vale destacar que os dados aqui trabalhados mostram um
certo espalhamento de atividades culturais/criativas em diversos munici-
pios de Pernambuco, incluindo localidades situadas no extremo oeste do
estado, sugerindo que tais atividades podem, até certo ponto, germinar
para além dos municipios onde encontram-se maior populacao e mais
equipamentos culturais.

Tendo em vista o exposto, o trabalho teve como objetivo mapear
as atividades criativas em Pernambuco, caracterizando os segmentos de
maior relevdncia conforme os quocientes locacionais, e com base na Clas-
sificacdo Nacional de Atividades Econdmicas. Vdrias categorias criativas
foram listadas nestes municipios, identificando-se o emprego gerado por
elas de acordo com a segmentacdo ntcleo, relacionadas e de apoio, tendo
como base os dados da Rais/MTE (2009). Como esta base de dados capta
exclusivamente os vinculos formais, parte da producao criativa é deixada
de fora, o que gera subestimacdo do emprego, especialmente no ntcleo
da inddstria criativa em Pernambuco.

Outrossim, no que se refere as atividades relacionadas e de apoio, a
categorizacao dos segmentos pode superestimar o emprego gerado por
estas atividades, vez que as categorias da rais ndo sdo separadas conforme
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critérios de producdo criativa e muitas vezes insere numa sé categoria
segmentos ndo exclusivamente pertencentes a tal producdo (como é o
caso de construcao de obras de arte especiais, que abrange construcoes
artisticas, bem como projetos de ambientacoes e de engenharia civil).

Em vinhculos de emprego e em ntimero de firmas, a industria criativa
corresponde a 14% e a 21%, respectivamente, comparado ao total compu-
tado na industria (criativa e ndo criativa) em Pernambuco no ano de 2009.
O ncleo tem participacdo reduzida, representando apenas 1% do emprego
e 2% do numero de firmas, notando-se ar amplo espaco a ser preenchido
por politicas e investimentos direcionados aos segmentos criativos.

Utilizando a metodologia de QL para o ano de 2009 e comparando
0s segmentos criativos aos ndo criativos em Pernambuco, nota-se que
16,2% dos municipios apresentaram valores de QL superior a 1,0, com
destaque para Santa Cruz do Capibaribe, Trindade, Sertdnia e Toritama
com QL acima de 3,0.

Considerando os QL para divisdao nucleo, apoio e relacionadas, no
nucleo da industria criativa pernambucana, destacaram-se os municipios
de Ipojuca, Limoeiro, Recife e Olinda. De forma complementar, atendo-
-se aos empregos gerados nestes municipios de destaque, em Ipojuca o
segmento de obras de arte especiais foram os que mais empregaram com-
parativamente aos demais, o que deve-se provavelmente as obras civis de
infraestrutura em Suape.

No ntcleo criativo em Recife, destacaram-se as atividades de organi-
zacoOes associativas ligadas a cultura e a arte e as de consultoria em tec-
nologia da informagao. Em Olinda, o segmento criativo nuclear de maior
relevancia em nimero de contratacoes foi o de suporte técnico e outros
servicos em tecnologia da informacdo. Ja em Limoeiro, as atividades de
radio e de parques temdticos geraram mais emprego do que as demais
categorias, embora proporcionalmente bem menos que Olinda e Recife.

Vale salientar que a andlise dos valores de QL e dos vinculos de em-
prego gerados pelas atividades devem ser analisadas conjuntamente — num
primeiro momento, calculou-se os QL e, tendo em vista aI’os municipios
de destaque, foram listadas nestes os segmentos que mais contribuiram
para geracdo de emprego.

Em atividades relacionadas, tém destaque, em valores de QL, Toritama
e Santa Cruz do Capibaribe. No que refere-se aos empregos gerados nestes
municipios, o segmento de maior relevincia é o de confeccoes. Quando
consideradas as atividades de apoio, o destaque em QL vai para Trindade,
Sertdnia e Petroldndia — onde as atividades que mais empregaram, res-
pectivamente, foram fabricacao de cal e gesso, obras de engenharia civil
ndo especificadas anteriormente e obras de terraplanagem. No caso de

V.7, n.1,jan./jun. 2013 | 67



Trindade, a atividade que se sobressai liga-se ao p6lo gesseiro do Araripe
do estado, sendo que nos casos de Sertania e Petroldndia, os empregos
derivam de projetos de infra-estrutura em implantacao.

As politicas publicas sao entendidas como essenciais a uma maior
alavancagem da economia criativa, fornecendo importante instrumento de
captacao de recursos e de incentivos a parcerias entre diferentes agentes
econoémicos, havendo bastante espaco para intervengoes mais focadas nas
atividades do ntcleo da indstria.

Assim, parece relevante mencionar que este trabalho pretendeu trazer
uma contribuicao inicial para um estudo mais detalhado sobre o potencial
da economia criativa em Pernambuco, e propde-se como sugestdes para
trabalhos futuros: a identificagcao dos maiores gargalos ao crescimento das
atividades criativas, particularmente nas pertencentes ao ntcleo, tendo
em vista que o fomento a estas atividades tem efeito multiplicador sobre
diversos outros segmentos; e a elaboracao de estudos que avaliem as po-
liticas em curso e levem a formulacao de agoes direcionadas ao fomento
as cadeias produtivas culturais.
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