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Resumo

ecentemente organizagGes aportaram no Brasil convertendo o adultério

em produto. Suas agbes tém sido promovidas por polémicas atividades de

marketing e ampla cobertura da midia. Isto tem repercutido entre a opinido

publica, evidenciando diferentes posicées em torno do fato. Partindo do
pressuposto de que a verdade se faz sobre condigdes contingentes e histdricas e
que praticas reproduzem verdades aceitas a partir de um discurso estabelecido,
questionamos como o discurso do adultério mercantilizado se alicerga em meio a
praticas discursivas da opinido publica. Para nos debrugarmos sobre essa questdo,
adotamos uma abordagem critica de Macromarketing, unida a teoria social de Michel
Foucault. Em consonancia com esta escolha, o procedimento analitico adotado é método
arqueoldgico foucaultiano. A andlise do discurso do adultério mercantilizado evidenciou
uma estilistica do adultério que a posiciona moralmente. Ao final, elucubragGes acerca
de implicagOes sociais sdo discutidas.

Palavras-chave: Adultério. Arqueologia. Foucault. Macromarketing.
Marketing critico.

Abstract

ecently, organizations arrived in Brazil to convert adultery into a product.

Their actions have been promoted through controversial marketing activities

and extensive media coverage. It has had resonance among public opinion,

revealing different positions around the issue. Assuming that the truth is
established over contingent and historical conditions and that practices reproduce
accepted truths from an established discourse, we question how the commoditization
of adultery discourse is based on amid public opinion discursive practices. To look
at this issue, we adopt a macro-marketing critical approach, attached to Michel
Foucault’s social theory. In line with this choice, the analytical procedure adopted is
the Foucauldian archeological method. The commoditized adultery discourse analysis
evidenced stylistics of adultery that posits morally. At the end, musings about social
implications are discussed.
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Introducio

partir do segundo semestre de 2011, diferentes veiculos de comunicacdo

passam a narrar o inicio das atividades de organizagdes internacionais, cons-

tituidas em ambiente on-line, dedicando-se a ofertar um servico de agen-

ciamento de encontros para pessoas casadas. Tais organizacdes recorreram
a ousadas acdes de marketing como forma de chamar atengao para seus servigos.
O fato tomou proporcdes mais amplas a partir de uma atencdo dada pela midia, ora
descrevendo o ocorrido, ora ampliando a articulagdo sobre o tema, incorporando dife-
rentes outros discursos, opinides, relatos de usuarios, tanto questionando a vertente
mercantil do adultério quanto seu eminente aspecto ordinario. Em meio a atengao
despendida pela imprensa, uma emergente participagdo, sobretudo de individuos
consumidores de informacdo mediada pela internet evidencia como o tema evoca a
formacdo de uma opinido publica.

A questdo do adultério hd muito tem sido mediada por diferentes meios
e géneros (e.g., a literatura, a musica, o cinema, as novelas e mesmo 0s meios
noticiosos), expondo-o enquanto comportamento social existente em diferentes
culturas (MARTIN-BARBEIRO, 2009). Mais recentemente, a academia também
demonstra ter incorporado o adultério a agendas de pesquisa em diferentes areas,
como: na Saude (HIRSCH et al., 2002; SILVA, 2002; MADUREIRA; TRENTINI, 2008;
RIOS et al., 2008); nas Ciéncias Bioldgicas (CHERKAS et al., 2004); no campo Juridico
(CUNHA, 2002; BORELLI, 2004; FRANCHINI, 2004; ALMEIDA JUNIOR, 2010; CAMPOS,
2011; FERREIRA; SANTOS, 2012); na Psicologia (ALMEIDA, 2007; BAKER, 2008;
CARNEIRO et al., 2009; SOUZA et al., 2009; ZACHARIAS et al., 2011); bem como
nas Ciéncias Sociais (VON DER WEID, 2004, 2006; ALVES, 2009; RUDIGER, 2010;
WYSOCKI; CHILDERS, 2011). Tamanho interesse e articulagdo em torno do adultério
aponta-nos uma reducdo da pratica a discurso.

Por discurso, consideramos ser bem mais que aquilo que se diz ou faz.
Compartilhamos, pois, que discurso consiste em uma unidade que carrega um
conhecimento, significados, ideologias, e que se multiplica de modo que em sua
validade, institucionaliza e normatiza uma verdade (PIMENTEL et al., 2005; FOUCAULT,
2009; CASTRO, 2009). Consequentemente, entendemos que a verdade nao é,
e sim, se faz na histéria sobre condicdes internas e externas que a condicionam
(REVEL, 2005; OLIVEIRA, 2007; CASTRO, 2009; FOUCAULT, 2011). A partir disso,
ocorre-nos que, a partir desse deslocamento do adultério, de uma pratica cultural
a produto de massa, nao evidenciamos apenas um fendmeno que acompanha a
histéoria, mas que nos revela, na histéria, os fatores que o tornaram possiveis de
existir. Esta perspectiva nos permite quebrar as estruturas do acaso, conferindo
um outro olhar, critico e questionador, sobre o fato, proporcionando o estimulo ao
confronto de conhecimentos e expondo outras formas de entender as verdades que
conduzem as nossas experiéncias. Neste sentido, analisar o discurso do adultério
mercantil consente acessarmos, de certo modo, um recorte na realidade, entender
as possibilidades de sua existéncia, formacdo, deslocamento e significacdes,
proporcionando, assim, enveredarmos a outras perspectivas sobre a cultura vigente,
provocando uma reflexao e exposicao das fragilidades, propondo possibilidades
de manter, melhorar ou mudar as nossas trajetérias sobre os diferentes niveis da
estrutura que regem as relagdes sociais. De modo mais especifico, centramo-nos em
torno da questdo de influéncia dos discursos de marketing sobre o comportamento
social. Assim, nos alinhamos as pesquisas que se debrugam a entender como as
praticas de marketing influenciam e regulam os significados dos produtos e servigos,
os naturalizando dentro de um conjunto de representagdo mercadoléogico (HALL,
1997; ARNOULD, 2007; BARTHES, 2010).

Contudo, considerando nosso caminho inicial, a regulacao desse discurso
mercadoldgico perpassa a necessidade de incidir sobre os demais, diante de uma
articulagao discursiva, ou seja, sobre dadas condicGes histodricas, tornar o consumo
de uma pratica velada, um servigo mercantilizado, parece-nos possivel apenas sob
condicBes especifcas. Assim sendo, nos guiamos a seguinte questdo de pesquisa:
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como o discurso da mercantilizagdo do adultério encontra na opinido publica uma
possibilidade de verdade?

Tanto quanto um problema social, este se apresenta como um problema
de marketing, em sua perspectiva macro, uma vez que o fendOmeno centra-se na
inter-relacdo do marketing sobre a vida e estruturas econ6mica e sociocultural,
modificando-as e por elas, sendo modificadas (SANTOS, 2004; LAYTON, 2006;
SHAPIRO, 2006; AJZENTAL, 2010). Tal fato localiza este estudo, portanto a Escola
de Macromarketing, uma escola emergente e de campo proficuo a pesquisas, dada a
producao de nossa academia (MAZZON; HERNANDEZ, 2013).

Por outro lado, adotamos uma perspectiva critica aos estudos em marketing
cuja postura se revela analitica e provocativa, de modo a corroborarmos quanto a
possibilidade de propor novos insights e implicagdes as praticas sociais (BURTON,
2001; TADAJEWSKI; MACLARAN, 2009; FIRAT; TADAJEWSKI, 2010), perspectiva essa
defendida como emergente as questdes referentes a interagdo entre organizagbes e
sociedade sob uma realidade brasileira (MISOCZKY; AMANTINO-DE-ANDRADE, 2005;
FARIA, 2006; MELLO, 2006). Neste sentido, adotamos a teoria social e o0 método
arqueolodgico proposta por Michel Foucault como como ponto de partida e lente para
interpretacdo de nossos achados, buscando ao final contribuir com implicagdes tanto
sociais quanto académicas.

A mercantilizacio do adultério

Até a modernidade, o matrimonio alinhava-se a questdes politico-econdmicas,
o que fazia do adultério, ora um significante de significado vazio, ora de significado
bem diferente do qual o definimos (FOUCAULT, 1984; CAMPQOS, 2011). A partir da
modernidade, em meio a mudancgas atreladas ao novo modelo de vida social centrado
na produgdo, como o estabelecimento da propriedade privada, do necessario acumulo
de capital, bem como das identidades sdlidas e da familia como unidade basica social
(FOUCAULT, 1988; BAUMAN, 1998), os significados atribuidos aos relacionamentos,
bem como ao adultério deslocam-se novamente (CAMPOS, 2011). Os relacionamentos
agora parecem estabelecer-se diante de uma ldgica romantica, uma busca a uma
felicidade que esta por vir. Assim, para tanto, ambos, homem e mulher, uniam-se em
busca de uma felicidade que se projetava no enriquecimento dessa uniao: filhos, bens,
imoveis, educagdo, acumulagao do capital e um projeto. Uma vida sélida, centrada e
segura (BAUMAN, 2004, 2008). Desta forma, cabe ao marido prover o capital da familia,
por meio do trabalho, pelo recebimento do salario, proporcionando-lhe qualidade
de vida, alcangada por meio da aquisigdo de bens, cuja funcionalidade proporciona
comodidade, agilidade, simplicidade e disponibilidade de tampo. A mulher, cabia a
responsabilidade pela casa, pelo cuidado com o lar, com os filhos, com o consumo
da familia.

O adultério representa, agora, uma macula a esse modelo, hostilizado e utilizado
como controle por diferentes aparelhos sociais e seus discursos para a manutencgao
das unidades sociais e da logica estabelecida. Neste sentido, ainda que velado, sob
o cumprimento de seus deveres, ao homem era possibilitado e perdoavel, a pratica
velada do adultério (FOUCAULT, 1988; VON DER WEID, 2004).

Em meio as novas mudancas de ordem econdmica e sociocultural que demarcam
o estabelecimento da pds-modernidade, deslocamo-nos a um novo modelo social,
guiados agora pela necessidade de aumento e aceleragdo da circulagdo de capital,
0 que acarretou em uma reversao da légica da producgdo para o consumo. Como
consequéncia, acompanhamos a abertura dos mercados e a diminuicdo do controle
social pelo Estado, assim como, uma fragmentacdo das identidades, do fim das
grandes narrativas e da valorizacdo do “eu”, da busca por uma felicidade imediata
e constante, ainda que efémera e superficial (LEE, 1993; BAUMAN, 1998; FIRAT;
DHOLAKIA, 2005; ROCHA, 2004; HALL, 2006). Ndo obstante, deslocam-se também
os significados atribuidos ao matrimoénio e, consequentemente, ao adultério.
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Entre homem e mulher, a relagdo de poder parece equiparar-se, ambos
compartilham as mesmas responsabilidades e deveres, fortalecem-se um ao outro
diante dos desafios e percalgos, constituem juntos uma identidade social que os
beneficia entre si e para com os outros, entretanto, acompanhando a liberdade
e possibilidade de ascensdo identitaria, estabelecem-se mediante compromissos
superficiais, efémeros, fluidos. Desfazerem-se um do outro a qualquer adversidade,
ou melhor, oportunidade (BAUMAN, 2004). Do mesmo modo, esse jogo tem consentido
a insercdo de novas possibilidades de relacionamento, em que a pratica sexual, bem
como outros elos do casal, passa a desvincular-se do projeto matrimonial, dando
origem a novas modalidades de relacdo em que o adultério extingue-se, passa a ser
possivel a ambas as partes ou demarca um critério de rompimento a relagdo (BAUMAN,
2004; VON DER WEID, 2006).

E em meio a este processo de deslocamento possivel que emerge o discurso do
adultério mercantil. Sua proposicdo parece ndo se distanciar da légica pds-moderna,
do discurso da liberdade, do consumo, da transformacgdo da cultura em mercadoria
(LEE, 1993; YUDICE, 2006). Entre essas possibilidades os esforgos de comunicagao
de marketing e a mediacdo operada pelos diversos veiculos de comunicagdao parecem
esforcar-se na regulacao de novos significados a um conjunto de representacao
cultural, promovendo em meio aos seus discursos, a possibilidade de manutencao
dos relacionamento sem privar o individuo de usufruir de momentos hedo6nicos fora
do matrimonio hem mesmo desconfigurando suas identidades sociais.

O olhar dos Estudos Criticos em Marketing

Para determinados pensadores, o marketing se estabelece a partir da sociedade
moderna, como importante instrumento regulador, capaz de costurar as necessidades
da dimensdo econdmica a sociocultural, fundindo necessidades de mercado e demandas
sociais (FIRAT; DHOLAKIA, 2005; LEE, 1993), ao passo em que sua pratica discursiva
contribui para a instituicdo de significados mercantis a produtos, servicos e experiéncias,
os posicionando com naturalidade aos padrées comuns da vida social e das praticas
de consumo (LEE, 1993; COVA, 1997; FIRAT; SHULTZ II, 1997; FIRAT, DHOLAKIA,
2005; ARNOULD, 2007; CARRASCOZA et al., 2007; BAUMAN, 2008; BARBOSA, 2010).

Esta influéncia do marketing sobre o pensamento social se estabelece dentro
do escopo da Escola de Macromarketing (SANTOS, 2004; LAYTON, 2006; SHAPIRO,
2006; AJZENTAL, 2010). Essa escola de pensamento em marketing se debruca sobre
as interagdes entre as dimensdes de macroambiente, 0 modo como as forgas sociais e
ambientais articulam-se em torno das praticas de marketing, ou seu contrario, como
estas influenciam as esferas sociais; ou ainda, a interpretacdo sobre as praticas de
marketing a partir de uma perspectiva social (SANTOS, 2004; LAYTON, 2006; SHAPIRO,
2006; AJZENTAL, 2010).

Entre os diferentes temas que se inserem a essa Escola, evidencia-se aqui a
influéncia do marketing sob a regulagdo do pensamento social. Sobre isso, diferentes
trabalhos evidenciam como as atividades de marketing se posicionam como
instrumentos de regulagdo, na medida em que seus discursos, sobretudo por meio
do sistema de propaganda, insere ndao apenas novos produtos, mas também ideias
e comportamentos, a um conjunto de representagao cultural, de modo naturalizado
(HALL, 1997; ARNOULD, 2007; CARRASCOZA et al., 2007; BARTHES, 2010), alinhando
as necessidades econdmicas ao comportamento sociocultural (LEE, 1993; FIRAT;
DHOLAKIA, 2005).

Tal conhecimento parece apresentar, neste processo, o receptor/consumidor/
individuo, um ser pacifico, objetivado pela influéncia do marketing, diante de tantos
casos de insucesso em marketing escondidos sob os casos de sucesso que colocam
a area em um pedestal (BROWN, 1995). Ao reconhecermos as possibilidades de
resisténcia e reproducdo de significados por parte dos sujeitos (HALL, 1997), adotamos
como caminho para este estudo, uma das abordagens criticas em marketing. Tais
enfoques comungam um carater normativo (BURTON, 2001), que versa sobre valores
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e condutas que “deveriam ser”, ao invés de fixarem-se sobre a interpretagdo do
“aqui e agora”. Isso consiste em percorrer caminhos iluminados por alguma proposta
tedrica contemporanea, evocar novas expectativas; tecer consideragdes criticas as
condicGes historicas e culturais sobre as quais sucedem os fatos mercadoldgicos;
reavaliar categorias e quadros teoéricos conhecidos; e confrontar trabalhos de explicacao
social buscando, em meio a este comparativo, pontos positivos e negativos, outras
articulagdes e, por fim, apontar diferentes olhares sobre um objeto (BURTON, 2001;
FARIA, 2006; BRADSHAW; FIRAT, 2007; ROWNLIE; HEWER, 2007; SCHROEDER, 2007;
TADAJEWSKI; MACLARAN, 2009). Desta forma, encontramos em Michel Foucault uma
direcdo tedrico e metodoldgica proficua para enveredar sobre o objetivo estimado a
este trabalho.

Mlichel Foucault e a subjetividade

Em seu ultimo ciclo de pesquisa, Foucault centra-se na questdo da
possibilidade de subjetivacdo em meio a objetividade que a relacdo saber-poder
emprega na formacdo de posicOes de sujeito (FONSECA, 2012). Neste sentido,
a ideia de liberdade consiste em uma possibilidade de resisténcia do individuo a
objetivacdo que lhe é imposta, uma possibilidade de exercer seu poder sobre si
mesmo, evidenciando sua subjetividade dentro das possibilidades que se fazem
existir (FOUCAULT, 1988). Essa analitica se faz possivel na medida em que se pode
debrucar-se sobre os contextos que estabelecem as condigdes, que estabelecem um
saber existente, e possivel, e as praticas possiveis sobre esse decurso (FOUCAULT,
1984; FONSECA, 2012).

Para desenvolver sua teorizacdo, Foucault recorre a revisdo da histéria da
sexualidade como objeto. Para o autor, a pratica sexual ndo evoca apenas uma relagao
com a necessidade do sujeito, mas também, uma relacdo deste com os outros. Assim,
na medida em que o sujeito reconhece as necessidade dos outros, tanto quanto as suas,
procura em meio a sua interacao, uma agir que corrobore na alteridade, com a sua
instituicdo de sujeito social. O sujeito, portanto, busca, em suas praticas, uma posicao
de soberania, por vezes submetendo seu desejo a uma regulagdao ao comportamento
adequado para alcance de sua imagem objetivada (FOUCAULT, 1984). Desta forma,
a subjetividade estd condicionada a liberdade de inferir no espago que se faz existir
entre os principios éticos vigentes em uma dada sociedade e a regras sociais que
estabelecem um valor moral. A guisa de concluir sua primeira etapa sobre este ciclo
de estudos, Foucault evidenciara as dimensoes estéticas que problematizam esta
moral, as quais denominou por: Dietética, Econ6mica e Erdtica.

A Dietética alude a instituicdo de uma conduta devida ao sujeito, tal que este
procure respeitar e cuidar de si. Confere-se assim, uma relagdo médica, um cuidado
com a saude e, a partir disso, consolidar uma imagem de valor moral a partir de uma
alteridade, que assim signifique tal imagem saudavel.

A Econ6mica define uma estética adequada a conduta do matrimoénio, de modo
a conferir uma produtividade positiva em meio a relacao do casal. Neste sentido, se
reconhece, na relacao de parceria entre marido e mulher, a valoragao do casal entre
si e para a sociedade.

A Erodtica, por fim, confere um conjunto de regras que estabelece na relagdo
entre os atores, uma negociacdo que atenda as necessidades de ambos, beneficiando
um e outro, na medida em que atende as demandas naturais e culturais de ambos
(FOUCAULT, 1984).

Em diferentes contextos historicos e culturais, ética e moral apresentam um
certo carater que os aproximam, como Bauman (1998) assim o relata quanto a
modernidade, bem como os afastam, como se evidencia a pés-modernidade. Em nosso
contemporaneo, esta lacuna entre ética e moral possibilita ao individuo exercer-se
sujeito, gozar da sua liberdade de decidir sua prépria histéria, implicar em meio ao
seu saber, o exercicio do poder sobre si e conferir, assim, a instituicdo de uma ética
prépria (FOUCAULT, 1984).
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Neste hiato entre o bom e o bem, entre o que pode e 0 que deve ser, o discurso
do adultério mercantil parece articular-se no exercicio de diferentes discursos, emitidos
por distintos agentes discursivos, entre eles, os estabelecidos em um consciente social,
uma opinido publica evidenciada aqui, de certo modo, a partir das manifestacdes de
individuos consumidores de informacao mediada pela internet.

Procedimentos metodoldgicos

Tendo por objetivo evidenciar as condigdes que alicergam o discurso do
adultério mercantil promovido pelos sites ofertantes do servico do adultério, a
arqueologia proposta por Michel Foucault apresenta-se como estratégia adequada ao
desenvolvimento do nosso estudo.

O método arqueoldgico segue a tradicao da pesquisa qualitativa, a qual adota
a realidade como uma construcdo social evidenciada através da observagdo de
qualidades, significados e valores conferidos a objetos e fendmenos, por individuos
ou grupos sociais em seu contexto historico e sociocultural (DENZIN; LINCOLN,
2006; FLICK, 2009; CRESWELL, 2010) e, portanto, desenvolvido a partir de uma
perspectiva indutiva, na qual teoria social serve como norte para o direcionamento da
pesquisa e interpretacdo de categorias empiricas estabelecidas a partir da observagao
do objeto (CRESWELL, 2010; LEAO et al., 2010; Gray, 2012). Por conviccdao dos
pesquisadores, esta pesquisa adere-se ainda ao paradigma critico de pesquisa, que
consiste em consentir, no processo de investigacdo, certa adogdao a uma orientacao
ideoldgica, questionando a construgdo da realidade, a qual se estabelece por relagées
de poder, e por isso, visa expor rupturas que permitam reivindicagoes e implicagdes
sociais positivas e libertadoras (KINCHELOE; MCLAREN, 2006; LINCOLN; GUBA,
2006; GRAY, 2012).

A arqueologia consiste em uma andlise de discurso, que ndo busca apenas
interpretar, os significados e sentidos existentes no conjunto de representagdes de
uma dada cultura, mas sim, buscar no interior dos discursos, uma rede de relacdes
que estabeleca certa regularidade, limites, validades e possibilidades de deslocamento
de um saber que estabelega uma verdade (FISCHER, 2001; PIMENTEL et al.,
2005; SOUZA et al., 2008; FOUCAULT, 2009; THIRY-CHERQUES, 2010). Trata-se,
resumidamente, de uma pesquisa documental, os discursos podem ser acessados
tanto por artefatos literarios quanto os ndo literarios (THIRY-CHERQUES, 2010),
escondidos em meio as praticas discursivas, no interior tanto do dito como do nao dito
(THIRY-CHERQUES, 2010; OKSALA, 2011). Este saber que condiciona a verdade pode
ser desvelado em meio a identificacdo das formacdes discursivas, conjuntos de signos
que inter-relacionam e formam uma regularidade de maneira a definir a possibilidade
de existéncia do seu significado (FISCHER, 2001; FOUCAULT, 2009; GIACOMONI;
VARGAS, 2010), por sua vez, estas formacdes compde-se de unidades de saber, os
enunciados, que assumem uma funcdo em seu uso sob uma determinada regra de
condicdo (COSTA; LEAO, 2011, 2012).

Para o desenvolvimento do estudo, recorremos a coleta de dados secundarios
como fonte a construgdo do corpus (FLICK, 2009; CRESWELL, 2010). Recorremos,
desta forma ao mecanismo de pesquisa do Google para encontrar em meio a contetdos
diversos publicados, a participacdo, os comentarios, as opinides, enfim, a voz da opinido
publica. Ao fim, armazenamos como dados, milhares de comentarios publicados em
matérias jornalisticas de diferentes vertentes tematicas (e.g., cadernos de economia,
variedades, comportamento, esportes), cuja pauta apresentasse assunto relativo
ao objeto estudado, opinides publicadas em blogs e foruns de discussdo. A técnica
ndo invasiva eliminou riscos aos pesquisadores e evitou limites éticos de pesquisa
(CRESWELL, 2010; GRAY, 2012).

A organizacdo do processo analitico arqueoldgico seguiu inspirada no trabalho
realizado por Costa e Ledo (2011, 2012), desenvolvendo-se em trés niveis processuais.
No primeiro, nos debrugamos sobre os discursos, Atendo-nos a algumas rodadas de
leitura e reflexdo sobre o conteldo disposto, de maneira a nos familiarizarmos a ponto
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de podermos nos distanciar ideologicamente e imergir em seu interior na busca do
limiar discursivo.

Desta forma, buscamos no limiar do discurso certa regularidade de
significacdo, repeticdo, inter-relacdo com outros significados, formas, mas também
por aquilo que evoca ruptura, descontinuidade, demarcando diferencas (FISCHER,
2001; COSTA; LEAO, 2011, 2012) de modo a identificar conjuntos de signos que
permitam a formacdao de um significado, sobre o qual Foucault denomina por
enunciados (FOUCAULT, 2009). Estes sdo bem mais que frases, proposicdes ou
atos de fala, sdo aquilo que ddo a possibilidade de entendimento de um saber,
uma fungdo que atravessa a linguagem (FISCHER, 2001; FOUCAULT, 2009;
GIACOMONI; VARGAS, 2010), caracterizando-se por evidenciar de um referente
(ou seja, uma significagao particular), um sujeito (uma posicao a ser ocupada),
um campo associado (sua possibilidade de coexistir em diferentes discursos) e
uma materialidade especifica (ou seja, a sua possibilidade de repeticdo) (FISCHER,
2001; CASTRO, 2009; FOUCAULT, 2009).

Numa segunda rodada analitica, que nos exigiu maior reflexividade, buscamos
evidenciar o sentido pelo qual o enunciado é manipulado, ou seja, a funcdo que tais
enunciados desempenham em meio as praticas discursivas e que sé sdo possiveis de
tal apreensao, por se encontrarem dentro de um campo do conhecimento. Campo
este, que estabelece suas regras de formacgdo (FISCHER, 2001; CASTRO, 2009;
FOUCAULT, 2009; COSTA; LEAO, 2011, 2012). Procuramos categorizar tanto fungdes
em sua intencao de uso, quanto as regras que as condicionam dentro das possibilidades
estabelecidas dentro da perspectiva do marketing critico.

No segundo nivel, buscamos a partir do limiar discursivo, desvelar as formagoes
discursivas existentes. Um sistema de formacdo de diferentes estratégias que nela
se desenrolam e sobre a qual se revelam parte de um mesmo jogo de relagbes que
condicionam o saber (FISCHER, 2001; ARAUJO, 2007; GIACOMONI; VARGAS, 2010;
COSTA; LEAO, 2012). Por fim, verificamos, em meio as relagdes, tragos de aproximagao
que nos evidenciasse as regras que condicionam a possibilidade de existéncia destas
formacgOes discursivas, e portanto, do estabelecimento de uma verdade (CASTRO,
2009; FOUCAULT, 2009).

A revisdo constante dos dados foi consequéncia da reflexividade dos
pesquisadores, ou seja, do reconhecimento das transformacgdes dos pesquisadores ao
longo e sobre o processo de pesquisa, exigindo reavaliacoes sistematicas dos resultados
encontrados, atendendo com isso a um critério de confiabilidade dos resultados na
pesquisa (PAIVA JUNIOR et al., 2011), tanto quanto a utilizagdo de mais de um
pesquisador na validacao dos dados (CRESWELL, 2010; PAIVA JUNIOR et al., 2011).
Neste sentido, a medida que o primeiro pesquisador evolui em seu processo analitico,
sessdes de validacao junto ao segundo pesquisador servia ao estabelecimento de uma
validacdo dos resultados mediante um consenso entre ambos quanto a interpretacao
e inferéncia dos resultados.

No desenvolvimento da pesquisa, recorremos ao auxilio do software NVivo,
na sua versdo 8, para organizagao e manuseio do corpus. O programa permitiu uma
sistematizacao eficiente no acesso aos dados, conferindo-nos agilidade e seguranca
na analise, ndo recorrendo a este na anadlise propriamente dita, como se espera de
programas do tipo CAQDAS (Computer-Aided Qualitative Data Analysis Software)
(KELLE, 2010).

Apresentacido dos resultados

Nesta sessdo, incidimos aos resultados obtidos na pesquisa. Estes estdo
dispostos em trés etapas. Na primeira, apresentamos e descrevemos os elementos
que compdem o limiar discursivo. Em seguida, situamos acerca das relagdes existentes
entre enunciados, fungdes e regras de modo a permitir algumas elucubragdes acerca
dos objetivos desta pesquisa além de avancar as formacgoes discursivas e as regras
que as regem.
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O limiar discursivo

Ao nos debrucarmos sobre as praticas discursivas da opinido publica, identificamos
e classificamos em seu limiar discursivo, os enunciados, suas funcgoes e regras.

Os enunciados constituem um conjunto de signos em sua func¢do de existéncia
(FISCHER, 2001; CASTRO, 2009; FOUCAULT, 2009; COSTA; LEAO, 2011) e se
caracterizam por revelarem em sua composigdo um sujeito, um objeto, uma relagdo
com outros enunciados e uma capacidade de reproducao (FISCHER, 2001; CASTRO,
2009; FOUCAULT, 2009).

Dada tal atribuicdo, os enunciados sa@o apresentados aqui como frases completas,
buscando revelar em si, suas caracteristicas e uma ideia clara de significagdo em seu
contexto. O Quadro 1 apresenta os enunciados, acompanhados de uma breve descrigao
de seu significado de modo a ampliar o seu entendimento. Assim, a descrigdes se
apresentam de uma parte inicialmente conceitual e uma segunda, uma descrigdo de
como estes foram evidenciados. Por fim, apresentamos um exemplo extraido das
praticas discursivas, exemplificando a légica analitica empregada.

Para Foucault (2009), o enunciado ndo constitui uma unidade, mas sim, uma
fungdo, uma agdo em exercicio, variavel ao modo como o enunciado € manipulado
(FOUCAULT, 2009; COSTA; LEAO, 2011). O estabelecimento das fungdes enunciativas
partiu, assim como os enunciado, de um achado empirico. Desta forma, denominamos
as unidades categoricas por frases curtas, com énfase no verbo.

Quadro 1 - Descrigbées enunciativas

O adultério é deflagrado
pela busca de homens
e mulheres que sdo
jovens, belos e sensuais

Pronuncia que o adultério é consequéncia de uma busca por um
outro, portador de jovialidade, beleza e sensualidade. Em nossos
achados isso aparece em meio a comentdrios que procuram justi-
ficar a pratica.

O adultério é deflagrado
pela falta de atividade
sexual no relacionamento

Pronuncia que o adultério é consequéncia da auséncia de sexo en-
tre os conjuges. Em nossos achados, evidencia-se as opinides de
individuos como justificativa as praticas.

O adultério é deflagrado
por uma vocagao a
novas experiéncias

Profere que o adultério decorre de uma busca pelo consumo de
novidades. Em nossos achados isso se evidencia em argumentos
apresentados para justificar a pratica.

O adultério é tolerado
pela mulher

Pronuncia que o adultério é decorrente de uma postura permissiva da
mulher. Em nossos achados, isso se evidencia tanto em argumentos que
apresentam a submissdo da mulher no papel de amante, como também
pela conformidade da esposa, ao perdoar o adultério do marido.

O adultério é praticado
como uma forma de
vinganca ao adultério do
outro

Pronuncia que o adultério é realizado como desforra ao praticado
pelo conjuge. Em nossos achados isso se evidencia em meio a ar-
gumentos que justificam a pratica.

O adultério é um bom
negécio

Profere que o adultério € um produto mercantil. Em nossos acha-
dos, isso se evidencia em meio a argumentos que reconhecem uma
demanda existente; como também uma aceitagdo a condigdo mer-
cantil; ou ainda pelo reconhecimento de estratégias mercadoldgi-
cas como ferramenta de regulagao.

O adultério é um direito
de todos

Pronuncia que o adultério é uma possibilidade admitida a qualquer
individuo. Em nossos achados, isso se evidéncia em meio a argu-
mentos que alinham o adultério a uma pratica acessivel a todos
(e.g., independente da aparéncia fisica; interesse sexual; posicdo
identitaria; ou sob a consciéncia do individuo).

Continua
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Continuacgao

O adultério é um
fendmeno midiatico

Profere que o adultério é mercantil e de necessaria promogao mer-
cadoldgica. Em nossos achados, isso se evidéncia nos argumentos
gue reconhecem a postura ordinario do adultério como efeito de
sua exposicdo na midia.

O adultério € uma
pratica abencoada

Profere que o adultério é uma pratica sagrada. Em nossos achados,
tal enunciado se evidencia pela associagao do servico a elementos
religiosos.

O adultério é uma
pratica imoral

Pronuncia que o adultério € uma pratica impudica. Em nossos acha-
dos isso se evidencia por meio de declaragbes de repudio a pratica.

O adultério é uma
pratica natural

Profere o adultério como uma condicdo ontica do sujeito. Em nos-
sos achados, isso se evidencia em meio a justificativas que aludem
o adultério como pratica intrinseca a natureza do individuo (e.g.,
como uma necessidade bioldgica ou cultural; presente na historia
da humanidade).

O adultério é uma
pratica usual

Pronuncia o adultério como pratica ordinaria. Isso se evidencia por meio
de argumentos que reconhecem o adultério como pratica comum.

O adultério gera
prejuizos materiais,
fisicos e morais

Profere a possibilidade de danos de ordem pecuniaria e moral em
fungdo do adultério. Em nossos achados, isso se evidencia em meio
a argumentos que preveem o resultado do adultério desvelado
(e.g., o esfacelamento do matrimoénio; a separacdo dos bens; en-
volvimento em contravengoes; disseminacdo de doencgas).

O adultério requer
dedicagao

Pronuncia que o adultério demanda investimento do sujeito. Em
nossos achados, tal enunciado se evidencia tanto por meio de ar-
gumentos sobre esforco pecuniario (e.g., compra de créditos; cul-
tura do homem provedor); quanto por meio de argumentos que
revelam uma necessaria conduta (e.g., dispor-se de tempo para
procurar parceiros, evoluir em uma interagao com o outro).

O adultério requer
descricao

Pronuncia que o adultério é uma pratica dissimulada. Em nossos
achados, o enunciado se evidencia em mengbes de como a pratica
deve ser conduzida de forma discreta, ou pela demonstracdo do
resultado em funcdo de sua falta.

O adultério requer
seguranca

Pronuncia que no adultério deve-se garantir a saude dos indivi-
duos. Em nossos achados, isso se evidencia em argumentos que
demonstram preocupacdo no cuidado com DSTs.

O adultério requer um
jogo de conquista

Pronuncia que o adultério demanda um jogo de seducdo entre os inte-
ragentes. Em nossos achados, isso se evidéncia por argumentos que
justificam o adultério (e.g., fuga a monotonia ou diminuigdo do interes-
se sexual pelo conjuge; experimentacdo dos prazeres do flerte).

O casamento € uma
instituicdo sem
credibilidade

Pronuncia que o matrimoénio ndo sustenta mais sua associacdo
a fidelidade sexual. Em nossos achados, isso é evidenciado por
meio de argumentos que demonstram a banalizagdo da infidelida-
de (e.g., por argumentos que regulam novos formatos de relacio-
namento; por justificativas que desvalorizam a monogamia; por
declaragbes de priorizagdo do prazer individual a construgdo de um
casamento monogamico; por declaragées de desestruturacdo da

unidade familiar).

O prazer sexual deve
ser aproveitado na curta
vida

Pronuncia que o prazer advindo do sexo € um dever a ser aprovei-
tado. Em nossos achados isso é evidenciado em meio a argumentos
que promovem o prazer sexual como um objetivo de vida.

Os homens sdo mais
adeptos ao adultério

Pronuncia que o adultério é uma pratica prevalente entre os ho-
mens. Em nossos achados isso é evidenciado por meio de elemen-
tos que posicionam o homem como consumidor do adultério (e.g.,
como condigdo ontica).
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No Quadro 2, apresentamos as fungOes identificadas, acompanhadas de
uma descrigdo breve, evidenciando sua definigdo conceitual e explicitando sua
origem empirica.

Os significados atribuidos aos enunciados sdo concebidos a partir de regras
que delimitam e definem uma condigdo para suas existéncias e partem de certa area
de conhecimento (FOUCAULT, 2009; COSTA; LEAO, 2011). As regras, neste trabalho,
partem de uma perspectiva interdisciplinar e critica do marketing e seguem a mesma
l6gica que as categorias anteriores. Apresentamos a partir do Quadro 3 as regras
evidenciadas, descritas na forma de substantivos, por conferirem conceitos que regem
as praticas e conceituadas conforme a légica estabelecida anteriormente.

Para demonstrar a Idgica utilizada na andlise e desvelamento de enunciados,
fungdes e regras, recorremos, ainda que limitados pelas regras de tamanho permitido,
um recorte extraido do corpus. A passagem refere-se a um comentario publicado em
uma matéria sobre o inicio das atividades dos sites ofertantes do servigo do adultério
no Brasil.

[#4.1]
Aker Mattos 16/05/2011 - 20h 12m

N3o é questdo de ‘ndo estar dando certo’, de ‘tecnologia ajudando o adultério’ ou
outras frases clichés prontas. Todo ser humano gosta de ter alguém do seu lado, para
amar, curtir, viver. S6 que de vez em quando pinta uma vontade de dar uma pulada
de cerca. Isso a biologia é quem fala. Mas digo que quem trai deve fazé-lo de modo
a ndo expor o conjuge ao ridiculo. E como diz um certo ditado: “felicidade também é
saber cair em tentagao”.

Quadro 2 - Fungbes Enunciativas

Desempenha a agdo de recriminar o adultério. Em nossos achados a fungdo se
evidencia em meio a situagGes que classificam o adultério como contrario a prin-
cipios éticos (e.g., na categorizagdo do adultério como pratica imoral; no desa-

Censurar o N . . L . . -
dultério bono as midias por legitimar o adultério; na perspectiva mercantil da pratica);
a que apontam para danos econdmicos e morais em consequéncia do desvelar da
pratica (e.g., vitimizacdo por praticas criminosas relacionadas ao desvelar do

adultério; destruicdo do matrimonio e traumas familiares; partilha de bens).
Desempenha a agdo defender a pratica do adultério. Em nossos achados a fun-
Justificar o cdo se evidencia em meio a situagoes em qlfe se apresentam argumentos que
adultério o0 abonam (e.g., uma necessidade dos individuos); por um direito adquirido a

uma posigdo identitaria (e.g., homens que cumprem suas obrigacées); ou por
uma questdo de dever (e.g., um dever de buscar o prazer na curta vida).

Exerce a acdo de reconhecer o adultério. Em nossos achados isso ocorre em
Legitimar o | meio a situagdes em que se demonstram a existéncia da pratica (e.g., por men-
adultério cOes as personalidades deflagradas em adultério; pelos dados estatisticos que
evidenciam o carater ordinario).

Exerce agdo de estabelecer uma conduta apropriada ao adultério. Em nossos
Normatizar | achados, a fungdo se evidencia por enunciados que descrevem uma estética a
o adultério | sua pratica (e.g.; uma pratica discreta; uma busca por outro jovem, uma dedi-
cacdo necessaria, um investimento pecuniario).

Desempenha a agdo de institucionalizagdo do adultério. Em nossos achados,
essa fungdo é evidenciada em meio de situagdes que defendem a pratica, posi-
cionando dentro de um principio ético (e.g., defendendo a separagdo do sexo e
do casamento; quebrando a Idgica da fidelidade vinculada ao amor romantico;
pela citacdo da forca de regulacdo do marketing; por um principio ontico).

Regular o
adultério
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Quadro 3 - Regras enunciativas

Inspira-se em um principio social que confere ao individuo o direito de gozar da
liberdade de escolha de seus atos, desde que ndo inflija uma regra legal, ética
ou moral, conferindo, portanto, condicdo de possibilidade moral ao adultério.
Em nossos achados, isso se evidencia em meio a situagdes que posicionam a
pratica como escolha possivel (e.g., como uma prerrogativa a auséncia sexual
no matrimonio, a busca por prazeres condicionados a experimentagdo e a no-
vidade; a vinganga ao adultério do outro); ou confere vantagem aos que cum-
prem seus papéis sociais (e.g., 0 homem que cumpre seus deveres).

Direito

Inspirado nos principios de oferta e demanda e de necessaria circulagdo de
capital, confere ao adultério uma condicdo mercantil. Em nossos achados, essa
regra se evidencia em meio a situagées que demonstram uma necessaria dedi-
cagdo pecuniaria na conduta do adultério (e.g., descricdo dos valores cobrados
para cadastro e interagdo nos sites ofertantes do servigo; associagdo da pratica
a personalidades economicamente privilegiadas); ou em meio a situagdes que
estabelecem uma condicdo mercantil a pratica (e.g., argumentos que eviden-
ciam beneficios aos que despendem maiores quantias).

Economia

Inspirado no conceito de estética de Foucault (1984), confere principios que re-
gem uma conducgdo apropriada a pratica do adultério. Em nossos achados, isso
se evidencia por meio de situagBes que demonstram uma conduta adequada a
pratica (e.g., quanto a forma discreta, quanto a dedicagdo de tempo na busca
por um outro); bem como pela aparéncia adequada do objeto do adultério (e.g.,
a busca por outro, jovem, belo e sensual).

Estética

Inspirado na perspectiva foucaultiana, confere principios que reconhecem o adul-
tério como uma pratica que atende a um conjunto de regras de conduta moral
(CASTRO, 2009; FOUCAULT, 2010a). Em nossos achados, a regra € evidenciada
em meio a situagGes que defendem a pratica como uma pratica social (e.g., em
defesa a um novo modelo de relacionamento; em defesa aos beneficios propos-
tos aos relacionamentos; acompanhando a evolucdo da ldgica de consumo); em
situagBes que corroboram a ideia de uma necessidade natural dos individuos;
bem como é evidenciada na articulacdo de adversidade a outras éticas.

Etica

Inspira-se em um principio social institucionalizado que confere ao individuo o
dever de conduzir-se sobre um compromisso moral. Em nossos achados a re-
Obrigagdo gra se evidencia em meio a situagbes em que o adultério é apresentado como
um compromisso do sujeito (e.g., como dever do individuo de beneficiar-se do
prazer do adultério).

O trecho “Todo ser humano gosta de ter alguém do seu lado, (...). S6 que de vez
em quando pinta uma vontade de dar uma pulada de cerca. Isso a biologia é quem fala”,
remete a ideia de que o adultério é uma pratica natural; assim como o trecho “Mas
digo que quem trai deve fazé-lo de modo a ndo expor o cdnjuge ao ridiculo”, expde o
enunciado o adultério requer descricdo; ou como na passagem “E como diz um certo
ditado: “felicidade também é saber cair em tentagdo” evidenciamos o enunciado o prazer
sexual deve ser aproveitado na curta vida. Seguindo essa mesma légica, evidencia-
se como o primeiro e o ultimo trecho aqui evidenciado do exemplo cumprem a fungdo
de justificar o adultério, enquanto o segundo parece intencionado a normatizar o
adultério. Por fim, demonstra-se por meio dessas passagens como os enunciados,
com as fungBes de justificar o adultério, defendem um direito do sujeito a recorrer, se
desejado, ao prazer advindo desta pratica, do mesmo modo que o enunciado utilizado
sob a funcdo de normatizagdo compde uma estética do adultério a ser conduzida.
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Relagdes entre as categorias

Passamos agora as relacGes existentes entre enunciados, funcdes e regras.
Estas foram dispostas em uma ordem contraria, partindo das regras, apresentando
sumariamente uma visdo geral sobre essas relagdes e tecendo algumas inferéncias
iniciais direcionadas ao objetivo de nossa pesquisa.

Sob a regra Etica

A regra converge para um conjunto de normas de comportamento moral que
estabelecem o adultério como uma pratica adequada ao individuo. Ela estabelece-se
guanto a sua condicdo de existéncia em meio as fungbes: Legitimar, Justificar,
Regular e Censurar.

As fungdes Legitimar e Justificar demonstram uma condicdo de abono ao
adultério em meio ao uso dos enunciados que reconhecem sua existéncia ou a justificam
como valida em um conjunto de representacao social. A fungao Regular relaciona-se
apenas a ética, fomentando um principio de valor moral ao adultério. Assim como
Censurar evidencia carater oposto. Ela desabona o principio ético proposto, com isto,
exerce tanto uma posicdo condicional de resisténcia ao adultério como pratica moral,
como também o legitima ao reconhece-lo como pratica existente e de carater ordinario.

Sobre a regra Etica, as relagbes existentes entre enunciados e funcdes parecem
articular o posicionamento de valoracdo ao adultério, estabelecendo bases imperiosas
que determinam o discurso a sua condicdo de verdade.

Sob a regra Estética

A regra define os principios que determinam a conducdo adequada ao
adultério. Ela se constitui em meio as fungdes Normatizar e Legitimar. Enquanto
Normatizar cabe a descricdo para uma conduta adequada, Legitimar, confere
validade a essa significagao.

Em analogia a estética de Foucault (1984), a regra tece os principios necessarios
a condugdo adequada ao adultério, ndo apenas defendendo a pratica, mas sim, a pratica
em sua mais apropriada forma, uma condicao politica a valoracdo moral do adultério.

Sob a regra Economia

A regra nos aproxima da logica do consumo, estabelecendo uma condicdo de troca
ao adultério e consequentemente, deslocando-o a condigdo de mercadoria. Sua formagdo
de existéncia se constitui em meio as fungdes: Legitimar, Justificar e Normatizar.

Legitimar aparece como principal ponto de convergéncia de enunciados (vide
Ilustracdo 1), demonstrando e corroborando essa aproximacgdo entre o adultério e
uma légica de consumo. Justificar, por sua vez, forja o elo que transforma o adultério
em mercadoria, enquanto Normatizar confere a conduta adequada ao consumo do
adultério mercantil.

Sob a regra, a conversdo do adultério a produto mercantil, posiciona-o como
ordinario e acessivel aos que invistam o capital necessario. Tal conjectura remete-nos
ao processo de convergéncia da cultura em mercadoria, reduzindo-o a elemento de
representacdo cultural, padronizado e mercantilizado de modo uniforme (YUDICE, 2006).

Sob a regra Direito

A regra estabelece principios que conduzem o adultério ao patamar de objeto
permissivel ao individuo desejante. A regra encontra sua condicdo de existéncia em
meio as funcdes: Incentivar, Justificar e Legitimar.
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Incentivar apresenta argumentos que defendem o direito de consumo do
adultério, como uma possibilidade a qualquer sujeito como ocorre numa relagdao
convencional de oferta e demanda de um produto ou servigo. Por outro lado, Justificar
e Legitimar coexistem sob a regra de modo a reconhecer e defender o uso da pratica
do adultério. Justificar defende o adultério como uma pratica benéfica ao sujeito,
logo necessaria, enquanto Legitimar reconhece essa relagdo.

Sob a regra Obrigacao

Aqui a regra posiciona o adultério como um dever social. Algo compravel
com praticas institucionalizadas como a formacao escolar, o trabalho ou mesmo o
casamento. A regra encontra sua condicdo de existéncia em meio as relacbes entre as
funcdes Incentivar, Justificar e Legitimar, igualmente como ocorre a regra Direito.

Salvas as diferengas entre possibilidade e obrigacao, ambas evocam uma
conducdo destinada ao cuidado do sujeito consigo mesmo. Um critério atém
mesmo antes mencionado como caracteristico da pés-modernidade, uma excessiva
individualidade em busca de um prazer efémero e superficial (COVA, 1997; FIRAT, &
SHULTZ, II, 1997; BAUMAN, 2008; BARBOSA, 2010).

As formacdes discursivas

Na interacdo do limiar discursivo, enunciados, conceitos e escolhas tematicas
apresentam regularidade entre si, assim como um afastamento de tantos outros,
formando, assim, um sistema de dispersdo organizado em uma area de conhecimento
(FOUCAULT, 2009), denominado formacgao discursiva. Por meio das formacoOes
discursivas, ativarmos temas incompativeis ou introduzimos um mesmo tema em
campos diferentes do saber (COSTA; LEAO, 2012), evidenciado o que se faz possivel
constituir uma verdade.

Conforme se evidencia na Ilustracdo 1, chegamos a trés formacdes discursivas,
denominadas tal como se segue por sua aproximagdo as categorias propostas por
Foucault em seu estudo ulterior (FOUCAULT, 1984).

A formacdo denominada por Erética se evidencia por sua constituicdo advinda
apenas da convergéncia de relagdes estabelecidas sob a regra Etica, e particularizada
pela funcdo Regular. Semelhantemente, a incidéncia de relagdes advindas da fungao
Normatizar apenas para as regras Economia e Estética evidenciam aqui uma outra
formacao, ora definida por nés como Econdmica. Por fim, por compartilharem relagdes
mesmas, advindas das fungdes Justificar e Legitimar, Direito e Obrigacao desvelam
a formacdo discursiva Dietética. Seus significados sdo a seguir apresentados.

Dietética

O conjunto de relagdes aqui estabelecidas nos aproxima de um saber que abona o
adultério, ao estabelecé-lo como uma possibilidade ou obrigagdo do sujeito, como meio
para estabelecer um cuidado de si. Beneficiar-se do adultério, neste sentido, remete ao
cuidado com a saude mental e fisica, com o bem estar e alinha-se a problematizacdo
apresentada por Foucault acerca da subjetividade do sujeito (FOUCAULT, 1984).

Para Foucault, o cuidado do proprio sujeito segue uma orientagdo médica, um
cuidado com o corpo e com a mente, mas sobretudo, a partir de uma perspectiva politica,
como esse cuidado o valora moralmente a partir de uma alteridade (FOUCAULT, 1984).

Em nossos achados, o cuidado de si evoca o beneficio médico e moral obtido
pelo consumo do prazer advindo do adultério. Sobre o primeiro aspecto, entendemos
que se a felicidade, o prazer, a identidade esta atrelada no contemporaneo, ao
consumo, o sujeito que se encontra capacitado a acessar o prazer advindo do
adultério apresentar-se-ia diagnosticado socialmente como saudavel, o que acarreta
diretamente ao segundo ponto, uma vez que o sujeito ndo é percebido pelo que
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€, mas pelo que tem, aquele percebido socialmente como consumidor é percebido
como um sujeito de valor moral.

Econdmica

A formacdo estabelece principios adequados ao sujeito na sua relacdo de
consumidor do adultério de modo apropriado ao cuidado com seus conjuges. Para
Foucault, a conduta dos individuos, em meio aos seus relacionamentos, confere uma
segunda problematizagdo na construcdao de uma moral do sujeito. O cuidado com o
conjuge perante a sociedade fortalece a imagem de valor. Esta constituigdo, neste
caso, ndo consiste apenas em conduzir-se para a sociedade, é necessario conduzir-se
adequadamente na sua relagdo com o outro, valorando-o e sendo, da mesma forma
valorado. A construgdo de valor a partir de outros, constitui-se na no olhar destes
para um individuo, mas para os dois membros que compdem o casal.

Neste sentido, o que encontramos em nossas analises representam um conjunto
de significados que procuram instituir uma conduta discreta, de forma que evite-se
a exposicdo do casal perante os outros, evitando adversidades, mas sobretudo,
valorando a relagdo em uma alteridade. Tal reflexdo aproxima-se do construto sobre
relacionamentos estabelecidos por conveniente beneficio social, desprovido de
compromisso e sustentados convenientemente enquanto benéfico a ambos, em meio
aos seus objetivos individuais (BAUMAN, 2004).

Erética

Estabelece um conjunto de principios que promove o adultério a condicdo
de pratica social aceitavel, de modo valorar o sujeito em sua relacdo com o
outro. A problematizacdo aqui, conforme Foucault (1984), se estabelece no modo
como o sujeito, na conducdo de sua satisfacdo e beneficio, demonstra cuidado e
preocupacao com o outro com o qual interage, beneficiando-o de algum modo.
Desta forma, a construcdo de valor moral estd na demonstragdo de cuidado com o
outro, estabelecendo no jogo de relagdes entre si, uma negociagao tal que ambos
sintam-se beneficiados, valorando-se um ao outro, e fortalecendo assim, a imagem
de valor moral almejada.

Em nossos achados, diante de uma sociedade vigiada, de relacionamentos
fluidos e portanto frageis, de uma certa economia de tempo e de uma assimetria
entre os papéis do homem e da mulher, buscar no outro o compartilhamento de
interesses semelhantes permite uma diminuicdo do esforco a ser despendido no jogo
de conquista, no necessario desprendimento a ser proposto na articulacédo entre ambos
e proporcionando uma diminuicdo dos riscos, assim, ambos os sujeitos, em busca do
prazer advindo do adultério, beneficiam-se, saciam suas necessidades individuais,
sem muito necessitar retribuir ao outro.

De certo modo, esta percepgdo se alinha a caracteristica da individualidade que
demarca a pés-modernidade (LEE, 1993; BAUMAN, 1998, 2008; BARBOSA, 2010).
Na procura individual a experiéncia hedonica, quanto menor for a necessidade de se
preocupar com o outro, maior o beneficio e o tempo disponivel para voltar a consumir
outros prazeres Podemos, portanto considerar que esse outro a quem se deve cuidar
€ ndo mais que o proprio sujeito. Assim, ao ndo necessitar proporcionar ao outro
mais que aquilo que almeja, o sujeito agora valora-se moralmente por cumprir o
esperado, e beneficia-se de uma certa facilitagdo para a condugdo do cuidado de si
e do seu conjuge.

A estilfistica do adultério

As formacdes discursivas pertencem a um mesmo campo de conhecimento.
Desta forma, buscamos a regra geral que da condicdo de existéncia as formacdes
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discursivas. Esta, por sua vez, se evidencia por uma aproximagao entre as formagdes
discursivas, como apresentado na Ilustragdo 1, considerando que as formagdes
discursivas encontradas comungam principios que regram uma conduta adequada,
ou seja, condicionam uma estilistica do adultério.

A ordem do discurso revela por meio de suas formagdes discursivas, um certo
numero de principios que orientam a um cuidado do individuo, com vista ao seu bem
estar, saciando seu desejo e necessidade; um cuidado com o cOnjuge, o parceiro ao
qual uma identidade social se constitui para beneficio mituo; assim como um cuidado
com o outro, parceiro na relagdo do adultério, a quem, de certa forma, constitui
uma alteridade capaz de reconhecer sua imagem, mas que também procura usufruir
do adultério para atender suas préprias necessidades. Este conjunto de principios,
conforme defende Foucault, fornece as regras até certo ponto instituidas na medida
exata de evidenciar as problematizagdes sociais que configuram a subjetividade do
sujeito moral.

Se na modernidade, encontramos um contexto rigido, controlado e
centralizado, de modo que ética e moral compunham quase o mesmo significado
(BAUMAN, 1998), na pés-modernidade ética e moral parecem distanciar-se. Enquanto
uma ética do consumo parece cada vez mais ocupar uma posigdo de hegemonia
social, fomentando o consumo acelerado e a individualidade exacerbada, a ordem
do discurso evidencia a existéncia de uma preocupagdo da constituicdo da sua
identidade a partir de uma alteridade.

Assim, de um lado, uma ética cada vez mais difundida e aceita consente e
naturaliza uma aceleragao do consumo cada vez maior. Alguns autores apontam que
essa aceleragdo do consumo tem deslocado a significagdo da pratica a um vazio, a
um simulacro que se fecha ao seu proprio exercicio, destituindo o sujeito de uma
identificacdo (LEE, 1993; DEBORD, 1997;), por outro lado, a ordem do discurso
evidencia uma possibilidade para o individuo se fazer sujeito de si, encontrar um
espago entre sua natureza individual, o cuidado com os outros e consigo, valorando-se
moralmente, uma valorizagdo da moral, uma moral adequada a pés-modernidade
(BAUMAN, 1998).

Apontamemtos conclusivos

Ao enveredarmos sobre a analitica do discurso do adultério mercantil, tomamos
por objetivo entender como o discurso da mercantilizacdo do adultério encontra nas
praticas discursivas da opinido publica sua condicao de verdade. Desta forma, em meio
a ordem do discurso, evidencia-se nas praticas discursivas que aqui representaram
a voz da opinido publica, uma estética adequada a condugdo moral para o adultério.
Entre um conjunto de regras que define o cuidado com o outro, com quem se busca
o prazer; no cuidado com o c6njuge, com quem se constitui uma identidade social e
consigo mesmo; e o necessario atendimento ao bem-estar, encontramos uma condigdo
moral que se alinha a ética de consumo vigente no contemporaneo. Desta forma,
ainda que distante do que se pode fazer, o como se deve fazer consente, em meio
a um consciente coletivo, a possibilidade de se instituir, em meio a esta articulagao
discursiva, um carater de verdade ao discurso do adultério mercantil.

Por outro lado, em meio a essa evidente lacuna estabelecida entre ética e moral,
confere a possibilidade aos diferentes agentes discursivos, entre eles, os de produtores
encontrarem pontos de equivaléncia na articulacdo discursiva, entre os seus discursos
e 0s aqui apresentados, bem como outros agentes discursivos. Diante dessa possivel
articulagao, diferentes verdades podem emergir e resultar em mudancas de verdades
gue regem nossa cultura. Se é possivel pensarmos de modo funcional, na medida
em que as organizagdes podem encontrar diante desta ordem do discurso pontos
que permitam o estabelecimento de equivaléncias, e portanto, do estabelecimento
de uma verdade, também podemos pensar de modo critico, ao compreendermos a
realidade como uma construgao social e histérica passivel de ser modificada. Deste
modo, uma aproximagao da academia ao cotidiano, nos permite questionarmos a vida
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social, oferecendo outros pontos de vista e ampliando as possibilidades na tomada de
decisdo quanto a estrutura social.

N3o obstante, duas evidéncias apontam as limitacoes desse estudo. A primeira,
em virtude de nossas decisdes quanto aos objetivos e formagdo do corpus, atribui
certo limite a ordem do discurso. Neste caso, novas pesquisas em meio a outras
fontes de dados podem ampliar o tecido discursivo referente a opinido publica, o que
pode trazer novas configuragdes para a estrutura do discurso. A segunda, refere-se
aos resultados possiveis, em meio a articulacdo discursiva. Neste caso, e da mesma
forma, novas pesquisas que investiguem os discursos praticados por outras posicdes
de sujeito, como, por exemplo, agentes mediadores, opinido publica, instituicbes de
controle ou mesmo pelas ciéncias podem cooperar com a ampliacao do tema, bem
como pesquisas que avancem da arqueologia para a genealogia (FOUCAULT, 2011)
podem contribuir a reflexdo acerca de como as verdades tém modificado a cultura e
a sociedade.

Por fim, acreditamos contribuir com a academia ao enveredarmos por uma outra
perspectiva paradigmatica de pesquisa, emergente e emancipadora, enveredando
por caminhos teoricos e metodoldgicos ainda pouco difundidos na area de marketing.
Caminhos como este podem ampliar as possibilidades de entender os fendmenos, os
questionamentos e promover outros insights na construcao do conhecimento e no
apoio ao desenvolvimento social.
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