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Resumo

A industria do entretenimento é caracterizada por produgdes discursivas de natureza ideoldgica.
Desta maneira, diferentes géneros musicais atuam como vetores de identidade; assim, é possivel
perceber a representacao de homens como o género dominante em alguns. O Bregafunk se destaca
entre estes géneros, uma vez que seus videoclipes evidenciam homens héteros e viris ao mostrar
mulheres, pessoas LGBTQIAPN+ e pessoas gordas de maneira estigmatizada. Baseado na teoria
foucaultiana, o presente estudo aborda o processo de “anormalizacdo” de uma subjetividade,
realizado por outra subjetividade socialmente dominante como forma de defender e manter sua
posicdo. Para realizar este processo, este trabalho apresenta a seguinte pergunta de pesquisa: como
as producdes de videoclipes do bregafunk representam alteridades da subjetividade masculina? No
total, 777 videoclipes de bregafunk postados no YouTube entre setembro de 2012 e setembro de
2020 foram investigados a partir da analise de discurso foucaultiana a fim de responder a esta
guestdo. Resultados evidenciaram o discurso dominante do “artista macho do bregafunk”, ancorado
em uma estratégia que foca na perpetuacdo de esteredtipos e do machismo. Assim, foi possivel
concluir que esta subjetividade é uma variagdo do macho alfa, que se baseia no repertério cultural
e contexto social para se consolidar como a identidade dominante ao subjugar outras identidades
em um movimento duplo consistente de uma autoafirmacdo e uma negacao do outro. Além disso,
foi possivel inferir que ter como alvo mulheres, pessoas LGBTQIAPN+ e pessoas gordas pode ser
uma estratégia de defesa contra o crescimento do poder politico destes grupos nas ultimas décadas.
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Introducéao

A industria do entretenimento é responsavel ndo sé por fornecer diversao, mas também por
entregar produgdes discursivas de cunho ideoldgico (Giles, 2017; Morrison, 2017; Perrott, 2017;
Swan, 2018). Essa industria acaba utilizando produgdes visuais (Dawson & Loist, 2018), como filmes
e séries de TV, ou musicais (Moreira, 2017) como discurso para promover identidades que possam
ser associadas a seus consumidores (Straubhaar & Davis, 2018).

Historicamente, a industria musical desempenha um papel fundamental neste processo,
uma vez que diferentes géneros musicais estdo intimamente ligados a praticas politicas. Por
exemplo, o rap — género musical caracterizado como “arte de identidade” - surgiu em solo
americano, fazendo com que o comportamento politico de seus artistas acabasse caracterizando o
género (Lauger & Densley, 2018); j& o hip-hop — ritmo nascido de uma geracdo de individuos
marginalizados - surgiu como forma de autoexpressao (Harlow & Benbrook, 2019). Por sua vez, o
funk brasileiro esta fortemente ligado as favelas do Rio de Janeiro, que estdo representadas no ritmo
e nas letras deste género - o que também caracteriza a forma como seus artistas se apresentam nas
festas dangantes locais (Moreira, 2017). O Brasil testemunhou recentemente o sucesso nacional de
outro género que apresenta essa caracteristica: o bregafunk. Este género surgiu na periferia da
cidade do Recife, que tem seu cenario social retratado no ritmo, nas letras e nas imagens por ele
veiculadas (Bento, 2021a; Gericd, Souza & Pereira, 2020). No entanto, além da atitude engajada, os
géneros mencionados possuem outro ponto em comum: a representa¢cao dominante do ponto de
vista masculino (Bonnette-Bailey & Brown, 2019).

Essa representacdo fica evidente nas letras das musicas do bregafunk e, sobretudo, nos
videoclipes produzidos para divulgar seus artistas e musicas. As produc¢des audiovisuais sao, muitas
vezes visualmente atraentes, além de destacarem tanto a atuagdo quanto os pontos de vista dos
artistas do bregafunk (Doré & Pugsley, 2019), fato que os transforma em veiculos para transmitir
discursos ideoldgicos (Chen, Wang, & Qiao, 2021; Rademacher & Kelly, 2019; Van Klinken, 2018;
Zanette et al., 2013). No geral, videoclipes do bregafunk colocam homens héteros e viris rodeados
de mulheres no centro de suas narrativas, quase sempre em festas. Além disso, mulheres, pessoas
gordas e LGBTQIAPN+ sdo representadas neste cenario de forma estigmatizada.

Este processo de estigmatizacdo pode ser entendido como uma estratégia associada a
dominacgdo da identidade masculina em detrimento de outras identidades, a fim de normalizar o
bregafunk a partir deste ponto de vista. De maneira mais ampla, este € um processo comum em
conformidade com o que Foucault (2010) define como “anormalizacdo” do outro. Este movimento
acontece sempre que uma subjetividade dominante, por qualquer motivo, sente a sua posicao no
mundo ameacada por outras subjetividades, principalmente quando estas estdo em descompasso
com a sua representacdo e sua identidade. Assim, para manter o seu espaco, esta subjetividade
dominante opta pelo ataque como forma de defesa, construindo um discurso segundo o qual essas
subjetividades sdo descritas como desviantes a fim de induzir uma segregacdo por parte da
sociedade (Foucault, 2010).

Com base nessa linha de argumentacdo, é possivel observar que producées de videoclipes
do bregafunk promovem discursos que remetem a “anormalizacdo” de subjetividades que
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representam valores distintos da representagao masculina dominante. Assim, o presente estudo
parte da seguinte questdo: como as producdes de videoclipes do bregafunk representam as
alteridades da subjetividade masculina? Esta questdo, portanto, busca revelar a forma como a
“anormalizacdao” das subjetividades é operada nos videoclipes do bregafunk. Neste sentido, a
pesquisa alinha-se com a perspectiva analitica foucaultiana do discurso, que busca desvelar
conhecimentos naturalizados que encobrem relagdes estruturais de poder.

Esta pesquisa insere-se no campo da Consume Culture Theory (CCT), que compreende a
pesquisa do consumidor e investiga, especificamente, como uma determinada ideologia é
massivamente mediada e promovida no mercado (Arnould & Thompson, 2005, 2007; Gaido, Souza
& Ledo, 2012). Esta abordagem corresponde a um dos frameworks de investigacdo abordados pela
CCT. No entanto, o numero de estudos disponiveis na literatura alinhados com esta abordagem é
notavelmente menor do que o numero de estudos focados na investigacdo das praticas de consumo.
Contudo, esta linha de investigacdo se apresenta como uma oportunidade para analisar outros
pontos de vista associados a este campo, bem como para desenvolver estudos criticos. Assim, a
presente pesquisa alinha-se a uma perspectiva critica de interesse crescente no referido campo: a
adocdo pensamento foucaultiano tanto em termos tedricos quanto metodolégicos (Denegri-Knott
& Tadajewski, 2017).

Utilizando videoclipes para promover ideologias

Videoclipes sdo caracterizados a partir de uma linguagem formada por recursos sonoros e
de imagem (Duda, 2019; Jones, 1988). Geralmente, eles sdo utilizados para fins de promogao
musical ao adicionar texturas e tons como partes complementares ao som — dando igual
importancia aos dois elementos (Gow, 1994; Hansen, 2017). Assim, pode-se afirmar que os
videoclipes s3ao formados a partir dos dois elementos, com o objetivo de transmitir aos
consumidores determinadas ideias associadas a producdo musical por eles promovida (Van Klinken,
2018; Vernallis et al., 2021).

Os videoclipes atuam como grandes divulgadores de artistas musicais, que utilizam essas
producdes para permanecerem sob os holofotes (Doré & Pugsley, 2019; Holt, 2011; Johansson,
1992). Essa pratica transformou os videoclipes em ferramentas comunicativas, capazes de
promover estes artistas ao influenciar massivamente seus consumidores (Kanozia & Ganghariya,
2021; Kelly & Currie, 2021; Suh, Davies, & Burnasheva, 2021). Assim, é possivel afirmar que essas
producdes audiovisuais desempenham uma funcdo publicitdria, pois promovem determinados
produtos, convencendo o publico a participar ativamente deste mercado — tal qual qualquer
ferramenta publicitaria (Godefroit-Winkel & Pefialoza, 2020; Ulver, 2019).

A CCT enxerga essa funcdo publicitaria a partir da lente usada para investigar como essas
ferramentas de comunicacdo massivamente mediadas promovem produtos e incentivam o
consumo (Bajde, 2014; Gilirhan-Canli, Sarial-Abi, & Hayran, 2018). Por serem persuasivas, essas
ferramentas comunicativas articulam as ideologias com as quais os consumidores podem se
identificar (Rokka, 2021; Schmitt, Brakus, & Biraglia, 2021) na medida em que se veem
representados por elas (Kolyperas, Maglaras & Sparks, 2019). Assim, é possivel realizar articula¢des
ideoldgicas especificas, a partir da promoc¢do de discursos culturais capazes de desencadear
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ressonancias com os interesses dos consumidores (Chen et al., 2020; Rademacher & Kelly, 2019;
Zanette et al., 2013).

Estas mensagens sdo recebidas pelos consumidores através de um esquema interpretativo
associado ao contexto sociocultural em que elas estdo inseridas (Arnould & Thomson, 2007; Gaido
et al., 2012). Assim, estas produc¢des tendem a reproduzir determinadas ideias — muitas vezes
estereotipadas, ja que estdao enraizadas em determinados contextos sociais — para estabelecerem
uma comunica¢do com determinado publico a partir de temas que, supostamente, repercutem
neles.

O Bregafunk e esteredtipos sexuais

O bregafunk se consolidou na década de 1980 (Abramus, s.d.) na periferia da cidade do
Recife, a partir da mistura de dois ritmos populares no Brasil: o brega, género melodioso e
romantico; e o funk, caracterizado por batidas rédpidas e letras ostentadoras (Albino, 2020; Santos
& Ramires, 2017). Em escala local, a musica do bregafunk se consolidou como ritmo de nicho até
2018, quando ganhou destaque nacional (Ortega, 2018; Palomares, 2021; Santos, Lopes & Soares,
2018). Nos anos seguintes, o género alcancou crescente popularidade a nivel nacional, devido a
diversas producdes de expressdo nacional (Albuquerque, 2018a; Prado, 2019; Prisco, 2019).

Embora o género tenha se originado a partir de ritmos consagrados no pais, as producdes
de videoclipes do bregafunk possuem uma linguagem propria, que consiste em cortes rapidos e
sucessivos que acompanham o ritmo da musica, com uma edicdo dindmica caracterizada por seus
efeitos especiais. As producdes apresentam também coreografias tipicas, com destaque para o
“passinho” — que compreende uma coreografia de quadril e mao que implica um movimento de
relacdo sexual (Rocha, 2020; Silva Junior, Félix & Araujo, 2021). Produ¢Ges mais antigas do género
costumam apresentar videos mais amadores, enquanto os videoclipes gravados apds 2018 foram
realizadas por produtores consagrados e focados no género (por exemplo, Thiago Gravagdes e
Kondzilla) (Bento, 2019). O YouTube é um dos principais canais de distribuicdo voltados para estes
videoclipes: tal distribuicdo ocorre tanto por canais de contas pessoais quanto pelos canais oficiais
das produtoras, fato que possibilita a divulgacdo massiva destes videos (Bento, 2019, 2021b).

Além da estética especifica (e.g., danca, ritmo), os videoclipes pertencentes ao género aqui
investigado apresentam alguns temas tipicos, como festas ostentosas e relacionamentos —
principalmente de cunho sexual (Miranda, Lima, Souza, & Santos, 2015). No entanto, a sexualizacdo
observada neste género esta, por vezes, associada a questdes controversas, como a sugestdes de
relacdes sexuais com as chamadas “novinhas” (ou seja, meninas muitas vezes menores de idade) ou
guando estes artistas se gabam de atos que configuram assédio sexual (Albuquerque, 2018b;
Miranda et al., 2015).

Ao abordar estes temas, o género investigado evidencia a centralizacdo dos homens
“mulherengos” em detrimento daqueles que ndo fazem parte deste grupo idealizado. Este processo
de estereotipagem, tanto em relacdo as mulheres como aos homens, é evidente nos videoclipes,
pois parece revelar simultaneamente a objetificacdo de tudo o que é visto como “feminino” e a
perpetuacdo do poder exercido pelos homens “machos” como individuos superiores nesses espacos
sociais ao vocalizar determinado aspecto do contexto social e econémico vigente na periferia
(Gericé et al., 2020).
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O processo de “anormalizagao” na teoria de Michel Foucault

De acordo com a teoria foucaultiana, subjetividades derivam de um processo de construcao
ética que se realiza continuamente (Foucault, 2004), baseado em como diferentes verdades sdo
mobilizadas em meio a escolhas de vontades e morais, por meio da assuncao de determinadas
relacdes de conhecimento e de poder (Foucault, 2020). Esta dinamica envolve diferentes formas de
governo de si e dos outros; correspondendo, assim, aos processos de subjetivagdao — quando os
sujeitos sdo constituidos por si mesmos — e de objetivacgdo — quando as subjetividades sdo
produzidas por discursos alheios ao sujeito (Foucault, 2004, 2020).

Assim, é evidente que ndo existem sujeitos neutros; os processos de formacdo da
subjetividade tratam da busca do equilibrio, do assumir de vontades e da ado¢cdo de moralidades,
por meio de verdades legitimadas, bem como da forma como essas verdades sdo utilizadas nas
relagcdes com outros sujeitos (Foucault, 2004). Assim, certas subjetividades trabalham para
deslegitimar outras, a fim de se tornarem e permanecerem socialmente dominantes (Varman, Saha,
Skalén, 2011). Este processo acontece quando as subjetividades dominantes percebem alguma
ameaca a sua posicdo, em situacdes em que os fundamentos da verdade que sustentam outras
subjetividades divergem significativamente dos seus préprios fundamentos (Foucault, 2004, 2010).
Essa pratica revela a defesa de si pelas subjetividades dominantes, uma vez que suas articulacdes
visam preservar as verdades estabelecidas que sustentam sua posicdo privilegiada (Foucault, 2010).

Essa luta deu origem a um processo de normalizacdo da subjetividade por parte daqueles
gue conquistariam o poder de dominacgao social. Consequentemente, as subjetividades percebidas
como ameacas a determinado status quo podem sofrer o processo de “anormalizacdo” (Milkidis,
2018). Assim, surge uma cisdo entre subjetividades supostamente “normais” e “anormais”. Os
“normais” sdao estabelecidos pelas subjetividades dominantes na sociedade, que impdem suas
verdades como padrao a ser seguido - fato que acaba por estabelecer assimetrias de poder, bem
como processos de inclusdo e exclusdo social (Foucault, 2004). Os “anormais”, por sua vez, sao
caracterizados como desviantes, cujos comportamentos sdao até descritos como patoldgicos
(Foucault, 2010). Assim, por serem essas subjetividades identificadas como estranhas, ou mesmo
perigosas, muitas vezes sdao marginalizadas pela sociedade (Gicquel, 2017).

Foucault (2004) critica esse processo ao afirmar que o estabelecimento de padrdes de
similaridade entre as subjetividades distorce os préprios processos de “subjetivacao”, uma vez que
a diferenca é justamente a forma pela qual os sujeitos se tornam singulares. Ao impor o conceito de
comportamentos certos e errados (i. e. normais e anormais), o processo de normalizacdo da
subjetividade é caracterizado como um tipo de violéncia; em ultima instancia, este comportamento
autoritario pode levar a visdes distorcidas sobre o exercicio do poder, como observado no caso do
fascismo, por exemplo (Foucault, 1983).

Procedimentos metodoldgicos

A analise do discurso foucaultiana (ADF) foi utilizada como método de pesquisa para
investigar como as producgdes discursivas apresentam regularidades quando sdo enunciadas em
determinado contexto, espaco e tempo. Essas producdes discursivas formam um conjunto de dados
denominado arquivo, que deriva da definicdo de um determinado acontecimento que corresponde
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a um intervalo de tempo utilizado para caracterizar o fendmeno investigado. A andlise aplicada a
este arquivo permite identificar enunciados que evidenciam formagdes discursivas ao revelarem
determinadas fungdes, ao mesmo tempo em que as formagdes discursivas sao estipuladas a partir
de determinadas regras de formacao (Foucault, 2014). Essas etapas de analise, que compdem a ADF,
estdo definidas no Quadro 1. Vale ressaltar que, segundo Foucault (2014), discurso é tudo o que
pertence a ordem enuncidvel. Assim, os enunciados devem ser entendidos como uma fung¢ao da
existéncia situada em qualquer série de signos, sejam eles escritos, orais, representacionais,
imagéticos etc.

Tabela 1
Caracteristicas analiticas da ADF

Enunciados

Unidades bésicas de discurso observadas em signos (e.g., textos escritos, imagens) do conjunto de dados que forma
0 arquivo da pesquisa; eles representam praticas discursivas nele observadas.

Func¢bes Enunciativas

Correspondem a forma como os enunciados desempenham determinadas fungdes discursivas que séo identificadas
com base em guatro critérios enunciados.

Referencial Campo associado Sujeito Materialidade
Indica como os enunciados | Corresponde as esferas do | Identifica os locais de fala | Se refere a maneira como
lidam com certos topicos e | conhecimento subjacentes (e.g., sociais, culturais ou 0s enunciados sao
assuntos, dentre outros. a producao dos politicos) com base no produzidos.
enunciados. local onde as declaracdes

séo produzidas.

Regras de Formacéo

Mostram como as fun¢Bes desempenhadas pelos enunciados fundamentam o estabelecimento das formagbes
discursivas. Sdo estabelecidas a partir de quatro critérios, semelhante ao que acontece com as func¢des enunciativas.

Objeto Conceito Modalidade Estratégia
Aborda os limites e Corresponde as ideias Mostra como 0s Refere-se a finalidades
especificidades concebidas nos campos enunciados sao produzidos identificaveis na
observados nos associados que déo pelos sujeitos. materialidade das
referenciais suporte aos enunciados. demonstracdes.

Formacdes discursivas

Refere-se a discursos formados em determinado espago e tempo, a partir de regularidades observadas em
depoimentos dos arquivos investigados.

Fonte: adaptado de Foucault (2014).

O presente estudo adotou a orientacdao proposta por de Souza-Ledo (Souza-Ledo & Costa,
2018; Souza-Ledo & Moura, 2018) como sistema de pesquisa. Essa orientacdo estabelece uma légica
de relacionamento de feixes nas categorias de analise. Assim, a andlise aqui realizada tomou como
ponto de partida a inferéncia de enunciados encontrados no arquivo, utilizando uma codificacao
tipica da pesquisa qualitativa alinhada a definicdo foucaultiana do que caracteriza um enunciado.
Esse procedimento também permitiu inferir associacdes entre as afirmacdes. Posteriormente,
foram avaliados os critérios de fun¢ao observados nos enunciados, a fim de revelar encadeamentos
sintagmaticos que possibilitaram inferir funcdes enunciativas. E fundamental ressaltar que um tnico
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enunciado pode desempenhar diversas fungdes nessas condi¢des, assim como uma mesma fungao
enunciativa pode estar vinculada a varios enunciados — muitas vezes relacionados entre si. Por sua
vez, os critérios de funcao permitem inferir critérios de regras de formacdo, por serem andlogos
entre si. Assim, pode-se inferir novas cadeias sistematicas capazes de estabelecer regras de
formacao. Por fim, a formagdao dessas regras e a convergéncia dos feixes permitem identificar
formacdes discursivas — objetivo final da analise.

Algumas consideragdes sobre o tipo de dados analisados (i.e., os videoclipes) merecem ser
destacados. Primeiramente, tendo em conta a natureza dos dados, todos os elementos audiovisuais
foram considerados como signos e analisados, seguindo a compreensdo de discurso adotada
(conforme mencionado acima). Por outro lado, sendo os videoclipes produzidos pelos artistas e pela
industria fonografica em que estdo inseridos, os assumimos como producdes discursivas destes
agentes, com implicacdes para a andlise de como se caracterizam as diferentes identidades ali
representadas.

O arquivo da pesquisa resultou de buscas realizadas no YouTube a partir da utilizacdo de
palavras-chave associadas ao tema investigado (e.g., “bregafunk”, “videoclipe bregafunk”, “musica
bregafunk do Recife”). Uma nova conta foi criada na plataforma para garantir que as pesquisas aqui
realizadas ndo fossem afetadas por histdricos pré-existentes. Apds o estabelecimento de uma base
primaria, também foram explorados canais que apresentavam estes videoclipes de forma
recorrente, a fim de esgotar os videoclipes que provavelmente poderiam formar o arquivo. O
processo de coleta foi interrompido quando os videos recomendados pelo YouTube se referiam
apenas aos coletados anteriormente ou a videos pertencentes a outros géneros musicais — levando-
se em consideragao a coleta de todos os videoclipes dos canais explorados durante a pesquisa.

Ao final do processo de coleta, foram obtidos 1.300 videoclipes; estes foram submetidos a
duas rodadas de melhorias: a primeira rodada destinada a certificar que o arquivo n3ao possuia
videoclipes repetidos; enquanto a segunda teve como objetivo refinar este arquivo, removendo
videoclipes que nao pertenciam ao bregafunk (por exemplo, videoclipes de brega, forré ou rap que
haviam aparecido durante a coleta). Ao final das rodadas de aprimoramento, o arquivo foi composto
por 777 videoclipes de bregafunk, de 581 artistas diferentes, postados no YouTube entre setembro
de 2012 e setembro de 2020. O numero de artistas aqui observado baseou-se em cooperacgdes (0s
feats) frequentemente observadas dentro do género. Nesta pratica, cooperam na producdo de
videoclipes, que sdo creditados a todos os envolvidos no processo de producdao. Em alguns casos,
foi possivel observar até seis artistas diferentes, fato que aumentou consideravelmente o nimero
de intérpretes. Por fim, o inicio do arquivo esteve associado a identificacdo do primeiro videoclipe
de bregafunk postado no YouTube, fato que caracterizou o acontecimento discursivo.

Por fim, vale ressaltar que a investigacdo adotou critérios de qualidade da pesquisa
qualitativa (Paiva Junior, Ledo & Mello, 2011): o procedimento de construcdo do arquivo de
pesquisa (descrito acima) guarda aspectos semelhantes aos cuidados necessarios para a construcdo
de um corpus de pesquisa representativo; a atribuicdo de categorias empiricas realizou um
movimento de reflexividade a partir da relacdo entre o material analisado e a base tedrica adotada;
a analise adotou o procedimento de triangulacdo de pesquisadores; e, por fim, buscamos apresentar
os resultados (abaixo) por meio de uma descricdo rica e detalhada.
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Resultados

Ao final da andlise, foi possivel identificar uma formacao discursiva, aqui denominada “o
macho do Bregafunk”. O termo refere-se a atitudes mostradas em videoclipes, que dizem respeito
a existéncia de um homem idealizado que se coloca como individuo superior e que domina outros
individuos no contexto social da periferia. A expressdao “macho”, por sua vez, refere-se a virilidade
deste homem idealizado, que rejeita relacionamentos perenes e deseja ter o maior nimero de
mulheres possivel.

A formacdo discursiva foi estabelecida a partir de duas regras, que mostram as formas como
este macho se estabelece e se perpetua no contexto social em que ele estd inserido. Assim, os
resultados da analise serdo aqui apresentados com base em cada regra, apontando as fung¢des que
as sustentam e os enunciados que configuram essas fung¢des, assim como os critérios que ddo forma
a estes discursos.

S05: Mulheres
sdo retratadas

S06: Mulheres
sdo retratadas

S07: mulheres sio
objetificadas através

S08: a pureza
feminina é

como maliciosas

como submissas

da sexualizagao

fetichizada

S04: Mulheres
sao retratadas
como astuciosas

S03: homens se

vangloriam de

serem machos
alfa

F01: Apontar a
emulagao de

FO5: valorizar a

— S09: minorias
sdo
ridicularizadas

S10: criangas sao
— sujeitadas a
pedofilizagao

atitudes liberdade de
S02: A(tlstas machistas por namorar varias S11: criangas sao
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Os padrdes observados no arquivo sao utilizados para apoiar a descri¢ao das categorias
empiricas. Além disso, sdo utilizadas imagens extraidas dos videoclipes para apresentar os bundles
de cada regra, a fim de ilustrar a andlise. E importante destacar que tais imagens devem ser
entendidas apenas como recortes ilustrativos dos dados analisados, uma vez que ndo seria possivel
inserir trechos dos videos no artigo. Nesse sentido, procuramos enriquecer a descri¢cao dos trechos
dos videoclipes aos quais as imagens se referem através da sua contextualizagao.

Os feixes de analise que resultam nas formagdes discursivas sao mostrados na Figura 1. As
linhas pretas indicam relacGes entre os enunciados; estas relagdes entre enunciados e funcdes
enunciativas possuem linhas nas cores utilizadas para indicar estas ultimas, a fim de facilitar a
visualizacdo, uma vez que nao foi possivel evitar sobreposicdes entre eles. O mesmo principio foi
adotado posteriormente.

Perpetuacdo de estere6tipos

A primeira regra de formacdo é chamada de Perpetuacao de estereétipos (R01), uma vez
gue evoca a “inferiorizacdao” das minorias realizada pelo homem “macho”, que subjuga e objetifica
as mulheres e ridiculariza as minorias. Assim, a forma de anormalizacdo praticada busca apoio nos
preconceitos estruturais estabelecidos na sociedade, a fim de “normalizar” este discurso por meio
do conhecimento naturalizado. Além destes homens, as cantoras de bregafunk também
apresentam estes comportamentos na tentativa de evocar uma estética masculina para se
diferenciarem das mulheres objetificadas nos videoclipes. Este comportamento de emulacdo
evidencia, em vez de uma resisténcia a um poder dominante, uma estratégia de fuga de uma posicado
historicamente dominada, contribuindo para a perpetuacdo da anormalidade destas identidades.

Estes esteredtipos trazem consigo a superioridade (objeto) dos homens, que atuam para
estabelecer a inferioridade (objeto) dos individuos que ndo se enquadram neste padrdo de
masculinidade. Desta maneira, este discurso pode ser visto quando os individuos minoritdrios sao
retratados de forma cOmica com o objetivo de ridiculariza-los, ou quando sdo associados a
caracteristicas preconceituosas (por exemplo, afirmando que as mulheres ndo sdo confidveis ou
associando-as a ideia de submissdo). Essas associacdes acabam por manter estes individuos como
seres inferiores, a partir de atitudes estereotipadas (conceito) ou de ascensdo social (conceito)
demonstradas por estes homens para se destacarem entre os demais individuos. Estas narrativas
sdo apresentadas de forma dominada (modalidade) por artistas femininas que realizam esta
estereotipagem, ou de forma dominante (modalidade) por homens que tentam perpetuar o status
quo (estratégia) ao manter estes preconceitos dentro do contexto social em que estdo inseridos.

A regra se baseia em duas fung¢des enunciativas que constituem as facetas desse
comportamento. A primeira fungdo foca na emulagdao de atitudes masculinas por parte das
mulheres (FO1), e descreve o comportamento de cantoras do bregafunk que reproduzem agdes
masculinas ou atitudes sexistas a fim de se assemelharem ao homem “macho”. Ao imitar estes
homens, seja no seu comportamento ou na sua estética, estas cantoras diferenciam-se de outras
mulheres — que sdo, muitas vezes, objetificadas. Essa funcdo abrange os discursos das mulheres beta
(sujeito), baseados no preconceito estrutural (campo associado) observado neste contexto social.
Assim, essas mulheres retratam tanto a objetificacGo feminina (referencial), quando mostram
mulheres objetificadas em seu videoclipe, quanto a glorificagdo masculina (referencial), quando
refletem a estética e os comportamentos masculinos a partir de uma emulagdo (materialidade).
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Figura 2. Perpetuacdo de esteredtipos baseado na emulacdo de comportamentos
masculinos por mulheres

Fonte: arquivo de pesquisa.

Duas afirmacdes apoiam esta fungdo e mostram como ocorre esta emulacdo. A subjugagao
das artistas femininas (S01) evoca comportamentos e vestimentas utilizadas pelas cantoras para se
assemelharem aos homens e evocar a ideia do masculino, a fim de se diferenciarem da
representacdo de mulheres nos videoclipes do bregafunk. Elas assumem essa posicdo quando
aparecem nos videos com roupas mais discretas e masculinas, ou quando apresentam maneirismos
gue as aproximam dos cantores homens e as diferenciam das demais mulheres. Em consonancia, as
artistas femininas que reproduzem comportamentos machistas (5S02) encarnam a reproducdo de
padroes de comportamento sexistas, concordando com a subjugacdao de outras mulheres ou
competindo com outras para proteger um homem ou para conquistar o seu coragdo. Esse discurso
pode ser percebido quando mulheres nao objetificadas, que evocam comportamentos masculinos,
aparecem no mesmo ambiente que mulheres sexualizadas e objetificadas. Nestes contextos, estes
artistas mostram conivéncia com esta objetificacdo ao ndo apresentarem um discurso contra esta
pratica. Essa pratica também pode ser percebida em contextos onde estas artistas femininas
competem com outras artistas femininas, ou com outras mulheres, para defender a sua relacdo com
um homem. Tanto a subjuga¢do da mulher (S01) quanto a reprodugao de comportamentos
machistas (S02) sdo atitudes que evidenciam essa emulagao (FO1): ao se vestirem de maneira



Organizagbes & Sociedade, 2024, 31(108) 46

masculina e ao emular comportamentos masculinos nos videoclipes do bregafunk, essas artistas
promovem a perpetua¢do de esteredtipos (RO1) que mostram os aspectos masculinos como
superiores aos femininos, contribuindo no processo de anormaliza¢gdo das mulheres.

As imagens apresentadas na Figura 2 ajudam a entender como isso ocorre nos videoclipes
gue compdem o arquivo. Na primeira delas, vemos uma artista feminina e um artista masculino
cantando juntos, enquanto mulheres dangam ao fundo. A roupa feminina chama imediatamente a
atenc¢do: enquanto as dangarinas usam roupas curtas e justas, a cantora usa um moletom folgado,
imitando o estilo de vestimenta utilizado pelo cantor. No video, podemos perceber que a cantora
assume maneirismos masculinos ao executar passos de danca semelhantes aos do seu parceiro de
canto, incluindo a versao “masculina” do passinho, que simula um ato sexual do ponto de vista do
homem. Por sua vez, as dancarinas executam a versao “feminina” do passinho, muitas vezes no
fundo das imagens — como se fizessem parte do préprio cendrio —, apenas com coxas e bundas em
close diante das cdmeras — quando, via de regra, ndo se consegue nem ver seus rostos, como
evidencia a segunda imagem da sequéncia. Essa diferenga fica ainda mais evidente na terceira
imagem da figura, na qual a cantora aparece segurando uma bebida no meio das bundas de duas
mulheres que rebolam apontadas para a camera, num tipo de cena frequentemente identificada no
arquivo, mas quase sempre em vez disso, encenado por homens. Essa narrativa mostra como as
mulheres podem optar por aderir a anormalizacdo da mulher para escapar dessa condicao.

A segunda fungao desta regra visa evidenciar a “inferiorizagao” promovida pelos homens
“machos” (F02) ao enfatizar comportamentos preconceituosos apresentados por estes individuos,
que ridicularizam as minorias sob a perspectiva “cOmica”. Nessas instdncias, estes homens
submetem a comunidade LGBTQIAPN+ e os individuos gordos a zombarias para torna-los ridiculos.
Além de ridicularizar as mulheres, estes homens “machos” também as objetificam e subjugam,
retratando-as de forma maliciosa, astuta ou fetichizada. Estes discursos trazem consigo a
glorificagdo masculina (referencial) por parte dos homens que realizam essa “inferiorizacdo”, bem
como a inferiorizacdo de outros (referencial) e a objetificacdo de mulheres (referencial), que sdo
submetidas a subjugacdo quando aparecem como agentes passivos de interacdes retratadas em
videoclipes do bregafunk. O “macho alfa” aparece como sujeito dessas narrativas baseadas no
conhecimento cotidiano das favelas (campo associado), ou no patriarcado (campo associado), que
coloca os homens como individuos superiores e diminui aqueles que fazem parte de alguma
minoria. Essas praticas baseiam-se na estigmatiza¢do (materialidade) de individuos diferentes do
“macho alfa”, que, por sua vez, reafirma seus pontos de vista ao descrever as mulheres como
criaturas maliciosas, os gays como afeminados, os individuos gordos como cémicos ou “nao-
machos” inferiores.

Esta fungdo nesta regra compreende sete afirmagdes, no total. Ao se vangloriarem de serem
“machos alfa” (S03), estes artistas realizam a autopromogao, pois se reafirmam como melhores que
os outros homens. Este comportamento pode ser observado em contextos nos quais estes homens
reafirmam sua posi¢cdo acima dos demais homens, com base em discursos de superioridade e poder
ou na estética falocéntrica, que centraliza a virilidade masculina como aspecto caracterizador de
poder. Ao realizar dangas e movimentos que evidenciam este discurso falocéntrico, estes homens
se diferenciam dos demais homens por expressarem virilidade associada a ideia de poder e
superioridade. Ao se mostrarem dessa forma viril, estes homens podem elevar seu status social ao
perpetuar o esteredtipo da masculinidade como aspecto intrinseco ao poder nas periferias.
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Para ilustrar este comportamento, utilizamos as imagens apresentadas na Figura 3. Neste
videoclipe, o cantor fica olhando e apontando constantemente para a camera, como se provocasse
o espectador, abrindo os bragos em gestos intimidadores enquanto canta - o que faz com que ele
pareca maior do que é. Ele também toca diversas vezes em seu colar, chamando a atengdo para as
joias que usa, numa demonstragao de superioridade pela posse de um bem material de alto valor.
Por outro lado, ha uma mulher dangando o passinho na cena, balangando a bunda em direcdo a
camera num comportamento objetificado que indica que ela também “pertence” ao cantor. Este
conjunto de indicios evidencia como ele se vangloria de ser um “macho alfa” em seu territério,
anormalizando ndo apenas as mulheres, mas, em ultima instancia, o “macho” que nao alcanca sua
conquista — ou seja, o que nao é “alfa”.

Figura 3. Perpetuando esteredétipos para se vangloriar

Fonte: arquivo de pesquisa.

Numa outra linha, as mulheres sdo retratadas como astutas (S04) e maliciosas (S05). Por
um lado, os videoclipes de bregafunk refletem a visdao das mulheres como criaturas astutas que
seduzem os homens para brincar com seus sentimentos. Assim, as mulheres sdo retratadas como
individuos sexuais que atraem a atencdo dos homens para fins de seducdo e esnobismo. Por outro,
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estes videoclipes as retratam como pessoas imorais, que sé se relacionam com homens para fins
monetarios ou que provocam os homens para fazé-los trair suas parceiras.

O videoclipe cujas imagens compdem a Figura 4 ilustra estes esteredtipos. As primeiras
imagens mostram uma mulher se insinuando para dois homens ao passar por eles, para depois fazer
uma pequena rebolada — tipica do passinho — e se afastar, caracterizando um comportamento de
seducdo seguido de uma atitude esnobe. Na Ultima imagem, que acontece na sequéncia do
videoclipe, ela aparece interagindo e acariciando um carro de luxo, indicando que s6 demonstra
interesse por homens com dinheiro e bens materiais. Nessa constru¢ao narrativa, a mulher é
anormalizada como um ser sem principios morais, que se deixa objetificar em troca de beneficios
materiais.

Figura 4. Perpetuando esteredétipos ao representar mulheres como seres imorais

Fonte: arquivo de pesquisa.

Por outro lado, as mulheres sdo retratadas como submissas (S06) e objetificadas através da
sexualizagdo (SO7). Os videoclipes Bregafunk retratam as mulheres como individuos passivos diante
do tratamento objetificado e sexualizado a que sdo submetidas quando sdo tocadas por homens em
suas partes intimas, enquadrados nos frames destes videoclipes; assim, estes videoclipes as
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sexualizam, bem como as apresentam como agentes passivos de interagdes sexualizadas ou como
individuos subjugados por homens “machos” - vistos como seres superiores. Essas narrativas podem
ser vistas em videoclipes onde as mulheres aparecem apenas em segundo plano, dangando vestidas
com trajes atraentes ou sendo tocadas maliciosamente por homens em cenas de conotagao sexual.

Figura 5. Perpetuando estere6tipos ao representar mulheres como seres submissos
Fonte: arquivo de pesquisa.

Possivelmente, as descricbes apresentadas com base nas Figs. 2 e 3 sdo suficientes para
apontar a objetificacdo da mulher por meio da sexualiza¢do nos videoclipes do bregafunk. Contudo,
as imagens do videoclipe mostradas na Figura 5 ajudam a compreender que essa condi¢do é
retratada como algo permitido por uma mulher submissa. Nessas imagens, a interacdo do homem
se da quase que exclusivamente com a bunda de uma mulher que usa biquini fio dental, indicando
gue seu interesse ndo esta relacionado a uma pessoa, mas sim a um corpo sexualizado. A mulher,
por sua vez, é retratada de forma permissiva a este comportamento, deixando-se tocar e apalpar
pelo homem, sem qualquer reacdo (ou seja, como objeto), em espaco publico. A anormalidade aqui
evidenciada, portanto, a retirada da mulher da prdpria condicdo de ser.
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Por fim, a pureza feminina é fetichizada (S08) quando os videoclipes do bregafunk retratam
mulheres que mostram sinais de pureza e sdao sexualizadas ao mesmo tempo. Essa visdo é
apresentada como provocadora de desejo nos homens, que visam corromper essas mulheres e
transforma-las em objetos sexuais. A constru¢ao dessa narrativa fica evidente no fascinio masculino
pela “novinha” — termo utilizado para se referir as meninas virginais — amplamente retratado nos
videoclipes e, mais especificamente, nas situacdes em que as mulheres se vestem com roupas
infantis e/ou imitam maneirismos infantis. Para representar esse comportamento, evocamos a
imagem da Figura 6. A fetichizacdo da pureza feminina ja aparece no titulo do videoclipe do qual a
imagem foi tirada: “Papai, quero amamentar” — numa analogia ao sexo oral. Na imagem, uma
mulher usa acessérios de uma crianca (ou seja, chupeta e boneca) enquanto é acariciada
maliciosamente por dois homens. Nesta narrativa, vemos como a anormalizacdo da mulher-objeto
é uma trama tdo enraizada que busca “converter” mulheres que ainda ndo foram sexualizadas.

Figura 6. Perpetuando estereétipos baseado na pureza feminina

Fonte: arquivo de pesquisa.

Fechando este feixe de rela¢Ges, criancas sao submetidas a pedofilizagdao (S10). Como se
ndo bastasse aludir a pedofilizacdo das meninas (ver discussdo anterior, a partir daimagem da Figura
6 — neste caso, as meninas sdo sempre representadas por mulheres adultas), os videoclipes do
bregafunk aludem a pedofilizacdo dos meninos como algo caracteristico da masculinidade. Estes
videos mostram interacgdes de natureza sexual entre meninos e mulheres adultas, que se tocam, ou
mesmo momentos em que essas mulheres demonstram interesse erético por criancas. As mulheres
participantes dessas producées sdao diminuidas, pois s6 aparecem nelas para contribuir com a
narrativa destes videoclipes e para serem utilizadas como ferramenta que estimula essas criancas a
se comportarem como “machos” desde a infancia.
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Figura 7. Perpetuando esteredtipos através da pedofilizacdo

Fonte: arquivo de pesquisa.

Para ilustrar este ponto, a Figura 7 apresenta imagens de um videoclipe do arquivo. O video
comeca com imagens de criangas jogando futebol; em contrapartida, a crianca que canta no
videoclipe aparece rodeada de mulheres, que o acariciam e interagem com ele de forma sexual. O
menino também imita os maneirismos e o andar dos homens ao redor, além de usar as mesmas
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girias deles. Chamamos a atengdo para a imagem que mostra esta crianga cumprimentando os
homens mais velhos, enquanto outras criangas observam, estabelecendo uma distingao entre o
menino prematuramente “adultilizado” e aqueles que continuam criangas, mas parecem admira-lo
e aspirar a ser como ele. Por fim, destacamos uma imagem em que esse menino canta e danga a
versao “masculina” do passinho rodeado de mulheres que executam a versao “feminina” do
passinho, com toda a representacao sexualizada da danga, conforme discutido anteriormente.
Nesta narrativa, vemos uma nova faceta na anormalizacdao da mulher-objeto, que transforma o
menino em homem através do sexo, assumindo um papel determinante na posicdo (ou seja,
masculina) de dominacdo que a subjuga.

Perpetuagédo do machismo

A segunda regra de formacdo centra-se na acdo de vangldria de homens “machos” que sao
descritos como homens ideais por aqueles que participam deste grupo. Estes discursos estdo
associados ao ethos (objeto), uma vez que ac¢des associadas a superioridade (objeto) dos homens
ou a inferioridade (objeto) imposta as minorias acontecem no contexto social da periferia da cidade
do Recife para perpetuar o status quo (estratégia) deste discurso. Essas acdes podem ser realizadas
de forma festeira (modalidade) pelos homens, quando idealizam este “macho” como um homem
“mulherengo” e descomprometido; de forma dominadora (modalidade), pois este homem ideal
deve ser superior aos que o rodeiam; ou de forma infratora (modalidade), quando este homem
incentiva interacdes sexuais entre mulheres adultas e criancas do sexo masculino para perpetuar o
status quo. Estes discursos apresentam a atitude (conceitual) sexista destes homens e evidenciam
a ascensdo social (conceito) perseguida por estes individuos para se colocarem acima dos demais.

No total, quatro fungdes enunciativas sustentam esta regra e ajudam a explicar a sua
formacdo. A primeira fungdo investiga a inferiorizacdo promovida pelo homem “macho” (F02) ao
apresentar discursos masculinos que perpetuam o desprezo pelas minorias como forma de
consolidar a superioridade do homem “macho”. Essa narrativa carrega conceitos associados ao
patriarcado (campo associado) visto dentro da favela, bem como a objetificagdo da mulher
(referencial) e ao ridiculo do outro (referencial). Portanto, estes discursos evocam a estigmatiza¢do
(materialidade) dessas minorias pelo macho alfa (sujeito) nos videoclipes.

Essa funcdao enunciativa compreende dois enunciados. O discurso que mostra criangas
submetidas a pedofilizacdo (S10) ao retratar a objetificagdo das mulheres, que participam de
videoclipes onde interagem com criancas do sexo masculino em narrativas de cunho sexual, foi
apresentado anteriormente (ver discussdo em torno da Figura 7). Ao se colocarem como
personagens nas narrativas protagonizadas por homens nessas producdes de video, as mulheres
sdo objetificadas e utilizadas para perpetuar o machismo representado na sua submissdo aos
homens desde a infancia.

A segunda afirmag¢do desta fungdo mostra que as minorias sao ridicularizadas (S09),
revelando a depreciacdo dos grupos minoritarios que sdo retratados de forma comica como
individuos risiveis que ndo podem ser levados a sério. Essas atitudes podem ser vistas quando os
artistas menosprezam as mulheres, retratando-as como individuos melindrosos nos
relacionamentos, enquanto os individuos LGBTQIAPN+ sdo retratados com atitudes e exibicOes
exageradas, e os individuos gordos sao retratados como vestidos de maneira cobmica e agindo como
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tolos em videos musicais. Essa internalizagdo muitas vezes é baseada em caricaturas ou figurinos
feitos por artistas que incorporam essas minorias nestes videoclipes.

A segunda afirmacao desta fungcdo mostra que minorias sao ridicularizadas (509), revelando
a deprecia¢do de grupos minoritarios que sao retratados de forma cémica como individuos risiveis
gue ndo podem ser levados a sério. Essas atitudes podem ser vistas quando os artistas
menosprezam as mulheres, retratando-as como individuos melindrosos nos relacionamentos,
enquanto os individuos LGBTQIAPN+ sdo retratados com atitudes e exibicGes exageradas, e os
individuos gordos sdo retratados como vestidos de maneira coOmica e agindo como tolos em videos
musicais. Essa internalizacdo muitas vezes é baseada em caricaturas ou figurinos feitos por artistas
gue incorporam essas minorias nestes videoclipes.

Figura 8. Perpetuando o machismo através da ridicularizagdo de minorias

Fonte: arquivo de pesquisa.

O videoclipe retratado através das imagens da Figura 8 ilustra como este ridiculo é realizado
em relacdo a imagem feminina, que segue o mesmo modus operandi em relagdo as pessoas
LGBTQIAPN+. Nele, homens vestidos com perucas, roupas e acessorios femininos agem de forma
caricatural, comportando-se de forma afetada e exageradamente “afeminada”, engajando-se em
lutas corporais para chamar a atencdo dos homens. A utilizacdo da imagem feminina interpretada
por homens como suposto alivio coOmico nas producées revela uma estratégia de anormalizacdo das
mulheres — e, em outros videoclipes, da comunidade LGBTQIAPN+ — por meio da deterioragao de
suas identidades.
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A segunda fungao desta regra concentra-se na glorificagdo do homem “macho” (F03), pois
enfatiza comportamentos estereotipados associados a este homem “macho”, que age como
mulherengo desde a infancia, que apresenta comportamento ostensivo e que se acredita superior
a todos que ndo faz parte do seu grupo. Estes comportamentos masculinos acabam sendo
enaltecidos como atitudes ideais, e sdo adotados pelos artistas homens como comportamentos a
serem seguidos e imitados. Essa funcdo é percebida na glorificagdo masculina (referencial) realizada
pelo macho alfa (sujeito) para demonstrar superioridade sobre os demais por meio da
superiorizagdo (materialidade) de comportamentos machistas. Essa glorificacdo se baseia em
praticas estabelecidas no contexto das favelas (campo associado), em comportamentos
considerados naturais na periferia do Recife, ou na ideia de patriarcado (campo associado)
associada a estes artistas, que veem o homem “macho” como a figura ideal a ser imitada e como a
figura principal da sociedade.

No total, essa funcdo é composta por sete depoimentos que mostram as formas como estes
homens “machos” sdo colocados em posicdo de superioridade sobre os demais individuos. Todas
essas afirmacoes ja foram apresentadas anteriormente. Contudo, vale contextualizar como elas
mostram a perpetuagao do machismo. Ao se vangloriarem de serem machos alfa (S03), estes
homens destacam a ideia de que este é o status ideal a ser buscado para conseguir mais mulheres
ou para assumir uma posicao de alto “poder”. Os videoclipes que retratam a mulher como astuta
(S04) enfatizam a ideia de que este homem “macho” é alvo de conquistas amorosas de diversas
mulheres, bem como o retratam como um “mulherengo” que esta sempre envolvido com varios
parceiros ao mesmo tempo. Ao retratar a mulher como maliciosa (SO5), estes discursos
estabelecem que o homem “macho” é alvo da conquista amorosa da mulher mesmo quando esta
comprometido com alguém; assim, sdo persuadidos por essas mulheres a trair seus parceiros.
Quando estes homens retratam as mulheres como submissas (S06), eles descrevem o homem
“macho” como aquele que controla o relacionamento e retratam as mulheres como individuos que
seguem as ordens deste “macho”. Essa posicao superior dos homens também pode ser percebida
guando eles agem para objetificar as mulheres por meio da sexualizagdo (S07), num discurso que
coloca o homem “macho” cercado por diversas mulheres objetificadas que s6 aparecem no fundo
dos videoclipes, com destaque para suas partes intimas. Essa forma de constituicdo do homem
“macho” aparece em discursos associados a pureza feminina fetichizada (S08), que implicam que o
homem “macho” e “viril” corrompe a menina “jovem” infantilizada, suscetivel de ser dominada e
sexualizada por este homem, bem como nos discursos em que este homem “macho” ridiculariza as
minorias (S09) para perpetuar sua superioridade ao “inferiorizar” aqueles vistos como diferentes.

A terceira fungdo desta regra mostra a emulagao do comportamento sexual por criangas
(FO4), ao retratar momentos, nos videoclipes, em que as criancas realizam dancas de cunho sexual
(por exemplo, o classico “passinho” do bregafunk) ou permanecem em cena enquanto os adultos
executam essas dancas sexualizadas. Além disso, esta funcdo concentra-se nas narrativas
observadas nos videoclipes, nas quais meninos, principalmente menores de idade, interagem com
mulheres adultas de forma sexualizada e sdo incentivados por homens adultos a fazé-lo como forma
de perpetuar a virilidade masculina. Portanto, esta funcdo abrange a erotiza¢do (referéncia) das
criancas pelo macho alfa (sujeito) que realiza estes videoclipes e apresenta uma emulagdo
(materialidade) de comportamentos adultos por parte das criancgas, a partir de praticas associadas
ao patriarcado (campo associado). Assim, estas criancas encontram-se num contexto onde os
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homens sdo retratados como viris e superiores, enquanto as mulheres sdao objetificadas e
sexualizadas.

Essa fungdo se baseia em dois depoimentos que mostram as formas como essas criangas tém
contato com estes comportamentos sexualizados dentro das produg¢des de videoclipes do
bregafunk. No que diz respeito as criangas submetidas a pedofilizagao (S10), podem-se perceber
interagdes de natureza sexual entre meninos menores e mulheres adultas que se tocam, ou mesmo
casos em que essas mulheres demonstram interesse erético por criangas. Portanto, estes meninos
sdo consagrados como “machos” e incentivados a serem mulherengos desde a infancia para emular
os homens adultos também vistos nos videoclipes. Por outro lado, criangas sexualizadas (S11)
realizam movimentos de cunho sexual cldssicos do bregafunk ou permanecem em cena enquanto
esses movimentos de danca sdo executados por adultos. A andlise apresentada anteriormente em
torno da Figura 7 ja discutiu a primeira afirmacao e serve também para ilustrar a tltima. No contexto
dessa regra de formacao, tanto a pedofilizacdo quanto a sexualizacdo dos meninos perpetuam o
machismo, uma vez que as criancas vistas reproduzindo o comportamento dos homens adultos
retratados nessas producdes de videoclipes perpetuam o “macho” do bregafunk como modelo a ser
seguido pela préxima geracdo de artistas, o que é realizada através da anormalizacdo da mulher -
transformando-a em objeto sexualizado.

Por fim, a ultima funcdo associada a esta regra vai enaltecer a liberdade de namorar
multiplas mulheres (FO5), pois retrata o estilo de vida intransigente como o ideal para este “macho”.
Essa funcdo apresenta os artistas (sujeito) do bregafunk como individuos que buscam o
enaltecimento (materialidade) deste estilo de vida (referéncia) ao afirmarem que ser solteiro é o
estilo de vida ideal (S12). Seus comportamentos baseiam-se na pratica do patriarcado (campo
associado) observada em suas producdes videoclipticas, onde estabelecem a ideia machista de que
os homens deveriam ter tantas parceiras femininas quanto possivel.
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Figura 9. Perpetuacdo do machismo através da liberdade de namorar outras mulheres (1)

Fonte: arquivo de pesquisa.

Para ilustrar este discurso, a Figura 9 traz uma imagem emblematica: um dos videoclipes do
arquivo abre com o titulo da musica, “Solteiro até morrer”, impresso em uma bunda feminina,
associando a condicdo de solteiro com o sexo objetivado. Para os artistas masculinos do bregafunk,
a ideia de estar solteiro estd associada a um estilo de vida que permite relacionamentos com varias
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mulheres simultaneamente, por isso é constante que estes aparecam em videoclipes rodeados de
mulheres em condi¢Bes de sexualizagdo, como ilustrado no mosaico de imagens da Figura 10.

WA\ L B 4 B
Figura 10. Perpetuacdo do machismo através da liberdade de namorar varias mulheres (2)
Fonte: arquivo de pesquisa.

Mesmo quando os homens sao retratados acompanhados de parceiras, este estilo de vida
estd presente, pois invariavelmente aparecem traindo-a; ao ser descoberta, tal traicdo acaba
provocando uma briga entre as mulheres, que competem para definir quem ficaria com o homem
(as imagens da Figura 11 ilustram este processo). Assim, a mulher é duplamente anormalizada:
como objeto sexual e como posse voluntaria de um homem disputado
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Fonte: arquivo de pesquisa.

Conclusodes

Os resultados do presente estudo mostraram que as producdes de videoclipes do bregafunk
representam a subjetividade masculina a partir de um discurso sexista que segrega outras
subjetividades. O “macho” do bregafunk é evidenciado como uma variacdo do “macho alfa” que
utiliza seu repertério cultural e contexto social para se consolidar como identidade dominante,
subjugando os outros. Este discurso glorifica este “macho alfa” num processo impulsionado por um
duplo movimento que compreende a autoafirmagdo e a negagao dos outros.

Por um lado, a negagao do outro se da por meio da reproducado de esteredtipos enraizados
na sociedade, que sdo representados por membros da comunidade LGBTQIAPN+, corpos gordos e,
principalmente, pela imagem degradada da mulher. E uma estratégia utilizada para diminuir essas
identidades, que sdo retratadas de forma cdmica - embora as mulheres também sejam retratadas
como individuos malignos. Este é um processo tao arraigado que até mesmo artistas femininas
reproduzem comportamentos sexistas e colocam outras mulheres em posicoes inferiores.
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Por outro lado, a autoafirmacao esta ancorada num discurso sexista que, de forma particular,
enaltece o celibato como estilo de vida ideal e retrata a mulher como objeto de submissao,
principalmente de submissdao sexual, enquanto individuos gordos e membros da comunidade
LGBTQIAPN+, cuja sexualidade ndo estd alinhada ao ideal heteronormativo masculino, sao
representadas de forma atroz. Este discurso também apresenta criangas em contextos de
“pedofilizacdo”, facto que enfatiza uma estratégia focada em perpetuar estes comportamentos.

Assim, o “macho alfa”, aqui retratado em sua versdo do bregafunk, promove a
“anormalizacdo” de outras identidades que sdo “bestializadas” para perpetuar sua condicdo
privilegiada (de poder) em uma sociedade que permanece fortemente marcada pelo patriarcado.
Partindo do entendimento de que este processo é uma estratégia utilizada para manter o status
quo, embora o direcionamento as mulheres, aos individuos LGBTQIAPN+ e aos corpos gordos
remeta as identidades historicamente estigmatizadas, também pode revelar a preocupacao destes
“machos alfa” com o crescente espaco politico que estas identidades ganharam nas ultimas
décadas.

A contribuicdo da presente investigacdo para a CCT reside na sua abordagem a um objeto
empirico inserido no tema associado a ideologias de mercado massivamente mediadas (Arnould &
Thompson, 2005, 2007; Gaido et al., 2012). Assim, vale destacar alguns aspectos. Primeiro, a
investigacdo de producdes de videoclipes amplia o escopo dessa abordagem, que é caracterizada
principalmente pela pesquisa em publicidade. Por outro lado, a forma como a pesquisa foi realizada
se conecta a outro tema — a saber, as identidades dos consumidores —, que é um assunto
consolidado neste campo. Especificamente, o estudo estd alinhado a uma abordagem que busca
destacar como o marketing e as pesquisas de consumo tém representado identidades
estigmatizadas, como as femininas (Campbell, Freeman, & Gannon, 2021; Murto, 2021) e
LGBTQIAPN+ (Coffin, Eichert & Nolke, 2019), além do preconceito racial (Kuruoglu, 2022) e do
preconceito de idade (Pefialoza, 2022; Sanghvi & Frank, 2022).

Além disso, a pesquisa vai ao encontro de um objeto empirico que vem ganhando espaco
nas investigacoes do referido campo, cada vez mais interessado em investigar produtos da industria
do entretenimento. Assim, é fundamental destacar a importancia da investigacdo de géneros
enraizados localmente, uma vez que proporciona conhecimentos que vao além dos produtos
convencionais. Por fim, vale ressaltar a abordagem tedrica critica aqui adotada, que tem
evidenciado comportamentos moralmente questiondveis incentivados pela industria investigada.
Assim, além de sua contribuicdo tedrica, a presente pesquisa traz uma contribuicao social, pois
revela praticas de segregacado focadas em perpetuar o dominio da subjetividade masculina.

Reconhecemos que o modo de operacdao do YouTube também limitou o presente estudo,
uma vez que nao podemos garantir que todos os videos musicais de bregafunk postados nele foram
coletados. Isso acontece porque os videos podem ser excluidos, privados ou n3o aparecer nos
motores de busca. Contudo, ressaltamos que o processo de coleta de dados foi exaustivo e
objetivou abranger todo o material disponivel, fato que o torna representativo do objeto empirico
investigado. Por outro lado, reconhecemos que o material empirico apenas nos permitiu analisar o
ponto de vista discursivo dos produtores dos videoclipes, ndo acessando os pontos de vista das
demais identidades representadas em tais producdes. Entendemos que este aspecto aponta,
simultaneamente, uma limitacdo e um limite da investigacdo, uma vez que tal abrangéncia vai ao
encontro do problema de pesquisa.
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Pesquisas futuras devem se concentrar em investigar a representa¢do das favelas nos
videoclipes do bregafunk. Embora este aspecto tenha sido observado durante a andlise dos dados
aqui realizada, ele fugiu ao escopo da pesquisa e ao tema investigado. Por outro lado, também seria
esclarecedor investigar como as pessoas que correspondem as identidades estigmatizadas tratadas
nesta pesquisa percebem sua representa¢do nos videoclipes do bregafunk e como resistem a tais
representagdes. Além disso, entendemos que outros estudos focados em investigar como as
produgdes de videoclipes pertencentes a outros géneros representam diferentes subjetividades
podem ajudar a melhorar o conhecimento sobre este fendbmeno.
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