CARACTERIZACAO DA PROTECAO MARCARIA DO AGRONEGOCIO
BRASILEIRO: uma visao com base em dados do inpi

Resumo: O presente trabalho buscou analisar com base ewsdio INPI a Maria José Castro

situagdo dos pedidos de registros de Marcas reladis ao setor do Professorado EBTT IFS, doutoranda e
Agronegdcio. A Marca de um produto ou servico t@ma objetivo levar o nome _ Ciéncia da Propriedade Intelectuc
da empresa ao mercado e como tal ela se traduztieos @aliosos para as Universidade Federal de Sergipe, Bras
organizagcbes contribuindo para seu reconhecimemwttals e crescimento marigjdecastro2@gmail.com

econémico. A_pesquisa consistiu em verificar oausegs aspectos: segmentos Sidney Rodrigues Tapaj6s
que mais registraram as Marcas, tipo de apresentdgdmarca, natureza da UNIP/ICEC/MT, Brasil.
marca, titularidade, situacdo dos registros e eamluanual dos registros. Os tapajos.sidney@gmail.com
resultados demonstram que para o periodo analid888 até junho de 2017)

foram encontrados 549 pedidos registros de mamaspsegmento pesguisado, Petrojanes Stellato Filho
desses registros, 89,80% foram efetuados por p@sddia, quanto aos setores UNIVAG/MT, Brasil.

se destacam o de Comércio de insumos agricolastfs% dos pedidos, o de stellato@stellato.eng.br

Publicidade e comunicacédo no geral com 12,39%odarelacdo a natureza das . :
Marcas de Servicos representam 76,87%prdosssos e quanto a Joao Antonio Belmino dos Santoslo
marcas, a ! Professor do Programa de Pés-Graduag

forma de apresentacéo a Mista concentra 79,42%ethdos. em Ciéncia da Propriedade Intelectu:
) ) UFSM, Brasil,
Palavras-chave Marcas. Registro. Agronegocio. Protecao. joaoantonio@ufs.br

CHARACTERIZATION OF BRAZILIAN AGRIBUSINESS MARKING
PROTECTION: a view based on inpi data

Abstract: The present work sought to analyze, based on daa NPI, the status of requests for trademark
registrations related to the Agribusiness sectbe Brand of a product or service aims to take #maenof the
company to the market and as such it translatesvaitiable assets for organizations contributinth&r social
recognition and economic growth. The research stetsiof the following aspects: segments that regstthe
most Marks, type of presentation of the brand, nreatd the brand, ownership, status of the recordsamnual
evolution of the records. The results show that,tfee analyzed period (1998 to June 2017), 54%treatk
applications were found for the researched segnoénthich 89,80% were made by legal entity, as régahe
sectors of Trade in inputs With 40.25% of the resisieAdvertising and general communication with39%.
Regarding the nature of the brands, the Servicek§egpresent 76.87% of the processes and as rethgrds
presentation to Mista, it concentrates 79.42% efréguests.
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1 INTRODUCAO

O setor do Agronegadcio no Brasil vem cada vez maisstruturando e apresenta uma
expressiva participacdo na economia do pais. Egmento econdmico tem contribuido com
aproximadamente 23% do PIB nos dltimos anos, seguabios da Confederacdo da
Agricultura e Pecuéria do BrasiCKA)', além de contribuir para colocar pais com lider
mundial na producédo e exportacédo de alguns prodomae o Brasil tem se destacado como
o terceiro maior produtor e exportador agricolardmdo e o setor que mais contribui para o
saldo positivo da balanca comercial brasileira.

Segundo dados do Ministério da Industria, Comégoiterior e Servicos (MICS) no
primeiro semestre de 2016, dos 10 principais posibtasileiros exportados no periodo, que
trouxeram ao Brasil US$ 41,6 bilhes em receitay cestaque para soja em grdo, acucar
bruto, celulose e carne bovina.

Em termos conceituais, o agronegdcio é compreernuitio conjunto de atividades e
empresas que produzem insumos agricolas, as mtages rurais, as empresas de
processamento e toda a distribuicdo, envolvendamasas operacdoes de producdo e
distribuicdo de suprimentos agricolas; das opemcde producdo na fazenda; do
armazenamento, processamento e distribuicdo dakit agricolas e itens produzidos a
partir deles. (DAVIS E GOLDBE, 1957; CALLADO, 2006)

No entendimento que o setor do Agronegécio € doimdt de todos 0s processos e
atividades que estao relacionados com a agricudtteenbém com a pecuaria, e € responsavel
pela integracdo de diversos setores da economsdldima possibilitando a confeccdo de
roupas, a elaboracdo de produtos de higiene pesge@ndo cerca de 189 milhdes de
empregos diretos e indiretos. (CNA, 2017).

Visando entender a contribuicdo desse segmentmmi@xto do registro de marcas
perante o Instituto Nacional de Propriedade Indhls{iNPI) o presente trabalho buscou
identificar o comportamento e caracteristicas giste de Marcas do setor do Agronegdcio,

para tanto foi verificado os seguintes aspectagneatos que mais registraram as Marcas,

1 O PIB do agronegécio mede a geracéo de riquezésdas as cadeias do setor agropecuério, desdéugfo de
insumos até as industrias de alimentos, passatalprpducéo nas fazenddstp://www.cnabrasil.org.bt/Acesso em
20 de junho de 2017.

2 Ministério da IndGstria, Comércio Exterior e Sens (MICS). http://www.mdic.gov.br/index.php/balanca-
comercial. Acesso em 20 de junho de 2017.
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tipo de apresentacdo da marca, natureza da mardaridade, situacdo dos registros e
evolucdo anual dos registros. Esta pesquisa setedra como do tipo exploratério com

abordagem qualitativa (interpretacdo dos dadospléta de dados foi realizada no Banco de
dados do Instituto Nacional de Propriedade IndaisiiNP1) do Brasil na parte de Marcas, em

20 de junho de 2017 onde foi utilizado como palairave o termo “Agronegdécio”.

2 FUNDAMENTOS TEORICOS

2.1 MARCA: ASPECTOS CONCEITUAIS E LEGAIS

A Marca de um produto ou servico tem como objetexar o nome da empresa ao
mercado e como tal ela se traduz em ativos valipaos as organiza¢cdes contribuindo para
seu reconhecimento social e crescimento econdérilesse sentido, Fazzio Junior, 2008,
destaca que as marcas sao “sinais visualmente ppi@aie (simbolos, figuras, nomes,
emblemas etc.) utilizados para fins distintivosydte como finalidade individualizar os
produtos ou servigcos de uma empresa”.

Conforme destacado por Coelho, 2010, a Marca é:

"o designativo que identifica produtos e serviceghdo que "a prote¢do da marca
se restringe aos produtos e servicos com os quaarocado pode ser confundido
pelo consumidor. Se ndo houver a possibilidade atgusdo - isto é, de o
consumidor considerar que o fornecedor de certdytooou servico € o0 mesmo de
outro com marca igual ou semelhante - ndo decodenréegistro nenhum direito
de exclusividade". (COELHO, 2010).

Conforme a Organizacdo Mundial da Propriedadedotedl (OMPI, 2003) a marca é
um sinal capaz de distinguir os produtos ou sesvig® uma empresa daqueles de outras
empresas, sendo consideradas marcas quaisquerasalav letras distintas, nameros,
desenhos, imagens, formas, cores, logomarcaspsaiulcombinacdes usadas para identificar
0s produtos ou servicos de uma empresa. Em alguisesptambém se reconhecem como
marcas as campanhas publicitarias, que podem gatraglas como tal nos escritérios
nacionais de marcas.

A funcédo principal da marca é facilitar ao conswnid identificagdo de um produto
(bem ou servigo) de uma empresa especifica, pagaetpu possa diferencid-lo de outros
produtos idénticos ou semelhantes da concorrémaimbéem tem a funcdo de satisfazer as

necessidades psicolégicas das pessoas, 0 querfexeca caracteristica de intangibilidade,
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acarretando assim, tantas outras como diferenciagétacdo de lacos afetivos e a satisfacao
das necessidades utilitdrias dos consumidores. ((20B3; TOLEDO, 2013).

Na visdo de Porto, 2011, a funcéo principal e josidle uma marca é a de distinguir
bens e servicos de outros da mesma espécie, mantenda uma unicidade distintiva
suficiente para ocupar um inconfundivel lugar noraado, destacando ainda algumas
funcdes, a saber:

« Distintiva: considerada essencial juridicamentea @artir da distincdo que o
proprietario da marca tem o seu direito de usufgai@ntido.

* Indicacdo de origem: tem como funcédo indicar aammigempresarial do produto
e/ou servico;

* Publicitaria: responsavel por criar uma imagem daca fazendo a sua promogao
e divulgacéo, intensificando assim a fama de détaga marca;

* Qualidade: com enfoque econémico disponibilizado ggu titular com o intuito
de ampliar a sua vantagem competitiva (PORTO, 2011)

As marcas podem ser classificadas, em funcdo deatueeza e de sua apresentacao.
Quanto a sua natureza ou objeto a ser identificadatt. 123 da LPI estabelece quatro
espécies de marca, a saber, Quadro 1.

Quadro 1: Natureza da marca

CARACTERISTICA

E aquela utilizada para distinguir produto de oidémntico, semelhante ou afim
de origem diversa.
E aquela utilizada para distinguir servico de owsiruilar, idéntico ou afim, d¢
origem diversa.

E aquela utilizada para atestar a conformidadenderoduto ou servico cor
Marca de Certificagdo | determinadas normas ou especificagdes técnicagciabpente quanto
qualidade, natureza, material utilizado e metodaleghpregada; e

E aquela utilizada para identificar produtos owiges derivados de membrgs
de um determinado grupo ou entidade.
Marcas notoriamente | Marcas que sdo consideradas muito conhecidas nmadtee por isso gozam de
conhecidas uma prote¢éo mais forte

Fonte: adaptado Instituto Nacional de Propriedadedtrial — Disponivel enwww.inpi.gov.br

NATUREZA DA
MARCA

Marca de produto

Marca de Servico

0

Marca Coletiva

Uma marca de servigo € muito parecida com uma na@garoduto, mas ambos séo
sinais distintivos; as marcas de produto distingosrprodutos de uma empresa dos produtos
das outras empresas, enquanto as marcas de sexeipem a mesma funcéo com relacdo aos
servicos. Pode se tratar de qualquer tipo de sertEils como financeiros, bancarios,
turisticos, publicitarios ou de restauracao, paraatguns exemplos, e podem ser registradas,
renovadas, canceladas, cedidas e licenciadas, ssotesimas condicbes que as marcas de
produto. (OMPI, 2003).
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J& as marcas coletivas geralmente pertencem a sspai@;ao ou cooperativa cujos
membros possam utilizar esta marca coletiva pammecmalizar os seus produtos.
Normalmente a associacao estabelece uma sérig@t@srpara o uso da marca coletiva (por
exemplo, padrbes de qualidade) e autoriza cadaesm@ssociada a utilizar a marca desde
que respeite tais critérios, podendo ser utilizadaso um meio eficaz para a comercializa¢ao
conjunta dos produtos de um grupo de empresasgsarpais seria mais dificil levar os
consumidores a reconhecer as suas proprias maocaleearem os principais distribuidores a

aceitar a distribuicdo dos seus produtos. (OMRI320

Quanto ao aspecto da sua apresentacao, as mavadassificadas da seguinte maneira:
Quadro 2. Formas de apresentacdo da Marca

FORMAS DE
APRESENTACAO

Marca Nominativa

FORMA DE CONFIGURAGAO

E aquela composta por palavras, neologismos e cagiés de letras e/ou nimero
do nosso alfabeto e sinais gréaficos e de pontuacao.
Constituida por desenho, imagem, ideograma, fommgasiosa ou figurativa de
Marca Figurativa: letra ou algarismo, e palavras compostas por leteaslfabetos como hebraicp,
cirilico, arabe, etc.
E aquela composta pela combinacéo de imagens wagl@lementos nominativgs

Marca Mista X .

e figurativos).
Marca Pode ser considerada marca tridimensional a foenanproduto, quando é capgz
Tridimensional de distingui-lo de outros produtos semelhantes.

Fonte: adaptado Instituto Nacional de Propriedadestrial — Disponivel em: www.inpi.gov.br

Ainda existe o registro especial de marca congiderde ALTO RENOME
(anteriormente denominada NOTORIA): ALTO RENOME:aEmarca que, processada de
uma forma diversa dos processos normais, quandoedma garante o direito de uso
exclusivo em todos os ramos de atividade, assegoinarotecdo especial. As marcas podem
ser ainda classificadas quanto a sua origem, aoohj ser identificado (uso) e a protecao.
Quanto a origem podem ser marcas brasileiras eamastrangeiras. A primeira, para todos
os efeitos, é aquela regularmente depositada nsilBpar pessoa domiciliada no Pais. Ja a

marca estrangeira, segundo o INPI:

€ aquela regularmente depositada no Brasil, p@opesédo domiciliada no Pais, ou
aquela que, depositada regularmente em pais viawaacordo ou tratado do qual
o Brasil seja participe, ou em organizacao intéomat da qual o Pais faca parte, é
também depositada no territorio nacional no pregipe@ado no respectivo acordo
ou tratado, e cujo deposito no Pais contenha ditagéo de prioridade em relacéo
a data do primeiro pedido. (INPI, 2017)
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Na Lei de Propriedade Industrial (Lei 9.279/96)dairtonstam as marcas comuns, de
alto renome e notoriamente conhecidas. As marcaft@eenome sao aquelas conhecidas no
Brasil, em toda a sua extenséo territorial, e, teomos do art. 125 da LPI, tém protecao
especial em todos os ramos de atividade. No entamolispensavel o registro no Brasil. E as
marcas notoriamente conhecidas sdo aquelas asesremdas em seu ramo de atividade e
estdo previstas na Convencdo da Unido de Parigstn@°-bis, inciso 1, bem como estéo
reguladas pelo art. 126 da LPI, o qual faz remisadodispositivo da Convencéo.(
BRASIL,1996, BARROS, 2012, INP1,2013).

2.2 ASPECTOS GERAIS DO REGISTRO DA MARCA

A Marca é considerada uma propriedade industr@meo tal para ter sua protecao
garantida deve ter seu registro junto ao InstiNégcional de Propriedade Industrial (INPI)
fato esse assegurado pela legislacao patria, qaatgaa propriedade ou titularidade de uma
marca. O registro de uma marca da a empresa @odaetlusivo de impedir que terceiros
comercializem produtos idénticos ou semelhantes gora marca igual ou tdo semelhante
que possa causar confusdo entre os consumidoresmtiga direitos de licenciamento
tornando-seima fonte suplementar de renda para o seu negicipode ainda ser a base de um contrato de
franquia.(BARBOSA, 2003, OMPI, 2003).

Quanto aos aspectos legais do registro da marc@romn exaltado por Barbosa
(2003) “Os nomes méagicos” fazem parte do segmest@rdtecdo legal da propriedade
intelectual, fazendo parte da mais importante daprigdades intelectuais, haja vista ser
considerada pelas empresas americanas a de maiw@naa. (BARBOSA, 2003).

A protecdo industrial concedida por regidtoe Marca ou protecdo das marcas é
garantida no Brasil pela Constituicdo Federal (1@8&gulamentado pela Lei de Propriedade
Industrial (LPI- Lei n® 9.279/96 LPI Artigos 1221&5), e o responsavel pela sua concessao é
o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPe acordo com a Lei n® 9.279/1996, em
seu artigo 122, no tocante ao registro de marcas $8scetiveis de registro como marca 0s
sinais distintivos visualmente perceptiveis, ndonmpeendidos nas proibicbes legais”,
Verificando-se sempre a distintividade e a antelaate, ou seja, o titulo sé sera concedido se

for de fato inovativo.

% para saber mais sobre registro consultar: INPI
http://manualdemarcas.inpi.gov.br/projects/manu&l/@6 _Exame substantivo

63
PontodeAcesso, Salvador, v.12, n.2, p.58-72, &8 2
www.pontodeacesso.ici.ufba.br




No caso do registro, quando da concessao da malecdNPI, a legislacdo assegura
ao seu titular o uso exclusivo em todo o territérd@ional. O titular pode autorizar terceiros
a utilizar sua marca ou impedir outras pessoastiieatia para distinguir produtos ou
servicos, idénticos, semelhantes ou afins. Comuisgqs cumulativos de registrabilidade
estdo a novidade relativa, a distintividade e #@ulile. No primeiro requisito, novidade,
exige-se que a marca seja nova no mercado, nodsedé que nao deve existir outra,
idéntica ou semelhante, anteriormente adotada gmeito (artigo 124, XIX, da LPI). .
(BRASIL, 1996, INPI, 2013).

Ainda quanto ao registro da marca junto ao INPlsoario deve indicar em seu
pedido quais produtos ou servicos que aquela masza a proteger. O INPI adota a
Classificacao Internacional de Produtos e ServitodNice (NCL, na sigla em inglés), que
possui uma lista de 45 classes com informacdeg ssbdiversos tipos de produtos e servicos
e 0 que pertence a cada classe. E importante tegsqak o registro concedido pelo INPI
garante ao seu proprietario o direito de uso eka@uso territorio nacional em seu ramo de
atividade econbmica. As marcas registradas e, peo, ilegalmente protegidas, sé&o
identificadas com o simbolo ®. (INPI, 2013).

Depois de concedido, o registro de marca vigoralfiofdez) anos, porém caso o
titular do registro tenha interesse, pode pediraarpgacao do registro por mais dez anos,
sendo que a marca registrada garante ao seu pésmrie direito de uso exclusivo no
territorio nacional em seu ramo de atividade ecdn@nt importante ressaltar que o registro
concedido pelo INPI tem validade apenas no Bra&sipesar de ndo ser compulsorio, 0
registro € altamente recomendavel, uma vez queoeliere direitos exclusivos ao titular para
prevenir o uso nao autorizado da marca. (BRASIBG1DMPI, 2003; INPI, 2013).

3 METODOLOGIA

Esta pesquisa se caracteriza como do tipo expt@atdém abordagem qualitativa
(interpretacdo dos dados) e objetivou verificartqurao INPlI o comportamento e
caracteristicas do registro de Marcas do setor gloregocio junto ao INPI, para tanto foi
verificado 0s seguintes aspectos: segmentos que rmegistraram as Marcas, tipo de
apresentacao da marca, natureza da marca, tiadaricsituacdo dos registros e evolugao

anual dos registros. A coleta de dados foi readizanl Banco de dados do Instituto Nacional
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de Propriedade Industrial (INPI) do Brasil na paigeMarcas, em 20 de junho de 2017 onde
foi utilizado como palavra-chave o termo “Agroneigdc

3.1 CARACTERISTICAS DAS BUSCAS NO INPI

A coleta de dados junto ao INPI resultou em 54%g8s0s entre os anos de 1998 até
20 de junho de 2017. No que diz respeito aos peditl® protecdo para marcas do
“Agronegocio”, a pesquisa evidenciou que o primeggistro de marca relacionado ao termo
ocorreu em 1998. No link de busca do INPI é pasfetuar dois tipos de pesquisa: a basica
e a avancada. Optou-se pela avancada que perlmde digumas caracteristicas como: tipo
de apresentacdo e natureza da Marca. Sendo assiefetiiada a analise de 549 processos
encontrados conforme os parametros delimitados papesquisa. Um dos parametros
pesquisados foi a andlise da situagdo das marcesdecando-se os tipos de despachos
realizados pelo INPI, conforme Quadro 3, vale s#die que dentre os procedimentos e
despachos efetuados pelo INPI pode haver outras te despachos, destaca-se nessa

pesquisa 0s que tiveram mais ocorréncias.
Quadro 3. Tipos de despachos

Tipo de despacho | Significado

Exame de mérito | E a analise em si do pedido de registro de marommento no qual é verificad
se o sinal em trAmite esta de acordo com o previatdei da Propriedad
Industrial.

Sobrestamento E o despacho de natureza preliminar pelo qualsaitepronunciamento quanto
ao mérito do pedido de registro, ou seja, ele srégra momentaneamente
paralisado, por existirem anterioridades pendetgedecisao.

® O

Deferimento Ocorre quando o sinal examinado nao infringe nendismositivo legal e atende
as condicoes de registrabilidade previstas.

Indeferimento O indeferimento € o despacho de natureza termaatdlo qual é denegado|o
pedido de registro de marca pela infringéncia déjao prevista em lei.

Oposicéo Uma peticao por meio da qual um terceiro se manifesntra pedido de registro

de marca, visando o seu indeferimento integral awcial, em vista de
infringéncia de proibicdes previstas em lei.

Recurso Ocorre quando o processo € julgado procedentepmeguerente nédo recolhe ps

extraordinario taxas no decurso normal do prazo (60 dias), arpletentdo se passa a contgr o
prazo extraordinario com multa de 50% e aso naogagprocesso € arquivado
(perdido). T

Fonte:http://manualdemarcas.inpi.qgov.br/projects/manukl/@b Exame substantivo

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Buscou-se verificar 0s segmentos que mais regstraas Marcas, tipo de

apresentacao da marca, natureza da marca, tindaricdituacdo dos registros (situacao dos
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despachos dos processos) e evolucdo anual doopatidregistros de marca. Conforme as
informacgdes pesquisadas, buscou-se conhecer oesEgue mais efetuou pedidos de
protecdo de marcas junto ao INPI, (Grafico 1), eeqde do total (549) de processos
encontrados foi possivel identificar facilmente 8gmeentos. Dentre 0s segmentos
identificados, 0 que mais apresentou pedido destregile marcas esta concentrado no setor
de Comércio de insumos agricolas com 221 processas de 40,25% do total dos pedidos.
Ainda com relacdo aos segmentos (Gréfico 1), cab®aque para o setor Publicidade
e comunicacdo no geral com 68 processos, ou s&j@9% dos pedidos. E nesse segmento
cabe destaque para os pedidos de protecdo de numsasditoras e canais de televisao.
Também tem certa relevancia os pedidos de regipos 0s segmentos Associacdo de

produtores e Federacdes com 37 processos o qesponde a 6,73% do total de pedidos.

Grafico 1. Registros de marcas por segmento — 1992817

Segemento

Publicidade € comunicac¢io em ger al 68

Setor financeiro (Bancos e seguros) 21

Feiras e eventos 35
Institutos de pesquisa ¢ universidades 21

Saide animal

Associacio de produtores ¢ Federacdes 37

[&]
(]
[

Comeércio de insumos Agricolas

]
th

Clonperativas

Outros segmentos 76

Fonte: autores- dados da pesquisa

J& os segmentos de Cooperativas e Saude Animafiq@rB), apresentaram 35
processos cada um. Segundo dados do INPI (Boletwi2G17), os pedidos de protecédo de
marcas do setor de Cooperativas representam 0,8%edtidos do periodo de janeiro a junho
de 2017, esse numero evidencia a pouca importgoei® setor atribui a protecdo de marcas,
pois o setor de cooperativas possui cerca de @800erativas no pais, distribuido em todos
os Estados, com maior concentragédo nas regidessideste do pais, com uma participacao
anual de 7,3% no PIB mineiro, o setor, que agré3g8.173 associados e 36.128 empregados,

é responsavel por uma movimentacdo anual de R$h8B&es".

4 http://www.minasgerais.coop.br/pagina/33/numergs.as
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Quanto a verificagdo da situacdo em que se encontgapedidos de registros de
marcas (Gréafico 2), destaca-se que 187 pedidosegistos de marca, ou seja, 34,06%
tiveram éxito no registro sendo concedido ao dalte o direito de uso da marca e que ainda
encontram-se com seu direito de uso em vigor (&sagm vigéncia).

Ainda com relag&o ao grafico 2, outra situacdorgaeece destaque esté a relacionado
ao Exame de mérito que consiste na analise em pedimo de registro de marca, onde é
verificado se o sinal em tramite estd de acordo comrevisto na Lei da Propriedade
Industrial. Segundo INPI (2013) esta situacdo @capos a fase de publicacdo e eventuais
oposicdes de terceiros, inicia-se a fase de exammeédito pelos examinadores do INPI, que
verificardo se os requisitos de registrabilidadeun® marca foram devidamente atendidos.
Nessa situacao a pesquisa apontou 140 pedidosjay25,50% dos processos e vale destacar
gue nesse esse tipo de condicdo se encontramirassijftrocessos protocolados de 2015 em

diante.

Grafico 2- Situagdo dos pedidos junto ao INPI

6
Pedidos inexistentes

21
Pedidos indeferidos

22
Agpuardando deferimento ou indeferimento

14
Aguardand o prazo para oposicio

140
Aguardando exame de mérito

16
Aguardando sobrestamento

11
Aguardando recurso extraordinario

187
Registro em vigor

132
Pedidos arquivados

Fonte: autores- dados da pesquisa

Também merece destaque no gréafico 2, o nimero deegsos arquivados 132
pedidos, ou seja, do total de 549, processos eaclns, cerca de 24,04% dos pedidos foram
arquivados, o que € um indice relativamente a#tntrd os motivos de arquivamento estdo a
falta de pagamento das taxas, o ndo atendimemlioetiszes de registro de marcas etc.

Outro ponto pesquisado foi aas formas de apresemtalgas Marcas, como
demonstrado no quadro 2, as marcas podem ser aja@se de 04 formas, nominativa,
figurativa, mista e tridimensional, com relacdo ssee aspecto os dados pesquisados no
periodo de 1998 a junho de 2017 apresentaramdgrdyi
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Gréfico 3— Formas de apresentacdo da Marca

Mista
Nominativa

0 100 200 300 400 500

Fonte: autores- dadosekgpisa

A pesquisa evidenciou que as formas de apresen(@gabtico 3), do total processos
encontrado (549), desse total, 436 processos,respamdente da 79,42% figuram como do
tipo Marca Mista (uma marca composta por uma nasie elementos nominativos e

figurativos), como exemplo a marca demonstrada igor& 1 das marcas das empresas

Vegetal Agronegécios e Granel Agronegocios..

Figura 1. Exemplo da forma de apresentacdo Mista

A

=
VeGeTAal  Srans

Agronegocios

Fonte: adaptado com 0 nome das marcas protegid&iho

Para a forma de apresentacdo Nominativa foi eradmtt 13 pedidos, ou seja, 20,58%
do total de processos encontrados na pesquisa.tipesde marca se caracteriza por ser
composta exclusivamente por letras, nimero, sgraficos e de pontuacao.

A pesquisa também buscou conhecer a natureza tec@oodas marcas (Gréfico 4),
que diz respeito ao tipo produto ou servico ao ualarca se vincula, como destacado no
Quadro 1 anteriormente. E nesse aspecto, o ar§oda LPI classifica as trés formas de
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registro de marca: marca de produto ou servicocande certificacdo e marca coletiva. A
marca de produto ou servico distingue um produtsenwico de outro idéntico, semelhante
ou afim, de origem diversa. A marca de certificaéassada para atestar a conformidade de
um produto ou servico com determinadas normas pacégacdes técnicas, notadamente
guanto a qualidade, natureza, material utilizadeetodologia empregada. E a marca coletiva
identifica produtos ou servigos provindos de memmbo® uma determinada entidade
(BRASIL, 1996, INPI, 2013).

Graéfico 4 - Natureza de protecdo das Marcas

450 422

400
350
300
250
200

150 121

100

50
5 1

Servigos Produtos Coletiva Certificacdo

Fonte: autores- dados da pesquisa

Com relacdo a natureza das marcas, do total degsoe (549) encontrados, 422
pedidos corresponde a Marcas de Servicos, o queesponde a 76,87% dos dados
localizados na modalidade de busca avancada nagoég INPIl. No tipo de marca de
produtos houve 121 registros, aproximadamentei% do total. Também foi encontrado 5 marcas
de natureza coletiva e 1 de Certificacao.

Na pesquisa também se buscou conhecer a tipolagt#tutridade das marcas, se pessoa fisica ou
juridica, Grafico 5.

Gréfico 5 — Tipo de titularidade da Marca

Pessoa Juridica 193

Pessoa I'isica 56

Fonte: autoréados da pesquisa
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A pesquisa demonstrou que, do total de 549 peddsregistros de marcas
encontrados no periodo de 1998 a junho de 201%ptahde 493 pedidos, ou seja, 89,80%
dos registros foram efetuados por pessoa juridis@ eegistros foram efetuados por pessoa
fisica. Segundo Boletim do INP] para o periodo de janeiro a junho de 2017, 75% do
pedidos de marcas foi efetuado por pessoa jur(8@% por empresas pequeno porte e 25%
por empresas de médio e grande porte) e 22% psopéisica.

A pesquisa também buscou analisar como se compodaegistros de marcas do

setor do agronegécio, entre os anos de 1998 dte s 2017, como demonstra o gréafico 6 .

Gréfico 6 - Evolugéo anual dos pedidos de registsade marca

=4=—3no =ll=numero de registro

& & b il
¥ ~ov¥5014 2015 20060

.
o ——6—0—4%0
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Fonte: autores- dados da pesquisa

Na evolucdo dos pedidos de registros de marca @asagmento pesquisado no
periodo de 1998 ate junho de 2017 se observa cemortstra o grafico 6 que esses registros
se comportaram de forma mais timida até os and9% ate’2003, mas que a partir de 2004
( 35 pedidos) houve um crescimento de mais de 508qpddidos se comparado ao ano de
2003 com 16 registros. Ja para 0s anos seguintiesstaca o ano de 2008 com 41 registros, e
para o periodo de 2012 até a data da pesquisavasgentre 41 e 54 pedidos por ano.

Devido aos parametros estabelecidos na pesquissen@ade afirmar que esse numero
de pedidos é baixo, até porque as opcOes de bestasmos agregados podem gerar

quantitativos diferentes, portanto nao reflete adrtancia do segmento, o que evidencia

® INPI,(2017) Boletirrhttp://www.inpi.gov.br/sobre/estatisticas/arquinsilicacoes/boletim_jun-2017.pdf
Acesso em 20 de junho de 2017.
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também a pouca importancia que os empresarios aisi@mtituicées atribuem ao registro de

uma marca.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O setor do Agronegdcio brasileiro vem nos ultimessarecebendo a atencéo por parte
do governo, tanto federal quanto nos estados, miedaporte de investimentos, politicas de
incentivo a producéo agricola, a producao de contrese o desenvolvimento de complexos
agroindustriais, contribuindo para impulsionar togetanto que no periodo de 2007 a 2017
(dltimos 10 anos) houve um grande crescimento danagdcio brasileiro, colocando o Brasil
como um lider mundial na producéo e exportacaaai@gupos agricolas e pecuarios.

Vale destacar que devido as caracteristicas dauigasgqadocdo do temo
“agronegécio” para busca de registro de marcasamtgativo encontrado com certeza nao
reflete a importancia do segmento pesquisado,\ista que o INPI recebe anualmente uma
média anual de 160.000 pedidos de registros deamdtodos os tipos de empresas) e 0
acumulado até maio para o ano de 2016, esta efd&Gpdidos e 41.788 concessdes de
marca$.

Infere-se entdo, que é se de suma importancia goeganizacbes agreguem valor a
marca de seus produtos e servigos e que busqueotegdo legal mediante o registro junto
ao INPI visando protegé-la em territério naciomddas, muitos empresarios brasileiros ainda
desconhecem esse direito, ndo se interessam erdprog protecdo de suas as marcas, nao
visualizando oportunidades de retorno de seus tinvestos.

Como destacado por Toledo, 2013, a relevanciaglstre de uma marca “deve-se ao
fato de que a mesma consistira no pilar de acessacligntes, do mesmo modo que ira atuar
na vulnerabilidade de acao da concorréncia, ppi®#cao garante ao proprietario da marca

o valor da sua organizagao junto ao consumidor”.

® INPI, 2017. Estadisticas do INPI.http://www.ingivgbr/noticias/inpi-registra-aumento-de-produtivdeem-
maio/view. Acessado em 20 de junho de 2017.
71

PontodeAcesso, Salvador, v.12, n.2, p.58-72, &8 2
www.pontodeacesso.ici.ufba.br




REFERENCIAS

BARBOSA, D. B.(2003). Uma Introducdo a Propriedddtelectual. 22. Edicdo. Rio de
Janeiro: Ed. Lumen Juris.

BARROS, V.A. (2012).Conflito entre Marca e Nome Hegarial. RDE N° 24 — Jan-
Fev/2012 - PARTE GERAL — DOUTRINA. Disponivel em:
http://bdjur.tjdft.jus.br/xmlui/bitstream/handle/3256789/12752/Conflito%20entre%20marca
%20e%20nome%20empresarial.pdf?sequence=1

BRASIL.(1996). Lei n. 9.279, de 14 de maio de 19Régula direitos e obrigacdes relativos
a propriedade industrial. Diario Oficial da Uni&rasilia, DF, 15 maio 1996. Secéo 1, p.
8353.

CALLADO, A. A. (2006). Cunha. Agronegocio. 1. eddPaulo: Atlas..

CNA.(2017).CONFEDERACAO DA AGRICULTURA E PECUARIA O BRASIL - CNA.
Disponivel em: < http://www.cna.org.br/site/agefreiddcesso em: 20 junho 2017

COELHO, F.U.(2010). Curso de Direito Comercial. Ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2010. v. 2.

DAVIS, J. H; GOLDBERG, R. A.(1957). A concept of rdmysiness. Boston: Harvard
University. 1957. 135 p.

FAZZI0 JUNIOR, W. (2008). Manual de direito comexici9. Ed. Sdo Paulo: atlas, 2008.

INPI. (2013). Instituto Nacional da Propriedadeusidial (Brasil). A criacdo de uma marca:
uma introducdo as marcas de produtos e servicas gmpequenas e medias empresas/
Instituto Nacional da Propriedade Industrial. — Ride Janeiro: INPI, 2013
http://www.inpi.gov.br/sobre/arquivos/01 cartilhaiwes 21 01 2014 0.pdf . Acessado em
10.06.2017

GONCALVES, M.F.W. (2007). Propriedade industriah @protecdo dos nomes geograficos:
indicacdes geogréficas, indicacdes de procedérdememinacdes de origem. Curitiba: Jurua.
OMPI, 2003. A criacdo de uma marca. Série sobreopriedade Intelectual para o Comércio
e a Industriahttp://www.wipo.int/edocs/pubdocs/pt/sme/900/wipobp900.pdf. Acessado
em: 20 de junho de 2017.

PORTO, P. C. da R.(2011). Quando a Propriedad&ttiml Representa Qualidade: Marcas
Coletivas, Marcas de Certificacdo e Denominacadddgem. 12 edicdo. Rio de Janeiro.
Lumen Juris Editora.

TOLEDO, A. C. (2013). Efeito da Nostalgia do Clienha Lealdade a Marca Poés
Fusdo/Aquisicdo. Dissertacdo de Mestrado. ProgmenBos-Graduacdo em Administracao
da Universidade Nove de Julho — UNINOVE. S&o Paulo.

72

PontodeAcesso, Salvador, v.12, n.2, p.58-72, &8 2
www.pontodeacesso.ici.ufba.br




