VOGUE: danca a partir de relacdes corpo -
imagem

Resumo:

Este artigo constroi relagdes entre os campos de estudo da danc¢a e da cultura visual para
problematizar relagdes entre corpo e imagem. Enfocando a dancga vogue criada no con-
texto da ball culture e recriada pela cantora pop Madonna, este estudo reflete sobre a
imagem como artefato, ideia e acao do corpo. Esta reflexao se aproxima do conceito de
corpomidia para interpelar visdes de corpo, de danca, de arte e de processos de ensino
e criacdo de danca.

Palavras chave: Danca. Vogue. Corpo. Imagem.

Abstract:

This study builds relationships between fields of study of dance and visual culture to
discuss relations between body and image. Focusing on the Vogue dance created in the
context of ball culture and recreated by pop singer Madonna, this study reflects on the
image as artifact, idea and action of the body. This reflection approaches the concept of
bodymedia for challenging visions of the body, dance, art and processes of teaching and
creating dance.

Key words: Dance. Vogue. Body. Image.

A danca vogue na Ball Culture

Uma instigante relagdo corpo e imagem emerge no contexto da ball
culture (cultura do show, do baile). No filme “Paris is Burning” (1990), diri-
gido por Jennie Livingston, a ball culture pode ser vista numa cena especi-
fica, underground, que misturava desfiles, competi¢des e danga em clubes

gays dos Estados Unidos na década de 8o.
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Entre as categorias de premia¢do que estruturavam os shows e des-
files da ball culture estavam: “moda parisiense”, “estilo executivo”, “rou-

” o« ” o«

, “corpo gostoso”,

” o«

pa esportiva estilo colegial”, “campo e cidade”, “travesti

vestida pela primeira vez”, “estilo militar”, “traje alta costura para a noite”
e “estilo realismo” — categoria na qual os/as candidatos/as deviam vestir-se
e parecer com homens e mulheres heterossexuais. Uma dessas categorias
era a danga vogue, que simulava batalhas nas quais os participantes ousa-
vam nas poses, passos e sequéncias coreograficas, buscando mostrar-se
melhor aos adversarios e jurados. Conforme mostra “Paris is Burning”, es-
ses shows/desfiles/concursos eram abertos a todos, negros, brancos, gays,
pobres, gordos, magros, etc. O critico de cinema Roger Ebert (1991) des-
taca que, nas situa¢des documentadas nesse filme, ha uma tentativa bem
sucedida desses corpos estranhos (outsiders, queers) dramatizarem modos
como sucesso e status muitas vezes dependem de aderecos que as pessoas
podem comprar ou até roubar, supondo que tenham estilo e atitude para
saber como usa-los.

Em um ambiente sociocultural (New York, 1980) em que os heteros-
sexuais e brancos podiam fazer tudo enquanto os gays deviam controlar
como se vestiam, falavam e se portavam, a ball culture forjava espagos em
que os participantes podiam ser o que quisessem, mostrar sua elegancia,
seducdo, beleza, habilidades e conhecimentos. Temporariamente, podiam
se mostrar e se expressar sem correr o risco de serem criticados, questio-
nados e humilhados. Conforme descreve a drag queen Dorian Corey (1937-
1993), nesses shows era possivel aos gays e negros serem e parecerem
executivos, militares, homens e mulheres bem sucedidos, mostrando ao
mundo branco, sexista e heteronormativo o que poderiam ser se tivessem
oportunidade. “E um tipo de posse. Teus pares, teus amigos dizem: ‘Vocé
daria um 6timo executivo’. [...] N3o é nenhuma par6édia nem satira. Trata-se
de ter a capacidade de ser isso”. (PARIS IS BURNING, 1990).

Naquele ambiente da ball culture, em que imagens de revistas, pu-
blicidade, cinema e televisdo eram transformadas e reconstruidas em for-
ma de desfile, danga, teatralidade e performance, criando “um show cult”,
como destaca Shusterman (1998), surge a danga vogue. Segundo o relato
do dangarino e coredgrafo Willi Ninja (1961-2006), em “Paris is Burning”,
considerado um dos precursores da vogue — a danga mistura pantomima,
trejeitos de manuseio de estojos de maquiagem, passos de break, movi-
mentos de ginastica, hierdglifos do Egito antigo, desfile de moda e ima-
gens de poses de revistas, articulando linhas corporais sinuosas ou retili-
neas e posicdes rebuscadas. Ainda de acordo com Willi Ninja, “o nome da
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danga foi tirado da revista ‘Vogue’, porque alguns dos passos sdo das poses
que vemos na revista.” (PARIS IS BURNING, 1990).

Sao comoventes e inquietantes os relatos sobre jovens que, mesmo
sem lar ou comida, forjavam modos de se vestir e participar dos shows
porque ali podiam ser eles mesmos ou, o que sonhavam ser, podiam ser
aceitos, reconhecidos, aplaudidos. Naquele ambiente dos suburbios nova
-lorquinos, especialmente no Harlem (bairro conhecido por ser um grande
centro cultural e comercial afro-americano), ganha vida essas formas de
expressdo por meio das quais os corpos podiam ser/parecer aquilo que a
normatividade branca e heterosexista impedia que fossem. Entendo que
corpos e imagens podem se confrontar instaurando modos de reconstru-
¢do criativa: fazer pose, desfilar e dancar s3o tomar posi¢do, assumir postu-
ras num determinado contexto. Vejo essas poses e dancas como imagens

de contravencao, de algo provocativo e até mesmo revolucionario.

Strike a pose: a danca Vogue reconfigurada por
Madonna

Esse modo exibicionista, audacioso e contraventor da danga vogue,
aparece em 1990 na cangao, coreografia e videoclipe vogueda cantora pop
Madonna. A letra da cangdo convida para dancar vogue e atenta para pos-
siveis formas de perceber o que e como vemos (What are you looking at?);
perceber o contexto onde estamos (Look around); usar a imaginacao (All
you need is your own imagination, so use it); valorizar as diferencas para além
das convencoes de raga e género (It makes no difference, if you're black or whi-
te, if you're a boy or a girl); sentir-nos bonitos como somos, como superstars
(Beauty’s where you find it. You're a superstar); dancar (Let your body move to
the music. Let your body go with to the flow); fazer pose, se posicionar (Strike
a pose). A letra da cangdo Vogue parece jogar com os sentidos do termo
vogue que, em inglés, pode significar a danca vogue, moda, pose e, ainda,
aquilo que estd em voga, que é popular.

No referido videoclipe, Madonna aparece emoldurando seu rosto
com as mios, como que aludindo a pose da atriz e cantora alema Marlene
Dietrich (1901-1992) numa foto de Don English para a publicidade do fil-
me “O Expresso de Shangai” (1932). A evidéncia aos seios com o sutia c6-
nico — desenhado pelo estilista francés Jean Paul Gaultier (1952) — tornou-
se uma marca de Madonna, especialmente explicitada nas turnés como
“Blond Ambition” (1990), “The Girlie Show” (1993) e “MDNA World
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Tour” (2012). Esta imagem possibilita aludir a modos como os seios femi-
ninos s3o vistos, como objeto sexual do corpo da mulher, como érgaos que
alimentam e nutrem no processo da maternidade, ou como armas pontia-
gudas que podem ferir, conforme sugere a forma conica.

No videoclipe, os dancarinos se esmeram em posi¢cdes, movimen-
tos de danca, apoiando-se apenas em uma das pernas, manifestando equi-
librio, altivez e elegincia na execucio de formas coreograficas que suge-
rem imagens de poses de modelos em revistas e de hierdglifos egipcios.
Noutras tomadas, eles dancam, desfilam, fazem poses entre colunas gre-
gas e quadros que projetam a sensualidade feminina, criados pela pintora
polonesa Tamara de Lempicka (1898-1980). Dirigido por David Fincher
(1962), o videoclipe “Vogue”, veiculou, por meio de suas imagens, a dan-
ca vogue antes restrita ao submundo gay estadunidense no contexto da ball
culture. Suas imagens sugerem associa¢des com fotografias, em preto e
branco, de estrelas de cinema feitas por fotografos como Horst P. Horst
(1906-1999), Clarence Sinclair Bull (1896-1979), George Hurrell (1904-
1992), Eugene Robert Richee (1896-1972).

Como comenta O’Brien (2008, p. 195), o videoclipe de Vogue, filma-
do em preto e branco, se estrutura mediante uma coreografia na qual as
maos se movem e formam “uma moldura em torno do rosto”, os danca-
rinos “adotam as poses e o andar afetado de passarela tipicos do mundo
underground gay” com referéncias a “beleza”, “estilo” e “aparéncia”, fa-
zendo deste artefato uma “celebracao gloriosa da imagem, como se desse
vida a uma antiga revista sobre cinema hollywoodiano”. Ao destacar atitu-
des, talento, graciosidade e beleza de artistas como Greta Garbo, Marlene
Dietrich, Marilyn Monroe, Marlon Brando, Grace Kelly, Fred Astaire, Bette
Davis, entre outros, Madonna projeta estas celebridades como imagens de-
sejaveis, em capas de revistas — “on the cover of the magazine”. Ao citar estas
imagens, Madonna interpela: “Don’t just stand here, let’s get do it. Strike a
pose, there’s nothing to it” (Nao fique ai parado, vamos participar. Faga uma
pose, ndo ha nada demais nisso).

Desde a sua criag3o, Vogue é uma das cang¢des mais cantadas e per-
formadas por Madonna em suas turnés mundiais. No ano de 2012, na
MDNA World Tour, Vogue reaparece em grande estilo misturando espe-
lhos, mascaras, desfile e contor¢des com ousadia e elegancia. No telado, ao
fundo do palco, o logotipo da revista Vogue, enquanto Madonna veste uma
releitura do sutid conico desenhado pelo estilista Jean Paul Gaultier em
1990, especialmente para ela. Flashs de cAmeras fotograficas e sons de es-

padas mixados a musica e sincronizados a coreografia, parecem cutucar o
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olhar intensificando o sentido da pergunta que abre a canc¢io “What are you
looking at?” e provocando os corpos com a expressao “strike a pose!”

Nesta coreografia de Vogue, alguns dos dancarinos vestem roupas ti-
picamente masculinas, outros vestem trajes e acessorios costumeiramen-
te femininos. Seus movimentos aludem aos gestos de corpos desenhados
em hieréglifos egipcios. Ao fundo, a imagem de Madonna posicionada no
palco central, canta e danca em sincronia com os dancarinos. Brancos ou
negros, nos shows de Madonna os corpos conservam o estereétipo de dan-
carinos magros, esbeltos, ageis, versateis e virtuosos. Esteredtipos que po-
dem reforcar padrdes de beleza e determinados estilos de danca em detri-
mento de outros. Outra caracteristica peculiar que se faz notar sio os cor-
pos masculinos “afeminados” compondo o corpo de baile em diferentes
shows de Madonna.

De acordo com Kellner (2001, p. 361), “Vogue”, e seu respectivo video-
clipe, “emprega poses para exaltar a pura afeta¢gdo” parodiando as conven-
¢oes da moda e expondo as “condic¢des de producio da imagem ao revelar
as poses da moda, as figuras das estrelas e o modo como s3o construidas
suas imagens” O autor cita duas criadas que aparecem no videoclipe fazen-
do poses ao realizar a faxina, insinuando o “desejo de cria¢do de imagem
em todas as esferas da vida cotidiana” (KELLNER, 2001, p. 361). “Densos
banquetes de imagens” (p. 359) é uma das formas como Kellner descre-
ve os videoclipes de Madonna, artefatos que, segundo o autor, podem ser
desfrutados em diversos niveis e por plateias diversificadas, como jovens e
adolescentes, criticos de musica, da cultura e estudiosos da cultura popular.

Diferentemente de Kellner (2001, p. 361), que em “Vogue” vé
Madonna apenas como alguém que ordena: “Faga uma pose!” (Strike a
pose), reificando/incentivando aquilo que se propde a desconstruir, nes-
te mesmo artefato cultural (cang¢do, videoclipe, coreografia, show) vejo a
cantora como mulher/artista/imagem que questiona “what are you looking
at?” e interpela “strike a pose!” O que vocé estd olhando? Faca uma pose!
Pergunta que me instiga a revisar alguns dos meus modos ver. Provocag¢io
que me instiga a tomar posicao. Interpelacdo/imagem/musica pop que re-
posiciona a relagdo corpo e imagem nos contextos da danca e da cultura

visual, questdo pungente neste estudo.
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Imagem: artefato - ideia - acao

As relacdes corpo e imagem articuladas em torno da danca vogue, seja
no contexto da ball culture ou no videoclipe de Madonna, me instigam a
aproximar diferentes autores e areas de conhecimento e refletir acerca da
imagem enquanto artefato (MARTINS, 2007), ideia (DAMASIO, 2009) e
acio do corpo. (BITTENCOURT, 2012)

Martins (2007, p. 26) afirma que “a cultura visual discute e trata a
imagem nao apenas pelo seu valor estético, mas, principalmente, buscan-
do compreender o papel social da imagem na vida da cultura”. Para este au-
tor, tratar a imagem como uma esséncia monolitica, definida e estabelecida
constitui uma insuficiéncia interpretativa, pois a imagem “solicita ser vista
e manuseada como espago para um conjunto de experiéncias multiplas,
complexas e, por vezes, contraditorias”. (MARTINS, 2007, p. 26) As rela-
¢oes com/pela/em torno da imagem como artefato que se dilata instauran-
do um espago, uma ambiéncia imagética, conforme diz o autor, sdo cons-
truidas a partir das circunstancias, informagdes e posi¢cdes do corpo-sujeito
que modificam, alteram, afetam e condicionam o ato de olhar.

Ainda de acordo com Martins (2007, p. 26), via olhar — movimento
que envolve todo o corpo — variadas formas de “relagées embebem (con-
taminam) o espaco da imagem [...] transformando-o em espago de inter-
secdo, de interacdo e didlogos com subjetividades”. Martins (2007, p. 28)
prossegue explicando que de acordo com a diversidade de suportes, meios,
culturas e regides nos quais e como pode ser vista e manuseada, a mesma
imageme-artefato tende a gerar diferentes formas de sentidos e significa-
dos. Os significados n3o s3o elementos anexos, marcas, inscri¢des, legen-
das ou substancias aderentes colados/encalcados nas imagens. Em sinto-
nia com o autor, entendo que “as imagens mudam de significado quando
muda o entorno ou contexto em que s3o veiculadas”, ou seja, os significa-
dos dependem da condi¢do relacional concreta, da situacio e dos espacos
subjetivos, da interse¢do e interacdo, das interpretacdes que se constroem
com a imagem-artefato.

Fundamentado em estudos neurocientificos, Damadsio (2009, p.
402) se refere ao “termo imagens como padrdes mentais com uma es-
trutura construida com os sinais provenientes de cada uma das modali-
dades sensoriais — visual, auditiva, olfativa, gustatéria e sémato-sensiti-
va”. Damasio (2010) afirma que a mente é uma combina¢do de imagens
presentes e recordadas. Para o autor, essas imagens baseiam-se em altera-

¢bes que acontecem no corpo e no cérebro enquanto o corpo interage com
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objetos; sinais enviados por sensores distribuidos por todo o corpo criam
padrdes neurais que mapeiam a intera¢do do corpo com o objeto; a intera-
¢do recruta um conjunto de circuitos neurais que se retinem em padrdes
e constroem uma imagem. Ainda com Damasio (1996), é possivel dizer
que, independente da modalidade sensorial em que sdo geradas (coisas,
processos, palavras, simbolos, etc.), as imagens sdo o principal contetido
de nossos pensamentos.

Para Damésio (2009), imagens de quaisquer modalidades operam
como representagdes, ou seja, padrdes conscientemente relacionados a
algo. Segundo o autor, as imagens podem ser instauradas na rela¢do com
objetos, corpos, lugares, ou, ainda, evocadas como lembrancas e recorda-
¢Oes a partir da memoria. Qualquer simbolo concebido ou imaginado, os
préprios sentimentos, sdo imagens, ou seja, imagens sémato-sensitivas
que sinalizam aspectos dos estados do corpo. Assim, a mente é entendida
como um fluxo de imagens que avanca no tempo e o pensamento manifes-
ta esse fluxo de imagens.

Para Bittencourt (2012, p. 13), “imagem no corpo é sempre uma agao”
deslizante, movel e instavel que constréi ajustes constantes para, na bus-
ca de instaurar sua presentidade, se discretizar, “formando designs nos
corpos” (p. 14). (2012, p. 13-14) salienta, ainda, que para a compreensao
da imagem nessa forma de abordagem é imprescindivel levar em conta “o
movimento presente nas agdes do corpo”. Os corpos em movimento, e es-
pecificamente um corpo que danga, podem ser vistos como “fluxos de ima-
gens no espaco-tempo”. E importante ressaltar que ao compreender a ima-
gem como agdo, seja na danga ou em qualquer outra forma de movimento
humano, os termos agdo e fluxo n3o se referem a um conjunto de gestos/
movimentos/passos isolados das operac¢des mentais do corpo. Mas, se refe-
rem a indissociabilidade sensério-motora e conceitual-abstrata (LAKOFF;
JOHNSON, 1999) na qual pensar e agir se suplementam de modo inestan-
cavel. Tanto o pensar é uma acio fisiologica/afetiva/motora/mental do cor-
po, como o agir é constituido de ideias/pensamentos/afetos/movimentos.

Enfatizando a transitoriedade como um fator determinante da pre-
sentidade da imagem, Bittencourt (2012, p. 12) a entende como aconte-
cimento, “como dispositivo operacional de comunica¢io no corpo e do
corpo com o mundo”. A imagem como agdo, como estratégia do corpo
para (con)viver, se relacionar, se comunicar, se ressignificar com o outro
e com o mundo. Ao mesmo tempo em que é sujeito dessas operagdes, o
corpo estd também submetido a elas, pois ele proprio resulta e é consti-

tuido por transitos, trocas, relagdes de poder e saber que se engendram
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no ambiente-natureza-cultura — conformadores de imagens-ideias-a¢oes.
As imagens vistas-entendidas como ag¢des se dao por meio de processos
ininterruptos em que imagens externas [artefatos, discursos, conceitos],
do ambiente/cultura se misturam/lutam com imagens internas [afetos,
ideias, memorias, conceitos] que constituem o corpo. Entre aquilo que é
processado internamente e aquilo que se da a ver no corpo e no ambien-
te/cultura, entre aquilo que é consciente ou que é poténcia de consciéncia
(DAMASIO, 2009), tém vida as imagens-acdes.

O corpo se move/age em forma de imagens [imagem-ac3o], pensa por
meio de imagens [imagem ideia] a0 mesmo tempo em que vé, cria e/ou é
afetado por objetos/produtos [imagem-artefato] em seu cotidiano. Desse
modo, busco entender e explicitar que, no corpo e nas relagdes por ele
vivenciadas, ndo ha separagdes entre imagem-a¢3o, imagem-ideia e ima-
gem-artefato. Nos, corpos, agimos, pensamos e nos relacionamos constan-
temente com objetos e esses processos e procedimentos — que podem ser
internos e externos, visiveis e invisiveis, conscientes e inconscientes — se
misturam, esbarram, incomodam, atravessam, se suplementam incessan-
temente constituindo nossa subjetividade, modos particulares como — en-
quanto corpos — agimos, pensamos, vemos e somos vistos. Tanto uma ima-
gem-artefato pode mobilizar uma imagem-ideia e esta uma imagem-acao,
como uma imagem-ideia afetada por uma imagem-ag¢do pode levar a cria-
¢do de uma imagem-artefato. Assim, sem limites calculaveis, acontecem
as rela¢des culturais, sociais, interpessoais, individuais, mentais, de afeto,
poder, saber e prazer que contaminam os modos do corpo agir, pensar e se
relacionar com/por meio de imagens ao mesmo tempo em que s3o con-
taminadas pelos modos como o corpo age, pensa e se relaciona com/por

meio de imagens.

Corpo como midia, mensagem e imagem

Concebendo o corpo como resultado de negociagdes com outros cor-
pos, contextos, informacdes e cotidianos, Katz e Greiner (2001, p. 72) des-
tacam a agdo criativa de um corpo no mundo ao (re)produzir determinados
procedimentos que o engendram. Elas afirmam que “no corpo humano es-
tdo as evidéncias da inevitabilidade de ser contaminado e contaminador”.
Para as autoras, a cultura é “um sistema aberto, apto a contaminar o corpo
e ser por ele contaminado” (2001, p. 73). Quando aprendemos um mo-

vimento, por exemplo, aprendemos o que vem antes e o que vem depois
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dele, e o corpo se habitua a conecti-los, de modo que cada aprendizado pro-
porciona redes peculiares de conexdes.

Ainda de acordo Katz e Greiner (2001), quando determinadas infor-
macoes e imagens sdo veiculadas, apresentadas e propagadas por meios
midiaticos de comunica¢io de massa como televisdo, radio, jornal, internet,
etc., a consequéncia imediata é uma propagacio rapida. Compreendendo
o corpo como uma forma de midia, mediac¢do, as autoras argumentam que
as informagdes que chegam a ele ou com as quais ele se depara, colabo-
ram para o seu design, com seus modos set, agir, pensar, o (trans)formam
e o modificam (re)desenhando diferentes formas de interfaces. Por meio
desses processos as autoras afirmam que o corpo humano pode ser visto
como um exemplo, uma midia, para se ver/pensar acerca dessas constan-
tes imbricacoes.

Para Katz e Greiner (2005, p. 130-131) “a midia a qual o corpomidia
se refere diz respeito ao processo evolutivo de selecionar informacdes que
vao constituindo o corpo”. Ao perceber-se desafiado por informacoes, ima-
gens, eventos e fendmenos do ambiente, através de relagdes que estabelece
e das quais faz parte, o corpo questiona o que ja sabe, interpela a novida-
de, seleciona, agrega, processa, transforma. “A informacdo internalizada
no corpo nio chega imune. E imediatamente transformada [...]. Nao ha
estoque, apenas percursos transcorridos e conexdes ja experimentadas”.
(GREINER, 2005, p. 43) Mesmo em relacdo aos registros da memoria, a
autora enfatiza que a memoria caracteriza-se por meio de processos inces-
santes de recategorizagdo. Nesse processo, o corpo se constroéi, interfere no
seu meio e também se faz imagem/informacao através da qual se manifes-
ta como parte da sociedade, da histéria, da cultura.

Conforme Martins e Tourinho (2011, p. 55), os “objetos, artefatos e
imagens [...] cada vez mais, plasmam e s3o incorporados as praticas e ex-
periéncia visual humana”. Para dar sentido/significado ao que vé, cada cor-
pomidia “utiliza suas informacdes, conhecimento, habitos e referéncias
para estruturar e dar sentido as coisas que visualiza”, valorizando objetos,
artefatos e imagens de formas diversificadas, “negociando seus significa-
dos de acordo com o contexto, sua trajetdria cultural e seus interesses”.
(MARTINS; TOURINHO, 2011, p. 55) Os autores ainda salientam que as
imagens-artefato sdo parte do transito e das transferéncias de informacoes/
eventos visuais entre o mundo externo e o mundo da mente/corpo e, desse
modo, entendo que o corpomidia transforma em corpo as informacdes e

imagens com as quais se relaciona, contaminando e sendo contaminado.
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No6s, corpos, somos midias — mediacdes daquilo que nos forma e que
formamos, que nos contamina e que contaminamos. Hércoles (20006), nas
suas reflexdes sobre essas relagdes no campo da danga, explica que o corpo
nio é apenas um veiculo de expressdo de algo que nao se (re)constrdi nele
mesmo. Em referéncia a MacLuhan (1982, p. 108), a autora destaca que “o
meio é a mensagem”, ou seja, o corpo é midia de seus processos, possuin-
do a capacidade de reconfigurar as informagoes/imagens com as quais se
relaciona, (re)definindo constantemente sua forma, seus elos de conexdo
e seus modos de interacdo. Ao dangar, o corpomidia n3o apenas transmi-
te uma mensagem, ele proprio é mensagem que se transmite pelo movi-
mento. O corpomidia transmite o que ele processa e reconstrdi em meio
as suas rela¢des com o ambiente. Aquilo que mostra, diz, d4 a ver, danga,
é articulado com as informagdes que ele tornou corpo e que o reconfigura-
ram. Desse modo, compreendo que o corpo é midia, mensagem, imagem.

A reflexdo que articulo acerca da relagdo corpo e imagem com a danga
vogue, nao objetiva meramente a repeticao da técnica e do vocabulario de
movimento construido pelos corpos da ball culture ou por Madonna. Katz
(2004, p. 2), ao discutir sobre “a técnica na classificacdo da danca contem-
poranea”, destaca que trabalhos como o das dancarinas e coredgrafas Gicia
Amorim e Adriana Banana “demonstram como as ideias encarnadas na
técnica de Cunningham (Gicia) ou de Trisha Brown (Adriana) podem abri-
gar propostas pessoais”. Na perspectiva da danga contemporanea, interes-
sa-me refletir sobre as “ideias encarnadas” — relagdes corpo e imagem — na
danca vogue e os modos como estas podem abrigar “propostas pessoais”
hoje. As correlagdes entre as compreensoes de imagem-artefato, imagem
-ideia, imagem-agao e o investimento em processos de ensino e criagao de
danca enfocando a rela¢do corpo e imagem sdo parte de um conjunto de
propostas que emergem da reflexdo acerca da danca vogue.

As relagdes que, enquanto corpomidia, articulo com as imagens-arte-
fato de Vogue (filme, videoclipe) acionam imagens-ideia e imagens-acdes
que, por sua vez e nio necessariamente nessa ordem, possibilitam outras
formas de ver, compreender, pensar sobre aquelas e outras imagens-artefa-
to. Penso que fazer-pensar danca com imagens-artefato (revistas de moda e
hierdglifos egipcios como os dangarinos de vogue), imbricadas aos proces-
sos de imagens-ideia e imagens-a¢do do corpo, evidencia a compreensao
de que o corpo é midia — mensagem — imagem e estimula modos criticos
e instigantes de processos de ensino e criagdo de danca.

Outra possibilidade perspicaz que percebo e persigo na relagdo cor-

po e imagem, em torno da danca vogue, sio as possibilidades de interpelar
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posturas equivocadas que hegemonizam ou vulgarizam determinadas for-
mas e estilos de danga fazendo uso de arcaicas dicotomias como alta cultu-
ra x cultura de massa, arte erudita x arte popular, danga comercial x danca
arte. Um dancarino classico, um dancarino do “passinho” do funk ou um
menino que aprende a dancar vogue vendo o videoclipe na televisdo, sao
corposmidia contaminando e sendo contaminados por/com diferentes in-
formagdes/imagens/fungdes/veiculacdes de danga. Penso que os sistemas
classico e modernista da arte e seus fiéis seguidores precisam se dar conta
que, talvez, seus codigos, regimes escopicos e classificacdes deterministas
s3o limitados para abarcar a complexidade que caracteriza as multifaceta-
das formas de experiéncias estéticas que os corposmidia articulam com/no
ambiente contempordneo. Considerar isso ndo desmerece o teor estético
da dancga, mas sim amplia suas compreensdes para além dos palcos, dos

editais e das escolas, esgarcando sua poténcia como area de conhecimento.
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