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Comunicagéo e Cultura na construgéo da cidadania
Ruy Sardinha LOPES®

A centralidade, econébmica e social, alcancada pela cultura e processos
comunicacionais na atualidade faz com que ndo sO a discussdo sobre as politicas
culturais e comunicacionais ocupe boa parte as agendas nacionais e foros internacionais,
bem como coloca-nos o desafio de se pensar o todo social e a formagdo de novas
sociabilidades e sensibilidades a partir de seu inter-relacionamento.

O desafio estd em superar o0s vieses antropoldgico e funcionalista que pautaram
em grande parte as analises e politicas de cada area ou mesmo a énfase “culturalista” de
algumas matrizes epistemoldgicas, como certa vertente dos Estudos Culturais. Nesse
sentido, é necessario, a um s6 tempo, abrir mdo de um conceito de cultura cristalizado
em uma formacdo societaria distanciada da contemporaneidade e das leituras tecnicistas
e maniqueistas que muitas vezes confundem 0s processos comunicacionais com suas
apropriagdes no capitalismo avancado.

O vinculo necessario da cultura e da comunicacdo com a substancia social que
Ihes vivificam aponta para a construcdo de novas linhagens conceituais capazes de
abarcar o dinamismo societario, derivando dai politicas publicas capazes de assegurar
ao conjunto da populacdo o acesso as novas bases materiais e as dimensdes simbdlicas
dai decorrentes. Com isso nos aproximamos do conceito de mediacdo — material e
simbodlica -, evidentemente ndo neutra e diferencial, capaz de pdr em relacdo ndo
somente a realidade e a consciéncia social, mas também de explicitar a natureza
comunicativa da cultura e a simbdlica dos processos € meios comunicacionais.

O presente dossié pretende contribuir para essa reflexdo. Diante do surgimento
das novas tecnologias de informacdo e de comunicagdo (TICs), impulsionadas em
ultima instancia pelos processos sociais e econémicos advindos da reestruturacao
capitalista, os artigos se atém, em sua maioria, aos processos derivados da chamada

“convergéncia tecnologica” ou “digitalizacdo”. Se a énfase na “digitaliza¢do” ou no
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reposicionamento das TICs diante da propalada “globalizacao” poderia sugerir um certo
determinismo econdmico nas relacGes entre cultura e comunicacdo, a recuperacdo de
Celso Furtado, feita por Cesar Bolafio na abertura desse Dossié, traz a necesséria
tematizacao do conceito de “formagao cultural” capaz, entre outras consequéncias, de
reconstituir a necessidade de um pensamento critico e diferencial latino-americano
diante das vozes que soam cada mais em unissono no mundo académico.

Os artigos seguintes, de Alexandre S. Kieling e Patricia B. de Melo e Fernando
O. Paulino, abordam, cada um a sua maneira, o fenémeno da convergéncia e os desafios
epistemoldgicos e metodologicos dai advindos. As potencialidades abertas por esses
novos meios, a interatividade pretendida, sdo de certa forma postas em tensdo com a
I6gica sistémica, gerando novos conflitos (como os apontados por Paulino pelos
masicos independentes que se apropriam das novas formas de acesso ao conteudo) e
passam a requisitar, como também apontado por Bolafio, novos esforcos analiticos,
como o derivado da Economia Politica da Comunicacdo (EPC).

Se a convergéncia leva a novos conteidos e posicionamento dos agentes sociais
diante dos meios, a regulacédo, que ultrapassa a dimensdo do mercado, ¢ “alfabetizagdo
midiatica” (Patricia de Melo) aparecem como instancias prioritarias no estabelecimento
das politicas publicas comunicacionais. Entretanto, como lembra Kieling, a dimenséo
cultural, os modos de conceber, fazer e apreender tais contetdos precisam ser cotejados.
Como mostra Fernando Paulino, para o caso especifico da mdsica, o surgimento das
novas tecnologias alterou ndo somente a forma de se produzir e distribuir madsica, mas
também a de se escutar, implicando, desta forma, mudancas ndo s6 no mundo dos
negdcios e uma alteracdo significativa nas industrias de entretenimento, como propicia o
surgimento de novas formas culturais ou a visibilidade daquelas que até entdo
encontravam enormes barreiras de entrada; o que nao significa, em absoluto, que novas
barreiras sejam interpostas e que esforcos em relacdo aquilo que ja foi chamado de
“regressdo da audi¢do” ndo encontre mais lugar nos novos meios. Pensar, pois, uma
cultura e comunicacgéo ligadas as suas substancias sociais e as bases materiais que lhes
dao suporte é compreender em sua totalidade como tais processos se constituem, as
tensbes e contradi¢des interpostas por logicas divergentes e a necessidade de politicas

publicas que garantam o direito & comunicacdo e a cultura.



