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Economia da Arte e da Cultura: uma obra referencialpara pensar e fazer arte e
cultura no século XXI

Rodrigo da COSTA

BOLANO, César; GOLIN, Cida; BRITTOS, Valérios (OrgEconomia da arte e da
cultura. Sao Paulo: Itad Cultural; S&o Leopoldo: Ceposldos; Porto Alegre:
PPGCOM/UFRGS; Séao Cristovao: Obscom/UFS, 2010.

Sempre que tratamos de artes ou de cultura no ramggbano € frequente nos
depararmos com alguns discursos como “o artistaddhz sucesso porque tem ‘contatos’
importantes”, ou “eu compro produtos piratas sirasmao teria problema em pagar o artista,
eu s6 ndo quero dar dinheiro para ‘aquela géntea mesma forma, sempre que lemos um
livro, ou assistimos um documentario sobre a bitgde algum artista ou grupo, ha sempre
aguelas “pessoas dos bastidores” que sdo imprégeisgara a trajetoria e o sucesso. O que
h& em comum entre todas essas coisas do nossiawotdE que em todas elas esta presente o
fato de que ndo existe uma relagédo direta entmtistaae o publico, mas que esta relacdo é
mediada por uma série de rela¢des sociais quel@aodo simples teor artistico. Por tras da
arte e da cultura existem relacdes sociais basemd@soducao, divulgacéo, distribuicdo e
consumo. Em outras palavras, ndo € possivel pensarte e cultura sem tratar de toda a
complexa atividade econdmica que € indissociav&bdaa sociedade contemporéanea.

Como j4 havia antecipado muito bem Walter Benjamimseu classicé Obra de
Arte na Era de Reprodutibilidade Técnjga século XX, gracas ao avanco tecnolégico e ao
fendbmeno de massificacdo da sociedade, a obratelee a cultura se transformaram em
produto industrial, sujeito a normas e processwslagies. Surgiu o0 que hoje denominamos
Industria Cultural, e no seu seio 0 que podemomahale “mercado de arte”. O que ha de
essencial nesse processo € a morfologia das rslagiiee arte, cultura e individuo, que
outrora era um “admirador”, e na sociedade conteamaa se torna um “consumidor”.

Essa problematica ganhou espaco dentro da acadenBaasil, e ha mais de duas
décadas um crescente grupo de pesquisadores tosusieamados estudos de economia da
comunicacdo. Hoje em dia esses pesquisadores estapupos bem consolidados como a
Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteigiares e a Alaic (Associagcao Latino

Americana de Informacdo e Comunicagéo), assim cemd’rogramas de Pds-Graduacéo e

! Mestrando em Sociologia na Faculdade de Ciénciaetes, UNESP, Campus de Araraquara. E-mail:
rodrigol2czar@yahoo.com.br

170



Politicas Culturais em Revista, 2 (3), p. 170-175, 2010 - www.politicasculturaisemrevista.ufba.br

em foéruns como o Economia Politica das Tecnologmdnformagcdo e da Comunicagéo
(Eptic).

O livro Economia da Arte e da Cultursurge com a funcédo de se tornar um novo
marco desses estudos no Brasil, pois se apresem@ @ema sintese critica desses estudos,
tracando um histérico tedrico, politico e econdbmitas diferentes sub-areas, mas com a
intencdo justamente de manter um didlogo aberte ¢émdlas elas. E, mais do que isso, além
de fazer um balanco da trajetoria dos estudos daoceta da comunicacdo no pais, ele se
propde a uma funcdo que é fundamental para a citditle desses estudos: a abertura de
novas probleméticas.

Este livro pretende fornecer uma contribuicédo pana reflexao critica necesséria ao
enfrentamento dos problemas relativos ao campailtizra e da arte neste inicio de século. A
importancia crescente da producéo cultural e mdisto Brasil tem, de um lado, levado os
produtores e gestores culturais a buscar o apasoedonomistas na formulacdo de seus
projetos e, de outro, despertado a atencdo destesurp campo cujas especificidades
desconhecem. De um lado a economia € encaradapersectiva meramente pragmatica e
quantitativa, de outro, o da economia quantitaivgue se recorre, a cultura e a arte séo
encaradas também de forma fetichista, como canfpetdos do mundo concreto do poder e
das rela¢cbes materiais.

Bem outra é a perspectiva da economia politicaotiaunicacdo e da cultura — de
longa tradicdo no estudo da producdo -cultural dstmd — suas especificidades
microecondmicas, suas relacdes com o0s poderescpslié econdmicos, suas funcdes na
reproducdo social e na acumulacdo de capital. tEadigdo critica tem se ressentido ha anos
da falta de instrumental quantitativo, que s6 rammaente passou a ser produzido de forma
mais ou menos sistematica por instituicbes comagtitito Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) e o Instituto de Pesquisa Ecaoémplicada (Ipea).

Nessas condi¢coes - e dado o crescente interess@naico desses setores, seja
diretamente, pelo capital investido na producaddosislial, por exemplo, neste periodo de
digitalizacdo geral e de convergéncia tecnolégigee pdem em concorréncia empresas de
campos antes separados, como os da televisdoeldasmunicacdes e da informatica, seja
indiretamente pelo que o investimento em cultupaegenta para a imagem das empresas,
para nao falar da politica de incentivos fiscd@Ra-se urgente estabelecer o didlogo entre os
campos da economia convencional, da economiagalita arte e da cultura. Esse € o intuito

dessa obra.
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Os capitulos iniciais da obra destacam os estudosothunicagdo e cultura no
Brasil. O primeiro capitulo, de autoria de CésalaBo, remete a tradicdo critica da economia
politica da comunicacdo e da cultura. Neste cap@uapresentada a trajetoria dos sistemas
tedricos e de classificacdo dos campos da cultuia &te, desde as defini¢cdes iniciais — de
origem alema e inglesa — até as questdes contengaw&uscitadas pela digitalizacdo e
convergéncia, passando pelas taxonomias da chaBemtda Francesa de Economia da
Comunicacédo e da Cultura e também pela contribudg&pensadores latino-americanos. Em
relacéo a estes ultimos € importante destacar at&eln torno das politicas de comunicacéo,
que teve um papel fundamental para a reestruturdgdoampo critico das ciéncias da
comunicacao no Brasil.

No segundo capitulo, Anténio Albino Canelas Rubkareina a fundo as politicas

brasileiras de incentivo a cultura. Em perspedtigioria, Rubim relaciona este tema com o

das politicas culturais, e discute as diferentesepcdes que embasaram as agdes politicas
estas em forma de leis de incentivo, criagdo dgurgdes e pastas, assim como a atencao
dada a cultura pelos institutos oficiais de pesguise suas consequéncias para a arte,
comunicacao e cultura nacionais.

Na segunda parte, diferentes pesquisadores dist@wbre os campos tradicionais
da industria cultural, sua trajetéria no pais ess#esafios contemporaneos: a literatura, o
mercado de arte, as artes cénicas, o cinema elstiladfonogréafica. E interessante notar a
forma como os diferentes capitulos se entrelacam.

No capitulo “O Mercado da Arte: novas e velhas tfie=S, Roberto de Magalhaes
Veiga guarda profundas relagbes com a discussfposteopor Regina Zilberman que analisa
a literatura em “A Literatura no Marco da Econorda Cultura”. Veiga escreve um artigo
rico em informacdes sobre a trajetoria e as espigities do complexo mundo do mercado
das artes, em que as cifras atingidas pelas obras meandros de seus processos de
valorizagdo, sdo uma grande incognita, mesmo pesgupsadores iniciados. Nao ha como
deixar de citar o didlogo que ele incita sobre@sa possibilidades que surgem no mercado
da arte com as novas tecnologias de comunicac&ilb&man inclusive toca no complexo
tema da relacdo entre valor econémico e valoriestéCaracteristica marcante da obra, os
autores estdo sempre se a totalidade das quest@éiherman faz uma discussdo com
bastante propriedade sobre a dificuldade de estadrelim dialogo interdisciplinar no campo
da comunicacao.

Alain Herscovici faz uma analise econémica dasiddnes ligadas as artes cénicas

em seu capitulo “Artes Cénicas: analise econdnmuajalidades de financiamento e novas
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perspectivas na era digital”. Numa metodologia asmo tempo econdmica e histérica, o
autor se empenha em estabelecer uma periodizag@utdas Cénicas por meio de um critério
socioecondmico. E importante ressaltar a inter¢ssdiscussdo que Herscovici promove
sobre a desmaterializacdo da arte na era da ecandigital, e de certo processo de
desindustrializacéo.

Anita Simis, em seu capitulo “Cinema e Politica ébmatografica”, estende a
discusséo iniciada por Rubim para o ambito do caydazendo uma analise da trajetoria da
producao cinematografica no Brasil. Partindo dasdmdios da producéo cinematografica no
pais, Simis faz um profundo levantamento das rekeditre o Estado e as politicas culturais
especificas, e com incidéncia, na producédo deyatice chegando ao século XXI discute as
novas perspectivas que se abrem para o cineméebrasi

Um dos temas mais efervescentes da industria alltontemporanea, a industria
fonografica recebe um artigo que se empenha eur tat complexidade atual desse setor,
que, sem duvida, € o mais afetado pelas novasltegas. Feliz desde o titulo “Industria
Fonografica: a reinvencdo de um negocio”, Marciatddias traca um panorama geral das
profundas transformacdes que a industria fonografem sofrendo com a concorréncia de
novas midias. A pesquisadora traz a luz da disougs@tema que é fundamental para a
discusséo da economia da arte, cultura e comumcagdemporanea: a pirataria.

A terceira parte do livro tem um carater heterogéeese ocupa em discutir
relevantes temas que ndo sao postos como tradigumando se pensa em industria cultural:
o jornalismo cultural, a fotografia de imprensatelanovela. Dentre outros tantos temas que
poderiam configurar nessa parte, estes foram edoslipara mostrar a amplitude atual dos
estudos da economia da arte, comunicacédo e cutucamo eles podem dialogar com os
temas tradicionais. Diferente de obras que dividenm muitos temas para uma super-
especializacdo a ponto de perder o dialogo entfgadss, esta se preocupa justamente em
ampliar o escopo para estabelecer uma maior unkatematica.

Cida Golin e Everton Cardoso em “Jornalismo e arésgmtacdo do Sistema de
Producao Cultural: mediacao e visibilidade” disoute especificidade do jornalismo cultural
e 0 que ele representa para a industria cultuedteNcapitulo é importante o dialogo com o
texto de Roberto Veiga, em que discutem as relagdé® o jornalismo cultural e os
processos sociais em que os valores — estéticar@dologicos — sdo atribuidos a arte e a
cultura.

Kati E. Caetano em “Vocacdes da Fotografia de Imgaehistéria, técnica e efeitos

de sentido” discorre sobre a trajetéria da fotagraf sobre o intenso debate que a circunda
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em relacdo a sua natureza: artistica ou documénfesquisadora se aprofunda em ambos os
aspectos, fazendo interessantes conexodes, e fpartamtes reflexdes sobre a importancia da
fotografia.

Tema obrigatério sempre que se trata de televiedBrasil, a telenovela ganha um
riquissimo artigo de Valério Cruz Brittos e Andréalikoske. Em “Histéria, Modelos e
Economia da Telenovela em Mercados Gldbais autores vao a fundo nas especificidades
desse tema tdo rico, que muitas vezes acaba dikrdaneio aos debates do conteudo
televisivo. Neste texto abrangente, os autoresngeeham em pensar a totalidade desta que &
fundamental para o entendimento da cultura de nmaspais.

Este livro surge como uma obra de referéncia otiniga para todos aqueles
dispostos a trabalhar com arte, comunicacdo erauttol pais, seja como pesquisadores, seja
como playersdiretamente envolvidos no processo de producédo.&Nédma obra de carater
introdutério, muito pelo contrario. O livro é acirda tudo um instigador de questfes para a
contemporaneidade, e como tal, lida num nivel cergplda problematica da economia da
arte, comunicacao e cultura. Mas é fundamentahltassa riqueza documental dessa obra. Os
levantamentos historicos e a vastidao de dadosdosllem todas as problematicas abordadas
sao algo que por si s ja tornariam esta obra derenrelevancia.

E um livro que se empenha em mostrar que devenuss\az mais render respeito
agueles pioneiros e teimosos que continuam prodozarte e cultura nesse pais. Mas
igualmente, ele € prédigo em esclarecer que serestiores, sem produtores e sem
dominarmos 0s processos econdmicos e sociais (e esvoltos em toda criacdo, jamais
poderemos manté-la em funcionamento ou desdolmagaanto necessaria e critica reflexao
a respeito da nossa realidade.

Estudos realizados, comunicacfes feitas em comgedsros apresentados a
comunidade cientifica, esse segmento de estudoldgnuma historia, uma tradicdo e, mais
importante que isso, tem uma soélida contribuicadada comunidade cientifica brasileira,
contribuicdo esta que ndo apenas se aprofunda tamtmem se aplica e se alarga. Partindo
das teorias marxistas, mas levando em conta quedeaéculo e meio ja se passou desde que
as mesmas foram formuladas e que, portanto, precgsa pensadas dentro de perspectivas
diversas daquelas que entdo as geraram, essedspdsges evidenciam as relagcdes entre
comunicacao e economia, arte e economia, culte@eomia, mas articulando seus estudos
com outras disciplinas, com olhos muito abertosa par realidade, com base na qual
desenvolvem hipoteses e teorias, e ndo tentanduaada nossa realidade a determinada

teoria, como infelizmente é muito comum entre nés.
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Dessa forma, esse livro surge como uma obra derioede dos estudos de
economia da comunica¢do no Brasil. Ele busca reamidiferentes esforcos até agora, e
coloca-los em dialogo para que seja possivel persarovos desafios postos pelas novas
tecnologias e pelas novas facetas do jogo politico.

Mas, acima de tudo, destaco o carater identitdgssa obra. Nenhum estudo
cientifico surge do nada, e os estudos da econteniamunicac¢ao no Brasil surgiram atraveés
de ideias vindas de fora, de proeminentes pensadore estavam refletindo a sua realidade
local e 0 seu tempo (tempo alias que € algo fundeheesse campo de estudo que tem um
objeto marcado justamente pelas vertiginosas wemsigbes que acompanham o
desenvolvimento tecnolégico). Esta obra cumpre bgrapel de estabelecer uma identidade
dos estudos de economia da comunicacdo no Brasi, tedricos e teorias proprios, e

refletindo diretamente as especificidades da nesgmlade contemporéanea.
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