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Embora nos parecam logicas as conexdes conceituais entre economia, cultura
e desenvolvimento sustentavel, em funcdo do amplo debate que vem sendo travado
entre representantes do meio académico, politico e da sociedade civil organizada,
ainda ¢ parco o referencial tedrico que se aprofunde no sentido de demonstrar o
didlogo e as diversas intersec¢des entre estas dimensdes. De modo pioneiro e bem
sucedido, Ana Carla Reis realiza esta empreitada através de um discurso claro,
sistematizado e muito bem estruturado. A metafora do caleidoscopio da cultura ¢
assim destrinchada, a partir de conceitos — contas de vidro — que se constroem € se
modificam de acordo com a dindmica de cada movimento gerador de realidades
culturais — imagens multicoloridas - que se multiplicam de modo infinito e variavel.

De forma didatica, a autora inicia o seu discurso através da delimitagdo dos
conceitos de base de toda a sua narrativa. Assim, economia, cultura e
desenvolvimento s3o claramente definidos como pontos de partida desse
aprofundamento. A logica econdmica ¢ discutida e pensada, com suas adaptagdes, ao
campo cultural; a cultura ¢ assumida como caminho para o desenvolvimento
sustentavel das sociedades a partir do seu impacto econdmico e da sua
transversalidade intersetorial; e o conceito de desenvolvimento ¢ ampliado,
contemplando ndo apenas sua medida quantitativa relacionada ao crescimento
econdmico e social, mas incluindo uma dimensao subjetiva fundamental relacionada a
ampliacdo da liberdade de escolha dos individuos.

Em seguida, Ana Carla apresenta dados nacionais e internacionais relativos a
economia da cultura, destacando a fragilidade dos mesmos quanto a sua
confiabilidade, em fun¢do da indefini¢do de critérios e classificacdes padronizadas
relativas a produgdo, distribuicdo e ao consumo de bens e servicos culturais. Ainda
que esta primeira edi¢do do livro tenha sido publicada em 2007, os dados da cultura

no Brasil apresentados estdo defasados em relacdo a este ano. Aparentemente, o livro
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foi escrito antes da publicag@o dos resultados da pesquisa “Sistemas de Informagdes
Culturais: 2003, realizada pelo IBGE (2006). A autora cita esta pesquisa no livro
ainda como um projeto a ser desenvolvido, resultado do acordo de cooperagdo técnica
assumido pelo MinC e o IBGE durante o Seminario Internacional de Industrias
Criativas, realizado em Salvador, no ano de 2005. Essa pesquisa, hoje publicada,
corresponde a sistematizagdo de informagdes culturais coligidas com base em
estatisticas sobre: a produgdo de bens e servigos, os gastos das familias e do governo,
além das caracteristicas da mao-de-obra ocupada no setor. Desta forma, seria
interessante a inclusdo destes dados na proxima edi¢do, ampliando a analise até entdo
desenvolvida.

No que se refere aos dados internacionais, a indefini¢do de critérios e
classificacdes padronizadas surge novamente como um obsticulo para o
desenvolvimento de uma analise comparativa. De qualquer modo, a autora apresenta
experiéncias relativas a sistematizagdo e andlise de dados do setor cultural
desenvolvidas em paises como a Franca, a Espanha e o Uruguai. Estes exemplos
demonstram como a elaboracao de politicas publicas culturais s6 é possivel a partir de
dados historicos confidveis relativos a este campo. Assim, tanto na gestdo de politicas,
projetos ou acdes culturais, metodologias de avaliagdo e estudos de impacto sdo
fundamentais.

Retomando a metafora do caleidoscopio, os trés capitulos seguintes se
desenvolvem a partir da dindmica existente entre demanda, oferta ¢ mercado cultural.
A demanda ¢ pensada a partir de trés categorias de consumo: publico (relativo ao
Estado e seus governos); privado individual, ilustrado por dados de consumo relativos
ao reino Unido, aos Estados Unidos, a Italia e ao Brasil; e privado pessoa juridica,
correspondente a acdes de marketing cultural, filantropia ou investimento social. A
oferta de produtos culturais assume como protagonistas os artistas, analisados dentro
do um perfil profissional caracterizado por dimensdes simbolicas e econdmicas:
simbolicas, em fun¢do das diversas significagdes resultantes da suas criagdes e
expressoes artisticas; econdmicas, como processo industrial gerador de emprego ¢
renda relacionados a oferta e posterior consumo de bens e servigos culturais. O
mercado cultural, resultante de relagdes na maioria das vezes desequilibradas entre
oferta ¢ demanda, ¢ apresentado considerando-se aspectos relativos ao carater
simbolico e econdmico dos bens e servigos culturais. E dado destaque a relevancia e a

necessidade de investimentos em equipamentos culturais tradicionais e canais de
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distribuicao alternativos, que promovam a acessibilidade democratica aos produtos
artistico-culturais, ponto critico do mercado cultural.

A andlise da dindmica deste mercado ¢ ampliada pela discussdo acerca do
conceito e da relevancia da elaboracdo e implementacdo de politicas publicas de
cultura, compreendidas a partir da definicdo de “programas de intervengdes realizadas
pelo Estado, institui¢des civis, entidades privadas ou grupos comunitarios” (COELHO
apud REIS, p.140). Assim, o protagonismo deste tipo de politica é entendido muito
além da atuagdo dos governos. A transversalidade da cultura ¢ defendida com uma
condicdo a priori para o desenvolvimento sustentavel. A cultura ¢ compreendida
como um amalgama que correlaciona e reforca as demais politicas, sejam estas
sociais, educacionais, ambientais ou econdmicas. Exemplos podem ser constatados
em diversos paises, demonstrando como este discurso pode ser convertido em pratica,
como politicas publicas de cultura podem ser convertidas em projetos e acoes
culturais efetivas.

Como instrumentos de implementagdo da politica de cultura nacional, os
bancos de desenvolvimento, as empresas publicas, os incentivos fiscais e as leis de
incentivo a cultura, dentre outros, sdo descritos como mobilizadores de recursos e
investimentos para o desenvolvimento do campo cultural. Estes instrumentos sdo
analisados de forma lticida, considerando-se beneficios atingidos e limitagdes a serem
superadas. Este debate acerca do poder de intervencao e controle do Estado sobre a
dindmica cultural ¢ ampliado quando a autora considera os instrumentos multilaterais
de intervencdo resultantes de pressoes, interesses ¢ acordos que vao além dos limites
nacionais. A complexidade de relacionamentos e interesses nacionais, internacionais e
interinstitucionais delineia deste modo este grande forum de discussdo sobre
alternativas de investimento e mobilizacao do mercado cultural.

Chega-se entdo ao apice deste debate caleidoscopico, quando cultura e
desenvolvimento passam a ser analisados sob uma perspectiva integrada. O conceito
de desenvolvimento multifacetado ¢ apresentado muito além de suas fronteiras
econdmicas, sendo ampliado para a nogdo de desenvolvimento humano que
contempla multiplas variaveis da vida humana. H& entdo uma incorporacdo de novos
critérios de analise do desenvolvimento de paises ou comunidades. A cultura passa a
ser assumida como “liga” da integracdo das dimensdes econOmicas e sociais, base
desta conjugacdo. E assim mais uma vez o conceito de desenvolvimento ¢ expandido,

agora a partir de uma perspectiva de sustentabilidade que considera ndo apenas as
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necessidades do presente, mas compromete-se com “a habilidade das futuras geracoes
de atender as suas proprias necessidades.” (REIS, p.221). A cultura tem seu papel
redefinido nas estratégias de desenvolvimento, adotadas a partir da implantagdo de
politicas publicas de governos e de organizagdes privadas. A avaliacdo da efetividade
destas politicas passa pela definicdo de indicadores econdmicos, culturais e de
desenvolvimento.

De modo complementar, a autora defende o turismo cultural relacionado ao
patrimdnio, material e imaterial, como estratégia de desenvolvimento sustentavel.
Dados relativos a visitagdo de grandes destinos turisticos internacionais comprovam o
potencial de crescimento deste segmento como gerador de riquezas, empregos e
distribui¢do de renda.

O caleidoscopio da cultura assume entdo o seu ultimo movimento nesta obra,
quando Ana Carla apresenta o conceito de industrias criativas, ainda em formacao,
mas que contempla as atividades dos agentes (organizacdes e profissionais) cujos
produtos resultam de uma matriz criativa. Os bens e servigos culturais sdo produtos
criativos por exceléncia, e por isso sdo considerados estratégicos para o
desenvolvimento da economia mundial. O debate desenvolvido neste ultimo capitulo
demonstra o potencial e a efetividade destas industrias como rotor de
desenvolvimento econdmico e socio-cultural das nacgdes. Os dados apresentados
merecem atualizacdo para a proxima edigdo deste livro em fungdo da publicagdo do
Creative Economy Report 2008, um relatorio resultante da parceria entre a UNCTAD
(United Nations Conference on Trade and Development) e a UNPD (United Nations
Development Programme). Outras entidades e pesquisadores de renome internacional
também contribuiram com a elaboragdo deste documento. Ana Carla Reis participou
como consultora internacional neste processo.

Este livro entdo, cumpre com sua funcdo de enriquecer o debate teodrico-
pratico de um tema tdo relevante e emergente para o desenvolvimento sustentavel da
economia mundial, servindo como pontapé¢ inicial para novas discussdes e

aprofundamentos sobre estas questdes.
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