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Entrelacamento entre ficcio e Historia
Laura do Carmo'
CALABRE, Lia. O radio na sintonia do tempo: radionovelas e cotidiano (1940-
1946). Rio de Janeiro: Edi¢gdes Casa de Rui Barbosa, 2006.

Entre 1940 e 1946, a Radio Nacional esteve sob a administragdo de Gilberto de
Andrade. Em 1940 a legislacdo e as discussdes sobre o papel do radio ja estavam mais
amadurecidas, ¢ a Radio Nacional, ao ser incorporada pelo Estado, juntamente com
outros bens da Companhia Estrada de Ferro Sdo Paulo-Rio Grande, j& era uma grande
emissora, referéncia em radiofonia e camped de audiéncia. A incorpora¢do da radio
pelo Estado ¢ assunto polémico. Apesar de classificado por alguns autores como golpe
de Estado, teria sido coincidéncia o fato de a emissora estar entre os bens da
Companhia, que era devedora do Erdrio e que concentrava sua atuagdo na area do
transporte ferroviario.

Esta polémica torna o estudo da produgdo ficcional da radio ainda mais
interessante. Se representante do Estado, a emissora deveria ser porta-voz da sua
politica. E qual seria a politica do Estado para o meio radiofénico? Entre as décadas de
1920 e 1930, construiu-se o suporte legal para o funcionamento do radio nas duas
décadas seguintes. Especialmente nos anos 1930, criaram-se leis e decretos que
tentavam permitir ao Estado o controle sobre os meios de comunicagdo. Se o discurso
oficial for tomado como retrato do que aconteceu a época, como acontece na maioria
dos estudos sobre o periodo Vargas, tem-se a idéia de que as questdes culturais estavam
sob total controle do Estado, o que ¢ desmontado quando se observa a aplicagdo dessas
leis: muitas ndo eram cumpridas na integra e outras nao faziam surtir nenhum efeito. A
principio, pretendia-se um radio educativo, mas o lema vencedor acaba sendo "divertir
e agradar o maior niimero possivel de ouvintes". Enquanto os ministérios disputavam o
controle sobre o sistema de radiodifusdo, encaminhando o radio para o caminho
correto, que seria a educagdo e a elevacdo dos espiritos, o raddio percorre trajetdria
propria: "cada emissora buscard a melhor forma de atrair audiéncia, organizando

programacdes as mais populares possiveis e atraindo, também, novos patrocinadores".

! Pesquisadora/mestre da Fundagdo Casa de Rui Barbosa. E-mail: laura.carmo@rb.gov.br.

162



Politicas Culturais em Revista, 1(1), p. 162-165, 2008 — www.politicasculturaisemrevista.ufba.br

A medida que o radio se tornava um veiculo popular, a for¢a da opinido publica
sobre a programagdo ia se intensificando. Em contrapartida, o radio também passa a
influenciar a vida das pessoas — as casas sdo invadidas pelos produtos; as musicas
tocadas no radio substituem os seus cantos tradicionais e de trabalho; os personagens
das radiodramatizagdes passam a fazer parte do cotidiano das familias; a linguagem do
radio influencia a linguagem dos ouvintes; acentua-se a curiosidade e o fascinio com
relacdo aos habitos da cidade. O maior ou menor indice de aceitagdo de um programa
vai gerar maior ou menor interesse do patrocinador. Lia Calabre nos conta o famoso
acontecido para se testar a transmissao de uma radionovela as 10h30, horario original
para este tipo de programagdo: os patrocinadores prometeram fotografias dos artistas e
album com resumo da novela a quem enviasse rétulo de Colgate. Chegaram quase 50
mil cartas s6 no primeiro més. A aceitagdo, da programacdo e do horario, foi
comprovada, e a promoc¢ao foi suspensa, pois nao havia fotografias e rétulos para todos.
Vai se fortalecendo, entdo, a cultura de mercado. Como as consumidoras-padrao das
radionovelas eram mulheres, donas de casa, os patrocinadores eram produtos de
higiene, remédios, utilidades para o lar, etc.

O universo ficcional radiofénico ¢ um lugar privilegiado para a busca de
indicios da aceitacdo e incorporagdo, pela sociedade, de novas significagdes e praticas
culturais, implementadas ou ndo pelo Estado. O texto radiofoénico ¢ de consumo
imediato, sem pretensdes de significagao universal, e afinado com o seu proprio tempo.
Mesmo as radionovelas de época eram uma expressdo do tempo em que eram
produzidas. Tais peculiaridades permitem, entdo, a reconstituicdo do passado a partir do
cotidiano: o texto ficcional ¢ fonte e objeto de pesquisa histérica, fonte que reflete as
praticas culturais, implementadas ou nao pelo Estado, que traduz o que a sociedade
vivia ou aspirava viver, do que ela aceitava ou rejeitava. As vezes aceitava porque era o
que ndo tinha, e rejeitava porque era muito perto de sua realidade, que nem sempre
correspondia as suas aspiragoes.

O grau de identificagdo entre o ouvinte ¢ a novela pode ser mensurado pelo seu
consumo. As relagdes amorosas eram a tonica predominante nas novelas, em situagdes
baseadas no cotidiano. S6 que, no cotidiano, nem sempre os problemas sao resolvidos

ou dissolvidos, e no universo ficcional, sim. O que Lia nos mostra sdo as abordagens
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de determinadas questdes: o papel da mulher como dona de casa ou profissional, as
profissdes que ela passa a desempenhar no mercado, a razdo pela qual ela assume
postos que ndo lhe sdo comuns; a relacdo empregado/empregador; a tradicdo x
modernidade; as relacdes amorosas interclasses; o trabalho fabril; a visdo da Segunda
Grande Guerra; o prototipo da juventude. Excluem-se, no entanto, questoes de aspecto
politico. Se ha um ou outro texto que questione as injusticas sociais e proponha uma
nova ordem (como a que sugere o trabalho e o lucro coletivos), a realidade projetada
neles esta desconectada do resto do mundo. A preocupagdo com a moral vigente na
época era visivel. Se a mulher deixava seus afazeres domésticos para trabalhar fora, por
exemplo, havia uma justificativa. O que, segundo Lia, mesmo assim era questionado
por algumas categorias de classe.

Entender o papel do radio dos anos 1930 a 1960 ¢ importante para entender a
sociedade em que estd inserido. Um radio que pretendia divertir, formar moralmente,
incentivar o respeito a ordem estabelecida e o cuidado com a satde, sem discutir
politica, ¢ um radio inserido em uma sociedade (de ouvintes-padrdao) que nao pretendia
alterar o que lhe era oferecido. E mais, essa oferta ndo se dava por imposicao da
politica do Estado, pois, como se depreende da leitura do livro, o discurso do Estado ¢ a
pratica das emissoras estavam bastante distanciados. As intervenc¢des da censura eram
mais com relacdo a aspectos morais da programac¢do do que com relagdo a aspectos
politicos.

Os elementos de que Lia se utiliza para escrever a historia destas historias
ficcionais sdo os mais variados: mapas de audiéncia do Ibope, cartas de ouvintes (para o
radio e para os jornais), cronicas em colunas de periodicos especializados em radio,
listas de radionovelas produzidas pela emissora (montada a partir da programagao
publicada em jornais e revistas), depoimentos de profissionais do radio, decretos, textos
das radionovelas etc. As fontes textuais (cartas, depoimentos, cronicas) revelam bem o
ambiente do radio, o envolvimento dos profissionais, o comentario dos meios de
comunicacao.

O livro de Lia Calabre ¢ um dos primeiros a se debrucar sobre o universo do
radio no Brasil. Resultado da pesquisa para o mestrado, concluido em 1996, ja era

referéncia antes da edigdo trazida a publico pelas Edi¢cdes Casa de Rui Barbosa. Em sua
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conclusao, ela diz que "longe de ser um ponto de chegada", seu trabalho ¢ "um ponto de
partida". Na verdade, seu livro ¢ um ponto de chegada e de partida, que constrdi uma
base sobre a qual outros pesquisadores poderdo se guiar. E um livro que reconta a
Historia e que conta historias, que aguga a curiosidade com relagdo aos textos sobre os

quais se debruca, sobre o radio no Brasil e sobre a esse periodo da nossa historia.
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