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Resumo

Em 2 de outubro de 2019, entrou em vigor no Brasil o Protocolo de Madri, que regula o sistema internacional de
Registro de Marcas. Este artigo teve como objetivo analisar como vem ocorrendo a evolucao dos pedidos marcérios
realizados utilizando o Protocolo envolvendo o Brasil. A abordagem foi exploratéria e descritiva. Realizou-se quatro
pesquisas no site da WIPO: duas tendo o Brasil como pais de origem, duas como pais designado, utilizando dois
periodos de busca: de 02/10/2019 a 1°/09/2021 e de 02/10/2019 a 02/10/2022. Entre os principais resultados,
verificou-se que, até 1°/09/2021, a Classe de Nice (NCL) mais utilizada foi a 35 e que o maior depositante estrangeiro
e o pais mais designado por brasileiros foram os Estados Unidos. Comparando-se os resultados dos dois periodos,
conclui-se que tem havido exponencial maior uso do Protocolo de Madri pelos estrangeiros no Brasil do que por
brasileiros no exterior.
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Abstract

In october 02,2019, the Madrid Protocol, which regulates the international system of Trademark Registration, came
into force in Brazil. This article aims to analyze how the evolution of registration requests made using the Protocol
involving Brazil has been taking place. The approach was exploratory and descriptive. Four searches were carried
out on the WIPO website: two with Brazil as the country of origin, two as the designated country, using two search
periods: from 10/02/2019 to 09/01/2021 and from 10/02/2021 2019 to 10/02/2022. Among the main results, it was
found that until 09/01/2021, the most used Nice Class (NCL) were 35, as well as that the largest foreign depositor
and the country most designated by Brazilians was the United States. Comparing the results of the two periods: it
is concluded that there has been exponentially greater use of the Madrid Protocol by foreigners in Brazil than by
Brazilians abroad.
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Efeitos da Adesdo Brasileira ao Protocolo de Madri Relacionados a Depésitos Marcérios

1 Introducéo

Vive-se em uma era totalmente tecnolégica em que muitos negécios iniciam e sao finali-
zados por meio de meios digitais. A tecnologia leva rapidamente as marcas® dos produtos ou
servicos para todas as partes do mundo, aproximando os produtores de seus consumidores.
Para muitos, o fato de as marcas estarem disponibilizadas na internet pode falsamente significar
que sejam passiveis de apropriacao por qualquer pessoa. Isso faz com que seja cada vez mais
importante a protecao de uma marca, que, de maneira geral, sé ocorre por meio de um regis-
tro junto ao 6rgao oficial nacional (Maia, 2020). Frisa-se que a economia mundial é baseada
parcialmente na exportacao de produtos nacionais, e os produtos e servicos sao relacionados
a popularidade de suas marcas. Marcas famosas costumam ser consideradas simbolos de seus
paises, atraindo investimentos (Abdugopirovich, 2021). Conforme aponta a World Intellectual
Property Organization (WIPO, 2012)? e o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI):
“O valor da empresa depende cada vez mais das suas ideias originais (inovagao) e do valor
distintivo (marca)” (WIPO; INPI, 2020a, p. 16). Assim, as empresas inovadoras e que forne-
cem ao mercado produtos e/ou servigos que se tornam diferenciados em razao da marca que
os identifica podem ter em seus ativos imateriais correspondentes até dois tercos do valor da
empresa (Copetti, 2008). Seguem alguns exemplos de marcas que sao consideradas de grande
valor, pois superam o valor de todo o patriménio fisico da empresa: Coca-Cola; Apple; Petrobras
(WIPO; INPI, 2020a). O sucesso dessas marcas se da porque os consumidores se sujeitam a
pagar mais pelos produtos representados por tais marcas, ja que elas lhes transmitem uma ideia
de qualidade e reputacao. Tais exemplos demonstram a importancia de se buscar a protecao
de uma marca, pois ela somente pode chegar a atingir tal nivel de valor com o devido registro.

Uma marca nao protegida pode ser copiada pelas empresas concorrentes, nao agregando
valor ao patriménio da empresa, ja que pode ser dificil para o consumidor distinguir a marca
original da marca copiada. Se o titular da marca a registrou®, ele pode exigir que o concorrente
que esta copiando a sua marca deixe de fazé-lo e ainda o indenize pelos eventuais prejuizos
causados pela concorréncia desleal consequente da imitacao ou reproducao de sua marca,
como no caso Corpelle x Cortelle (Brasil, 2014). Caso contrario, a empresa se sujeita a ter que
conviver com marcas concorrentes semelhantes a sua, como do caso da marca “Unyo Pay”,
indeferida pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), em grau de recurso adminis-
trativo, no processo n. 915832569, por colidir com marca anteriormente registrada (Processo:
913962856 — marca “Uunio’) (Processo INPI n. 915832569 (INPI, 2021b).

Ressalta-se o trabalho de Pinto et al. (2018) que pesquisaram quais as motivacdes de in-
teresse das Microempresas e Empresas de Pequeno Porte brasileiras para o registro marcario.
O estudo evidenciou que, dentro dessa categoria de empresas brasileiras, o registro marcario é

! Marca: é o signo ou sinal distintivo visualmente perceptivel, ndo compreendido nas proibigoes legais, que visa a diferenciar um produto ou servigo de outros
iguais ou semelhantes, pertencentes a outros titulares, que se encontram disponiveis no mercado (Brasil, 1996). A marca é protegida pelos direitos de Propriedade
Industrial. Propriedade Industrial: é o ramo do direito que regula a exploracao de objetos, concedendo direito de exclusividade ao titular de marcas, indicagoes
geogréficas, patentes, desenhos industriais, programas de computador, topografia de circuitos integrados e cultivares (Portal da Industria, no date). No Brasil, os
direitos de Propriedade Industrial estao regulados pela Lei n. 9.279/1996, a chamada Lei de Propriedade Industrial (LPI).

2 World Intellectual Property Organization (WIPO): é a Organizacao Mundial de Propriedade Intelectual (OMPI), que é encarregada de administrar o Sistema
de Marcas regulado pelo Protocolo de Madri, por meio da sua Secretaria Internacional, a qual é responsével pelas publicagdes relacionadas aos referidos pedidos
na Gazeta da WIPO (WIPO, 2012). Propriedade Intelectual: é o ramo do direito que engloba duas categorias: os direitos de propriedade industrial (proprieda-
de industrial: o conceito foi apresentado na Nota de Rodapé 1 do presente trabalho) e os direitos autorais (criagoes literarias e artisticas).

3 Marca Registrada: é a marca que foi depositada perante o escritério competente para matéria de Propriedade Industrial do pais e, apés exame de mérito, foi
objeto de “decis@o de concessao do registro marcério”, passando a possuir um “Certificado de Registro de Marca”. No Brasil, a marca registrada tem validade de
10 anos, podendo ser prorrogada indefinidamente por igual periodo, mediante pagamento das respectivas retribui¢oes.
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usado majoritariamente de forma defensiva. Ou seja, visando a evitar que terceiros se apropriem
da marca da empresa ou que terceiros possam impedir a empresa de usar sua marca.

Sendo assim, uma marca com um adequado gerenciamento pode destacar-se no contexto
estratégico da empresa, pois a marca pode assumir uma referéncia com maior amplitude, nao
correspondendo apenas a uma expressao ou figura, mas também a valores e ideais que passam
a integrar a marca (Panzolini et al., 2018). Contudo, é necessério ter conhecimento e uma visao
estratégica sobre dois aspectos, quais sejam: 1) o mercado ou setor no qual a marca esta ou sera
inserida; e 2) a percepg¢ao do consumidor. E importante definir uma “estratégia competitiva”,
objetivando identificar as fraquezas e as forcas do mercado, observando suas necessidades. Além
disso, deve-se criar uma identidade — quer seja da empresa, quer seja do produto ou servigo a
ser identificado pela marca — baseando-se em aspectos relacionados ao mercado, bem como
utilizar o marketing para chegar ao consumidor, de forma a gerar influéncia em sua decisao de
compra (Serralvo; Mourad, 2018).

Tendo em vista esse adequado gerenciamento da marca, pode ser necessario providenciar
0 seu prévio registro no exterior. Em alguns casos, por exemplo, em razao da baixa procura
pela marca no mercado nacional, a empresa volta-se ao mercado internacional. Ocorre, assim,
a chamada “internacionalizacao da marca” (Passos, 2018). Uma empresa que passou por difi-
culdades no mercado interno e viu na exportacao a oportunidade de aumentar o faturamento
foi a “Oderich SA”. Nos anos de 1990, a empresa viu-se com dificuldades de faturamento em
razao da mudanca de comportamento do consumidor brasileiro, que passou a consumir menos
produtos enlatados e conservas, dando preferéncia a produtos frescos. Tal situagéo levou a
empresa a buscar em outros paises um mercado que possuisse padroes semelhantes ao brasi-
leiro. Ao final, inseriu sua marca no Oriente Médio, na Africa, no Leste Europeu, em Cuba, na
Venezuela e no Uruguai (Wendt, 2021). Em véarios casos, a empresa insere-se em outros paises
para reduzir custos com matéria-prima ou producao, ou ainda, mesmo tendo atingido sucesso
no mercado interno, ela busca o mercado internacional com o objetivo de ampliar seu mercado
consumidor (Oliveira; Frison, 2021). Um exemplo de internacionalizacao de sucesso de uma
marca brasileira foi o da marca “Emociones” da empresa brasileira “Nelson Wendt Alimentos”.
Ao introduzir a marca “Emociones” no Peru, a empresa direcionou-a ao arroz parboilizado,
o qual nado existia a época (em 2001) em territério peruano. Isso tornou a marca pioneira no
setor, bem como fez com que a marca conquistasse consumidores, passando a ser associada
diretamente ao produto (Wendt, 2021).

E, em regra, para proteger uma marca em varios paises, é necessario depositar em cada
um desses paises e gerir tais processos de forma individualizada (WIPO; INPI, 2020a), o que
costuma gerar altos custos, porém, também traz vantagens financeiras a empresa. Segundo
Passos (2018, p. 16): “Ser internacional significa obter vantagens competitivas que lhe permitam
superar a concorréncia”. Isso porque ao internacionalizar uma marca, a empresa aumenta o
volume de vendas e, consequentemente, o reconhecimento da marca perante os consumidores
e a concorréncia, bem como seus lucros.

No ambito internacional, a Convencao da Uniao de Paris (CUP) e o Agreement on Tra-
de-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS) estao entre os principais acordos
internacionais que regulam a protecdo das marcas e viabilizam a realizacao dos registros por
meio de regras harmonizadas internacionalmente. Ja o Acordo de Madri e o Protocolo de Madri
estabelecem um sistema de protecao da marca entre paises-membros com o intuito de simplificar
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os tramites necessarios. O Brasil foi signatario do Acordo de Madri durante o periodo de 1929
(adesdao com Decreto n. 5.685/1929) até 1934 (revogacao por meio do Decreto n. 196/1934)
(Mesquita, 2016). O Protocolo de Madri, por sua vez, foi firmado em 1991, e passou a ter vi-
géncia em 1996 (Soares; Ramalho; Islabao, 2021). Em 2019, o Brasil aderiu ao Protocolo de
Madri, por meio do Decreto n. 10.033/2019, regulamentado pela Resolucao INPI n. 247/2019,
entrando em vigor em 2 de outubro de 2019. A partir de tal data, o Brasil passou a poder atuar
como pais de origem* e como pais designado® (INPI, 2022).

Por meio do Protocolo de Madri, uma empresa sediada em um pais-membro pode solici-
tar registro de sua marca em vérios outros paises-membros do acordo, por meio de um UGnico
protocolo, efetuando o pagamento das taxas de cada pais (Bruch; Areas; Vieira, 2019). Uma
caracteristica desse Protocolo é a possibilidade de realizar pedidos internacionais “multiclas-
ses”®, bastando informar “mais de um pedido ou registro de base” por meio de um formulario
especifico (INPI, 2022). Por meio desses pedidos multiclasses, pode-se proteger a marca em
mais de uma classe de produto ou servico em um Gnico pedido de registro, ao invés de precisar
protocolar um pedido para cada classe em que se deseja a protecao, como ocorre, na pratica,
nos pedidos nacionais de marcas no Brasil. Outra caracteristica do Protocolo é o fato de ele
permitir a cotitularidade dos depositantes’. O uso do Protocolo de Madri pode, inclusive, faci-
litar solugdes de litigios envolvendo uso de marca e concorréncia desleal, pois, ao depositar a
marca no pais de origem, a data desse depdsito vale como data de prioridade nos depésitos da
mesma marca nos paises designados (Petrochinski; Czelusniak, 2021).

Desde a entrada em vigor do Protocolo de Madri em territério brasileiro, em 2 de outubro
de 2019, nao foi encontrado, nas pesquisas realizadas, um estudo demonstrando em que escala
vem sendo utilizado o referido protocolo em pedidos que tenham o Brasil como pais designado,
nem em pedidos que tenham o Brasil como pais de origem. Tais informacdes sdo necessarias
para se tomar conhecimento de quais mercados possuem maior interesse em proteger suas
marcas no Brasil e quais sao as areas (classes) de maior interesse do mercado estrangeiro no
pais. Por meio de tais dados, também é possivel verificar em quais mercados internacionais os
depositantes brasileiros tém maior interesse em proteger suas marcas e em quais areas ha maior
interesse dos brasileiros. Considerando essas premissas, o presente artigo pretende responder
a seguinte questao de pesquisa: Como tem sido a evolugao dos pedidos de registro de marcas
envolvendo o Brasil por meio do Protocolo de Madri, desde a entrada em vigor do referido
protocolo em territério brasileiro? O objetivo geral do presente trabalho é analisar a evolucao
dos pedidos de registro de marcas envolvendo o Brasil, utilizando o Protocolo de Madri, em
dois periodos, tomando como base a entrada em vigor no Brasil em 2 de outubro de 2019.
Na primeira etapa, o periodo de busca serd até 1° de setembro de 2021 e na segunda etapa
o periodo de busca sera até 02/10/2022. Dessa forma, serdao analisados os trés primeiros anos
de evolugao desse sistema marcario no Brasil. Foram estabelecidos os seguintes objetivos es-
pecificos para o presente estudo: a) verificar em que medida o Brasil tem figurado como pais

4 Pais de Origem: é o pais integrante do Protocolo de Madri ao qual pertence o depositante de marca por meio desse sistema. Por exemplo, o Brasil é o pais de
origem de todos os depositantes marcarios brasileiros que visam a proteger suas marcas no exterior por meio do Protocolo de Madri.

5 Pais Designado ou Parte Contratante Designada: é o pais no qual o depositante deseja proteger as suas marcas no exterior. Por exemplo, um brasileiro que
deposite sua marca por meio do Protocolo de Madri, desejando protegé-la na Franga, na Itélia e em Portugal. O pais de origem é o Brasil e os paises designados
sao Franca, Itdlia e Portugal.

® Depésitos Multiclasses: mais de uma Classe de Nice (NCL) em cada processo marcério. Classificacao de Nice (NCL): ¢ a classificacao internacional de
produtos e servigos adotada no Brasil. Visa a facilitar a identificagao do produto/servico que sera identificado pela marca, separando em secoes, chamadas de
“Classes”. A NCL possui 45 classes. Desde 15 de fevereiro de 2023, estd em vigor no Brasil a lista atualizada da 122 edicao da referida classificagao internacional
(INPI, 2023).

7 Titular é a pessoa que realizou o depésito marcério e obteve a concessao do registro da sua marca. Antes da concessao, ele é chamado de “depositante”; apés
a concessao da marca, passa a ser chamado de “titular”. Cotitularidade é quando h& mais de um depositante/titular no mesmo processo marcario.
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designado e como pais de origem nos pedidos de registro de marca que utilizaram o Protocolo
de Madri, no periodo especificado; b) verificar se os depdsitos por meio do Protocolo de Madri
que envolvem o Brasil aumentaram ou nao no segundo periodo em relagao ao primeiro periodo
e em qual percentual.

2 Metodologia

A metodologia realizada foi exploratéria e descritiva. E exploratéria a pesquisa que preten-
de abordar temas pouco explorados (Diana, [2023]). E, a presente pesquisa aborda um tema
novo em nosso pais (adesao brasileira ao Protocolo de Madri), realizando uma anélise, a toda
evidéncia, ainda nao explorada, pois nao foram localizados trabalhos com esse foco, qual seja:
analise dos depdsitos marcarios brasileiros por meio desse Protocolo, bem como de depésitos
marcérios estrangeiros visando proteger suas marcas em nosso pais por meio do Protocolo.
E descritivo o estudo que realiza uma analise minuciosa do seu objeto (Diana, [2023]). A pre-
sente pesquisa é descritiva, pois analisa detalhadamente os resultados obtidos na plataforma
Madri Monitor da WIPO, conforme sera demonstrado a seguir.

Foram realizadas duas etapas:

12 etapa — Realizacao de duas pesquisas marcarias realizadas por meio do Protocolo de
Madri, utilizando-se o banco de dados da WIPO e a busca avancada do site (WIPO, 2021b).
Foram preenchidos sempre dois campos. Em uma pesquisa, foi preenchida a data de registro
(Date Registration), que permite a selecao de um intervalo de tempo, e Brasil (BR) no campo
“pais de origem” (Country Origin). Em outra, a data de registro (Date Registration) e Brasil (BR)
no campo “pais designado” (Designated Contracting Party). O periodo de pesquisa utilizado foi
entre 2 de outubro de /2019 e 1° de setembro de 2021. Os graficos gerados com as pesquisas
dessa primeira etapa buscaram respostas aos seguintes questionamentos: 1 — Quantos depé-
sitos® durante esse periodo tiveram o Brasil, como: 1.1 pais de origem? e 1.2 pais designado?;
2 — Quantos depositantes brasileiros (Brasil como pais de origem) constituiram ou nao pro-
curadores®?; 3 — Quantos depositantes estrangeiros (Brasil como pais designado) constituiram
ou nao procuradores?; 4 — Quais os 10 principais paises designados nos depdsitos em que o
Brasil é o pais de origem?; 5 — Quais os 10 maiores paises depositantes nos pedidos em que o
Brasil consta como pais designado?; 6 — Quais as 10 classes da Classificacao de Nice (NCLs)
mais utilizadas pelos depositantes brasileiros?; e 7 — Quais as 10 NCLs mais utilizadas pelos
depositantes estrangeiros?

Ainda na primeira etapa, foram realizadas pesquisas no site do INPI, a fim de verificar o
nuimero de depésitos marcarios realizados anualmente por depositantes nacionais e estrangeiros.

2?2 etapa — Realizacao de novas buscas avancadas no banco de dados da WIPO, uma tendo
o Brasil (BR) como “pais de origem” (Country Origin); outra tendo o Brasil (BR) como “parte
contratante designada” (Designated Contracting Party). Em ambas as pesquisas dessa etapa, o
periodo foi de 2 de outubro de 2019 a 2 de outubro de 2022. Tais pesquisas objetivavam veri-
ficar apenas o nimero de depésitos ocorridos durante esse periodo tendo o Brasil como pais de
origem e como pais designado, a fim de comparar esses resultados com os da primeira etapa.

8 Depésito: é o pedido de registro de marca perante o escritério competente para assuntos de propriedade intelectual de cada pais.
° Procurador: é a pessoa que representa o depositante/titular da marca. Nao precisa, necessariamente, ser um advogado. Pode ser um profissional especializado
em matérias de Propriedade Industrial, como os antigos “agentes de propriedade industrial” que existiam antes no Brasil.
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Embasamento teérico — Foram realizadas pesquisas no Google Académico [2021], utilizando
os termos ““Madrid Protocol” AND trademark AND Brazil” e “Madrid Protocol” AND trademark
AND Brazil AND 2021”7, bem como em sites de referéncia sobre o tema, como o do INPI, o da
WIPO, o da Associagao Brasileira da Propriedade Intelectual (ABPI) e do Programa de Pés-Gra-
duacao em Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para a Inovacao (Profnit).

3 Resultados e Discusséo

Nesse topico, serao apresentados e debatidos os resultados obtidos nas pesquisas realizadas
no site da WIPO, em ambos os periodos propostos. A apresentacao obedecerd a ordem das
etapas de pesquisa.

3.1 Primeira Etapa (pesquisas compreendendo periodo de 02/10/2019 a
1°/09/2021)

[.a) Numeros de depédsitos marcarios:

l.a.1) Depésitos: Brasil como Pais de Origem: a busca avancada no site WIPO, utilizando
como critério de busca a sigla BR no campo “Country — Origin”, resultou em um total de 204
depositos, até a data de 1° de setembro de 2021 (WIPO, 2021b). Em 2019, conforme
apontam relatérios de estatisticas do INPI, ocorreram no total 245.154 depédsitos de marcas
no Brasil, entre depésitos nacionais e internacionais (INPI, 2020). Evidencia-se que o nimero
de pedidos utilizando o protocolo é muito inferior ao niimero total de depdsitos nacionais em
um ano. Para fins de comparacao, informa-se que, de acordo com levantamento da WIPO, no
Brasil, em 2020, ocorreram 269.636 depdsitos nacionais, o que corresponde a uma taxa de
19,7% de crescimento em relagao ao ano anterior (WIPO, 2021a, p. 97).

l.a.2) Depésitos: Brasil como Pais Designado: a busca avangada no site da WIPO, utilizando
como critério de busca a sigla BR no campo “Designated contracting party”, resultou em um total
de 18.763 depositos internacionais até a data de 1° de setembro de 2021, nos quais
o Brasil foi indicado como pais designado. Segundo o Portal da Industria, em 2018, ocorreu
204.419 depésitos de pedidos de registro de marcas, conforme informacoes prestadas pelo
INPI ao referido site. Desse total, 86% referiram-se a depositantes nacionais e apenas 14% de
depositantes estrangeiros (Portal da Industria, [2019]). Considera-se um percentual expressivo,
tendo em vista que o Protocolo de Madri entrou em vigor em territério brasileiro apenas em

outubro de 2019.

[.b) Procuradores: nesse topico, analisa-se quantos depositantes brasileiros constituiram e
quantos nao constituiram procuradores, bem como quantos depositantes estrangeiros constitui-
ram e quantos nao constituiram procuradores em seus pedidos de registro de marca pelo Pro-
tocolo, nos quais pretendia-se a protecao de suas marcas no Brasil. Tais dados sao importantes,
pois permitem que se analise quantos brasileiros e estrangeiros interessados na protecao de suas
marcas em territorio brasileiro estao se utilizando da possibilidade de dispensa de procuradores.
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Tal dispensa torna mais baixos os custos com depédsito, embora torne mais dificil aos deposi-
tantes realizarem o acompanhamento do andamento do seu pedido de registro (INPI, 2022).
Permite, ainda, que seja verificado quantos depositantes preferem nao utilizar essa possibilidade
de dispensa. O Quadro 1 apresenta uma sintese dos resultados obtidos.

Quadro 1 - Nimero de depédsitos marcérios pelo Protocolo de Madri, que constituiram procurador, no
periodo de 02/10/2019 até 1°/09/2021

BRASIL COMO PAIS DE ORIGEM BRASIL COMO PAiS DESIGNADO
Numero total de depdsitos brasileiros 204 Niamero total de depdsitos estrangeiros 18.763
Ndmero de depésitos 175 (86%) Numero de depésitos com procuradores 15.941 (85%)

com procuradores

Nuimero de depésitos 29 (14%)

Nimero de depésitos sem procuradores = 2.822 (15%)
sem procuradores

Fonte: Elaborado pelas autoras deste artigo com base na pesquisa avancada realizada na plataforma

WIPO (2021b)

O Quadro 1 demonstra que muitos depositantes brasileiros constituiram representantes.
Percebe-se que os percentuais dos depésitos que tém o Brasil como pais designado sao quase
idénticos aos encontrados na pesquisa que teve o Brasil como pais de origem. Tal resultado pro-
vavelmente esté relacionado ao fato de que, durante o tramite de anélise do pedido de registro
da marca, pode ser necessario apresentar peticdes (cumprimentos de exigéncias, oposigoes,
manifestagoes, recursos, etc.). Algumas dessas peticoes costumam ter um contetido mais com-
plexo e, para garantir maior possibilidade de éxito, é fortemente recomendada a contratacao
de um profissional especializado para a elaboracao de tais pecas. No que tange aos depésitos
estrangeiros que designaram o Brasil, ressalta-se que muitas grandes empresas internacionais
possuem departamento juridico em seu corpo empresarial. Nesse caso, a empresa titular do
depdsito pode nao constituir procurador.

[.c) Paises Designados nos depdsitos brasileiros: nesse tépico, verifica-se quais sao os paises
nos quais os brasileiros possuem maior interesse em proteger suas marcas (de 02/10/2019 a
1°/09/2021). Optou-se por analisar somente os dez mais designados. Ressalta-se que, no Proto-
colo de Maderi, é possivel indicar mais de um pais como designado, no qual se deseja proteger a
marca (WIPO, 2012). Destaca-se que dos 204 depésitos efetuados por brasileiros, em apenas 41
foi indicado um tnico pais como designado. Tais informacoes sao importantes, pois demonstram
em quais mercados os brasileiros possuem maior interesse em atuar comercialmente, oferecendo
seus produtos e/ou servigos. O Gréfico 1 apresenta os resultados obtidos.
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Grafico 1 - Paises Designados, na pesquisa tendo o Brasil como Escritério de Origem, de 02/10/2019
a 1°/09/2021

10 PAISES MAIS DESIGNADOS PELOS BRASILEIROS

INCIDENCIAS

us EM MX CN co GB CA 1p RU CH
PAIS

LEGENDA: CA = Canada; CH = Suica; CN = China; CO = Colémbia; EM =
Escritorio de PI da Unifo Europeia; GB = Reino Unido; JP = Japdo; MX =
Meéxico; RU = Russia; US = Estados Unidos.

Fonte: Elaborado pelas autoras deste artigo com base na pesquisa avancada realizada na plataforma
WIPO (2021b)

O Gréfico 1 mostra que o pais de maior interesse dos brasileiros para proteger suas mar-
cas sao os Estados Unidos (US), com 118 incidéncias no total dos 204 depésitos realizados
por brasileiros pelo Protocolo de Madri, desde a entrada em vigor no Brasil nesse sistema. Tal
incidéncia corresponde a 58% do total de depésitos realizados, ou seja, mais da metade dos
pedidos de registro de marcas brasileiras foram direcionadas aos Estados Unidos, embora o
pais ocupe o segundo lugar na lista de maiores parceiros comerciais do Brasil (FIA, 2020). Em
segundo lugar, tem-se o Escritério de Propriedade Intelectual da Unido Europeia (EUIPO), que,
no grafico, aparece como EM. A escolha do EUIPO como escritério de destino por tantos usuéa-
rios brasileiros pode ser explicada pelo fato de que, designando o referido escritério, em caso
de concessao do registro marcario, a protecao sera efetivada em todos os 28 paises integrantes
da Uniao Europeia!® (WIPO; INPI, 2020). O México (MX) e a China (CN) encontram-se prati-
camente empatados em terceiro lugar. Por outro lado, verifica-se que o México (MX) figura em
sexto lugar na relacao de paises de quem o Brasil mais importa, principalmente, automoéveis.
E a China (CN) é o maior parceiro comercial do Brasil, tanto em importac6es quanto em expor-
tacoes (FIA, 2020). Portanto, evidencia-se uma reciprocidade de interesse entre México e China
e os depositantes marcarios brasileiros no que se refere a protecao marcaria em tais territérios.

[.d) Brasil como Pais Designado — Principais paises depositantes: nesse tépico, sera anali-
sado quem sao os maiores paises depositantes que designaram o Brasil como pais de destino
para a protecao de suas marcas (de 02/10/2019 a 1°/09/2021). Tal anélise permite verificar
quais as nagdes que possuem maior interesse mercadolégico no Brasil. Os resultados obtidos
sao apresentados no Gréfico 2.

Ressalta-se que no Protocolo de Madri é possivel haver pedidos com cotitularidade. Sendo
assim, do total de 18.763 pedidos que tiveram o Brasil como pais designado, houve pedidos
com mais de um titular, pertencentes a paises diferentes.

10 Sa0 integrantes da Unido Europeia: Alemanha, Austria, Bélgica, Bularia, Chipre, Croéacia, Dinamarca, Eslovenia, Eslovaquia, Espanha, Esténia, Finlandia,
Francga, Grécia, Hungria, Irlanda, Italia, Letonia, Lituania, Luxemburgo, Malta, Paises Baixos, Polénia, Portugal, Reino Unido, Republica Checa, Roménia e Suécia
(WIPO; INPI, 2020).
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Grafico 2 — Maiores Paises Depositantes tendo o Brasil como Pais Designado, no periodo de 02/10/2019
a 1°/09/2021

10 PAISES DEPOSITANTES QUE DESIGNARAM O BRASIL
(02/10/2019 A 01/09/2021)

INCIDENCIAS
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LEGENDA: CH = Suica; CNN = China; DE = Alemanha; EM = Escritdrio de PI da Unifo
Europeia; FR = Franga; GB = Reino Unido; IT = Itdlia; KR = Republica da Coréia; JP =
Japdo: US = Estados Unidos.

Fonte: Elaborado pelas autoras deste artigo com base na pesquisa avancada realizada na plataforma
WIPO (2021b)

Segundo o Portal da Industria (Portal da Industria, [2019]), somente em 2018, do total de
depésitos de marcas registrados no pais, 4% foram dos Estados Unidos. Alemanha, Francga,
China e Reino Unido foram titulares de 1% desse total cada. Portanto, o Grafico 2, mesmo
levando em consideragao todos os depésitos ocorridos entre outubro de 2019 a setembro de
2021, confirma a posicao de lideranca dos Estados Unidos. Em segundo lugar tem-se o Escri-
tério de Propriedade Intelectual da Uniao Europeia (EUIPO), no grafico: EM. Percebe-se que os
primeiros e segundos lugares das pesquisas representadas pelos Graficos 1 e 2 sdo os mesmos
(EUA e EUIPO). Isso demonstra que ha uma certa reciprocidade de interesses entre brasileiros
e americanos, assim como entre brasileiros e europeus, no que se refere a protecao de suas
marcas. Em terceiro lugar ha a China (CN), que é o maior parceiro do Brasil em exportagoes e
importacdes, tendo resultado em 2019 em um saldo de balanca comercial de 21,45 bilhoes de
délares (FIA, 2020). Assim como evidenciado no Gréfico 1, o Gréafico 2 confirma a reciprocidade
de interesse em protecao marcéaria entre chineses e brasileiros.

Nota-se que, enquanto no Gréfico 1, China (CN) e México (MX) estavam praticamente em-
patados em terceiro lugar como paises de interesse dos brasileiros para registro de suas marcas,
no Gréfico 2, a posicao da China é bem clara em terceiro lugar. J& o México sequer aparece
entre os dez maiores depositantes internacionais com interesse no Brasil. Portanto, o interesse
dos brasileiros no mercado mexicano parece ser maior do que o interesse dos mexicanos no
mercado brasileiro.

I.e) Classes de Nice mais utilizadas:

I.e.1) Brasil como Pais de Origem — NCLs: nesse tépico serao analisadas as 10 classificacoes
de Nice, as quais os depositantes brasileiros mais buscaram proteger suas marcas em outros
paises (periodo 02/10/2019 a 1°/09/2021). Destaca-se que, para os depdsitos nacionais no
Brasil, somente é permitida a indicacao de uma unica classe para cada pedido de registro de
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marca (INPI, 2013). No entanto, o Protocolo de Madri permite o depésito Multiclasse, isto é,
o depositante pode indicar em um unico pedido varias classes nas quais deseja proteger a sua
marca (WIPO, 2012; INPI, 2021b). Por isso, o Gréfico 3 apresentard uma quantidade total de
classes utilizadas nos depdsitos brasileiros em niimero superior ao total de depdsitos realizados.
O objetivo dessa anélise é verificar quais sao as classes de marcas que os depositantes brasileiros
mais buscam protegéo, isto é, em quais categorias ha maior demanda no registro de marcas
brasileiras no exterior. O Gréafico 3 apresenta quantas vezes cada NCL foi objeto de depésito
de pedido de registro de marca realizados por brasileiros, com o propésito de proteger seus
produtos ou servicos em outros paises.

Grafico 3 - 10 Classificagoes de Nice mais utilizadas nos depésitos tendo o Brasil como Escritério de
Origem

10 NCLs MAIS USADAS PELOS BRASILEIROS

INCIDENCIAS

- e
N EEECE-EE-E

NCL35 NCL42 NCLOS NCL2E6 NCL29 NCL41 NCL25 NCLOZ2: NCL30 NCLO7

CLASSES DE NICE (NCLs)

Fonte: Elaborado pelas autoras deste artigo com base na pesquisa avancada realizada na plataforma

WIPO (2021b)

O Gréfico 3 demonstra que a Classe 35 foi a mais utilizada. A explicacdo é simples: a classe
35 engloba os principais servicos relacionados ao comércio, quais sejam: “Propaganda; Gestao,
organizacao e administracao de negécios; Funcbes de escritorio” (INPI, 2021c). Em segundo
lugar, surge a classe 42, a qual engloba servicos cientificos, tecnolégicos e de pesquisa (Lista
de Servicos em Ordem de Classe. (INPI, 2021d).

Destaca-se o fato de que tanto a classe 35 quanto a 42 estarem relacionadas ao setor de
servicos, o qual foi identificado na pesquisa de Pinto et al. (2018) como sendo o setor de maior
interesse dos micro e pequenos empresarios brasileiros.

Praticamente empatados no terceiro lugar, tem-se a classe 9 e a classe 36. A classe 9
abrange produtos, aparelhos e instrumentos cientificos e de pesquisa; computadores e seus dis-
positivos periféricos; instrumentos para gravacao de audio e video, entre outros (INPI, 2021c).
A classe 9 esta diretamente relacionada com a classe 42, pois a primeira protege os produtos e
a segunda os servicos relacionados com a tecnologia. Ou seja, o setor tecnolégico — tanto no
que se refere aos produtos quanto no que se refere aos servicos — corresponde a consideravel
parcela dos brasileiros que buscam se inserir no mercado internacional. A classe 36, por sua vez,
esta relacionada com os servicos que proporcionam investimentos, rendimentos e/ou lucros,
estando intimamente ligada ao patrimoénio financeiro e imobiliario dos consumidores (INPI,
2021d). Portanto, além do setor de servicos e tecnolégico, o setor financeiro nacional também
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corresponde a importante parcela de empreendedores que buscam a protecao de suas marcas
em marcados internacionais.

Em quarto lugar, empatadas, aparecem as classes 41 e 29. A classe 41 relaciona-se com
servicos educacionais, esportes e atividades culturais (INPI, 2021d). Entre os brasileiros que
escolheram a NCL 41 para a protecao de suas marcas, estédo a “Cargill Agricola S.A.”, a “Gartic
Publicidade Digital LTDA”, a “DLC Solugoes em Tecnologia LTDA EPP”, a “Central de Inter-
cambio Viagens Ltda.” e a “Radio e Televisao Record S/A”. Ou seja, sao empresas ligadas aos
setores agricola, marketing, tecnoldgico, turismo e de radiodifusao. A classe 29, por sua vez,
relaciona-se a produtos da industria alimenticia, como: carnes, frutas, legumes, conservas, ge-
leias, compotas, ovos e laticinios, entre outros (INPI, 2021c). Destaca-se que, em 2019, a soja,
o milho e as carnes de frango e de gado (abrangidas pela classe 29) figuraram, respectivamente,
em primeiro, quinto, sexto e sétimo lugares nas exportacoes brasileiras (FIA, 2020). Isso pode
explicar o interesse dos brasileiros em protegerem marcas na classe 29. Fato interessante é o de
que foram identificadas entre os depdsitos brasileiros na NCL 29 as marcas “Seara”, “Friboi” e
“Royal”, trés marcas de grande destaque na industria alimenticia brasileira.

[.e.2) Brasil como Escritério Designado — NCLs: com o objetivo de se verificar quais as 10
classes da Classificacao de Nice que sao alvo de maior interesse dos depositantes estrangeiros
quando da protecao de suas marcas em territério brasileiro (periodo 02/10/2019 a 1°/09/2021),
foi elaborado o Gréfico 4. E importante lembrar que o Protocolo de Madri permite que cada pe-
dido seja depositado requerendo a protecao da marca em diversas classes. Portanto, somando-se
o total de incidéncias em cada classe, o resultado é superior ao total de depésitos realizados.

Grafico 4 - 10 Classificagdes de Nice mais utilizadas, tendo o Brasil como Pais Designado

10 NCLs MAIS USADAS
BRASIL COMO PAIS DESIGNADO

a £ 034 B4 | SEE—.
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NCL 09 NCL 42 NCL 35 WCL 05 NCL41 NCL 03 NCL 1 NCLO7 WNCL 01 NCL 25

INCIDENCIAS

CLASSES DE NICE - NCLs

Fonte: Elaborado pelas autoras deste artigo com base na pesquisa avancada realizada na plataforma
WIPO (2021b)

O Gréfico 4 demonstra que a classe de Nice de maior interesse dos depositantes estran-
geiros, nos pedidos em que o Brasil é pais designado, é a NCL 9, com 5.815 incidéncias, nos
18.763 depbsitos em que o Brasil é um dos paises de destino. Interessante destacar que entre
os produtos abrangidos pela classe 9 estéo os circuitos integrados e microconjuntos eletronicos,
os quais representaram 2,93% das importacoes brasileiras (FIA, 2020). Destaca-se que a NCL
9 estava em 3° lugar no Gréfico 3. Para toda evidéncia, o interesse dos estrangeiros em inserir
produtos tecnolégicos no mercado brasileiro (Grafico 4) é maior do que o interesse dos brasi-
leiros em inserir esses produtos no mercado internacional (Gréfico 3). Em segundo lugar surge
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a classe 42. Sobre os servicos abrangidos por essa classe, € bom ver comentérios do Grafico 3.
Ressalta-se que h& uma grande relacao entre os servigos protegidos pela classe 42 com os pro-
dutos protegidos pela classe 9, pois ambos estao relacionados ao setor tecnolégico. Em terceiro
lugar, aparece a Classe 35. Essa classe também foi abordada nos comentarios do Gréafico 3. Em
quarto lugar, surge a NCL 5. Essa classe tem o propdsito de proteger produtos relacionados
a: “preparacdes farmacéuticas, medicinais e veterinarias; preparagoes higiénicas para fins me-
dicinais; alimentos e substancias dietéticos adaptados para uso medicinal ou veterinério, [...]”
(INPI, 2021c). Importante mencionar que medicamentos para humanos e animais, englobados
pela classe 5, estao em segundo lugar na relagédo de importacoes brasileiras (FIA, 2020). Isso
justifica o interesse dos estrangeiros em proteger suas marcas farmacéuticas no Brasil.

Fazendo uma anélise comparativa entre os graficos relacionados aos depésitos tendo o Brasil
como pais de Origem (Gréfico 3) e o Brasil como pais de destino (Gréfico 4), nota-se que: a) a
classe 42 ocupou o segundo lugar em ambas as pesquisas; b) a classe 35 e a classe 9 trocaram
entre si suas posigoes nos graficos, pois a classe 35 ocupou o primeiro lugar no Gréafico 3 e o
terceiro no Gréfico 4 e a classe 9 ocupou o terceiro lugar no Gréfico 3 e o primeiro no Gréafico
4. Portanto, ha um maior interesse dos brasileiros em proteger no exterior suas marcas relacio-
nadas a servicos de comércio (NCL 35) do que dos estrangeiros interessados em proteger suas
marcas no Brasil, e o setor tecnoldgico (NCLs 9 e 42) é o de principal interesse dos estrangeiros
que buscam proteger suas marcas no Brasil; c) a classe 41 apareceu em quarto lugar no Gréafi-
co 3 e em quinto lugar no Gréfico 4. Logo, os brasileiros possuem um interesse relativamente
maior nas marcas relacionadas a educacao e ao desporto (NCL 41) do que os estrangeiros que
buscam inserir suas marcas no Brasil.

3.2 Segunda Etapa (pesquisas compreendendo periodo de 02/10/2019 a
02/10/2022):

II) Nimeros de depésitos tendo o Brasil como pais de origem e como pais designado.

A busca avancada no site da WIPO utilizando como critério de busca a sigla BR no campo
“Country — Origin” resultou em um total de 318 depdsitos, tendo o Brasil como pais de Origem,
no periodo de 02/10/2019 até 02/10/2022 (WIPO, 2021b). Por sua vez, a busca utilizando como
critério a sigla BR no campo “Designated contracting party” resultou em um total de 31.826 de-
positos tendo o Brasil como pais Designado, no periodo de 02/10/2019 até 02/10/2022 (WIPO,
2021D). A seguir, apresenta-se um quadro comparativo das pesquisas realizadas nas duas etapas.

Quadro 2 - Numero de depdsitos marcarios pelo Protocolo de Madri, nos periodos de 02/10/2019 a
1°/09/2021 e de 02/10/2019 a 02/10/2022, tendo o Brasil como pais de origem e como pais designado

Brasil como pais de origem Brasil como pais designado

. , Numero total
Periodo de Numero total de 204 de depésitos 18.763

02/10/2019 até 1°/09/2021 depésitos brasileiros estrangeiros

. , Numero total
Periodo de Numero total de 318 de depésitos 31.826

02/10/2019 até 02/10/2022 depésitos brasileiros .
estrangeiros

Fonte: Elaborado pelas autoras deste artigo com base nas pesquisas avancadas realizadas na plataforma
WIPO (2021b)
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Constatou-se que no periodo de pesquisa até 02/10/2022, o nimero de depésitos tendo o
Brasil como pais de origem (318) foi distribuido anualmente da seguinte forma: 1°) de 02/10/2019
a 31/12/2019: 26 depdsitos brasileiros; 2°) de 1°/01/2020 a 31/12/2020: 103 depésitos brasileiros;
3°) de 1°/01/2021 a 31/12/2021: 120 depdsitos brasileiros; e 4°) de 1°/01/2022 a 02/10/2022:
69 depdsitos brasileiros. Ou seja, durante esse periodo de trés anos da vigéncia do Protocolo de
Madri no Brasil, ocorreu um crescimento gradativo, embora modesto, nos anos de 2019 a 2021.
No entanto, aparentemente, em 2022, ocorreu uma pequena queda do nimero de depdsitos
brasileiros por meio desse sistema.

Analisando-se os resultados das pesquisas realizadas nos dois periodos em anélise, verifica-se
que: a) entre o nimero de depdésitos tendo o Brasil como pais de origem, do resultado obtido em
2021 (240 depositos) até o resultado de 2022 (318 depdsitos), ocorreu um aumento aproxima-
do de 30% no nimero de depésitos brasileiros; b) entre o niimero de depdsitos tendo o Brasil
como pais designado, do resultado obtido em 2021 (18.763) até o resultado de 2022 (31.826),
ocorreu um aumento aproximado de quase 70% do nimero de depdsitos de estrangeiros pelo
Protocolo de Madri; e ¢) aparentemente, o crescimento do nimero de depdsitos brasileiros entre
2021 e 2022 foi pequeno, se comparado com o crescimento de depdsitos dos demais paises.

Embora nao haja literatura que discuta o referido tema, em face de sua novidade, verifica-se
que ha efetivamente um interesse exponencialmente maior dos estrangeiros em depositarem
marcas no Brasil por meio do Protocolo de Madri, se comparado com o niimero de depésitos
de marcas oriundas do Brasil protocoladas no exterior utilizando o Protocolo de Madri.

4 Consideracoes Finais

O Protocolo de Madri envolve procedimentos, regras e beneficios ainda desconhecidos
da maioria da populacao brasileira. Sendo assim, é natural que os brasileiros ainda estejam
atuando pouco em relagéao ao referido Sistema Internacional. O presente estudo confirmou que,
apesar de haver sido implementado no Brasil ha pouco tempo, o Sistema de Madri vem sendo
adotado pelos brasileiros, mesmo que de maneira ainda timida.

Os objetivos da presente pesquisa foram alcangados, pois: 1°) demonstrou o nimero de
depdsitos marcarios tendo o Brasil como pais de origem e como pais designado em ambos os
periodos propostos; 2°) demonstrou que grande parte dos depdsitos das duas pesquisas rea-
lizadas no primeiro intervalo de tempo se utilizou da faculdade de constituir procuradores. Tal
resultado pode ser decorrente do fato de que caso seja necesséario apresentar ou responder a
oposicao, ao recurso ou a qualquer outro tipo de peticdo apds o depdsito, passa a ser necessa-
ria a constituicao de procurador; 3°) demonstrou que as NCLs mais utilizadas (9, 35, 42 e 41)
pelos brasileiros e estrangeiros nos depésitos do primeiro periodo pesquisado; 4°) realizou um
comparativo dos depdsitos marcarios observados nos dois periodos de pesquisa, demonstrando
que no segundo periodo o nimero de depdsitos tendo o Brasil como pais de origem cresceu
aproximadamente 30%, enquanto o nimero de depdsitos tendo o Brasil como pais designado
cresceu aproximadamente 70%. Isso demonstra que, embora tenha ocorrido aumento do niimero
de depésitos realizados por brasileiros, ha maior interesse dos paises estrangeiros em protegerem
suas marcas em nosso pais do que interesse dos brasileiros em utilizarem o Protocolo de Madri
para proteger suas marcas no exterior. Tais resultados também podem indicar uma provavel
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baixa utilizacdo do Protocolo de Madri pelos brasileiros. Ressalta-se que o presente estudo teve
como limitacao a impossibilidade de verificar se os resultados das pesquisas indicam que ha
uma utilizagao satisfatéria ou baixa desse sistema pelos brasileiros.

A colaboracao para a teoria ocorreu, pois ha pouca literatura sobre a anélise da utilizacao
ou nao pelos brasileiros do Protocolo de Madri. Tal estudo é importante, pois, tendo-se em vista
a menor burocracia e os menores custos proporcionados pelo Protocolo de Madri, acredita-se
que o incentivo do uso desse sistema refletira positivamente nas exportacoes brasileiras.

As colaboracoes para a préatica foram as seguintes: I — alguns dados coletados sao importan-
tes para eventuais investidores estrangeiros interessados no mercado brasileiro, exemplo: quais
os paises de maior interesse dos brasileiros e quais as NCLs que os brasileiros se preocupam
mais em registrar suas marcas em outros paises; Il — alguns resultados que podem auxiliar os
empresarios brasileiros a decidirem em quais mercados é mais relevante proteger suas marcas,
exemplo: quais os paises mais interessados em proteger suas marcas no Brasil e em que classes
possuem maior interesse; IIl - comprovou-se que os Estados Unidos sao o pais de maior interes-
se dos depositantes brasileiros e que ha reciprocidade desse interesse por parte dos brasileiros,
conforme apontam os Graficos 1 e 2; IV — evidenciou-se que as NCLs de maior interesse estao
relacionadas ao setor de servicos, em especial da area tecnoldgica e de educacao/entreteni-
mento, tanto nos depdsitos tendo o Brasil como pais de origem quanto nos depdsitos tendo o
Brasil como pais designado.

5 Perspectivas Futuras

Entende-se que esse sistema marcéario internacional pode vir a estimular o interesse dos
brasileiros em proteger suas marcas nos mercados internacionais, tendo em vista que tal sistema
é menos burocratico e oneroso que o sistema adotado pela CUP. Apresentou-se informacoes
importantes sobre a relagdo do Protocolo de Madri com o Brasil, por exemplo, o fato de que,
comparando-se os resultados obtidos nas duas etapas, se verificou que o nimero de depdsitos
tendo o Brasil como pais de origem cresceu aproximadamente 30%, enquanto o nimero de
depésitos tendo o Brasil como pais designado cresceu aproximadamente 70%. Entretanto, ha
ainda muitas informacoes a serem levantadas sobre esse tema. Por isso, apresenta-se a seguinte
proposta de agenda de estudos futuros:

1?) Analise de quantos depdésitos tendo o Brasil como pais de origem e como pais desig-
nado utilizaram o “depédsito multiclasse”. Justificativa — tendo em vista que uma das caracte-
risticas do protocolo de Madri é a possibilidade de realizacédo de “depésito multiclasse”, faz-se
interessante verificar se tal possibilidade vem sendo utilizada pelos usuarios desse sistema. Isso
porque alguns autores entendem que o depésito multiclasse pode aumentar a protecao de suas
marcas no exterior, pois permite que se selecione até trés classes em que se deseja a protecao
marcaria, sem que decorra nenhum 6nus. Consequentemente, sequndo alguns autores, essa
possibilidade acarreta menores custos com a protecao marcéaria, bem como menor burocracia.
Essa é a opiniao, por exemplo, de Maia (2020);

22) Verificar se os resultados dos nliimeros de depdsitos tendo o Brasil como pais de origem
significam ou nao uma baixa utilizacdo do Protocolo pelos brasileiros. Justificativa — o presente
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artigo teve como limitacdo a impossibilidade de verificacao do grau de utilizacao dos usuéarios
brasileiros desse sistema. E importante verificar se os resultados apresentados no item I.a e no
item II correspondem ou nao a uma baixa utilizacao brasileira do Protocolo. E, se constatada
a baixa utilizacao, deve-se buscar descobrir quais as suas possiveis causas e provaveis solucoes
que permitam o aumento da utilizacao brasileira desse sistema.

Acredita-se que a implementacao dessa agenda de estudos oferecerd importante colaboracao
para a maior compreensao do Protocolo de Madri e o grau de sua utilizagao pelos brasileiros.
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