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Resumo

As Marcas registradas, em especial, as Marcas Coletivas, podem proporcionar inimeros beneficios as entidades
coletivas da Agricultura Familiar que refletem na ascensao a mercados que valorizem seus produtos. O objetivo do
presente artigo é identificar o registro de Marcas pelas entidades da Agricultura Familiar pertencentes a dois Territérios
de Identidade Baianos. Este estudo tem caracteristicas de cunho exploratério evoluindo para descritivo. Foram
utilizados a abordagem qualitativa e os procedimentos de pesquisa bibliogréfica e documental. Os resultados obtidos
apontam a subutilizagado do registro de Marcas — sobretudo Marcas Coletivas — por essas entidades da Agricultura
Familiar. Demonstrou-se a relevancia e o potencial das Marcas Coletivas como uma ferramenta que pode ser utilizada
pelas organizacdes de Agricultura Familiar de modo a contribuir para um setor agricola mais préspero e sustentavel.
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Abstract

Trademarks, in particular Collective Trademarks, can provide numerous benefits to collective entities in Agriculture
that reflect on the rise to markets that value their products. The purpose of this article is to identify the registration of
Trademarks by Family Farming entities belonging to two Territories of Identity in Bahia. This study has characteristics
of an exploratory nature evolving into a descriptive one, a qualitative approach and bibliographical and documental
research procedures were used. The results obtained point to the underutilization of Trademark registration — especially
Collective Trademarks — by these Family Farming entities. The relevance and potential of Collective Marks as a
tool that can be used by Family Farming organizations in order to contribute to a more prosperous and sustainable
agricultural sector was demonstrated.
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1 Introducéo

De acordo com o Manual de Marcas do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI),
Marcas sao definidas como os sinais distintivos cujas fungbes principais sao identificar a origem
e distinguir produtos ou servicos de outros idénticos, semelhantes ou afins (INPI, 2023). A Lei
n. 9.279/1996 — conhecida como Lei da Propriedade Industrial (LPI) — prevé protecao para
trés diferentes tipos de marcas: Marcas de Produtos e Servicos, Marcas de Certificagao e Marcas
Coletivas (Brasil, 1996).

Neste trabalho, sao estudadas as Marcas Coletivas (MCs), as quais sao um importante ativo
imaterial de Propriedade Intelectual, cujo objetivo é indicar aos consumidores que os produtos
ou servicos assinalados pela MC sao oriundos de membros de alguma coletividade e, com isso,
se diferenciam de outros semelhantes ou afins, de procedéncia diversa (INPI, 2023).

Destarte, os membros componentes dessas entidades coletivas possuem o direito sobre esse
ativo, desde que sejam cumpridas as determinacbes presentes no Regulamento de Utilizacao
(RU), o qual se trata do documento que dispoe sobre as condicoes e proibigoes do seu uso e que
deve ser apresentado obrigatoriamente no momento do pedido de registro da MC, conforme
prevé o artigo 147 da LPI (Brasil, 1996).

Desde 2006, o Brasil estabeleceu as diretrizes relativas a Politica Nacional da Agricultura
Familiar, pela Lein. 11.326, de 24 de julho de 2006 (Brasil, 2006), cuja regulamentacao deu-se
mais de 10 anos apds a sua promulgacao, por meio do Decreto n. 9.064, de 31 de maio de
2017 (Brasil, 2017). A Agricultura Familiar é, indubitavelmente, o setor de maior contribuicao
no que se refere ao nimero de estabelecimentos agropecuéarios, respondendo por mais de 70%,

bem como com a base econémica do pais, especialmente para pequenos municipios — até 20
mil habitantes (IBGE, 2017).

Dentro do contexto das entidades coletivas da Agricultura Familiar (AF), Sampaio e Luna
(2021) consideram as MCs como ferramentas que proporcionam uma maior capacidade com-
petitiva a esses grupos, agregando valor a producao agréria das familias e assegurando uma
gestao mais sustentavel dos recursos ambientais.

Considerando as dificuldades de acesso a mercados para produtos da Agricultura Fami-
liar devido as limitacbes na infraestrutura de logistica e de grandes distancias dos principais
mercados, as MCs podem ser apontadas como estratégias de diferenciacao que estimulam a
organizacao desses grupos, possibilitando sua ascensao a mercados que valorizem seus produtos

(Brasil, 2020).

A Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual (ENPI), que possui o objetivo de definir
acoes de longo prazo para a atuagao coordenada dos 6rgaos e das entidades da administracao
publica durante o periodo de 2021 a 2030, traz no Objetivo 4, do Eixo 1, a acao 4.3:

Inserir Propriedade Intelectual (PI) como ferramenta para apoiar a organizacao e diversi-
ficacao da producao agropecuéria em regioes e localidades de menor desenvolvimento
relativo do Brasil, contemplando acoes voltadas para Indicagoes Geogréficas, Marcas
Coletivas e Cultivares (Brasil, 2021).
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As MCs podem ser ferramentas importantes no desenvolvimento local, haja vista que uma
coletividade que desenvolve determinada atividade econémica e que se organiza em torno da
gestao de um bem comum propulsiona o desenvolvimento da regido na qual se encontra inse-
rida (Brasil, 2020; Barbosa; Regalado, 2013; Barbosa; Pereira; Regalado, 2015). A Organizacao
Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI) tem atuado de forma propositiva no sentido de
tornar as MCs um instrumento concreto na promocao do desenvolvimento local (OMPI, 2023).

Dessa forma, considerando as MCs como ferramentas que podem contribuir com a sus-
tentabilidade e o desenvolvimento rural, somadas a ENPI que visa a utilizar ativos de PI para
contribuir com o fortalecimento da producao agropecuéria, o objetivo deste artigo é identificar o
registro de Marcas pelas entidades da Agricultura Familiar, sediadas nos municipios pertencentes
ao Territério de Identidade Sertao do Séao Francisco e Territério de Identidade Médio Rio de
Contas do Estado da Bahia, Brasil.

2 Metodologia

O presente estudo apresenta caracteristicas de cunho exploratério evoluindo para descri-
tivo, com abordagem qualitativa e com procedimentos de pesquisa bibliografica e documental
(Gil, 2017).

A delimitacao territorial deste trabalho volta-se para dois dos 27 Territérios de Identidade
(TIs) da Bahia, que foi o estado brasileiro pioneiro em promover sua politica de planejamento
territorial nesse formato.

A Lei Estadual n. 13.214, de 29 de dezembro de 2014, dispbe sobre os principios, as dire-
trizes e os objetivos da Politica de Desenvolvimento Territorial do Estado da Bahia, e conceitua
Territério de Identidade (TI) como:

Uma unidade de planejamento de politicas publicas do Estado da Bahia, constituido
por agrupamentos identitarios municipais, geralmente contiguos, formado de acordo
com critérios sociais, culturais, econémicos e geogréficos, reconhecido pela sua popu-
lacdo como o espago historicamente construido ao qual pertencem, com identidade
que amplia as possibilidades de coesao social e territorial (Bahia, 2014).

Para tanto, os Tls escolhidos foram o Territério de Identidade Sertdo do Sao Francisco
(TSSF) e o Territério de Identidade Médio Rio das Contas (TMRC), localizados no Bioma
Caatinga, porém em regides opostas do territério baiano, conforme apresentado na Figura 1,
e com aspectos socioecondmicos significativamente distintos.
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Figura 1 - Territério Baiano dividido nos 27 Territérios de Identidade: niimero 10 — Territério de Identi-
dade Sertao do Séo Francisco; nimero 22 — Territério de Identidade Médio Rio de Contas

_?x\ -

Fonte: Secult-BA (2023)

Para identificar as organizaces coletivas pertencentes a Agricultura Familiar do TMRC e
do TSSE, foram identificadas quais as entidades que possuem Declaragao de Aptidao (DAP) ao
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF)!, no banco de dados
da Secretaria Especial de Agricultura Familiar e do Desenvolvimento Agrario, (SEAD) ligada ao
Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA).

A DAP é o documento que comprova a condicao de agricultor familiar, possibilitando o
acesso as politicas publicas de incentivo a producao e a geracao de renda. Para acessar uma
linha de crédito do Pronaf, é imprescindivel a DAP, pois nela constam informac6es que fornecem
seguranca juridica para as transacoes de financiamentos. A DAP sera substituida gradativamente
e regionalizada pelo Cadastro Nacional da Agricultura Familiar (CAF-PRONAF), cujo principio
de identificacao de individuos da Agricultura Familiar e acesso as politicas ptblicas se manterao
os mesmos da DAP (Brasil, 2023). Entretanto, pelo fato de o Governo Federal ter prorrogado a
validade das Declaragoes de Aptidao ao Pronaf (DAP) até 31 de janeiro de 2024, enquanto o
Cadastro da Agricultura Familiar (CAF) é implementado e aperfeicoado (Brasil, 2022), muitas
associacoes e cooperativas ainda ndo migraram para a utilizacdo dos CAFs, sendo assim, des-
taca-se que, para efeito deste artigo, foram consultados apenas as DAPs Juridicas.

! Esse é um programa que oferece financiamento para custeio e investimentos em implantacao, ampliacdo ou modernizagao da estrutura de produgéo, beneficia-
mento, industrializacéo e de servigos no estabelecimento rural ou em areas comunitérias rurais proximas, visando a geracao de renda e a melhora do uso da mao
de obra familiar.
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A consulta da DAP foi realizada no dia 21 de julho de 2023 no banco de dados disponivel
no sitio eletrénico do Governo Federal, Casa Civil, Secretaria Especial da Agricultura Familiar
e do Desenvolvimento Agrario (SEAD), no endereco https://smap14.mda.gov.br/extratodap/
PesquisarDAP. A busca foi feita preenchendo sequencialmente os campos ‘Pesquisa por Muni-
cipio’ > ‘UF (Unidade Federativa); e no campo ‘Municipio’ foram inseridos individualmente os
municipios dos dois territérios baianos objetos de estudo deste artigo.

A cada consulta, era disponibilizada a relacao das Associacoes e Cooperativas da Agricul-
tura Familiar registradas em cada municipio. Para consultar a situacao cadastral das DAPs de
cada coletividade, foi clicado no botao ‘Acao’, gerando um arquivo com o Extrato da DAP de
Pessoa Juridica quando esta se encontrava em situacao regular, ou a informacao que a ‘DAP
cadastrada do CNPJ encontra-se EXPIRADA', nos casos em que nao houve a renovacéao desse
documento no prazo exigido.

Os Cadastros Nacionais de Pessoas Juridicas (CNPJ) de cada Associagao ou Cooperativa
foram consultados no préprio Extrato da DAP, para aquelas que estavam com a DAP Ativa.
Para as coletividades com DAP Expirada, a razao social destas foi consultada em sites de busca
que disponibilizavam o CNPJ.

Em posse do CNPJ de cada entidade, foi consultada a existéncia de algum pedido de registro
de marca, no dia 22 de julho de 2023, na base da dados de Marcas do Instituto Nacional da
Propriedade Industrial https://busca.inpi.gov.br/pePl/jsp/marcas/Pesquisa_titular.jsp, utilizando
sequencialmente os campos ‘Titular’ e ‘CNPJ’.

Os dados foram organizados em tabelas, e, para analise, foi utilizada estatistica basica, com
inferéncias fundamentadas em dados de publicacbes académicas.

3 Resultados e Discussédo

O Territério de Identidade Médio Rio de Contas (TMRC) abrange uma area de 10.034,11
km? e é constituido por 16 municipios, sendo eles: Aiquara, Apuarema, Barra do Rocha, Boa
Nova, Dario Meira, Gongogi, Ibirataia, Ipiad, Itagi, Itagiba, Itamari, Jequié, Jitaina, Manoel
Vitorino, Nova Ibia e Ubata (Sipac, 2023).

Segundo constam nos dados do Censo Demogréfico de 2022, a populacao do TMRC to-
taliza 352.490 habitantes (IBGE, 2023a). Esse territério se localiza na zona de transicao entre
o Bioma da Mata Atlantica e o Bioma Caatinga e apresenta paisagens contrastantes. Jequié,
com 158.812 habitantes (IBGE, 2023a), é o principal polo de desenvolvimento regional e tor-
nou-se o ponto de convergéncia de servicos e de comércio de mercadorias que se firmaram
como uma das grandes vocacoes do municipio (Sipac, 2023). Apesar de estar localizado em
um dos eixos viarios mais importantes do Estado, ao derredor da BR-116, o desenvolvimento
socioecondmico desse territério ainda se encontra aquém dos referenciais: o IDHM médio das
cidades que o compdem é 0,582 — classificado como Baixo IDHM, conforme mostra a Gltima
publicacdo do IDH em 2010 (IBGE, 2023b), e responde como 14 economia no ranking de
todos os Territérios de Identidade da Bahia, com o PIB do territério de aproximadamente R$
5,2 bilhées em 2020 (SEI, 2023).
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Em relacéo ao Territério de Identidade Sertao do Sao Francisco (TSSF), este é composto de
10 municipios: Campo Alegre de Lourdes, Canudos, Casa Nova, Curaca, Juazeiro, Pildao Arcado,
Remanso, Sento Sé, Sobradinho e Uaud. Sua extensao territorial é de 61.765,59 km? (Sipac, 2023).

Quanto aos aspectos socioeconémicos, o TSSF possuia em 2022, 553.098 habitantes
(IBGE, 2023a), respondendo pela segunda maior economia dos TI, com o PIB do territério de
aproximadamente R$ 8,8 bilhdes em 2020 (SEI, 2023), sendo o IDHM médio dos seus muni-
cipios de 0,605 (classificado como Médio IDHM) (IBGE, 2023b). Inserido no Bioma Caatinga,
o territorio foi identificado como area de grande relevéncia para preservacao e uso sustentavel
da biodiversidade (Sevilla et al., 2021). As principais fontes econémicas da regiao sao a agro-
pecuéria, a industria, os servicos e o fornecimento de energia. O municipio de Juazeiro, com
235.816 habitantes (IBGE, 2023a), é o centro polarizador regional e, dessa forma, atende as
demandas do comércio, servicos educacionais e de satde do territério (Sipac, 2023).

Embora ambos os territorios se localizam no interior do estado, concentrados majoritaria-
mente no Bioma Caatinga, o qual é tido no imaginario coletivo como regiao pobre (Teixeira,
2016), constata-se que seus aspectos socioecondmicos sao significativamente distintos.

Ao consultar o cadastro de Declarac6es de Aptidao a Agricultura Familiar (DAPs) por
Municipios, foram identificadas quantas e quais Associacoes/Cooperativas pertencem a cada
municipio do territério, totalizando 71 entidades coletivas no TMRC, e 156 no TSSE, conforme
apresentado na Tabela 1.

Tabela 1 - Quantitativo de Entidades Coletivas da Agricultura Familiar por municipio do Territério de
Identidade Médio Rio de Contas (TMRC) e Territério de Identidade Sertdo do Sao Francisco (TSSF)

NUMERO DE ENTIDADES NUMERO DE ENTIDADES
Municieio po TMRC  CoOLETIVAS DA AGRICULTURA Municipio po TSSF COLETIVAS DA AGRICULTURA
FAMILIAR FAMILIAR

Aiquara 2 CgrenEguAr(lfeg’sre 10

Apuarema 3 Canudos 4

Barra do Rocha 3 Casa Nova 57

Boa Nova 5 Curaca 8

Dério Meira 6 Juazeiro 27

Gongogi 7 Pilao Arcado 5

Ibirataia 3 Remanso 10

Ipiat 9 Sento Sé 11

Itagi 2 Sobradinho 16

Itagiba 4 Uauéa 8
[tamari - -
Jequié 13 -
Jitatina 6 -
Manoel Vitorino 3 -
Nova Ibia 4 -
Ubata 1 -

- Total: 71 - Total: 156

TMRC=Territério de Identidade Médio Rio de Contas; TSSF=Territério de Identidade Sertao do Sao Francisco.
Fonte: Elaborada pelos autores deste artigo
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Segundo o Censo de 2010, o total da populacao que reside em meio rural no TSSF corres-
ponde a 36,1 %, enquanto no TMRC é de 21,9%. Tal diferenca pode explicar a razao do territério
TSSF possuir mais que o dobro de entidades coletivas cadastradas no TMRC (IBGE, 2023b).

No TMRC, Jequié possui o maior nimero de coletividades da AF. O municipio de Jequié
constitui-se no mais importante polo econémico do Territério. Jad no TSSF verifica-se compor-
tamento diferente, em razao de o municipio com maior niimero de entidades coletivas, Casa
Nova (57), ndo ser aquele considerado polo de desenvolvimento. Nesse lugar figura o municipio
de Juazeiro, que contribui com menos de 50% da quantidade de organizacoes daquele.

A partir da consulta do CNPJ das associacbes e das cooperativas, foi possivel constatar, no
banco de dados de Marcas do INPI, quais dessas entidades pertencentes aos dois Tls possuiam
processos requerendo o registro de marcas. O resultado da busca é apresentado na Tabela 2,
para o TMRC, e na Tabela 3, para o TSSE

Tabela 2 — Nimero de Registros e/ou Solicitacoes de Registro de Marca das entidades coletivas do Ter-
ritério de Identidade Médio Rio de Contas (TMRC)

NUMERO -
, DATA DO NATUREZA  SITUACAO DO  DATA DO
Municipio TITULAR DO ) MaRcA
DEpPGsITO DA MARcA PepipO EVENTO
PRrROCESSO
Cooap - Arquivado
Cooperativa Bahia Dark definitivamente
Apuarema Organica 829288570 10/08/07 Produto por faltade  24/05/16
; . Chocolate
Agroindustrial pagamento
de Apuarema da concessao
Registro
906561990 29/07/13  Cooproaf Servico concedido 14/06/16
— ativo
Cooproaf — C
Cooperativa Solicitacao

depositada —

de Proqugéo? 929913728 28/03/23 Imbuira Produto Aguardando  18/04/23
Manoel  Comercializacao

Vitorino da Agricultura Eﬁr,n.i de
Familiar do erto

Sudoeste Solicitacao

da Bahia Neao Bom depositada —
929912896 28/03/23 g Produto Aguardando  18/04/23
de Umbu

Exame de

Meérito

Fonte: Elaborada pelos autores deste artigo

Conforme apresentado na Tabela 2, dos 16 municipios do TMRC, dois realizaram depésito
de registro de suas marcas, ou seja, apenas 12% dos municipios do territério baiano possuem
organizagoes coletivas ligadas a AF que se apropriaram de alguma forma da protecao da
propriedade intelectual, contribuindo com quatro depésitos de pedidos de registro de marca.
Ressalta-se o fato de uma das entidades coletivas do municipio Manoel Vitorino apresentar trés
depdsitos de registro de marca.
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Tabela 3 — Nimero de Registros e/ou Solicitacoes de Registro de Marca das entidades coletivas do Ter-
ritério de Identidade Sertao do Séo Francisco (TSSF)

., NOMERO DO DATA DO NATUREZA  SITUACAO DO DATA DO
Municipio TITULAR ) MaRrca
Processo DEPOSITO DA MARcA PepiDO EVENTO
ng Ogr?afti:/a Produto Registro
Curaca P 925967432 10/03/22  Capribéee e/ou g . 02/05/23
Pogoforense Servico concedido- Ativo
Sabor do Sertao
Cecaat —
Central De
Comercializacao Produto Registro
Juazeiro 921345909 17/11/20 Caatingueira e/ou : . 03/11/21
das . concedido- Ativo
Cooperativas Servigo
da Caatinga
Arquivado
Coones — . Produto definitiva-mente
Cooperativa 923044469 23/05/21  SoPradinho g " horfiade  09/08/22
de Producso e Servico pagamentE) da
Comercializacao concessao
dos Derivados Produt Publicacao
. de Peixes de Sobradinho FOTUIo e pedido de
Sobradinho Sobradinho 930661141 02/06/23 Poscados . ZSF . registro para 27/06/23
§ oposicao
Arquivado

definitiva-mente
por falta de 26/11/19
documento de
Marca Coletiva

Cooperativa Mar
Agroindustrial 918132398 04/09/19 Cooperparaiso oo
p Coletiva
Vale do Paraiso

Arquivado
definitiva-mente
829812016 08/08/08 Coopercuc  Produto por falta de 29/03/11
pagamento da
concessao

Marca Registro
904242838 10/11/11  Coopercuc Coletiva concedido- Ativo 04/11/14
Solicitada a
desisténcia
908983069 11/02/15 Gravetero  Produto ¢ pedidode

Coopercuc — registro de marca
Cooperativa como sendo
Agropecuéria de Produto
Familiar de Arquivado
Canudos, [{aué M definitiva-mente
eCuracd 909547939 18/06/15 Gravetero Colaert(i:\az‘a por faltade  08/09/15
documento de
Marca Coletiva

05/07/16

Uaua

Marca Registro
910008671 18/09/15  Gravetero Coletiva  concedido- Ativo 06/09/16

Pedido
indeferido por

915246066 17/08/18 Cevedde p g,  expressaoda oo 0000
Umbu marca sem

suficiente forma
distintiva

Fonte: Elaborada pelos autores deste artigo
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Os resultados da Tabela 3 apontam que entidades coletivas de quatro municipios do TSSE,
36%, possuem organizacoes coletivas no ambito da AF que realizaram depésitos de registros
de marcas, contribuindo com 11 depésitos, destacando-se o municipio de Uaud, com mais de
50% dos processos de registro de marca.

Quando comparamos os dois Territérios de Identidade investigados, quanto a apropriacao
da propriedade intelectual, em termos da quantidade de processos referente a marca registrada
de registro de marcas de servico e/ou produto e coletivas, constata-se maior grau de apropriagao
do TSSF com relagao ao TRMC, contribuindo este tltimo com apenas 26,7 % dos processos de
registro de marcas de servigco e/ou produto e MCs.

Nota-se que sdo comuns 0s casos nos quais associacoes e/ou cooperativas da Agricultura
Familiar comercializam seus produtos e servicos com uma identidade visual ja constituida, porém
sem o registro de propriedade sobre esses elementos (Brasil, 2020). Ao avaliar as informagoes
recuperadas na busca, verifica-se a subutilizacdo do registro de Marcas, sobretudo MCs, por
essas entidades da Agricultura Familiar. Apesar de o TSSF ter um nimero maior de processos
envolvendo o registro de Marcas em relacao ao TMRC, ainda assim fica demonstrado quao
aquém esta a apropriacao desse importante ativo por essas organizagoes.

Pode-se inferir algumas possiveis causas para o baixo nimero de depdsitos e registros de
marcas, como: falta de conhecimento dos produtores rurais quanto a possibilidade, aos benefi-
cios e aos tramites para solicitar protecao desse ativo; falta de engajamento entre as instituicbes
promotoras desse conhecimento e as comunidades de agricultura familiar; e custo financeiro a
ser investido no processo de registro, o qual pode ser inacessivel para algumas comunidades.
Para essa tltima hipotese, corrobora o dado encontrado na Tabela 1 da Cooperativa Organica
Agroindustrial de Apuarema (COOAP) e, na Tabela 2, da Cooperativa de Producao e Comer-
cializacao dos Derivados de Peixes de Sobradinho (COOPES), cujos processos de solicitagao de
registro das marcas de ambas (829288570 e 923044469, respectivamente) foram arquivados
definitivamente por falta de pagamento da concessao.

Nota-se, na Tabela 2, que a Cooperativa Agropecuéria Familiar de Canudos, Uaua e Curaca
(COOPERCUC) também teve seu processo (829812016) arquivado por falta de pagamento.
Entretanto, compreende-se que, nesse caso, a falta de pagamento foi estratégica, pois, logo
em seguida, foi realizada outra solicitacao (904242838), alterando o tipo de marca do registro
requerido — dessa vez como Marca Coletiva, cujo pedido foi deferido.

Outro dado a ser destacado é quanto a natureza da marca. Analisando os 15 processos dos
dois territérios, apenas quatro (26,7%) requereram o registro como MC, optando preferencial-
mente em solicitar a protecao das marcas com natureza de Produto e/ou Servico (73,3%). Faria
(2011) constatou que, na préatica, Marcas de Produto e/ou Servigo sao mais utilizadas do que
Marcas Coletivas, mesmo nos casos em que a marca possui critérios de uso tipicamente coletivo.

A preferéncia pelo registro de Marcas de Produtos e/ou Servigos pode ser atribuida as limi-
tac6es quanto a legitimidade para requerer o registro de marca que existe no caso das coletivas,
em acréscimo, para aquelas ndo héa a exigéncia de se juntar ao pedido o Registro de Regula-
mento, além de poder ser livremente transmitidas (Carvalho, 2004). Outras hipteses podem
ser levantadas para essa questao, como desconhecimento sobre a diferenciacao entre os tipos
de marcas, falta de visao das perspectivas futuras que o registro como MC pode alcancgar ou,
ainda, a estratégia adotada pela coletividade, sendo, portanto, necessarios mais estudos que
aprofundem o diagnéstico.
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Os custos financeiros do registro sdao os mesmos para os dois tipos de marcas, sejam as
Coletivas, sejam as de Produto ou Servico. Cabe, entao, a reflexao sobre quais as vantagens
que uma entidade coletiva da Agricultura Familiar pode obter a partir do registro de sua MC.
A primeira delas é a capacidade de indicar a origem da referida coletividade, o que é um
atrativo para os consumidores mais exigentes que querem saber onde, como e por quem seus
alimentos sdo produzidos. Outro consideravel beneficio é quanto a redugédo dos custos com
registro e marketing da marca e dos riscos da implementacao de uma marca prépria (Brasil,
2020; Barbosa; Regalado, 2013; Barbosa; Pereira; Regalado, 2015).

A utilizacao do RU também é considerada uma grande vantagem, uma vez que, por ser
elaborado com base na vontade da maioria, esse documento torna-se um instrumento de em-
poderamento dos produtores, e garante que a marca seja utilizada apenas pelos seus membros
associados com base nas condicdes de uso e nas proibicoes, e seu titular ndo podera ceder o
seu uso, a qualquer custo, a pessoa ou a entidade que nao integre formalmente a sua organi-
zagao (Brasil, 2020; Barbosa; Regalado, 2013; Barbosa; Pereira; Regalado, 2015). O Quadro 1
sintetiza os beneficios que os grupos da Agricultura Familiar podem obter ao optar pelo registro
de uma Marca Coletiva no lugar de Marca de Produto ou Servico.

Quadro 1 - Beneficios do registro de uma Marca Coletiva atribuidos a organizacao e aos seus membros
no ambito da Agricultura Familiar

BENEFicIo DESCRICAO

Uma Marca Coletiva é utilizada por membros de uma organizacao ou grupo especifico,
como uma associacao/cooperativa de agricultores familiares. Isso permite que os
Representacéo produtores se unam sob uma Gnica marca, criando uma imagem de unidade e
coletiva identidade conjunta. A Marca Coletiva pode ser usada para destacar produtos especificos
produzidos por membros da Agricultura Familiar, criando uma conexao emocional
com os consumidores e refor¢ando o valor do trabalho dos produtores locais.

Ao registrar uma Marca Coletiva, a entidade de Agricultura Familiar pode estabelecer
regras e critérios para o uso da marca pelos membros participantes. Isso garante que

Pzgtnet%zfee a marca seja. usada d? forma consistente e de acord~o com padroes de qqalidade
especificos. Assim, a entidade pode proteger a reputacao da marca e garantir que seus
produtos sejam reconhecidos como auténticos produtos de agricultura familiar.
Uma Marca Coletiva pode ser usada para destacar os produtos da Agricultura
Diferenciacao Familiar em um mercado competitivo. Ao utilizar uma marca coletiva, a
no mercado entidade pode enfatizar a origem local dos produtos e os métodos tradicionais

de producao, que muitas vezes sao valorizados pelos consumidores.

As Marcas Coletivas podem propiciar a expansao do mercado consumidor,
pois algumas plataformas ou varejistas podem ter preferéncia por produtos
com identidade regional ou de origem especifica. Ademais, a Marca Coletiva
pode atrair a atencao de consumidores preocupados com questoes sociais e
ambientais, que buscam apoiar a Agricultura Familiar e produtos sustentéaveis.

Acesso a novos
mercados

O uso de uma marca coletiva pode fortalecer os lagos entre os
produtores da Agricultura Familiar, criando uma comunidade coesa
e promovendo colaboracédo e cooperacao entre eles.

Fortalecimento
da comunidade

Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo com base em Barbosa e Regalado (2013), Brasil (2020) e
Barbosa, Pereira e Regalado (2015)

A Estratégia Nacional de Propriedade Intelectual (ENPI), ao contemplar as MCs como parte

das ac¢oes a serem implementadas, demonstra o interesse e o incentivo do governo para a cria-
cao e o uso dessas marcas como uma ferramenta de valorizacao e diferenciacao dos produtos
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com caracteristicas especificas e vinculo com determinadas regides ou comunidades produtoras.
A ENPI, formulada e implementada por érgaos governamentais, tem o propdsito de impulsionar
o desenvolvimento econdmico, a inovacao e a competitividade das regides menos desenvolvidas
do Brasil. Todavia, apesar de o fomento governamental pelo registro de MCs pelas organizagoes
da Agricultura Familiar ser grafado na ENPI, se uma entidade coletiva decide registrar sua marca
como de produto ou servigo, essa também é uma forma véalida de protecdo intelectual e pode
fornecer beneficios especificos, como a protecao do nome comercial, a materializacao da estra-
tégia de posicionamento, a valorizacado da imagem no mercado, a facilitacao da interpretacao
da informacao, a garantia da qualidade, a permissao da personalizacao pelo carater lidico e a
potencializacao de uma relacao de familiaridade (Nascimento; Gomes; Santos, 2016). A escolha
entre uma ou outra dependera dos objetivos e da estratégia especifica de cada entidade coletiva.

Apesar de a relacao entre MCs e os demais tipos de Marcas nao ser de autoexclusao, a
literatura apresenta estudos de caso sobre a utilizacao bem-sucedida de MCs por organizagoes
da Agricultura Familiar. Entre eles, pode-se citar o estudo de caso da Marca Coletiva Amorango,
na qual os autores demonstram os ganhos que a associacao titular obteve na comercializacao
do seu produto e na expansao do seu mercado consumidor (Barbosa; Pereira; Regalado, 2015).

Da mesma forma, Melo e Bezerra (2023) observaram que as mulheres extrativistas da Ilha
do Combu conseguiram organizar suas atividades de producao de 6leo de andiroba em torno
da sua Marca Coletiva prépria, e, com isso, conseguiram atingir um maior grau de maturidade
e crescimento.

A marca Gravetero, apresentada na Tabela 2, também pode ser citada como exemplo de
Marca Coletiva que tem ampliado seu mercado consumidor nacional, expandindo sua comer-
cializacao ao mercado externo com produtos oriundos do extrativismo das plantas nativas do
Bioma Caatinga (Coopercuc, 2023).

E por meio da Marca Coletiva Gravetero que a Coopercuc expressa os valores que a coo-
perativa adotou em relacao a manutencao da sociobiodiversidade, da tipicidade, da qualidade
e do destaque ao protagonismo feminino, se comunicando com consumidores que se identi-
ficam com eles (Brasil, 2020). Os resultados expressos na Tabela 2 podem sinalizar que esse
foi o entendimento que a cooperativa teve quando solicitou a desisténcia do registro da Marca
Gravetero como sendo de Produto (908983069) e a registrou posteriormente como Marca
Coletiva (910008671).

Nao obstante os beneficios trazidos pelas MCs as associacoes e cooperativas de Agricultura
Familiar, na Tabela 2, nota-se que, tanto na primeira solicitacao de registro da Marca Gravetero
como Marca Coletiva (909547939) como na solicitacao de registro da Marca Cooperparaiso
(918132398), ambas tiveram seus pedidos indeferidos e arquivados pela auséncia do RU.
Conforme consta no paragrafo unico do artigo 147 da LPI (Brasil, 1996), o pedido de registro
de marca coletiva devera ser seguido do RU, sendo possivel de este ser protocolado no prazo
de 60 dias do depésito, sob pena de arquivamento definitivo do pedido (Brasil, 1996).

De fato, uma possibilidade de incentivo ao cooperativismo, na perspectiva da inclusao das
comunidades tradicionais e pequenos produtores, é o uso da MC como instrumento de agregacao
de valor e profissionalizacdo. A OMPI e outros atores nacionais, como Ministério das Rela¢es
Exteriores, do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) e do Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) e demais organizacbes governamentais e da
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sociedade civil, tém contribuido com a sustentabilidade de projetos trazendo como resultado o
desenvolvimento local (OMPI, 2023; Observatério de Marcas Coletivas, 2023).

Ao optar por registrar uma MC, é necesséario que a entidade da agricultura familiar cumpra
com os requisitos legais especificos para esse tipo de registro. Ademais, para viabilizar a cons-
trucao do Regulamento de Utilizagao, é preciso que a coletividade esteja solidamente unida,
uma vez que esse documento serd para a marca, reflexo do compromisso compartilhado com
a qualidade e os valores dos seus membros.

4 Consideracoes Finais

Os dados encontrados na presente pesquisa indicam a subutilizacao do registro de Marcas
pelas entidades coletivas da Agricultura Familiar, especialmente no que diz respeito as Marcas
Coletivas. Possiveis razdes para essa subutilizacdo podem ser: falta de conhecimento dos pro-
dutores rurais quanto a possibilidade, aos beneficios e aos tramites para solicitar protecao desse
ativo; falta de engajamento entre as instituicbes promotoras desse conhecimento e as comuni-
dades de agricultura familiar; e o custo financeiro a ser investido no processo de registro, o qual
pode ser inacessivel para algumas comunidades.

Também foi evidenciado que a maior parte dos registros e solicitacbes de marcas foi di-
recionada para o registro de Marcas de Produtos e/ou Servicos (73,3%), preterindo as Marcas
Coletivas (26,7%), as quais possuem um grande potencial para promover e proteger a producao
conjunta das organizacoes de Agricultura Familiar, podendo-se conjecturar a esse respeito possi-
veis causas como: limitagdes quanto a legitimidade para requerer o registro de Marca Coletiva,
exigéncia de se juntar ao pedido o Registro de Regulamento, o que implica a necessidade de
uma relacao sdlida entre os membros para a construcao desse documento, desconhecimento
sobre a diferenciacao entre os tipos de marcas, falta de visdo das perspectivas futuras que o
registro como MC pode alcancar, ou ainda, a estratégia adotada pela coletividade.

Os resultados encontrados nesta pesquisa ressaltam a relevancia e o potencial das MCs para
a Agricultura Familiar, permitindo fortalecer a identidade dessas entidades, estimular o desen-
volvimento econdémico local, garantir a sustentabilidade dos produtos tradicionais no mercado
e propiciar a promocao dos produtos junto a consumidores que se conectem emocionalmente
com os valores refletidos por essas marcas.

Ampliar e promover a conscientizacao sobre os beneficios do registro de Marcas, sobretudo
as Coletivas, entre as entidades da Agricultura Familiar, constituem acoes a serem recomen-
dadas, refletidas, planejadas e executadas pelos diversos atores do ecossistema no qual estao
inseridas as organizacbes coletivas rurais, com o intuito de aumentar a adesao e o empodera-
mento desse importante recurso de fortalecimento econémico. Ao fazer isso, espera-se que as
entidades coletivas da Agricultura Familiar possam se consolidar no mercado, ganhar maior
reconhecimento e competitividade e, consequentemente, contribuir para um setor agricola mais
préspero e sustentavel.
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5 Perspectivas Futuras

Os estudos realizados orientam para que se identifique em novos trabalhos, junto as titulares
das marcas registradas ou solicitadas dos dois territérios, o motivo da preferéncia pelo tipo de
registro escolhido.

Sao importantes também diagnésticos junto as organizagdes que ainda nao possuem registros
ou solicitacbes de marcas para identificar as causas da subutilizacao do registro de marcas e,
assim, elencar acoes para uma melhor apropriacao desse ativo por parte dessas coletividades,
podendo, posteriormente, estender esses estudos aos demais territérios da Bahia.

Pode-se também prospectar que, a medida que as Marcas Coletivas forem mais compreen-
didas e suas vantagens forem mais difundidas, por exemplo por meio de agoes da OMPI ou do
Observatoério de Marcas Coletivas, tais entidades, devidamente apropriadas desse importante
ativo de propriedade intelectual, consigam agregar valor a seus produtos e, com isso, melhorar
0 seu posicionamento no mercado.
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