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Resumo

No Brasil, uma marca tem o direito de explorar com exclusividade determinado signo somente em seu ramo de
atuacdo. Uma excecéo a esse regramento sao as marcas de alto renome. Uma marca de alto renome é uma marca
de prestigio, reputacao e tradicao incontestaveis, que a levam a extrapolar seu ramo de atuacao. Este trabalho teve
como objetivo tragar um perfil minimo do titular de marca de “alto renome” no Brasil. O trabalho foi realizado a
partir da coleta de dados dos despachos de processos e peticoes publicados pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI) para essa categoria. Observou-se que as marcas de alto renome no Brasil estdo limitadas a empresas
nacionais e estrangeiras com caracteristicas bem definidas: empresas privadas, de grande porte, em sua maioria
empresas antigas, fundadas ha mais de 30 anos. Fatores como custo e dificuldades processuais podem contribuir
para esta limitagao de perfil.

Palavras-chave: Empresas. Processo. Registro de Marcas.

Abstract

In Brazil, a trademark confers the right to exclusively exploit a given sign only in its field of activity. An exception
to this rule is the renowned trademarks. A well-known brand is a mark of undisputed prestige, reputation and
tradition that lead it to extrapolate its line of business. This work aimed to outline a minimum profile of the “high
repute” trademark holder in Brazil. The work was carried out from the data collection of the orders of processes and
petitions published by the National Institute of Industrial Property - INPI for this category. Highly renowned brands
in Brazil are found to be limited to domestic and foreign companies with well-defined characteristics: large private
companies are mostly old companies, founded over 30 years ago. Factors such as cost and procedural difficulties
may contribute to this profile limitation.
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1 Introducéo

Centenas de milhares de novos pedidos de registro de marca sao solicitados anualmente
no Brasil. Mais precisamente, em 2016 foram depositados 166.368 novos pedidos, sem contar
com os que ja estavam em andamento até aquele momento. Em 2018, esse niimero ja chega
a 379.767 decisbes sobre marcas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI).
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Logo, comparando o niimero de marcas processadas pelo INPI com a lista de registros de
marcas de Alto Renome em 2019 reconhecidas pelo Instituto, percebe-se que se trata de um
universo bastante restrito.

Uma marca de alto renome é uma marca de prestigio, reputacao e tradicao incontestaveis,
que a levam a extrapolar seu escopo primitivo, motivo pelo qual recebe protecdo ampliada.
Trata-se de excecao ao principio da especialidade, em funcao da distintividade do signo, de
seu reconhecimento por ampla parcela do publico, além da flagrante capacidade de atrair os
consumidores em razao de sua simples presenca (LOPES, 2019).

Um dos principios basilares da Propriedade Industrial é o da especialidade das marcas,
segundo o qual o privilégio concedido ao titular de registro de marca é exercido dentro de um
ramo especifico de atividade, podendo, desta forma, haver marcas idénticas para distinguir
produtos ou servicos diferentes, desde que nao haja risco de confusao ou associagao indevida
para o consumidor.

Esse principio esta claramente positivado no artigo 124, inciso XIX, da Lei da Propriedade
Industrial (Lei n. 9.279/96), pois para se configurar a reproducao ou imitagao é requisito essencial
que as marcas se prestem a “distinguir ou certificar produto ou servigco idéntico, semelhante ou
afim” e que exista risco de “confusao ou associacao” entre os sinais (BRASIL, 1996).

Nao sem razao, os pedidos de registro de marca sao requeridos perante este instituto com
a especificacao do produto ou servigo a distinguir, de acordo com os itens da Classificagao
Internacional de Nice, limitando-se o direito que sera futuramente concedido aqueles produtos
ou servigos escolhidos.

Existem determinadas marcas, todavia, cuja fama extrapola os limites normais de merca-
do, e, por serem tdo conhecidas pelo publico, ha risco de confusao ou associacao indevida,
mesmo em se tratando de produtos ou servigos dispares. Para essas marcas, a Legislacao criou
um mecanismo de protecao especial. No revogado Cédigo da Propriedade Industrial (Lei n.
5.777/71), especificamente no artigo 67, dava-se 0 nome de marca notdria para os simbolos
que fizessem jus a tal protecao. Na atual Lei da Propriedade Industrial (LPI), conforme seu Art.
125, tais sinais sdo chamados de marcas de alto renome (BRASIL, 1971; BRASIL, 1996).

Uma vez reconhecido o Alto Renome da marca nos termos do artigo 125 da LPI, este signo
terd protecao especial em todos os ramos de atividades, até mesmo em produtos ou servicos
que nada se relacionam com o que empresa de fato produz.

Na medida em que a LPI ndo regulamenta o procedimento nem mesmo os requisitos
necessarios para a obtencao desse reconhecimento, o INPI publicou diversas resolucoes sobre
o assunto, até que, em 20/8/2013, foi publicado a Resolucao n. 107/2013, que estabeleceu a
forma de aplicacao do disposto no artigo 125 e veio trazer a nova definicao de “alto renome”,

passando a dispor no seu artigo 1° o que se considera essa definicao de marca de alto renome
(LOPES, 2019).

De acordo com a Resolucao n. 107/2013 e suas alteracoes dadas pela Resolucao n.
172/2016, o pedido é feito por meio de peticao especifica, com provas em Lingua Portuguesa
e para apenas uma marca. A comprovacao do alto renome da marca deveré estar alicercada
em trés requisitos:
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a) “Reconhecimento da marca por ampla parcela do publico em geral” (BRASIL, 2016).

b) “Qualidade, reputacéo e prestigio que o publico associa a marca e aos produtos ou servigos
por ela assinalados” (BRASIL, 2016).

¢) “Grau de distintividade e exclusividade do sinal marcario em questao” (BRASIL, 2013).

A Resolucao nao estabelece documentos obrigatérios para compor o requerimento, apenas
requer que a documentacao apresente informacoes como extensao temporal da divulgacgao, uso
efetivo da marca no mercado nacional, perfil e fracao do publico usuério, meios de comercia-
lizagao da marca no Brasil, dentre outros.

Nao se pode fazer valer simplesmente o bom-senso do examinador ou juiz. O alto renome
precisa ser apreciado segundo o principio geral do livre convencimento motivado, mas sempre
com fulcro na apuracao de fato conhecimento da marca, segundo critérios legais (BARBOSA,

2003).

Para fins de comprovacéao do reconhecimento da marca por ampla parcela da sociedade, a
Resolucao n. 107/2013 recomenda a apresentacao de pesquisas de mercado. Ja para afericao
do grau de qualidade, reputagao e prestigio da marca, recomenda-se a apresentacao de pesquisa
de imagem de marca, com abrangéncia nacional.

Art. 4° O requerimento da protecao especial de que trata esta Resolucao devera ser
instruido pelo titular da marca registrada com todas as provas cabiveis a comprovacgao
do alto renome da marca no Brasil.

§1° No que se refere ao quesito descrito no inciso I do art. 3°, é recomendado que sua
comprovagao se dé por meio de pesquisas de mercado, sem prejuizo da apresentacao
de planos de midias, matérias e artigos em midias diversas.

§2° No que se refere ao quesito descrito no inciso II do art. 3°, é recomendado que
sua comprovacao se dé por meio de pesquisa de imagem de marca, com abrangéncia
nacional, sem prejuizo da apresentacao de demais documentos que o titular da marca
em questao considere aptos a demonstrar tal imagem no pais. (BRASIL, 2013, art. 4°)

Em outubro de 2016, o INPI publicou nova resolucao (Resolucao n. 172/16) para alterar
os incisos | e Il do artigo 3°, o artigo 9° e o paragrafo Gnico do artigo 10 da Resolucao INPI/
PR n. 107/2013. A nova redacao deixou claro que a parcela do publico a que se referia a an-
tiga norma era o publico “brasileiro”, desobrigou a apresentacao do pedido pela via incidental
(oposicao, manifestacao ou nulidade), criou uma peticao autbnoma de requerimento de alto
renome e alterou detalhes sobre a vigéncia do direito.

E certo que o direito de alto renome néo tem por finalidade contemplar um grande nimero
de marcas, por se tratar de protecao especial conferida somente para signos muito famosos. Tal
garantia, entretanto, nao foi criada pelo legislador para ser um privilégio de determinada casta
da sociedade, que se sobrepde aos demais em razao de outras causas, sejam elas politicas ou
econdmicas. Como sera visto a frente, os requisitos para a conquista deste direito estao exclu-
sivamente ligados ao grau de fama e conhecimento da marca, nada mais.

Entao, conhecer o perfil dos titulares de marcas de alto renome é importante para averi-
guar quem esta tendo acesso a este direito e, principalmente, se 0 meio de acesso a ele esta
condizente com os critérios estabelecidos pelo legislador, ou se outros requisitos ou barreiras a
este reconhecimento foram indevidamente criados explicita ou veladamente nestes processos.
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Contudo, nao hé estudos ou nenhuma informacao mais detalhada sobre o perfil dos titula-
res de marca de alto renome, além de uma lista divulgada pela Autarquia Federal competente
Com seus Nomes e Processos.

Desta forma este trabalho tem como objetivo identificar um perfil do titular de marca de alto
renome no Brasil, permitir analisar se esse perfil estd demasiadamente restrito a determinado
tipo de pessoa ou entidade, sugerir novas hipéteses para aprofundar o estudo deste perfil, bem
como de possiveis causas restritivas do acesso a tal direito nao previstas em lei.

2 Metodologia

Considerando-se que o objeto deste estudo sao os titulares de marcas reconhecidas como
de alto renome no Brasil, o primeiro passo foi buscar a lista com tais marcas. Essa relacao esta
atualmente disponivel no site do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), especifica-
mente na area “Guia basico de marcas”, no link “lista de marcas de alto renome” (INPI, 2019).

A mencionada relacdo possui 69 registros de marcas em cujos autos foi declarado o reconhe-
cimento do alto renome pela comisséao especial do INPI, mediante publicacao de despacho na
Revista da Propriedade Industrial. Além de identificar a marca, tal lista informa a apresentacao,
o titular da marca, bem como a data e nimero da RPI em que se noticiou o reconhecimento,
e 0 processo em cujos autos este despacho foi publicado.

Vale salientar ainda que o mesmo link elenca trés marcas cujo alto renome esta sendo dis-
cutido judicialmente. Considerando-se que o presente estudo tem foco nas decisoes proferidas
pelo INPI e que as decisdes judiciais ainda podem ser reformadas, esta segunda lista ndo sera
levada em conta.

A partir da primeira lista, buscou-se coletar outros dados disponiveis sobre tais marcas,
tabula-los, analisa-los e, sendo o caso, relaciona-los, a fim de se conhecer melhor o perfil de
tais registros de marca e de seus titulares.

Empregou-se, portanto, uma metodologia de pesquisa exploratéria e descritiva. Exploratéria,
pois se quer proporcionar maior familiaridade com um problema, a fim de explicita-lo ou cons-
tituir hipéteses. Descritiva, uma vez que tem como fim principal a descricao das caracteristicas
de determinada amostra e o estabelecimento de relagbes entre variaveis (GIL, 2002), no caso
o grupo de marcas declaradas de alto renome no Brasil.

Como a coleta de dados se deu a partir da leitura dos despachos publicado pelo INPI,
bem como das petigbes e documentos apresentados pelos titulares no processo administrativo,
trata-se também de pesquisa documental, pois baseia-se em material que nao recebeu ainda
tratamento analitico (GIL, 2002). O método é ainda indutivo, pois busca, a partir da analise de
casos especificos, estabelecer relac6es ou criar enunciados gerais.

Sao muitos os dados que podem ser coletados sobre marcas de alto renome: marca; data
de depésito; nimero de processo; apresentacao; classe; nome, cidade, estado e pais do titular;
tipo de pessoa (fisica ou juridica, publica ou privada); fins lucrativos ou nao; tipo de enquadra-
mento da pessoa juridica, seja microempresa, empresa de pequeno porte, microempreendedor
individual, instituicdo de ensino e pesquisa, instituicao sem fins lucrativos; data da primeira
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solicitacao de reconhecimento do alto renome; nimero de solicitacbes de alto renome feitas;
tipo de solicitacao (incidental ou prépria); data de publicacao da aprovacao do alto renome;
tempo de andlise do pedido de alto renome; tipos de provas apresentadas pelo requerente para
fundamentar o pedido; provas consideradas pelo INPI; provas nao consideradas; recursos apre-
sentados; provas apresentadas em grau de recurso; recursos providos; recursos nao providos;
data de validade do direito de alto renome; procurador; dentre outras informacoes.

Como se trata de um estudo preliminar, que certamente ensejara outras pesquisas, deci-
diu-se focar a coleta e andlise nos dados relativos aos titulares, especificamente: nome, cidade,
estado e pais do titular; tipo de pessoa; enquadramento juridico; procurador; data de fundacéao.

A fim de coletar mais informacgoes sobre o porte e tipo de atividade econémica das empre-
sas, foram utilizadas também as informacoes disponibilizadas pela revista Maiores e Melhores
da Exame, edicao 2017, identificando-se quem sao as empresas do rol de alto renome que la
figuram e de 14 extraindo informagdes como vendas liquidas e nimero de funcionérios.

Inicialmente, havia a pretensdo de tecer um exame mais aprofundado sobre as provas
apresentadas e consideradas pelo INPI para o reconhecimento dos requisitos legais do alto
renome. Porém, esbarrou-se em uma grande dificuldade: a disponibilidade das informagbes.

Nao ha qualquer dado, mesmo que sem tratamento, disponibilizado pelo INPI a respeito
das provas apresentadas pelo titular para reivindicar o alto renome e as provas levadas em
consideracao ou nao pela comissao examinadora. Logo, é necessério analisar documento por
documento, extrair tais dados, tabula-los e, finalmente, deles extrair informacoes relevantes.

Além disso, ha outro grande problema na captacao desses dados: os pareceres da comissao
de reconhecimento de alto renome nao estao disponiveis no site do INPI para qualquer usuéa-
rio. Hoje, publica-se apenas o despacho com a decisao administrativa, sem fundamentacao
detalhada, muito menos citacao de provas aceitas ou negadas. Esses aspectos estao presentes
apenas no parecer da comissao, que so6 é acessivel mediante requerimento e pagamento de taxa
por péagina, ou seja, de valor imprevisivel antes da solicitacao. Sem falar que leva tempo para
o INPI, mesmo apds o requerimento da fotocdpia, disponibilizar tal parecer.

Por conta disso, limitou-se a coleta de dados sobre as provas apenas para a analise das
peticoes através das quais foi reivindicado o alto renome pelo titular. A vantagem é que essas
peticoes estao disponiveis de imediato e gratuitamente no site do INPI, bastando para isso
acessar o processo por meio do site oficial. A desvantagem é que o estudo nao considera se
aquelas provas foram todas conhecidas pelo INPI ou levadas em consideracao para o reconhe-
cimento dos requisitos exigidos pela Resolucao n. 172/16. Outro empecilho encontrado foi o
fato de essas peticoes (oposicoes, manifestacoes ou nulidades baseadas em alto renome) serem
muito extensas, visto que geralmente sao acompanhadas de iniimeros documentos que visam
a comprovar o grau de conhecimento e fama da marca.

Considerando-se o tempo disponivel para a realizacao de tal pesquisa e que o foco do
trabalho estd nos dados dos titulares, no que diz respeito as provas, centralizaram-se esforgos
apenas em saber se o titular apresentou, em algum momento no processo, pesquisas de mercado,
uma vez que é possivel que este fato esteja influenciando no perfil dos detentores desse direito.
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3 Resultados e Discussao

Do universo de marcas de alto renome disponivel no site do INPI observou-se um total
de 59 depositantes, visto que nao ha uma relacao de paridade entre o nimero de registros de
alto renome e o nimero de titulares. Entre as marcas de alto renome concedidas, oito pessoas
juridicas sao titulares de duas marcas de alto renome cada (Ambev, Bayer, Modelez, Nike, Shell,
Souza Cruz, Volkswagen e Whirlpool) e uma pessoa juridica é titular de trés marcas de alto
renome (Unilever).

Outra observacao que deve ser ressaltada é que todos os titulares sdo pessoas juridicas de
direito privado. Nenhuma dessas empresas se enquadra em qualquer categoria que faz jus ao
desconto de taxa perante o INPI. Em outras palavras, nenhuma delas é microempresa, empre-
sa de pequeno porte, microempreendedor individual, instituicao sem fins lucrativos, 6érgao do
governo ou instituicao de ensino e pesquisa.

O Graéfico 1 mostra a origem das 59 empresas com marcas de alto renome com registros
concedidos pelo INPI. Das 59 empresas, 32 sao estrangeiras e 27 sao brasileiras.

Grafico 1 - Distribuicao de empresas nacionais e estrangeiras entre os registros de marcas de alto
renome com registros concedidos pelo INPI

M nacionais W estrangeiras

Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo (2019)

Em relacéao a nacionalidade das empresas estrangeiras, observou-se que a maioria é sediada
nos Estados Unidos (13 empresas). A distribuicao das nacionalidades estrangeiras encontra-se
apresentada no Gréfico 2.
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Grafico 2 — Nacionalidade das empresas estrangeiras detentoras de marcas de alto renome no Brasil
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Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo (2019)

Em relacé@o ao porte das empresas, das 59 empresas detentoras de marcas de alto renome
no Brasil, 24 delas, entre empresas nacionais e estrangeiras, estao presentes na lista das “500
maiores e melhores empresas do Brasil”, sequndo a Revista Exame (2017). Analisando-se so-
mente o universo das empresas brasileiras detentoras de marca de alto renome, do total de 27
empresas nacionais, 12 estdo no ranking da revista.

Ainda em relagao ao porte dessas empresas nacionais, as suas vendas liquidas variaram em
2017, segundo o ranking avaliado, entre 1.502 milhoes de reais (Tigre) a 227.870 milhoes de
reais (Petrobras), e o nimero de empregados variou entre 51.225 (Petrobras) e 1.018 (Boticério).

Na avaliacdo da data de fundacao das empresas brasileiras, a mais jovem tem sete anos de
fundacao (Vigor Alimentos S/A) e a mais velha 73 anos (Itat Unibanco S. A.). Essa percepcao
mostra que embora a idade da empresa seja considerada um fator que possibilite um maior
conhecimento de ampla parcela da populacao brasileira, nao é impeditivo que jovens empresas
bem estabelecidas possam pleitear a designacao de marca de alto renome. O Gréafico 3 mostra
a idade das empresas detentoras de alto renome no Brasil.

Grafico 3 - Idade de fundacdo das empresas detentoras de marcas de alto renome no Brasil
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Fonte: Elaborado pelos autores deste artigo (2019)
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E interessante observar também que nenhum dos processos de requerimento de alto reno-
me foi protagonizado pelo préprio titular da marca, sem ajuda profissional. Todos constituiram
procurador especializado.

Sobre as provas utilizadas nas petices de requerimento de reconhecimento de alto reno-
me, sejam proprias ou incidentais, sao varios os tipos de prova encontrados nesse processo de
reivindicacao:

a) histérico da empresa e da marca;

b) lista de lojas, matrizes filiais e fabricas da empresa;

c) coletéanea de reportagens em periédicos (jornais, revistas, programas de televisao);
d) notas fiscais de compra e venda de produto ou servico;

e) lista de marcas requeridas e registradas no Brasil e exterior;

f) acoes ajuizadas e decisoes judiciais em defesa da marca;

g) prémios, troféus e outras honrarias recebidas pela empresa em relacédo a marca;

h) catdlogos de produtos;

i)
i)

lista de processos ja indeferidas pela marca;

pesquisas de mercado.

Os tipos de provas variam de acordo com cada processo, mas 100% das marcas que tive-
ram o alto renome reconhecido pelo INPI apresentaram alguma pesquisa de opiniao, seja no
ato do requerimento, incidental ou préprio, em grau de recurso ou em peticao de aditamento
as mencionadas peticoes.

Os dados coletados evidenciam que o direito ao alto renome de marca hoje esté restrito
a empresas privadas de grande porte e com muitos anos de atividade, em sua maioria firmas
estrangeiras.

Segundo Lopes (2019), os requisitos para comprovacao da condicao de alto renome foram
inicialmente considerados como simples de cumprir, mas, em levantamento realizado nos anos
de 2014 a 2016, verificou-se que, de 284 solicitacbes submetidas ao INPI, 153 foram analisadas
e apenas 10 foram concedidas.

Era de se esperar uma predominancia de empresas privadas de grande porte e com muitos
anos de atividade, visto que, em geral, a construcao de uma marca conhecida por ampla parcela
da sociedade exige tempo e um grande esforco de marketing e publicidade, o que custa muito
dinheiro. Contudo, a concessao de marca de alto renome nao deveria ser limitada somente a
este publico.

Lopes (2019) destaca alguns fatores que podem levar a essa limitacao de perfil empresarial.
As razOes para essa taxa limitada de sucesso nos requerimento sao: a incorrecao da metodologia
aplicada nas pesquisas de mercado, resultando em evidéncias insuficientes de reconhecimento e
prestigio da marca por uma parcela significativa da populagéao geral brasileira, nao apenas por
seus clientes reais ou potenciais; a insuficiéncia de documentos em suporte ao requerimento; a
diluicdo prévia da marca em outros campos do mercado; e a insuficiéncia de dados relativos a
percepcao da populacao geral brasileira sobre o nivel distintivo da marca.
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Destaca-se ainda que atualmente, com as ferramentas disponibilizadas pela internet, é per-
feitamente possivel que uma marca seja conhecida por ampla parcela da populagédo com custos
reduzidos. Ferramentas como canais de videos gratuitos, paginas pessoais em redes sociais e
blogs acumulam rapidamente milhdes de “seguidores” e podem ser conhecidos rapidamente
por ampla parcela da populacao brasileira.

Outro grupo de marcas nao identificadas como de alto renome foram as marcas de insti-
tuicoes sem fins lucrativos centenérias e atuantes no Brasil, como Cruz Vermelha, Escoteiros,
Rotary, entre outras.

Dessa forma, é possivel indicar alguns pontos relevantes que podem limitar o acesso a
denominacao de marca de alto renome.

a) A taxa para iniciar o processo de alto renome custa R$ 37.575,00 para requerimento
eletrénico e R$ 41.330,00 para requerimento em papel, valores bastante elevados para
pequenas empresas, empreendedores individuais, empresas publicas ou sem fins lucrativos.

b) Apesar de a apresentacao de pesquisa de mercado ser recomendada pela Resolucao n.
107/2013, nao existe nenhuma marca de alto renome em cujo pedido nao foi anexada
uma pesquisa de mercado. Logo, na prética, trata-se de um requisito obrigatério e de alto
custo e sem informacoes precisas.

c) Nao ha uma definicao objetiva do que seria “ampla parcela da populacao’, nem mesmo
de como parametrizar uma pesquisa de mercado para apurar esse nimero (tamanho da
amostragem, perfil dos entrevistados, tipo de pesquisa, distribuicdo geogréafica da pesquisa
etc.). Logo, a pesquisa de mercado fica limitada a poucos escritérios juridicos e institutos
de pesquisa renomados e igualmente experientes.

Considerando-se que todos os processos que obtiveram sucesso junto a comissao de
reconhecimento de alto renome do INPI foram municiados de pesquisa junto ao publico em
geral, é possivel inferir-se que, apesar de a Resolucao n. 107/2013 indicar as pesquisas como
recomendadas, na pratica, elas sdo obrigatérias.

Lopes (2019) também constatou o mesmo. Segundo a autora, os examinadores do INPI
tém demonstrado grande interesse na apresentacao de pesquisas de mercado e de imagem para
a comprovacao do alto renome, sendo indispensavel que os dados dessas pesquisas reflitam a
percepcao de amostra representativa da populacgao brasileira em geral.

O INPI vem levando em conta como elemento de fato determinante a pesquisa de mercado
que mostre o sinal objeto do pleito atingindo niveis de conhecimento que o qualifiquem (IDS,

2005).

As pesquisas de mercado sao meios de prova essenciais, utilizadas na Propriedade Intelectual
nao somente no alto renome, mas como prova de quesitos como possibilidade de confusao entre
marcas, a que produto ou servico uma marca € associada, grau de especialidade do publico
consumidor de uma marca, entre outros (ROCHA, 2009).

Mesmo que se encontre algum caso supracitado, isso nao diminuira o peso que as pesqui-
sas de mercado tém no exame de alto renome. Apesar disso, ndo ha nenhuma instrucdo mais
direcionada para os pleiteantes de como procederem com tais pesquisas. A resolucao do INPI,
por exemplo, recomenda que a pesquisa indique a amostragem, mas nao fala que amostragem
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sera considera valida e qual nao sera. Fala de abrangéncia nacional, mas nao define especifica-
mente o que isso significa (todos os estados da Federacao? Todas as capitais? Algumas cidades?
Cidades mais populosas?).

4 Consideracgoes Finais

As marcas de alto renome no Brasil estdao limitadas a grupos de empresas nacionais e es-
trangeiras com caracteristicas bem definidas. Sdo empresas privadas de grande porte, quando
se refere a faturamento e nimero de funcionéarios, e, em sua maioria, sdo antigas, fundadas ha
mais de 30 anos.

O processo de solicitacao de marca de alto renome no Brasil é restrito a grandes escritérios
juridicos no Brasil: somente 25 deles no pais foram responséaveis por requerer a marca de alto
renome junto ao INPI.

Embora a resolucao que estabelece os critérios para a concessao de titularidade de marca
de alto renome no Brasil nao indique como obrigatério o uso de pesquisas de mercado para
concessao de marca de alto renome, todos 0s processos que obtiveram sucesso neste pleito
apresentaram tal pesquisa.
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