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Resumo

O objetivo deste artigo ¢é identificar o potencial do Polo Moveleiro de Marco (CE) para registro por indicacao de
procedéncia com base na norma brasileira (NBR 16536) da Associacao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT)
publicada em 2016. A metodologia da pesquisa pautou-se em uma revisao bibliogréfica e levantamento de dados
junto ao banco de marcas e indicacoes geogréficas brasileiro. Os resultados evidenciaram as caracteristicas e o
potencial do Polo Moveleiro de Marco em fungao da reputacéao e notoriedade, delimitacao geogréfica, signo, aliangas,
parcerias, anélise do produto e cadeia produtiva e estrutura de gestao. Com base nos fatores analisados, percebeu-se
que o polo moveleiro possui potencial para obter o registro de Indicacao Geogréfica (IG), mas ainda é necessério
disseminar a cultura de propriedade intelectual entre os empreendedores da regido. Sugerem-se recomendacoes
para pesquisas futuras e os atores envolvidos.
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Abstract

The objective of the article was to identify the potential of the Marco furniture region for registration by geographical
indication based on the Brazilian standard (NBR 16536) published in 2016. The methodology consisted of a
bibliographical review and data collection with the database of Brazilian brands and geographical indications. The
results showed the characteristics and potential of the Marco Furniture region in terms of reputation and notoriety,
geographical delimitation, sign, alliances and partnerships, product analysis and production chain and management
structure. Based on the analyzed factors, it is believed that the furniture region has the potential to obtain the
geographical indication register, but it is still necessary to disseminate the culture of intellectual property among
the entrepreneurs of the region. The study presented recommendations for future research and the actors involved.
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1 Introducéo

A Indicacao Geogréfica (IG) refere-se a um processo que identifica a notoriedade atribuida a
um produto ou servico tradicional, originario de um territério cujas caracteristicas sao essenciais
para sua origem geogréafica. Sequndo Medeiros e Passador (2015), esse ativo de propriedade
intelectual pode ser usado como instrumento de protecéao e valorizacao de produtos e servigos,
permitindo agregacao de valor, diferencial competitivo e promocao turistica da regiao.

O registro de Indicacao Geogréfica (IG) vem crescendo nos tGltimos anos, os principais fatores
para que um produto adquira certa notoriedade estao relacionados com o local de producao,
em funcao do solo, do clima, da forma de producao e da colheita, ou com outras caracteristicas
que lhe confiram um diferencial. Essa especificidade tende a contribuir com a agregacao de
valor a esses produtos, o que pode gerar maior retorno financeiro aos atores envolvidos, com
possiveis impactos no desenvolvimento territorial (MAIORKI; DALLABRIDA, 2015).

No Brasil, a IG é regulamentada por meio dos direitos e obrigagoes sobre propriedade
industrial de acordo com a Lei n. 9.279, de 14 de maio de 1996, disciplinada no Titulo IV, nos
artigos 176 a 182, que no seu paragrafo Unico, especificamente no artigo 182 determina que o
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) é responséavel por estabelecer as condi¢oes
para o registro de indicagoes geograficas, podendo ser registrada como Indicagao de Procedén-
cia (IP) ou Denominacao de Origem (DO). Essas espécies de IG foram definidas na legislacao
brasileira como:

Considera-se indicacao de procedéncia o nome geogréfico de pais, cidade, regiao ou
localidade de seu territério, que se tenha tornado conhecido como centro de extragao,
producédo ou fabricagdo de determinado produto ou de prestacdo de determinado
servico.

Considera-se denominacao de origem o nome geografico de pais, cidade, regiao ou
localidade de seu territério, que designe produto ou servico cujas qualidades ou carac-
teristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluidos fatores
naturais e humanos. (BRASIL, 1996, art. 177, 178)

Mais recentemente, o INPI estabeleceu a Instrucao Normativa n. 25, de 21 de agosto de
2013, discriminando todos os documentos necessérios e outras condicoes para solicitar o re-
gistro de IG. Aliado a isso, é oportuno ressaltar que Associagao Brasileira de Normas Técnicas
(ABNT) publicou a norma NBR 16536 de 2016 que fornece orientacbes para estruturacao de
indicacoes geograficas. A norma auxilia na elaboragédo da documentacao que pode subsidiar
no pedido dessa propriedade industrial, contribuindo com empreséarios, associaces, produtores
e outros atores com interesse no tema.

A IG é considerada uma propriedade industrial, coletiva e exclusiva a produtores de deter-
minado local, sendo um de seus principais objetivos o desenvolvimento econémico do territério,
por meio de vinculacao do produto, sua qualidade e especificidade em relagao ao territério
onde é produzido (PIMENTEL, 2013).

A Indicacao Geogréfica obtida por um produto ou servico esté relacionada ao reconheci-
mento imaterial (saber-fazer-tradicao, costumes, préaticas de producao) a ele associados, indivi-
dualizando-os perante os seus semelhantes e gerando o direito de comercializacao reservados
aos produtos da regiao de abrangéncia (NIEDERLE, 2014).
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O registro de IG apresenta-se como um ponto de partida para fomentar novas aliancas
entre turismo, servicos e demais setores de uma regiao. Permite, ainda, alguns beneficios como
a protecao ao patrimonio, o desenvolvimento rural, a promogéao e facilidades de exportacao
de produtos ou servicos (KAKUTA et al. 2006). Destaca-se a importancia da IG no ambito de
politicas publicas para uma regiao, inclusive para as pessoas envolvidas e para o crescimento
economico de uma associagao ou cooperativa de um determinado territério.

Atualmente existem 104 pedidos de IG no INPI, seja na espécie de Indicacao de Procedéncia
(IP) seja na Denominacao de Origem (DO), sendo no total 58 registradas com o selo de auten-
ticidade, assim representando vérias regides do Brasil. Entre as IGs ressaltam-se os vinhos finos,
do Vale dos Vinhedos (RS), o Café do Cerrado (MG), a Carne do Pampa Gatcho (RS), a Cachaga de
Paraty (RJ), o Camarao da Costa Negra (CE), além de outros pedidos depositados.

Alguns estados do Brasil, como o Ceard, vém se destacando e apresentando grande potencial
para IG em determinados territérios. O mapeamento realizado pelo Ministério da Agricultura,
Pecuéria e Abastecimento (MAPA) tem evidenciado um niimero significativo de lugares no Ceara
associados a produtos agropecuarios, como café, mel, queijo, cajuina, cachaca, com potencial
para marcas coletivas ou indicagoes geogréaficas, conforme pode ser observado na Figura 1.
Ressalta-se que foi na regiao do litoral Oeste do Ceard, formada pelos municipios de Itarema,
Acaraq, Cruz e Jijoca de Jericoacoara, onde com a producao de camardes obteve o primeiro
certificado de denominacao de origem emitido, no mundo, para crustaceo (SNA, 2014).

Figura 1 - Localizagbes do Territério Cearense com signos distintos registrados e potenciais produtos
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Fonte: Brasil (2019)

O Estado do Ceara vem apresentando desenvolvimento e crescimento econémico em regides
cujos produtores se reinem em forma de associacdes ou cooperativas. Nesse contexto, convém
destacar os Fabricantes Associados de Marco (FAMA) com 17 empresas filiadas atuando no Polo
Moveleiro de Marco que se tornou famoso pela fabricacao de moéveis residenciais, produzindo
estofadas, méveis salas de jantar, dormitérios e outros méveis elaborados com madeira, fibras

naturais, vidro, ferro e aluminio (FERRAZ; GOBB; LIMA, 2011).
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Dessa forma, o presente estudo teve o objetivo de identificar o potencial do Polo Moveleiro
de Marco (CE) para protecao por indicagao de procedéncia com base na norma brasileira (NBR
16536) da ABNT publicada em 2016.

2 Metodologia

A metodologia adotada neste estudo baseia-se em pesquisa bibliografica a partir de infor-
macobes secundarias obtidas em periddicos, dissertagdes, jornais de circulacdo regional e em
outras referéncias. Além disso, para atingir o objetivo desta pesquisa, foi consultada a norma
brasileira de orientagdes para estruturacéo de Indicagcao Geogréfica para produto (NBR 16536)
da ABNT publicada em 2016. A partir dessa norma, foram extraidos seis fatores relevantes que
conduziram o processo de andlise das informacoes para evidenciar o potencial de indicagao por
procedéncia do Polo Moveleiro de Marco. A Figura 2 apresenta os fatores extraidos da norma
brasileira.

Figura 2 - Fatores relevantes para obtencao de uma indicacao por procedéncia
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Destaca-se que, no fator signo, foi realizado um levantamento dos registros de marcas das
empresas filiadas a FAMA e da prépria associacao junto a base de dados do INPI, disponivel

no link: (http://www.inpi.gov.br/). A pesquisa foi conduzida no campo titular, utilizando-se o
Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) para recuperacao das informacoes.
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3 Resultados e Discussdo

Os resultados e as discussoes sobre o potencial de indicacao geogréfica do Polo Moveleiro
de Marco no Ceara foram divididos em duas se¢bes que descrevem, de um lado, as principais
caracteristicas do polo moveleiro e, de outro lado, destacam o seu potencial de IG, considerando
fatores como notoriedade e reputacao, delimitacao geogréfica, signo, aliancas, parcerias, analise
do produto, cadeia produtiva e estrutura de gestao.

3.1 Caracterizacéo do Polo Moveleiro de Marco (CE)

O Polo Moveleiro de Marco (CE) comecou suas atividades nos anos de 1990 com incentivo
do governo do estado do Cearéa por meio de uma politica de desenvolvimento do interior que
visava ao estimulo das industrias locais (LINHARES, 2017). A regiao de Marco (CE) é reco-
nhecida por ser uma poténcia econémica devido ao APL existente, passando a ser mais reco-
nhecida como um dos maiores polos moveleiros do Norte e Nordeste do pais (ALVARENGA et
al., 2013). Assim, para os autores, os Arranjos Produtivos Locais (APLs) sdo entendidos como
aglomeracbes com territérios definidos e agentes envolvidos em sua constante transformacao
que possuam atividades de interesse em comum e também uma conexao entre si. Os APLs
possuem um carater inovativo, evolutivo e dispoem de relacdes de interdependéncia entre os
atores. Ha também uma boa articulacao com seus pares/parceiros e clientes em potencial, além
de terem um vinculo consistente.

Nesse sentido, Scipiao (2004) aponta trés razdes que explicam o surgimento do Arranjo
Produtivo Local moveleiro de Marco, a saber:

a) O programa de Compras Governamentais iniciado em 1987 que possibilitou que peque-
nas serrarias locais se reunissem em forma de associacdo para atender a demanda da
Secretaria de Educacao por carteiras escolares.

b) A posicao geografica do Municipio de Marco que fica no caminho da “rota da madeira”
proveniente do Pard com destino a Fortaleza e demais estados nordestinos.

c) A participacao de empresario que incentivou a criacao de estabelecimentos comerciais e
unidades de fabricagdo de méveis na cidade.

As razdes encontradas na literatura para o surgimento do APL Moveleiro de Marco pare-
cem convergir em trés fatores principais: incentivo governamental, posicao geogréfica e visao
empreendedora. Aliado a isso, Gobb (2008) ressalta que existem lagos familiares entre os em-
preendedores do setor, o que pode explicar, pelo menos em parte, o interesse de cooperacao
entre si. Inicialmente o arranjo de méveis se localizava nos municipios de Marco e Bela Cruz,
sendo que apenas Marco conseguiu atingir um desenvolvimento sustentavel, que, por meio da
cooperacao entre as empresas e o seu nivel de proximidade, resultou em um polo moveleiro
(LIMA, 2007).

A Associacao dos Moveleiros de Marco (AMMA) foi criada em 1996 sendo reativada em
2001. Em 2004, as empresas se filiaram ao Sindicato das Industrias Mobiliarias do Estado do
Ceara (SINDM()VEIS), com o intuito de conseguir mais beneficios para a industria local. Em
2006, a AMMA, em parceria com o SEBRAE/CE, implantou o programa de Gestao Estratégica
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Orientada para Resultados (GEOR) com o propésito de desenvolver o APL (LIMA, 2007). Tudo
isso culminou, em 2008, na elaboracao do plano de desenvolvimento do Arranjo Produtivo
Local de méveis do Marco Ceard, elaborado pela AMMA e o Nucleo Estadual de Apoio aos
APLs do Estado do Ceara com representantes do SEBRAE/CE, do Instituto Euvaldo Lodi (IEL)
e da Secretaria das Cidades do Governo do Estado do Ceara.

Mais recentemente, a associacao encontra-se sob a denominacao de Fabricantes Associados
de Marco (FAMA) e conta com 17 empresas filiadas (LINHARES, 2017). Segundo o Instituto de
Pesquisa e Estratégia Econémica do Ceara (IPECE, 2015), o APL de Méveis de Marco possui
36 empresas legalizadas com faturamento anual de R$ 180.000.000,00, sendo reconhecido
como o 8° polo moveleiro do Brasil. O Polo Moveleiro de Marco possui um amplo mercado
consumidor atendendo desde o préoprio municipio até o comércio exterior. No mercado nacional
possui atuacdo em quase todo o territério nacional com predominéancia para as regides Norte
e Nordeste. No mercado externo, comercializa para paises como México, Porto Rico, Estados
Unidos, Portugal e Alemanha (GOBB, 2008).

O APL moveleiro de Marco é composto de industrias especializadas em méveis residenciais
produzindo estofados, salas de jantar, dormitérios e méveis para jardins, elaborados com ma-
deira, fibras naturais, vidro, ferro e aluminio. A producao de madeira macica agrega qualidade
ao produto conferindo o diferencial dos seus méveis (FERRAZ; GOBB; LIMA, 2011).

3.2 O Potencial do Polo Moveleiro de Marco (CE) para Registro por
Indicagdo de Procedéncia

Uma IG pode ser considerada como uma ferramenta para o desenvolvimento econémico
em uma determinada regido. Consequentemente, é possivel verificar que por meio disso ocorre
a agregacao de valor ao produto e o aumento das vendas para que seja possivel a captacao
de novos mercados (PELLIN, 2019; BACELAR et al., 2020). Para que haja uma Indicacao de
Procedéncia, é necessario que o nome geografico do pais, cidade, regidao ou localidade e seu
territério sejam reconhecidos e tenham potencial como um centro de atracao, producgao ou
fabricacdo de um determinado produto ou servico (BRASIL, 1996).

O potencial do APL moveleiro de Marco foi investigado a luz da norma brasileira (NBR
16536) publicada em 2016. Com base na citada norma, foi possivel perceber seis fatores ne-
cessarios para obtencao de uma indicagao por procedéncia, a saber: reputacao e notoriedade,
delimitacao geogréfica, signo, aliangas, parcerias, andlise do produto, cadeia produtiva e estru-
tura de gestao.

De acordo com a Norma Brasileira NBR 16536 (ABNT, 2016), a reputagéao e notoriedade
indicam a comprovacao de que o nome geogréafico se torne conhecido como um centro de ex-
tracao, producao ou fabricacao do produto, que seguem os elementos histéricos de construcao
do renome, que podem ser: I) anélise da evolucao do produto na area geogréfica delimitada;
II) marcos histéricos da construcao do territério na ética do potencial IG; III) elementos geogra-
ficos que qualificam o produto da regido; IV) elementos sobre o “sabe-fazer” local associado
ao produto; V) tradicao; VI) turismo associado ao produto; VII) paisagem estética, dinamica e
construida; e VIII) outros elementos associados a reputacao ou a notoriedade do produto na
regiao.
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A cidade de Marco é reconhecida pela fabricacao de méveis residenciais, sendo considerada
um dos mais importantes polos moveleiros do Norte e Nordeste do Brasil (CAMPOS, 2010;
DIARIO DO NORDESTE, 2017) e 8° maior APL de méveis do pais (IPECE, 2015). Marco é o
principal polo moveleiro do Ceara, destacando-se pela fabricacao de méveis como uma de suas
principais atividades econémicas (ALVARENGA et al., 2013). Ademais, a AMMA (2008) destaca
que o municipio de Marco tornou-se referéncia no setor moveleiro, gerando emprego e renda
para a comunidade local e outros municipios vizinhos. Em 2012, o APL de méveis gerou 1.110
empregos diretos, representando 37% dos empregos formais do municipio (BRASIL, 2015).

O APL de méveis de Marco tem sido objeto de diversas pesquisas académicas (SCIPIAO,
2004; GOBB, 2008; ALVARENGA et al., 2013; TAHIM; ARAUJO JUNIOR, 2015; LINHARES,

2017; NOGUEIRA FILHO et al., 2017) em funcao de sua relevancia econémica e social para
o municipio, estado, regido e, consequentemente, para o pais.

A delimitacao geogréfica, segundo a Norma Brasileira NBR 16536 (ABNT, 2016), significa
que a area geografica da potencial IG apresente com precisao os limites geograficos nas quais
existam as condigdes que possibilitem a elaboragao, a transformacao, a extracao, a producao e
a fabricacao do produto, mantendo suas caracteristicas diferenciadas.

O municipio de Marco, fundado em 22 de novembro de 1951, apresenta uma extensao
territorial de 583 km? com altitude de 40 metros acima do mar e tem aproximadamente 26.484
habitantes com 35 empresas pertencentes ao segmento moveleiro (IPECE, 2015). O munici-
pio situa-se na Regiao Noroeste do Estado do Ceard, a 234 km da capital Fortaleza. Marco
localiza-se dentro da abrangéncia do baixo Acaraul e limita-se ao Norte com o municipio de
Bela Cruz, ao Sul com os municipios de Morrinhos e Senador S&, ao Leste com o municipio
de Acarat e ao Oeste com Granja (LINHARES, 2017). O mapa do municipio de Marco/Ceara
pode ser observado na Figura 3.

Figura 3 — Mapa do Municipio de Marco Ceara
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Fonte: Adaptada do IPECE (2015)

O APL de Méveis de Marco apresenta um portfélio diversificado de produtos, destacando-se
pela producao de estofados, méveis para a sala de jantar, moéveis para a sala de estar, armarios
de cozinha, méveis elaborados com Ratan e aluminios para serem decorados em varandas,
vidracarias, etc. (AMMA, 2008). Uma forte caracteristica dos produtos do APL é a fabricacao
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de méveis com madeira macica. Marco situa-se na “rota da madeira”, o que favoreceu a aqui-
sicao de matéria-prima (madeira) advinda de Belém com precos vantajosos em relacao a outras
regides do pais (GOBB, 2008).

Contundo, para garantir a autossuficiéncia do APL, a Empresa Brasileira de Pesquisa Agro-
pecuéria (EMBRAPA) Florestas e a EMBRAPA Agroindustria Tropical, com apoio financeiro do
Banco do Nordeste e do Governo do Estado do Ceara, desenvolveram um projeto de cultivo
de 42 espécies de plantas arbdreas e alguns hibridos com potencial moveleiro (EMBRAPA,
2014, 2017). Em adicao, Nogueira Filho et al. (2017) mostraram ser economicamente viavel a
producao de eucalipto no Polo Moveleiro de Marco.

Os principais insumos usados na cadeia produtiva de Marco sao madeira, compensado,
MDF, tintas, verniz, tecidos, espuma e ferragens. As empresas com um porte maior adquirem
madeira, tecidos e tintas diretamente de fornecedores situados nas Regides Sul, Sudeste e
principalmente Norte. Por outro lado, as empresas de pequeno porte obtém seus insumos em
sua maioria em madeireiras e em lojas varejistas de Fortaleza (AMMA, 2008). Scipiao (2004)
verificou que na cidade existem lojas de conexdes para tubulacoes e material elétrico para ma-
nutencao de méaquinas, sendo facil conseguir profissionais para realizar servicos especializados
como enrolar motores elétricos, torneiros mecanismos, entre outros.

O objetivo dos Signos é diferenciar bens e apresentar a sua origem comercial. Assim, ca-
racterizar um bem (produto ou servigo) significa comprovar no mercado e para o consumidor,

que um bem é diferente de outro de mesma quantidade e espécie em face de sua origem, de
suas especialidades ou de sua qualidade (VIEIRA et al., 2014: SAMPAIO et al., 2020).

Apenas 17,6% das empresas filiadas a FAMA possuem suas marcas protegidas junto ao
INPI. Foi observado ainda que o APL nao apresenta uma marca coletiva que identifique os
produtos fabricados no municipio de Marco. Isso, por um lado, reforca a importancia de buscar
uma protecao por indicacdo geogréafica, mas, por outro, ressalta a necessidade crescente de
disseminar a cultura de propriedade intelectual entre os empresérios do setor. A protecao dos
ativos intangiveis assegura que terceiros nao possam explorar as criagoes das empresas do APL,
assegurando indenizacbes e proibicoes nos casos de uso indevido.

A Fabricantes Associados de Marco (FAMA), implementou o planejamento estratégico
organizando um conjunto de acbes sistematicas para o crescimento da associacao e, conse-
quentemente, de todo o Polo Moveleiro da regidao. A associacao é responsavel por prospectar
investimentos e incentivos governamentais para o arranjo, além de agendar capacitacoes, entre
outras atividades (AMMA, 2008). Essa associacao tem favorecido o trabalho coletivo e a troca
de informacoes, de experiéncias e de conhecimentos técnicos, o que pode contribuir para o
amadurecimento dos empresarios do Polo de Marco.

O APL de Méveis de Marco foi desenvolvido, em grande parte, por recursos préprios e por
meio de acoes de diversos parceiros que atuaram para potencializar o arranjo. Entre esses atores,
destaca-se o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), o Servigo de
Aprendizagem Industrial (SENAI), a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéaria (EMBRAPA),
os Fabricantes Associados de Marco (FAMA), o Sindicato das Industrias do Mobiliario no Estado
do Cearéd (SINDMOVEIS), o Instituto Euvaldo Lodi (IEL) e os Governos Estadual e Municipal
de Marco, em especial o Nucleo Estadual de Apoio aos APLs e a secretaria das cidades (AMMA,
2008). Outro ponto importante é que o APL de méveis de Marco possui como caracteristica
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marcante o forte espirito de cooperacao entre as empresas, principalmente por meio da troca
de experiéncias e de saberes (GOBB, 2008).

No caso da inovacao, é importante destacar a criacao dos novos produtos, a via mais co-
mum entre os integrantes do arranjo é a utilizacao do “projeto hibrido”, ou seja, sao realizadas
pequenas adaptacoes e ajustes nos modelos a serem elaborados, de acordo com o maquinario
existente nas fabricas. Para tanto, emprega-se a “engenharia de reverso”, ou seja, o trabalhador
desmonta o produto para aprender como ele é confeccionado. Verificou-se que os profissionais
do APL vém conseguindo elaborar cépias bem-sucedidas (SCIPIAO, 2004).

Outro método também utilizado para inovacao de produtos consiste no uso de novos ma-
teriais para compor o produto final. O “MDF é o insumo mais difundido no setor, por permitir
melhor maleabilidade no uso, implicando em reducao de desperdicio de material” (SCIPIAO,
2004, p. 66). Em relacao a tecnologia, o Polo de Marco em sua producao tem o apoio de ma-
quinérios que sao comprados na sua grande maioria (95%) no Sul do Brasil. Essas tecnologias
sao importadas da Europa, disponibilizando, assim, base e treinamento para a mao de obra no

setor (SCIPIAO, 2004).

Estudos que investigam o potencial de indicac6es geograficas no territério brasileiro tém au-
mentado significativamente (SOUZA et al., 2015; REZENDE; SILVA; DANIEL, 2017; CARVALHO,;
RIBEIRO; SANTOS, 2018; AVENI et al., 2018; MARQUES et al., 2019; PIRES; SANTOS, 2019;
BACELAR et al., 2020; SAMPAIO et al., 2020). Esses estudos tém avaliado os fatores que po-
tencializam que determinada regiao obtenha o selo de IG. Notoriedade, reputacao, caracteris-
ticas do produto e delimitacdo geografica sao fatores frequentemente adotados nos trabalhos,
enquanto os aspectos histéricos do produto, cadeia produtiva, mercado, marca e estrutura de
gestao, sao usados em menor grau. Comparativamente a esses estudos, o presente trabalho
retine os fatores ja definidos e acrescenta as aliancas e as parcerias na andlise dos dados.

As aliancas e as parcerias sao fatores relevantes para uma indicacao geogréfica, uma vez
que podem gerar tecnologias e inovacoes. Essas aliangas e parcerias associadas a uma estrutura
de gestao fornecem o apoio necessario para o desenvolvimento e continuidade da IG. Valente
et al. (2013) apontaram que os quesitos minimos necessérios para inicio do processo de registro
de IG correspondem aos fatores humanos e naturais da delimitagdo geogréafica como sabe-fa-
zer, tradicao, tipicidade, clima, solo, vegetacao e relevo. Além disso, o fator notoriedade para
diferenciacao do produto também é destacado como essencial.

Marques et al. (2019) destacaram que a indicacao de procedéncia ultrapassa as questoes
econOmicas e pode promover a melhoria das condi¢ées de vida da populacao, o fortalecimento
dos produtores, o reconhecimento pela tradicao na qualidade do produto e o estimulo a apren-
dizagem de geracbes atuais. Nessa linha, o selo de IG promove o reconhecimento nacional e
internacional, tornando os produtos ou os servigos mais competitivos em relagédo a sua comer-
cializacao (AVENI et al., 2018).

4 Consideracoes Finais

Este estudo buscou identificar o potencial de Indicacao Geogréfica do Polo Moveleiro de
Marco em funcao da notoriedade e reputacao, delimitacao geogréfica, produto, cadeia produtiva,
signo, estrutura de gestao, aliangas e parceiras. Esses seis fatores foram extraidos da NBR 16536,
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publicada pela ABNT em 2016, e possibilitaram a conducgao do processo de identificagdao da
potencial indicacao de procedéncia.

De maneira geral, o Polo Moveleiro de Marco atende a quase todos os fatores levantados,
com excecao do fator signo que mostrou que boa parte dos empreséarios do arranjo nao faz
a protecao de suas marcas. Em razao disso, sugere-se a realizacao de cursos e treinamentos
para os atores locais com o objetivo de informéa-los e de sensibiliza-los sobre a importancia da
propriedade intelectual e seus mecanismos de protecao.

Ademais, destaca-se que o Polo Moveleiro de Marco possui potencial para obter a indicagao
de procedéncia. Contudo, é importante que inicialmente seja disseminada a cultura de pro-
priedade intelectual entre os empreendedores locais com vistas a capacita-los para aproveitar e
desenvolver todo o potencial da IG. Em outras palavras, politicas piblicas de incentivo, apoio
e conscientizacao quanto aos beneficios da IG tornam-se necessérias para a comunidade local.
Assim, uma indicacao de procedéncia para o Polo Moveleiro de Marco estimula o desenvolvi-
mento local, promovendo o reconhecimento e o fortalecimento dos produtos da regiao, o que
pode produzir ganhos econémicos e sociais.

O estudo contribui com as discussdes sobre potenciais indicagoes geograficas no Brasil
ao abordar o caso do Polo Moveleiro de Marco. Novos estudos precisam ser conduzidos na
regiao, a fim de apoiar o processo de conducao de uma possivel indicacao de procedéncia. Por
exemplo, projetos de extensao poderiam ser realizados para reunir a documentagao necessaria
e solicitar o registro junto ao INPI, ou mais estudos poderiam avaliar os fatores que influenciam
o produto para obter o selo de IG. Sugere-se, ainda, que sejam realizadas pesquisas futuras de
cunho empirico com o intuito de utilizar os fatores levantados como ferramenta de avaliacao
de potenciais Indicacoes de Procedéncia.
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