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Editorial

ProspeccAo TEcnoLOGICA, PROPRIEDADE INTELECTUAL E INOVACAO

A prospeccao tecnolégica é o primeiro passo na longa jornada da estratégia de
agregacao de valor a novos conhecimentos e a novas tecnologias, por meio da pro-
tecao juridica da propriedade intelectual, visando a sua conversao em inovacao. Isso
porque é por meio da prospeccao em bases de dados de propriedade intelectual que
se consegue verificar se o objeto inovador atende ao requisito novidade, fundamental
para a protecao, sobretudo por meio de patente de invencao. Esta tem por objetivo dar
a inovacao baseada no objeto da protecao ou que o contenha a necessaria seguranca
juridica, de modo que o empreendedor, que aceita assumir o risco de investir para in-
troduzir essa novidade no mercado, obtenha a vantagem de sua exclusividade por um
tempo determinado.

Sabe-se que o longo caminho a ser percorrido pela materializacao de uma ideia
inovadora, para ser convertida em inovacao, comeca com sua revelacao, seguida de
sua prospeccao, que precisar ter preenchidos os requisitos indispensaveis a protecao
da propriedade intelectual, e desta receber valor transacional, como um bem intangivel
a ser objeto de investimento de capital financeiro e tecnolégico, a fim de chegar ao
mercado produzindo riqueza e bem-estar, seja por meio do aumento da produtividade
e da competitividade, seja do aumento da qualidade de vida, em sintese, em beneficio
da sociedade.

Ha, portanto, uma légica a ser seguida na implementacéo de uma estratégica des-
tinada a incrementar a inovagcao que compreende diversos atores em interacéao e cuja
colaboracao é fundamental para o alcance desse objetivo, porque a pesquisa de quali-
dade e a criatividade nem sempre pertencem ao mesmo grupo que empreende e leva
a novidade ao mercado. Por essa razao, a comunicacao e a colaboracao desses atores
sao fundamentais para o sucesso do empreendimento, que inclui multiplas permutas,
indispensavel apoio financeiro e incentivos de diversas naturezas.

Como dizia Peter Drucker, a maioria das inovacoes resulta da busca consciente e
intencional de oportunidades, e a prospeccao tecnolégica é fundamental nao sé para
verificar o estado da técnica mas também para indicar territérios onde o objeto da
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pesquisa esta sendo encontrado, permitindo o mapeamento de eventuais parceiros ou
concorrentes, bem como caminhos alternativos que possam garantir a exclusividade
necessaria a introducao de uma inovacao no mercado.
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