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RESUMO

A formacdo de identidade dos grupos culturais depende da legitimacdo de seus
elementos culturais, da sua memoria e da sua representagéo perante seus detentores.
Criado em 2000, o Programa Nacional do Patriménio Imaterial (PNPI) estabeleceu uma
nova forma de atuagdo do Estado em relagcdo aos patrimbnios imateriais brasileiros.
Executado pelo IPHAN, o programa inova ao ampliar seu objeto de patrimonializacéo,
propondo o processo de registro de bens culturais imateriais e a elaboracdo de planos
de salvaguarda para determinar as acdes a serem realizadas. Este artigo tem como
objetivo compreender os significados do titulo de Patriménio Cultural do Brasil, para os
detentores destes bens culturais de natureza imaterial, analisando, sobretudo como a
memodria é apropriada dentro do discurso oficial do Estado ao propor tal politica. Para
isso foram realizadas entrevistas em profundidade com agentes relevantes na politica:
duas técnicas do Iphan, uma consultora especializada da UNESCO, uma coordenadora
de um ponto de cultura de um bem registrado e uma detentora de um bem registrado.
Nesse sentido, 0 que se percebeu na pesquisa foi que os detentores dos bens culturais
fazem uso do titulo de Patriménio Cultural do Brasil para alcangar beneficios pontuais
como acesso aos direitos sociais, possibilidade de geracdo de trabalho e renda, resgate
da memoria social, formacao de parcerias, intermediagdo com outros agentes publicos.

Palavras-chave: patriménio imaterial; identidade; Programa Nacional de Patriménio
Imaterial, bens culturais.

ABSTRACT

The identity formation of cultural groups depends on the legitimacy of their cultural
elements from its memory and its representation in their holders. Created in 2000, the
National Programme of Intangible Heritage (PNPI) established a new form of state action
in relation to intangible assets Brazilians. Performed by IPHAN, the program innovates to
magnify your subject the heritage, proposing the registration process of intangible
cultural heritage and the development of safeguarding plans to determine the actions to
be performed. This article aims to understand the meanings of the title of Cultural
Heritage of Brazil, to the holders of these cultural assets of an intangible nature,
analyzing, especially as the memory is appropriate within the official discourse of the
state to propose such a policy. For this in-depth interviews were conducted with
stakeholders in policy: two techniques Iphan, a consultant specializing UNESCO a
coordinator of a culture point of a well documented and a holder of a well recorded. In
this sense, it was realized in the research was that holders of cultural goods make use of
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the title of Cultural Heritage of Brazil to achieve specific benefits such as access to social
rights, the possibility of generating employment and income, recovery of social memory
formation partnerships, liaison with other public officials.

Key Words: intangible heritage, identity, Programa Nacional de Patriménio Imaterial,
cultural goods.

A Construcao da Identidade

As identidades individuais e sociais sdo importantes para a construcdo de
relacdes de vinculos que justifiquem a construcdo de grupos que permitam
sentimentos de interacdo e reconhecimento social.

Bourdieu (2007) considera a importancia simbolica das representacbes mentais
(por exemplo, a lingua, o dialeto ou o sotaque) como atos de percepgéo e
apreciacdo, de conhecimento e reconhecimento em que os individuos investem
em representacbes materiais como bandeiras, emblemas ou insignias,
permitindo que representacbes mentais sejam materializadas. Assim, o que
esta em jogo a respeito da identidade “é o poder de impor uma visao do mundo
social através dos principios de di-visdo, que quando se impde ao conjunto do
grupo, realizam o sentido e 0 consenso do grupo, que fazem a realidade da
unidade e da identidade do grupo” (BOURDIEU, 2007, p. 113).

A identidade é fundamental para a legitimacdo de um grupo, mas para isso
algo deve nortear essa identidade, como por exemplo, nacionalidade,
regionalidade, etnia, religido, time de futebol ou préaticas sociais. Sem esses
pontos em comum, a identidade ndo consegue ser constituida e legitimada
pelos pares.

Logo, esse processo dindmico aceita que cultura seja pensada no plural como
culturas, até porque os atores sao diferentes e constroem espacos de
identificacdes diferentes, permitindo a consolidagdo da ideia de diversidade
social.

Cuche (2002) considera que a identidade é ao mesmo tempo um fend6meno de
inclusdo e de exclusdo, isso porque, ela identifica o grupo (s@o membros do
grupo os que sao idénticos, sob um ponto de vista) e distingue outros grupos
(cujos membros sdo diferentes dos primeiros, sob 0 mesmo ponto de vista).
Nessa perspectiva, a identidade cultural aparece como uma modalidade de
categorizagao da distincdo n6s/eles, baseada na diferenca cultural.

A formacdo de identidade faz com que o individuo se sinta participante da
cultura em que esté inserido. Portanto, para as diferentes percepgdes culturais,
€ necessaria a construgcdo de diversos significados simbdlicos identitarios.
Porém, esses significados tornam-se confusos diante do enfraquecimento das
fronteiras espaciais provocadas pela globalizacao.

Assim, para Fortuna (2003), a perda do sentido espacial das identidades
aumenta a complexidade da cultura, que, ao contrario de se tornar fragil, torna-
se um desafio & compreensao da sociedade moderna, pois altera os termos da
representacdo dos sujeitos e dos modos de ordenamento em que se situam. As
representagdes sociais atuam cada vez menos a partir de referentes fixos e
especificos e, por consequéncia, os ordenamentos sociais resultam, cada vez
mais, de justaposicdes livres, por vezes cadticas e inesperadas.
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J& para Canclini (1983), a teoria da cultura, além da questdo da identidade,
também tem uma correlacdo com a formacdo da ideologia, quando se
relacionam os processos culturais com as condigbes sociais de producéo;
porém, a cultura vai além da teoria ideoldgica, por néo restringir as motivagcdes
aos interesses de classe.

Toda producgao de significado é passivel de ser explicada em termos de relacao
com as suas determinagdes sociais. Mas essa significagdo ndo esgota o
fendbmeno. A cultura ndo apenas representa a sociedade; cumpre também,
dentro das necessidades de promocao do sentido, a fungdo de reelaborar as
estruturas sociais e imaginar outras novas. Além de representar as relagdes de
producédo, contribui para sua reproducgédo, transformacao e para a criagdo de
novas relagcoes. (CANCLINI, 1983, p. 29)

Nesse sentido, toda producédo cultural é explicada pelas relagcbes sociais, em
que ha representacdo das estruturagbes sociais e seu redesenho continuo. A
identidade é recriada a todo instante, tanto na perspectiva do individuo, quanto
do local ou global. A identidade & o reflexo do préprio sentimento de
pertencimento cultural.

Esse artigo baseia-se em entrevistas em profundidade realizadas junto a
agentes relevantes na implantacdo do PNPI: Técnica da Superintendéncia
Estadual de Sergipe; Técnica da Superintendéncia Estadual de Minas Gerais;
Consultora da UNESCO no Iphan para patrimbnios imateriais, Coordenadora
do Pontdo de Cultura Jongo/ Caxambu e uma Paneleira de Goiabeiras; e nas
analises dos documentos dos processos de registro dos Patriménios Culturais
do Brasil, disponibilizados no sitio eletrdnico do Iphan.

Programa Nacional do Patriménio Imaterial

O Programa Nacional do Patriménio Imaterial (PNPI) foi instituido pelo Decreto
n°® 3.551, em 4 de agosto de 2000, e tem como objetivo viabilizar projetos de
identificacdo, reconhecimento, salvaguarda e promog¢ao da dimensao imaterial
do patriménio cultural. E um programa de fomento que busca estabelecer
parcerias com instituicdes dos governos federal, estadual e municipal,
universidades e organiza¢cdes ndo governamentais.

O PNPI resgata as preocupagdes e orientacbes que Mario de Andrade
apontava no Anteprojeto do Sphan, em compreender o patriménio como um
bem cultural que representasse a identidade cultural brasileira. Bem como as
ideias de Aloisio Magalhdes ao criar o Centro Nacional de Referéncia Cultural
que, posteriormente, deu origem a Fundagcao Pr6-Memoria.

A complexidade de implantar uma politica como o PNPI deu-se pela
necessidade de instrumentalizar novas metodologias de trabalho especificas
para as particularidades dos bens imateriais, entre elas aplicacdo da
metodologia de Inventario Nacional de Referéncias Culturais (INRC) e os
processos de registro e elaboracdo dos planos de salvaguarda.

Para a melhor compreensao do PNPI, vale destacar ainda o entendimento do
conceito de bens culturais, jA que estes sdo considerados o0 objeto central
desse Programa. Na Resolugdo n° 1 de 2006, os bens culturais de natureza
imaterial séo as “criagbes culturais de carater dindmico e processual, fundadas
na tradicdo e manifestadas por individuos ou grupos de individuos, como
expressao de sua identidade cultural e social”.

O Iphan (2008a) considera como pilares de agdo do PNPI:
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* Pesquisa, documentacdo e informacgdo: para realizagdo de pesquisas,
levantamentos, mapeamentos e inventarios.

e Sustentabilidade: formulagdo e implementagdo de planos de
salvaguarda, estimulo e apoio a transmissdo de conhecimento,
incentivo a a¢des de reconhecimento e valorizacdo dos detentores de
conhecimentos, apoio a organizagdo comunitaria e a agbes de
melhorias da producéo e circulagdo dos bens.

* Promocéo: divulgacdo de agcbes exemplares de identificacéo, registro e
salvaguarda, para divulgar os objetivos do PNPI, desenvolvimento de
programas educativos para a difusdo do conhecimento sobre cultura
imaterial, sensibilizacdo da populacdo da importédncia do patriménio
imaterial, divulgacao dos bens imateriais registrados

* Capacitagdo: formagado e capacitacdo dos agentes para identificacéo,
reconhecimento e salvaguarda do patriménio, apoio a instituicdes e
centros de formacdo para a realizagdo de capacitagdes, e
desenvolvimento metodolégico no campo da preservagdo e
transmissao de conhecimentos tradicionais.

Para visualizagdo geogréafica dos vinte e seis bens culturais registrados até
dezembro de 2012, elaborou-se um mapa com a localizagdo dos Patrimonios
Culturais do Brasil.

Figura 1: Mapa dos Patrim6nios Culturais do Brasil
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TransformacGes e Impactos nos Bens Culturais apés o registro de
Patrimoénio Cultural do Brasil

Uma das caracteristicas mais importantes dos patriménios imateriais é a sua
capacidade de mudar, de adaptar-se e de construir novos significados
simbdlicos, conforme as demandas do ambiente e de seus atores. Esse
entendimento pode ser retomado com a definicdo sobre patriménio imaterial da
Convencgéao da Salvaguarda do Patriménio Imaterial da UNESCO:

Este patriménio cultural imaterial, que se transmite de geracdo em geracgao, é
constantemente recriado pelas comunidades e grupos em funcdo de seu
ambiente, de sua interacdo com a natureza e de sua histéria, gerando um
sentimento de identidade e continuidade e contribuindo assim para promover o
respeito a diversidade cultural e a criatividade humana. (UNESCO, 2003)

Diante do exposto, pode-se imaginar que a intervencdo do Estado junto aos
patrimdnios imateriais, por meio do Programa Nacional de Patrimdnio Imaterial,
e mais ainda, o contato direto das comunidades detentoras desses bens
culturais com os técnicos do Iphan, provocaram mudang¢as na dindmica e no
entendimento das oportunidades e ameacas que 0s bens culturais tém
passado no atual contexto sociocultural.

Os planos de salvaguarda, elaborados para cada bem cultural registrado,
partem da pesquisa de inventéario realizada durante o processo de registro do
bem cultural, no decorrer da pesquisa surgem questdes pelas quais deve haver
uma maior preocupagao para a continuidade da pratica cultural.
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Isso significa que o plano de salvaguarda &€ um tipo orientagcdo que os
detentores do bem cultural devem considerar para salvaguardar tal pratica
cultural; logo, os dossiés produzidos no decorrer do processo de registro
apresentam as recomendacgdes de agdes para a salvaguarda o bem cultural,
partindo da ideia de que a salvaguarda tem como finalidade garantir a
continuidade, protecdo e promog¢ao do bem registrado.

Baseado nos documentos® referentes ao processo de registro dos bens
culturais foram sistematizadas as propostas para os planos de salvaguarda dos
Patriménios Culturais do Brasil, que acabaram por impactar na dindmica de tais
bens culturais. Nesse sentido criaram-se categorias que serdo apresentadas a
seqguir:

Pesquisa, documentagéo e informacéo

Por meio da pesquisa e documentagédo, muito da tradicdo pode ser resgatada,
pois como uma das caracteristicas da cultura imaterial é a transmissao pela
oralidade, muitas vezes os elementos da cultura podem ter ficado no
esquecimento, como no caso da velha guarda do Samba, do Samba de Roda
do tipo chula no recdncavo baiano, ou das histérias e saberes indigenas.

Sistematizacdo e difusdo do conhecimento produzido

Além da necessidade de realizar pesquisas sobre 0s bens culturais registrados,
€ importante a sistematizacao de tais pesquisas e suas publicacées por meio
de exposicodes, livros, CDs, videos e outras midias, para garantir a transmissao
do saber, a promog¢ao e a valorizagéo da cultura popular.

Um exemplo de sistematizacdo de conhecimento e sua difusdo pode ser
apresentado com a publicacdo dos livros da “Colecédo Narradores Indigenas do
Rio Negro: Memoria Identidade e Patrimdnio Cultural”, ou com o langcamento de
CDs gravados no estudio da Casa do Samba em Santo Amaro (BA), como o
CD intitulado “Samba de Roda - Patriménio da Humanidade”.

Nos dois casos 0 que se observa é que a producdo de material audiovisual e
de livros é importante para salvaguardar os bens culturais, uma vez que a partir
desses materiais tais bens ficam ‘protegidos’ do esquecimento e, sobretudo,
alcancam um publico ampliado que pode valorizar a riqueza dos elementos
culturais ali registrados.

Propbde-se a ampliagdo no que concerne ao acervo, conservagao, pesquisa e
infraestrutura para que sejam atingidos objetivos que assegurem os processos
de transmisséao, divulgacéo e, consequente, preservagcdo do Frevo. Atividades
como promover a producdo de copias numeradas e catélogos consultaveis na
internet e publicar e distribuir livros, reeditar obras raras, CDs, DVDs e outros
produtos de maneira ampla, possibilitam o acesso universal, além de um
processo de preservacdo sustentavel desses bens. Enfatiza-se aqui o valor
patrimonial contido na documentagdo acumulada nestes arquivos particulares,

2 Os documentos considerados séo as publicagdes dos Dossiés Iphan que totalizaram até final de
2010, nove exemplares, sendo um deles denominado “Tambores da Ilha”, e para aqueles que nao
possuem tal publicagdo foram utilizados os relatérios apresentados no sitio eletrénico do Iphan.
Disponivel em: http://www.iphan.gov.br/bcrE/pages/indexE.jsf
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assim como a sua grande diversidade. E imprescindivel a protecdo desse
patriménio relacionado ao Frevo, dando suporte informacional suficiente para
atender a demanda de pesquisadores e publico em geral. E imperativo,
também, ampliar os registros do Frevo e utilizar em maior medida os
instrumentos e as publicacdes de promocgéao e informacao, que contribuem para
a sensibilizacdo, jA que a demanda de acesso estimula o trabalho de
preservacdo. (DOSSIE DE CANDIDATURA DO FREVO, 2006, p.133)3

De acordo com as propostas apontadas no Dossié de Candidatura do Frevo,
nota-se a quantidade de documentos que podem ser produzidos a
sistematizacdo e recuperacdo dos acervos, bem como para a difusdo do bem
cultural, pois quanto mais pessoas estiverem sensibilizadas para a pratica
cultural, mais protegido o bem cultural se encontra, garantindo sua
continuidade.

A nao preocupagado em guardar tais memérias pode provocar, em longo prazo,
que alguns elementos sejam deixados de lado, ndo resguardando as
transformagdes as quais os bens culturais vao se adaptando e, com isso, as
memorias e as tradigcdes vao se perdendo.

Apoio a transmissdo do saber popular para as geragcées mais novas

A preservacéo dos bens imateriais é diferente da dos bens materiais, marcada
por restauros e reformas. No caso dos bens imateriais, para a preservacéo de
um bem cultural o que se deve fazer é estimular que os detentores do saber o
transmitam para as novas geragbes, que se apropriam desse saber para
garantir a continuidade da prética cultural.

A transmissao dos saberes envolvidos na realizagdo do Samba de Roda vem
sendo feita por meio da observagdo e da imitacdo. Criangas observam e
escutam o Samba de Roda desde a mais tenra idade. A partir de 4 ou 5 anos,
ou mesmo bem antes, elas comegam a imitar a danga, as palmas e os toques
ritmicos. Em vérios casos foram observadas criancas pequenas, de um ano,
que estavam totalmente absorvidas pelo ritmo do Samba, fazendo pequenos
passos e batendo palmas, para grande alegria dos adultos e jovens presentes.
A partir de 8 ou 10 anos j4 participam da Roda de forma ativa e consciente. O
papel da familia parece ser bastante importante no estimulo e nas
oportunidades de observagdo do Samba. (DOSSIE IPHAN 4, 2006, p. 62)

A transmissdo do saber no dmbito familiar é de extrema importancia para a
continuidade da pratica cultural; isso porque a cultura popular se da no
cotidiano das pessoas que passam a ser detentoras do bem cultural.

A participagéo das criancas é fundamental, e os planos de salvaguarda dos
bens culturais registrados preveem muitas acbes voltadas para elas,
estimulando a sensibilizacdo das mesmas para a continuidade da pratica
cultural. Essa transmissao de saber pode acontecer nas escolas, nas casas,
em oficinas ou em atividades voltadas para as criangas, como no incentivo das
manifestacées “mirins” dos grupos de Capoeira, do Frevo, das escolas de
Samba, do Jongo e do Tambor de Crioula, ou da formagédo de guias mirins na
Feira de Caruaru.

Valorizacdo dos mestres e executantes

? http://www.iphan.gov.br/bcrE/pages/folBemCulturalRegistradoE .jsf
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Partindo da premissa de que a cultura popular é garantida pela transmisséo do
saber dos mais velhos para os mais jovens, a valorizagdo dos mestres
detentores desses saberes é fundamental para haver tal transmisséo, ou seja,
passar os saberes de geragao para geragao s6 acontece quando os dois lados,
0s mestres e os aprendizes, estiverem sensibilizados e em condi¢cbes para que
isso ocorra.

Mesmo considerando que os mestres sao primordiais para a continuidade da
pratica cultural, este entendimento ainda ndo é incorporado no ambito da
garantia dos direitos fundamentais, e provas disso podem ser encontradas
quando se observa a situacdo em que muitos mestres vivem hoje, sem acesso
a politicas publicas de seguridade social, incluindo o direito a aposentadoria, o
que caracteriza o ndo reconhecimento do seu oficio como trabalho.

Neste sentido, 0 que se observa é que o PNPI ultrapassa suas acdes para
além do patriménio imaterial, refletindo na condicao de vida dos detentores dos
bens culturais, fazendo do Programa uma politica transversal que permite uma
maior articulacdo da base social para alcancar seus direitos, como na situagéo
apontada pela consultora da UNESCO:

“Usam o titulo para garantir os direitos trabalhistas, propriedade intelectual,
nesse sentido a gente recebe muita correspondéncia de baianas, por exemplo,
que estdo sendo maltratadas nos tabuleiros, ou de um velho capoeirista que
estd apanhando em uma prefeitura de Pernambuco que esta reprimindo as
Rodas. A gente tenta criar uma sensibilizacdo, como se fosse educacdo
patrimonial para o imaterial.” (Consultora da UNESCO)

Esta fala, além de apontar que o titulo Patrimdnio Cultural do Brasil € utilizado
pelos detentores dos bens culturais como forma de agregar valor a
manifestacdo cultural, ha também uma relacdo interessante colocada entre
educagcdo patrimonial e bens imateriais, por meio da sensibilizacdo dos
detentores e do publico em geral, da importancia de garantir os direitos sociais
destes atores.

Para garantir que haja um processo de valorizacdo dos mestres e guardides e
que de fato ocorra a transmissédo do saber para as novas geragdes, torna-se
necessaria a realizacdo de oficinas, encontros e espacos de debates para
aproximar os mais velhos dos mais jovens, permitindo a estes o
reconhecimento do saber que estd sendo transmitido, assim como sua
incorporacéo no do dia a dia, tornando-se agente da prética cultural.

Promocgé&o e divulgacao do bem cultural

Sabe-se que muitas familias dependem das rendas proporcionadas pela
comercializagdo dos produtos culturais, como no caso do Queijo de Minas, do
Acarajé, da Renda Irlandesa, ou também na complementacdo da renda familiar
a partir dos cachés das apresentagbes culturais e da venda de CDs, DVDs,
livros, como acontece com os detentores do Jongo, do Samba de Roda, do
Tambor de Crioula, do Frevo, entre outros.

Diante disso, € imprescindivel que haja promocéo e divulgacdo dos produtos e
dos espetaculos, porém estas acbes devem ter a preocupagdo de que isso
aconteca de forma consciente e sustentavel, a fim de garantir que a tradicao
ndo se perca e ocorra a reproducdo em massa daquele produto, perdendo
assim seus significados socioculturais.
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Além da possibilidade de geracdo de renda, a promocéo e divulgacdo do bem
cultural é importante para a valorizagdo do mesmo junto a comunidade.
Durante as entrevistas realizadas, a fala sobre a promog¢do do Jongo
proporcionou que se descaracterizasse uma caricatura até entao replicada nas

comunidades de jongueiros por aqueles que ndo participavam diretamente:

“Ja na primeira reunido de organizacdo comunitaria ficou claro que era
necessario discutir de forma mais profunda o preconceito, além de sinais
menos evidentes como posi¢cdes de negacédo e enfrentamento. Dessa forma,
influenciando a relacdo das liderancas com o poder publico, saindo daquela
posicdo de pedinte, sempre menor e na qual a utilizagdo do Jongo era em um
papel subalterno. Por exemplo, serem chamados apenas no dia 20 de
novembro, 22 de agosto, 13 de maio em apresentacbes onde a comunidade
jongueira vestia-se como escravo acorrentes, € ha no fundo uma certa
tolerancia das liderancas em se submeterem a esse papel.” (Coordenadora do
Pontéo de Cultura Jongo/ Caxambu)

Essa fala aponta um constrangimento vivenciado pelos detentores da cultura
popular ao assumirem o papel de escravos nas apresentacdes escolares para
que, de alguma forma, pudessem participar das atividades. A preocupag¢do em
desrotular a imagem do negro como escravo deve ser um principio norteador
de politicas culturais que tenham como pressuposto a diversidade cultural,
valorizando assim as matrizes culturais africanas e indigenas, bem como
europeias, como sendo de igual importéncia cultural para o Brasil.

O que se observa é que para garantir a difusdo da pratica cultural e a
transmissdo de suas referéncias tem-se constituido espacos de sociabilizagao,
articulacéo e exposicao de conteludos sobre os bens culturais. Esses espagos
passam a garantir a publicidade do bem cultural de maneira a fortalecer as
relacbes entre os detentores dos bens e a sociedade ampliada, por haver ali
informacdes sobre os bens culturais e seus elementos de identidade, bem
como a consolidacdo de um espagco de trocas de experiéncias entre os
detentores dos bens.

Esses espacos de sociabilizagdo sdo implantados, na maioria dos casos com
suporte de recursos do Ministério da Cultura, por meio do “Programa Cultura
Viva”, mais conhecido como “Pontos de Cultura”. Esse modelo de parceria
entre o Iphan e o Ministério da Cultural sera discutido em profundidade no
préximo item que se refere as parcerias firmadas pelos grupos detentores dos
bens culturais registrados.

Formacgao de parcerias

Para garantir o fortalecimento de uma rede de parcerias, o Iphan orienta para a
constituicdo de um Conselho Consultivo e um Comité Gestor para gerenciar as
aclOes dos bens registrados. A partir da formacao do conselho e do comité ha a
possibilidade de um processo de gestao mais participativo junto & comunidade
e aos parceiros na tomada de decisdo das atividades a serem desenvolvidas
para a salvaguarda dos bens registrados.

No caso das parcerias com outras instituicdes, para que as acgbes tenham
sucesso é necessario alinhar as expectativas da comunidade detentora com as
dos parceiros, para que se promovam atividades que complementem a pratica
cultural e ndo que a enfraquegam.
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A parceria mais presente € a implantacdo de Pontos de Cultura. Os Pontos de
Cultura fazem parte do Programa Cultura Viva, do Ministério da Cultura, que
tem como objetivo estabelecer um espaco, nos moldes de um centro cultural,
para a promocéo, difusdo e sistematizacdo de agbes voltadas para a cultura
local.

Além das parcerias junto ao Ministério da Cultura para implantar os Pontos de
Cultura, uma instituicao publica que tem investido em projetos relacionados aos
bens culturais registrados, por meio de seus editais, é a Petrobras, como pode
ser comprovado em parcerias firmadas para promocao do Jongo, da Arte
Kusiwa e da Renda Irlandesa.

A parceria com o Senai visa a profissionalizacdo e alternativas na forma de
producgéo; de forma similar acontece a parceria entre o Sebrae e as paneleiras
de Goiabeiras, para desenvolvimento da qualidade do produto a ser oferecido
para o publico consumidor.

Nota-se que a partir da formacao de parcerias, os detentores dos bens culturais
conseguem promover atividades a fim de proporcionar melhorias para a pratica
cultural, seja por meio da implantagédo de Pontos de Cultura com recursos do
MinC, de projetos culturais junto a organizagbes publicas e privadas como
acontece com a Petrobras, ou ainda para o aprimoramento do trabalho como
acontece nas parcerias com o Sebrae ou Senac.

Contudo, o que se nota € que as parcerias, a0 mesmo tempo em que viabilizam
a ocorréncia de atividades, elas também burocratizam institucionalmente essas
comunidades, por ter a obrigatoriedade de se adequar a modelos de editais e
de prestagcbes de contas, que implica aprimoramento gerencial das
comunidades; dai a importancia de um diadlogo aberto para a tomada de
decisdo sobre quais o0s beneficios e as dificuldades de se firmar parcerias, e se
elas sdo positivas para as comunidades detentoras dos bens culturais.

Relagbes com o mercado cultural

A relacdo cultura versus mercado é constante quando se fala nos patriménios
imateriais, mas o titulo de Patriménio Cultural do Brasil acaba sendo um fator
de forte influéncia nessa relacao, principalmente por garantir uma legitimidade
publica do bem cultural.

“A questdo mercadolbgica, quando falamos do queijo mineiro, faz com que os
limites tornem-se um pouco tensos, pois acaba que o registro da um selo, ndo
um selo efetivamente, mas vocé pode considerar como se fosse uma
certificacdo.” (Técnica da Superintendéncia Estadual de Minas Gerais)

E essa “certificagcdo” acaba sendo uma alternativa de garantia da autenticidade
dos bens culturais, como no caso da renda irlandesa, com as etiquetas de
procedéncia e dos selos de autenticagdo das panelas de barro:

“No6s produzimos sete mil etiquetas para as pecas de renda irlandesa falando
que é patrimdnio cultural. As etiquetas foram usadas para mostrar quem eram
as rendeiras, de onde elas eram e qual o preco das pecas que estavam sendo
vendidas.” (Técnica da Superintendéncia Estadual de Sergipe)

“A gente compete com as panelas que séo feitas de barro peneirado, nosso
barro ndo é peneirado, e o barro peneirado acaba tendo uma estética mais
bonita, mas ndo aguenta muito, por isso nossas panelas tém um selo para
mostrar que sdo nossas.” (Paneleira de Goiabeiras)
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Figura 2: Etiqueta utilizada nos produtos de rendas irlandesas e Selo de
garantia de autenticidade da Panela de barro

Rendeira:

12 IPHANE

Ministérlo
da Cutturs

Local de Origem:

Foto: Marcel Naver = ACeivo IPHAN/SE

Fonte: arcervo pessoal da autora; etiqueta em peca de renda irlandesa
comprada em Sergipe, em maio de 2010.

Nota-se que a etiqueta tem como finalidade mostrar a procedéncia da renda
irandesa, destacando que ela é Patrim6nio Cultural do Brasil; ja o selo é
utilizado para diferenciar as panelas de barro “auténticas”, como escrito no
préprio selo, sendo uma garantia na competicdo junto aos concorrentes que se
posicionam ao longo da Rodovia do Sol comercializando as panelas de barro
“genéricas”.

Uma das atividades econémicas que mais se relaciona com a industria cultural
do patriménio é o turismo, isso porque no momento em que um bem passa a
ser referenciado como um patriménio as pessoas tém, além de uma
curiosidade em conhecer um pouco mais acerca daquela manifestacao cultural,
também um apelo para tornar tal bem cultural mais atrativo.

Com isso, mesmo as pessoas que nao participam dos seus significados
simbdlicos, de certa forma se sensibilizam com as atribuicées, manifestacdes e
caracteristicas do bem, dando um novo tipo de significado ao bem cultural que
extrapola os significados atribuidos pelos detentores do bem. Pode-se notar a
criacdo desse novo “valor” de atribuicdo na fala a seguir, acerca das mudancas
na dindmica cultural a partir do registro:

“Agrega muito valor. Em termos de turismo, aumentam as possibilidades
dessas regides que tém preservado o seu patrimdnio. Além de atrairem
visitantes, ha também o aumento na geracdo de renda. Isso aconteceu nas
cidades dos sinos mineiros, mas aconteceu também com as paneleiras do
Espirito Santo. No caso das paneleiras foi até criada uma estrutura para que
elas produzissem e expusessem junto seus produtos.” (Técnica da
Superintendéncia de Minas Gerais)

A fala acima mostra de que forma o patriménio imaterial passa a integrar a
atividade turistica, permitindo que os bens culturais produzidos passem a ser
um diferencial em relagdo a escolha do visitante.

Nesse sentido, a visibilidade permite construir uma referéncia de identidade
para o patriménio cultural a partir de acdes de divulgacdo e promogao as
pessoas consigam construir relacées simbdlicas acerca dos bens culturais,
identificando e denominando o bem, sua origem e prética.
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Por fim, ao pensar em produtos culturais retoma-se a discuss@o da geracgéo de
renda por meio da cultura, e nesse sentido nota-se que 0s bens culturais ja
registrados comportam-se de maneira bem parecida, de acordo com o tipo de
bem. Por exemplo, aqueles que produzem um produto especifico como as
panelas de barro, o acarajé, a renda irlandesa ou o queijo de Minas,
conseguem ter uma promogdo do produto fim e uma maior procura na
comercializagdo ap6s o registro. No caso desses bens culturais, o que se
percebe também é que a maior parte da renda familiar provém da venda
desses produtos, o que permite afirmar que as familias detentoras do bem
vivem e sobrevivem do bem cultural.

No caso das manifestacGes culturais como Samba de Roda, Samba, Frevo,
Jongo, Capoeira e Tambor de Crioula, 0 que ocorre sdo apresentacdes
culturais como possibilidade de geracdo de renda complementar, por meio de
caché. Porém, vale ressaltar que em pouquissimos casos os detentores dos
bens culturais citados usam os cachés como Unica forma de renda.

Consideracoes finais

O PNPI provocou mudangas importantes na forma de atuagdo das politicas
culturais, trazendo a cultura popular para o campo do patrimbnio. Essa
mudanca de foco impactou na concepgao das politicas culturais por algumas
razbes, sendo a primeira delas o destaque que a cultura popular ganha na
agenda politica, deixando de lado a visdo roméantica dos folcloristas de isola-la
como algo imutéavel. O que se observou foi que a cultura popular, denominada
de patriménios imateriais, a partir do PNPI passou a ser entendida com uma
cultura “viva e vivida”, sendo produzida e reproduzida no cotidiano das pessoas
e, com isso, a transformacgéo da sua pratica é legitima, ou seja, a incorporacéo
de novos elementos simbdlicos e 0 esquecimento de outros fazem parte do
processo cultural que garante a constru¢do da identidade de seus detentores.

Em sintese, o que se observou foi que o Programa Nacional de Patrimdnio
Imaterial influenciou a dindmica sociocultural dos bens culturais registrados,
cabendo aqui questionar quais foram os impactos de tais mudancas. De um
lado notou-se que o PNPI proporcionou uma maior visibilidade e
reconhecimento dos Patriménios Culturais do Brasil, despertando valorizagéo e
oportunidades para os detentores dos bens culturais.

Por outro lado, o que se notou também foi um assédio junto a tais detentores
para que se enquadrassem nos modelos impostos pelo mercado cultural, bem
como os editais, para que conseguissem ter acesso a recursos financeiros para
0 desenvolvimento de seus projetos para o plano de salvaguarda.

Por fim, ndo coube aqui julgar se foram impactos positivos ou negativos, mas
sim analisar se as transformagbdes ocorridas influenciaram na identidade
cultural dos grupos e, com isso, na continuidade de significado junto aos
detentores dos bens culturais registrados.
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