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Arte no espaco publico:
Sobre as relacoes entre as
perspectivas artisticas e as
expectativas das politicas de
desenvolvimento urbano!

Resumo

Com a globalizacdo, agravou-se a crise estrutural publica. Para melhorar a compe-
titividade urbana, as politicas de desenvolvimento local visam a uma melhoria da
qualidade de vida das cidades. Nesse contexto, o potencial intrinseco as praticas
artisticas é cada vez mais lembrado como estratégia. A arte no espaco publico deve
contribuir para fortalecer a identidade e o reconhecimento das particularidades
das cidades. Pelo menos é isso que desejam os atores envolvidos na esfera politica
local; também as pesquisas urbanas tendem a discutir a arte publica a partir de
pontos de vista racionais e objetivos. Questiona-se aqui, se essa racionalidade
objetiva e instrumental seria a mais adequada para a anélise da producao artistica
nos espacos publicos urbanos. Com esse pano de fundo, este artigo busca analisar
as praticas e os pontos de vista dos artistas engajados nesse tipo de producao. A
partir de entrevistas qualitativas com artistas em duas cidades escocesas, busca-se
compreender como as perspectivas artisticas se coadunam ou nao com as expectati-
vas colocadas pelas politicas de desenvolvimento urbano. Dessa forma, objetiva-se
ampliar a compreensdo para a problematica proposta, evidenciando o potencial
das préticas artisticas e os efeitos que as obras de arte podem provocar (ou nao)
no espaco publico das cidades

Palavras-chave: arte publica; espaco publico; politicas de desenvolvimento urbano;
perspectivas artisticas; expectativas das politicas de desenvolvimento.
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Abstract

PUBLIC ART. ON THE RELATIONS OF ARTISTS” PERSPECTIVES AND DEVELOPMENT
POLICY EXPECTATIONS

In the face of global economic restructuring, culture-led regeneration and develop-
ment has gained a key role in strategies to deal with the urban crisis. With city
authorities competing globally to foster their cities’ images, public art programmes
are increasingly touted as interventions capable of achieving a wide range of social
and cultural outcomes, thus helping to provide a new economic base in post-
industrial settings. As a consequence, urban theorists have come to discuss public
art mainly in strategic or instrumental terms. It can be asked, however, whether such
a perspective is suitable to engage with the self-concerned and idiosyncratic nature
of much artistic practices. Against this background, this paper attempts at exploring
the specific rationality of artists who engage with the urban realm. Departing from
qualitative interviews with artists working in Scotland, the relationship between
artistic perspectives, on the one hand, and expectations of city authorities, on the
other hand, will be discussed. By doing so, a more circumspect understanding of
public art in the context of urban development can be achieved.

Key-words: public art; public space; urban development policies; artists” perspec-
tives; development policy expectations.

1. Introducao

Uma oferta ampla e dinamica de atividades artisticas e culturais sempre contribuiu
para a reputacdo e o prestigio de uma cidade, de uma metrépole. Isso nao se
modificou nos dias atuais. Pelo contrério, ‘Cultura’ se tornou um fato imagético
e, com isso, também, um fato econémico, que ndo se pode desprezar, e que se
expressa de forma contundente em novos mercados profissionais, em um novo
campo de trabalho da ‘economia da cultura’ (Plano de Desenvolvimento Cultural
de Saarbriicken, 2006, p.1).

Ja ha algum tempo as pesquisas sobre cidades vém se debrugando
sobre o fendmeno do entrelacamento cada vez maior entre cultura e
economia, nos termos que aparecem na citagdo que abre este artigo.
Também na Geografia, a “cultura urbana” ou “a cultura urbana como
fator econdémico” vém sendo analisadas sob diversas perspectivas (por
exemplo, HASSE, 2004; HELBRECHT, 2001; LOSSAU, 2005b; KLAUS, 2006;
WUCHERPFENNIG, 2002). Um pano de fundo comum para todos esses
trabalhos € a transformacao da estrutura econoémica, que contribuiu para
o fim do crescimento urbano nos moldes tradicionais e obrigou as cida-
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des a, cada vez mais, agir como empresas e desenvolver seu “potencial
endogeno” (compare MOULAERT: RODRIGUEZ; SWYNGEDOUW, 2003;
HAUSSERMANN; SIEBEL, 1987; RONNEBERGER; LANZ;:JAHN, 1999).
Nesse contexto, parte-se do principio que a “cultura urbana”, em geral,
e a “arte urbana’, em particular, podem funcionar como instrumentos
politicos de desenvolvimento urbano. Com a introducao do “fator cultural”
e falando nos termos colocados por Bourdieu (1987), capital cultural deve
ser transformado em capital politico e econdémico, de modo a valorizar
as cidades, numa espécie de guerra interurbana por oportunidades. Os
investimentos devem valer a pena em termos materiais, de uma forma
que retornem, mesmo que indiretamente, as localidades que investem,
aumentando sua capacidade de concorréncia frente a outras localidades
(sobre esse tipo de rentabilidade ver RUZICKA, 2005; compare também
KIRCHBERG, 1999; TAUBMANN; BEHRENS, 1986).

Essa “economizacdo” da “cultura” tem sido criticada sob varios aspec-
tos. Muitos artistas buscam se defender de uma analise ndo mais voltada
para o valor artistico intrinseco a seus trabalhos, mas preocupada em julga-
los através de critérios econdmicos de rentabilidade®. Autores do campo
da economia politica, como Sharon Zukin e David Harvey, argumentaram
que a énfase na “cultura urbana” pode aumentar a polarizagao e a exclusao
social (ZUKIN, 1995, 1998, HARVEY, 1989b). Sob esse ponto de vista, a
formula magica da estetizacdo, presente em projetos de desenvolvimento
urbano, pode funcionar como uma “méascara”, que disfarca os problemas
urbanos e os deixa sem solugdo: “a formula representa um fetichismo
construido, no qual todo o poder estético da ilusdo e da imagem é mobi-
lizado para mascarar a intensificagdo de polarizagdes de classe, de raga e
de etnia” (HARVEY, 1989a, p. 21).

Por outro lado, varios outros trabalhos buscam reconhecer os aspectos
positivos da “cultura urbana” e sdo favoraveis a promocao urbana através
da cultura e da arte. Um argumento utilizado de forma recorrente nestes
trabalhos defende a ideia de que projetos culturais e artisticos podem
contribuir para fortalecer a identidade dos lugares urbanos, uma identidade
de cunho, sobretudo, local (por exemplo, McCARTHY, 2006). De acordo
com 1isso, através de principios participativos, projetos assim poderiam

proporcionar uma nova imagem aos bairros ditos desfavorecidos e aumen-
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tar o sentimento de auto-estima e de pertencimento ao lugar entre seus
habitantes (compare EVANS, 2005). Outros beneficios advindos de projetos
culturais e artisticos - parcialmente relacionados com os citados anterior-
mente - seriam uma melhoria geral da qualidade de vida, a garantia de
diversidade cultural e a integracdo de grupos marginalizados socialmente
(HALL; ROBERTSON, 2001; QUINN, 2005).

E verdade que o tom desses ultimos trabalhos é bem diferente daquele
mencionado no inicio deste artigo, presente nas visdes de desenvolvimento
urbano, de cunho mais estritamente politico e econdémico. Mas os represen-
tantes destas posicoes tidas como “afirmativas” também encaram a cultura
urbana de uma forma objetiva e racional, ou seja, focam principalmente o
valor e o potencial estratégico das atividades, projetos e objetos culturais e
artisticos no espaco urbano. De fato, se tornou comum nos estudos urbanos
atuais o entendimento de arte e cultura como meios possiveis para a teo-
rizacdo a respeito da realizacdo do valor ou da manutengao da diversidade
cultural ou ainda do fortalecimento das identidades locais. E verdade
também que esses posicionamentos tedricos se adequam muito bem as
politicas atuais de desenvolvimento urbano. A pergunta que ndo quer calar
é até que ponto essas politicas ddo conta da racionalidade especifica dos
objetos artisticos e culturais no espaco urbano. Isso ¢é valido principalmente
em relagdo a arte que se pretende autbnoma desde a modernidade e que
ndo aceita o rétulo de objetiva e “calculavel”. E verdade também que os
limites e fronteiras da arte vém sendo, nas tiltimas décadas, colocados em
xeque, por exemplo, em discussdes sobre o sujeito artista depois da “morte
do autor” ou ainda sobre a transformacdo da nogédo de “obra” (compare
BISMARCK, 2001; SCHMIDT*WULFFEN, 1996; WAIBEL, 1999). Contudo,
o discurso artistico ainda segue de modo geral uma linha independente,
auto-referenciada e ndo-econdmica, que converge apenas tangencialmente
para o modo de pensar racional e estratégico que caracteriza a politica de
desenvolvimento e de planejamento urbanos (SIEVERTS, 1994; compare
também WARNKE, 1989).

Com esse pano de fundo, objetiva-se com o presente texto contrapor
a discussdo sobre arte no campo do desenvolvimento urbano, focada,
como vimos, em objetivos racionais e estratégicos, as perspectivas e a

forma como vém seus trabalhos de artistas engajados na producgao de arte
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no espago urbano (SCHUTZ, 1974; compare WERLEN, 1997°, p. 134-147).
Ao invés de questiona-los, o que sua “arte” pode produzir ou executar
ou desenvolver, pretende-se que exponham com que posturas artisticas
constroem seus trabalhos e sob que perspectivas eles compreendem esse
tipo de arte. Com esse ponto de partida, busca-se ainda examinar como
essas perspectivas se coadunam ou ndo com as expectativas politicas e
econOmicas em relagdo a producdo artistica. Pretende-se, finalmente, que
o tipo de abordagem aqui experimentada amplie a compreensdo para a
problematica proposta, evidenciando o potencial das préaticas artisticas no
contexto do desenvolvimento urbano.

A partir desses objetivos, dividimos o artigo em quatro partes. Na
Secao que se segue, examinamos o “campo artistico”, ou seja, o espacgo
das praticas artisticas urbanas bem como da arte associada a um con-
texto de desenvolvimento urbano e, em especial, o caso especifico da
arte presente no espaco publico. Na terceira secdo damos a palavra aos
artistas que produzem suas obras para/no espago publico urbano. Esses
artistas foram entrevistados em pesquisas de campo realizadas nas “cidades
culturais” Glasgow e Edinburgh*, nos anos de 2002 e 2003. Com base no
apresentado nessas duas secdes discutimos em seguida, na quarta parte
do artigo, até que ponto as praticas e sensibilidades artisticas podem ou
ndo corresponder as expectativas e desejos implicitos nas politicas de
desenvolvimento urbano. Finalmente, na secao de sintese e conclusao,
procuramos responder a questdo, qual é, afinal, a relacio existente entre
as perspectivas artisticas examinadas e as expectativas/metas das politicas
de desenvolvimento urbano. Como resultado dessas analises, revela-se a
possibilidade de uma atitude que valorize a racionalidade especifica do tra-
balho artistico e ndo encare a obra de arte no espago urbano apenas como

um meio/instrumento para atingir objetivos/metas pré-concebidos.

2. Arte no espaco publico urbano
Quando se discute o papel da arte no contexto especifico aos pro-

cessos de desenvolvimento urbano, um tema recorrente na literatura é

a presenca de obras artisticas no espaco publico das cidades (compare,
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por exemplo, KLEIN, 2005; KONNEKE, 2002; LEWITZKY,2005). Porém,
nem todas as obras artisticas presentes nos espacos publicos das cidades
resultam de medidas relacionadas com politicas de desenvolvimento ur-
bano (alguns trabalhos ddo a dimensdo das discussdes sobre a tematica,
por exemplo, BABIAS/KONNEKE, 1998; GRASSKAMP, 2004; KONNEKE;
SCHMIDT-WULFFEN, 2002; KRIEGSMAN; ANTON, 1997; LACY, 1996;
MATZNER, 2004). Por outro lado, nem toda acdo artistica relevante para
0 espaco urbano concerne obrigatoriamente a presencga de obras de arte
nos espagos publicos das cidades. Na verdade, a expressdo “arte no espago
publico” abarca hoje justamente aqueles processos, ja mencionados aqui,
de “culturalizacdo”/"estetizacdo” da cidade “pos-industrial” e, de acordo
com alguns pontos de vista, € algo considerado como um elemento positivo,
que contribui para a consolidacdo da imagem e das relagdes identitarias de
um local ou, por outro lado, pode funcionar como catalisador de processos
socio-espaciais de polarizagdo/fragmentacao.

Uma parte dessa producgdo artistica é financiada com recursos pu-
blicos, isto é, através de programas de fomento, nos ambitos nacional,
estadual e local. Os principios que norteiam a concessao desses recursos
baseiam-se em normativas antigas de construgdo, que reservam até 2% dos
recursos totais aplicados em um edificio ptublico para a produgao artistica
em espacos publicos urbanos (sobre a producao artistica em espagos publi-
cos urbanos consultar, por exemplo: KONNEKE, 1997; PLAGEMANN, 1989;
compare também LOSSAU, 2006). Em comparagdo com as regras/normas
que regem a insercao de obras artisticas em espagos publicos construidos,
as regras/normas para a producao artistica nos espagos publicos abertos
sdo mais abertas e flexiveis: ambas prevéem solucdes que “frequente-
mente cumprem o papel de alibis, de um dever, uma obrigacdo publica
para satisfazer os usuarios dos prédios e espacos publicos com obras de
arte” (BRODIL, 1998, p. 207). Essas obras, que em geral sdo escolhidas
por juris especializados de criticos de arte, devem também se relacionar
com o lugar e o entorno, respeitando suas especificidades, ou seja, nao
sdo escolhidas arbitrariamente e ndo devem cumprir papel puramente
decorativo (KAERNBACH, 2005; sobre o conceito de “especificidade dos
lugares” compare KWON, 2004).
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Apesar do crescente significado conferido ao financiamento ptblico
de obras de arte no espaco urbano e dos frequentes debates a respeito
do assunto, parte dessa producdo artistica ndo é financiada com recursos
estatais. Arte no espaco publico abrange, portanto, um conjunto maior
de obras artisticas ndo financiadas com recursos publicos, incluindo a
producdo artistica financiada com recursos da iniciativa privada (por exem-
plo, fundacbes e empresas) e também as obras de arte financiadas pelos
proprios artistas, com recursos proéprios (por exemplo, pintura nos muros,
grafiti, streetart). Assim, a expressdo “arte no espago publico” engloba
uma multiplicidade de situagdes com relacdo a localizacdo (centro versus
periferia, lugares centrais versus lugares periféricos), sua duracdo (escul-
turas permanentes versus performances de rapida duracdo), suas formas
de “interpretagdo” e leitura (de leitura facil versus de leitura complexa),
seu status juridico (legal versus ilegal), seu contexto institucional (obras
financiadas por recursos publicos ou privados versus obras realizadas com
TECursos proprios).

Nao s6 em relagdo aos “produtos artisticos”, mas também no to-
cante aos proprios artistas existem diferengas significativas: seu perfil
¢é diferenciado quanto ao tipo de producdo artistica, quanto aos estilos e
escolas que professam, assim como quanto a forma como entendem seu
papel enquanto artistas e a importancia de sua produgdo. Finalmente,
as pré-condigcbes para a existéncia de obras de arte no espacgo publico
sdo determinadas também pelas diferentes praticas de fomento e pelos
contextos historico e politico nos diferentes paises. Nesse sentido, arte no
espago publico na Letdnia pode significar algo diferente que na Italia - o
que nao exclui, de modo algum, a possibilidade de uma mesma escultura
ou obra de arte poder ser encontrada tanto em Riga como em Roma®. As
duas copias podem, no entanto, ndo contar a mesma histéria ou significar
a mesma coisa nas duas cidades. A avaliacdo dos efeitos e significados
de uma obra de arte no espago publico exige métodos que considerem
a especificidade/complexidade dos diferentes contextos, especialmente
o modo como o publico dela se apropria (sobre o papel do publico em
relagdo a obra de arte nos espacos livres urbanos, compare, por exemplo,
ROLLIG, 1998).
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Assim, os resultados apresentados nesse artigo apenas ajudam a
esclarecer parcialmente essas questdes, sobre como obras de arte no
espaco publico sdo produzidas “negociadas” e apropriadas. As entrevistas
realizadas na Escocia foram interpretadas sob uma perspectiva etnografica,
buscando-se esclarecer o estado da arte no campo da tematica proposta,
focando na questdo da producdo das obras de arte no espago publico.
Foram realizadas entrevistas com artistas experientes nesse campo, com
boa insercdo nas estruturas politicas e sociais locais. Para a escolha dos
entrevistados buscou-se também considerar artistas de diferentes contextos
artisticos®. As entrevistas, com perguntas abertas, tiveram como objetivo
esclarecer suas motivagoes, intencionalidades e frustracbes no ambito
de sua producdo artistica (sobre a condugdo de entrevistas qualitativas
compare FLICK, 1995).

3. Perspectivas artisticas
3.1 Motivacoes

Por que artistas se engajam na producao de arte para o espago publico?
Para responder essa pergunta, os artistas em geral utilizam argumentos de
cunho bem pessoal/individual. Entre eles, a “alegria” de fazer arte. Nesse
contexto, uma artista entrevistada responde que seu trabalho a faz ter
ideias, com as quais ela propria se surpreende: “Essas ideias me provocam,
me instigam, me fazem pensar em coisas que nunca havia pensado antes”
(Entrevista Edinburgh I)”.

Também outros artistas entrevistados sentem seu trabalho no espaco
puiblico como “inspiracdo” e “desafio”. E verdade que alguns depoimentos
buscam desconstruir a imagem do artista “criador”, inspirado por ideias
inesperadas ao longo do processo de criagdo/producao artistica. Por outro
lado, justamente o carater criativo do fazer artistico parece ser a principal
motivacao de nossos entrevistados.

Uma segunda motivagdo constatada em campo diz respeito a melho-
ria de sua propria reputacdo artistica. A cada novo projeto concretizado,
aumenta potencialmente o grau de conhecimento do publico, o que pode
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melhorar a posigdo do artista e de sua produg¢do no mundo competitivo
da arte. Mas a ambigdo por reconhecimento ndo é com certeza uma espe-
cificidade exclusiva do mundo das artes. O “sucesso” no campo das artes
é “medido”, no entanto, a partir de critérios especificos de autenticidade
e originalidade, que em geral ndo sdo importantes (ou ndo tém nenhuma
importancia) em outros contextos socioculturais. Um entrevistado de-
monstra isso de forma exemplar, ao defender a ideia de que um trabalho
artistico auténtico e original faz aumentar as chances de reconhecimento
artistico, o que também para ele representaria um fato motivador: “tentar
criar algo unico e depois obter reconhecimento por isso pode ser uma
motivagdo, suponho que sim” (Entrevista Glasgow I).

Uma terceira razdo para produzir arte no/para o espaco publico,
muito citada nas entrevistas, € a melhoria das condi¢des materiais dos pro-
prios artistas. Isso é explicado porque os contratos para produgao de obras
artisticas no espago publico muitas vezes representam uma das poucas
possibilidades de apoio financeiro para os artistas. Mesmo que haja um
crescimento significativo no nimero de feiras e leildes de arte, sdo poucos
os artistas que podem obter ganhos em eventos assim; a maioria vive sob
condi¢des financeiras precarias (compare SCHROER, 2006). Essa caréncia
financeira ja era na Republica de Weimar uma razdo para a existéncia de
programas estatais de apoio a producdo de obras artisticas (PLAGEMANN,
1989, p. 12). Assim, ja em 1928, o governo da Prussia estabeleceu normas
para a producao artistica em prédios e espagos publicos, precursoras das
normativas atuais, que deveriam funcionar como um programa de apoio
publico aos artistas (PLAGEMANN, 1989, p. 12), como um atenuante de
suas dificuldades financeiras (MIELSCH, 1989, p. 34). Mesmo hoje, para
os artistas contemporaneos, € dificil pensar em renunciar a possibilidade

de obter contratos publicos para a producdo de obras artisticas.

3.2 Intengoes

Em relagdo as intencgdes dos artistas quando produzem arte para o
espago publico, as respostas guardam semelhangas com suas motivacdes.

E verdade que nossos entrevistados desejam que a relevancia de sua pro-
ducdo seja reconhecida, mas suas intengdes concretas em geral ndo sdo

GeoTextos, vol. 5, n. 1, jul 2009. J. Lossau 37-57 .45



claramente articuladas/definidas no inicio do processo criativo; ao invés
disso, o que aparece em geral nos protocolos é o argumento de que suas
intengdes s6 se tornardo mais claras no decurso do processo de criagio
das obras. Assim, um artista explica que uma vez a obra concretizada,
seria facil dizer que desde o inicio tinha intencdes concretas em relacdo
aquela obra especifica; mas, na verdade, ele ndo sabia exatamente o que
gostaria de alcangar no inicio do processo: “Eu me proponho a investigar
algo em que estou interessado. Quando a obra esta pronta é relativamente
facil resgatar o caminho trilhado no processo criativo, mas eu teria muita
dificuldade para conseguir explicar isso no inicio do processo” (Entrevista
Glasgow II).

Isso com certeza ndo quer dizer que os artistas entrevistados nao
trabalham com intengdes concretas em seu processo de producdo artistica,
ao contrario: com frequéncia, desde a contratacdo dos projetos, os artistas
partem da formulacdo de objetivos precisos. No entanto, as intencionali-
dades artisticas ndo sdo necessariamente detalhadas e fixadas nos planos
apresentados. Essas intencionalidades sdo em geral sintetizadas na ideia,
“de ter uma ideia”. Ou seja, ndo € necessario desde o inicio do processo fixar
o modo como essa ideia serd desenvolvida, em qual diregdo o processo
artistico seguira seu rumo. As vezes, um ponto de partida para o desenvol-
vimento do trabalho parece bastar aos artistas: “N6s temos um ponto de
partida e uma ideia para desenvolver, mas ndo temos nenhuma ideia de
como sera desenvolvido o processo de criacdo” (Entrevista Glasgow II).

Finalmente, o mesmo entrevistado observa que responder sobre
as intencgdes artisticas ndo € algo facil - e talvez também algo ndo tdo
relevante - porque estas intengdes afinal de contas tém pouca influéncia
no modo como o publico ird perceber e se apropriar das obras de arte
no espago publico. Como artista pode-se em principio intencionar o que
quer que seja, mas o valor de uma obra de arte estd finalmente no olhar
do publico, assim é o publico quem ira determinar em ultima instancia
o significado de um objeto artistico: “vocé pode ter a intengdo que quiser,
mas sera o publico quem vai decidir no final que papel aquele objeto tera”
(Entrevista Glasgow II).

Nesse contexto, o “publico” é entendido pelos artistas ndo numa

perspectiva de homogeneidade, mas como algo fragmentado e plural. Por
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isso, € impossivel ndo s6 prever como o publico julgard e se apropriara
dos objetos artisticos, como também falar do publico como se este repre-
sentasse uma unidade, ou expressasse uma mesma opinidao, quando, na
verdade, o publico tem gostos e opinides muito diferentes em relagao as
obras de arte: “Vocé nunca vai saber exatamente o que as pessoas pensam.

As pessoas pensam toda a sorte de coisas!” (Entrevista Edinburgh I).
3.3 Frustracoes

As frustragoes vividas pelos artistas entrevistados também estao re-
lacionadas aos problemas de sua propria producdo/experiéncia artistica.
Entre elas, as restrigdes impostas nos contratos e licitagoes. Frequentemente,
os artistas ndo tém sequer a possibilidade de influir sobre os contetidos e
as normativas dos contratos, e, consequentemente, ndo podem influen-
ciar também na moldura institucional que norteara a producdo de seus
trabalhos. Assim, os contratos restringem sobremaneira as perspectivas
de criacdo artistica: “O que com frequéncia acontece com a producdo de
arte para o espaco publico é que vocé tem que lidar com o fato consumado
(...) ao passo que talvez fosse mais interessante que os artistas pudessem
participar em um estagio inicial de elaboracdo dos contratos” (Entrevista
Glasgow III).

Outra razdo para frustragdes sdo as condi¢des materiais disponibili-
zadas para realizacdo dos projetos. Elas sdo frequentemente tao ruins, que
impedem uma elaboragdo mais apurada das obras de arte, no processo
de criagdo artistica (por exemplo, um detalhamento maior da tematica
trabalhada no projeto). Desse modo, um engajamento mais sério fica
inviabilizado, o que seria certamente necessario para a satisfagdo dos
artistas com a maneira de conduzir seus processos de criagdo: “Eu acho
que com frequéncia os orcamentos destinados a realizacdo de obras de
arte no espaco publico ndo se adequam a realidade dos artistas” (Entrevista
Glasgow III).

Além disso, o reconhecimento restrito de obras de arte produzidas
para o espago publico é também motivo para frustragdes. Em comparacao
com obras expostas em museus e galerias de arte, a arte publica é conside-
rada como algo “menor”, ja que funcionaria, sob esse ponto de vista, com
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fungdes menos “nobres”, de produzir consensos e garantir o cumprimento
das normativas contidas nos contratos e licitagdes publicos. Vista assim,
a producdo dessas obras ndo estaria norteada por valores como liberdade
e autonomia, caracteristicas dos processos de criagdo artistica, valores
conquistados na modernidade, “e que caracterizam a arte como forma de
expressao de individuos livres” (WARNKE, 1989, p. 223). A consequéncia
imediata no mundo das artes seria a baixa reputacdo que gozam essas obras.
Essa situacdo nao é, no entanto, vivenciada como um grande problema
pelos artistas entrevistados no dmbito desta pesquisa. Um dos artistas diz
que é possivel conviver com o desprezo dos colegas que expdem suas obras
em museus e galerias de arte: “Sim, o problema de aceitagdo da arte publica

existe, mas eu posso conviver com isso” (Entrevista Glasgow II).

4. Sobre a relacao entre arte e politicas de desenvolvimento
urbano

Como vimos, as entrevistas demonstram que as perspectivas dos
artistas, que produzem obras para o espago publico, estdo predominan-
temente relacionadas com as especificidades e os problemas do proprio
trabalho. Isso ndo significa, no entanto, que os artistas que se engajam
na producdo de arte para o espago publico adotam necessariamente uma
postura escapista e alienada do mundo a sua volta. Pelo contrario, as
entrevistas mostraram também que os artistas se véem como membros
ativos da sociedade e que, de modo consciente e intencional, procuram
extrapolar os limites dos espacos fechados de exposicao, como museus e
galerias; e, com isso, esperam dar mais relevancia publica a seus trabalhos
artisticos. Nesse contexto, os entrevistados procuram enfatizar a diferenca
entre a arte “rigida e verdadeira” dos museus e galerias e a arte engajada e
comunicativa dos espacgos publicos®. Assim, uma entrevistada diz que nao
deseja restringir seu trabalho ao espago das galerias, que para ela apresenta
fronteiras estreitas de comunicagdo com o publico que deseja alcangar:
“Artistas que expdem seus trabalhos exclusivamente em galerias tém, em
minha opinido, uma comunicagdo limitada com o publico” (Entrevista
Edinburgh II).
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Outros artistas esperam, através da participagdo nestes dois mundos,
construir pontes entre a formagao e o desenvolvimento de uma identidade
artistica - relacionados as galerias — e a comunicacao e o posicionamento
sobre/frente a temas sociais relevantes - relacionados ao espaco publico:
“Se me restringisse ao mundo das galerias, eu penso que perderia muito
em termos de estimulos e contatos. E uma questio de explorar a0 maximo
as possibilidades, a um s6 tempo, experimentais e seguras das galerias e
buscar sempre retornar ao espago publico” (Entrevista Glasgow III).

Os entrevistados valorizam, portanto, para além de questdes de
cunho mais especificamente artistico, a comunicagao com o publico. Ao
mesmo tempo, buscam diferenciar suas posturas e acdes das expectativas
colocadas sobre a produgdo artistica por parte das politicas municipais e
dos estudos urbanos, como ja dito na introducdo deste artigo: Sob essas
perspectivas, objetivas e racionais, a arte no espaco publico deve funcionar
como uma “ancora” produtora de identidade local, elevando a qualidade de
vida de seus habitantes e impulsionando a atividade econémica dos lugares.
Desse modo, também no Plano Diretor de Glasgow, a producgao artistica
no espaco publico é encarada como positiva para o desenvolvimento da
cidade, contribuindo para fortalecer a formacdo e a compreensao artistica
de seus habitantes, bem como a identidade local.

A arte publica estd inextricavelmente ligada a heranca arquitetonica de Glasgow

e a sua rica tradicao no tocante as fachadas esculturais, as vidracas em mosaicos

coloridos, e as esculturas ao ar livre, nos parques e pracas. A arte pablica, integrada

ao design de prédios e espacos publicos, pode contribuir para aumentar o sentido

de lugar, aimaginacao e o interesse da populacao. No dominio publico, a arte pode

exprimir o orgulho civico e a confianca nos campos social, cultural e econémico
(GLASGOW CITY PLAN, 2003, s/p).

As perspectivas dos artistas entrevistados frente a essas expectativas
colocadas sobre sua producgdo é menos idealista. De um lado, eles nao pa-
recem convencidos de que a arte no espaco publico possa funcionar como
estratégia de desenvolvimento urbano. Em sua opinido, o sentido da arte
nao esta na concretizagdo de objetivos estratégicos previamente definidos,
mas na realizacdo, na concretizagdo de uma ideia, de um conceito. Isso
é mostrado no exemplo daquele artista que s6 consegue identificar suas

intengdes apos a conclusdo da obra. Por outro lado, para os artistas, nao

GeoTextos, vol. 5, n. 1, jul 2009. J. Lossau 37-57 .49



parece tdo importante elaborar um plano prévio de concepgao ou tentar
prever como o publico recebera suas obras. Para eles, € a publicizacdo dos
trabalhos que ao final decidira se as obras produzirdo ou nao identidade,
se essas obras vao ou nao sensibilizar a populagdo, se o publico vai ou
ndo se apropriar de modo criativo dessa produgdo artistica. Isso indica
também que a instrumentalizacdo social e politica das obras de arte no
espaco publico tem ainda um longo caminho a percorrer, ao contrario do
que é postulado em muitos planos urbanos.

Além disso, muitos dos artistas engajados na producdo artistica para
o espaco publico partem do principio de que a sociedade ndao é de modo
algum homogénea, mas sim bastante fragmentada, o que impede que
as expectativas politicas de desenvolvimento urbano possam ser con-
templadas através da arte. Se tomarmos como verdadeiras as afirmacdes
do cientista cultural Stephan Schmidt-Wulffen, entdo quando se fala de
arte no espaco publico, na verdade esta se falando também de “centenas
de comunidades estilisticas, cujos principios norteadores nada tém em
comum” (SCHMIDT*WULFFEN, 2004, p. 432). De acordo com isso, a pro-
ducdo artistica para o espaco publico acaba por alcangar partes especificas
de um publico diversificado e ndo uma populagdo (de um bairro, de
uma cidade, de uma regido) idealizada como homogénea (ibidem). Isso
também ficou claro nas entrevistas realizadas no ambito desta pesquisa.
Se os entrevistados acham que “as pessoas pensam em toda a sorte de
coisas”, quando confrontadas com obras artisticas - ou também quando
ndo confrontadas, entdo é evidente a impossibilidade de que essas obras
sejam lidas e apropriadas de uma maneira tinica por todos os observadores,
de um modo que possa reforcar uma “identidade local” também idealizada.
Pelo contrario, esses artistas buscam produzir suas obras de modo que elas
nao sejam facilmente lidas ou apropriadas, mas lidas e apropriadas de
modo diverso e plural: “Se examinado de perto, meu trabalho, pelo menos
assim eu espero, revela mais camadas, mais ambiguidades, mais davidas”

(Entrevista Glasgow III).
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5. Conclusao

Com a globalizacdo, agravou-se a crise estrutural publica na Europa.
Para melhorar a competitividade urbana, o objetivo maior da politica local
parece consistir no incremento da qualidade de vida urbana, através, por
exemplo, de grandes acontecimentos culturais, da realizacdo de eventos
e festivais, mas também através da presenga de obras artisticas no espaco
publico. Essas ultimas devem aumentar a qualidade de vida dos habitantes
e incrementar a prosperidade econ6mica das cidades. Pelo menos, isso é
defendido nos discursos politico e académico, que tendem a tratar arte e
cultura de um modo objetivo e racional. Questiona-se aqui, se essa racio-
nalidade objetiva e instrumental seria a mais adequada para a analise da
producao artistica nesse contexto. Com esse pano de fundo, buscou-se nes-
te artigo langar alguma luz sobre a compreensao dos artistas a respeito de
sua produgdo para o espago publico urbano, contrapondo as perspectivas
estratégicas, objetivas e “racionais” do planejamento urbano e as intengdes,
motivacdes e frustracdes dos artistas engajados nessa producao.

Ficou evidente, ao longo desta pesquisa, que as expectativas dos
artistas e dos formuladores de politicas de desenvolvimento urbano nédo
sdo necessariamente convergentes. Com suas obras, os artistas ndo pensam
de modo objetivo e estratégico em melhorar o “bem-estar” da sociedade
urbana, eles se orientam principalmente por principios de cunho artistico,
imanentes ao campo especifico das artes. Por outro lado, ndo se confirma,
através de nossa pesquisa, entre aqueles que produzem arte para o espago
publico, o esteredtipo do artista distanciado da realidade, com uma persona-
lidade artistica escapista, “perdido” em seu préprio mundo. No entanto, os
artistas entrevistados ndo compreendem seu trabalho como um “trabalho
social” engajado, que pode elevar a criatividade potencial do “publico”,
ou como uma estratégia de marketing urbano. Ao invés disso, entendem
os efeitos de sua produgdo de modo muito mais complexo e diferencia-
do. Diferentemente dos formuladores de politicas de desenvolvimento
urbano, esses artistas nao concebem um publico homogéneo, uma esfera
publica indiferenciada, mas sim um publico socialmente fragmentado, o

que contextualiza também de modo diferenciado as formas de recepgao/
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apropriacdo das obras de arte nos espagos ptiblicos urbanos (compare aqui
HAACKE, 2004).

Portanto, as praticas e inspiracdes artisticas ndo parecem se coadunar
com a racionalidade calculada do planejamento e com as estratégias de de-
senvolvimento urbano. Porém, essa discrepancia parece nao ter nenhuma
consequéncia imediata: A arte no espago publico goza na atualidade de
alto prestigio, e a busca por distingdo de cidades e empresas faz com que
os investimentos publicos e privados na producao de obras de arte para o
espaco publico tendam a crescer, ndo a diminuir. E tanto os artistas como
os investidores ndo parecem preocupados com a incomensurabilidade das
perspectivas abertas com esse tipo de produgdo. Do ponto de vista dos ar-
tistas isso parece se dever ao fato de que as expectativas politicas colocadas
sobre sua produgdo sdo tdo amplas que seria impossivel objetiva-las ou
quantifica-las. Pode ser inclusive que a maioria deles esteja consciente de
que os formuladores de politicas urbanas véem a producao artistica para
0 espaco publico como um meio de desenvolvimento econémico e social,
mas, a0 mesmo tempo, isso nao parece importar muito, contanto que tais
expectativas deixem também espaco suficiente para seu desenvolvimento
artistico.

Isso significa, por outro lado, que uma cidade nao pode esperar que
obras de arte no espaco publico desempenhem os papéis especificos pen-
sados para elas. De fato, nao se pode “medir” ou “calcular” o sucesso dessa
producdo artistica, ja que, no campo econdémico, todo estudo necessaria-
mente se norteia por uma grande diversidade de variaveis e tem que lidar
com determinados tipos de causalidade dificeis de controlar (BENKERT,
1989). Ainda mais dificil parece ser o desejo de determinar objetivamente
os efeitos da producao artistica nos espacgos publicos urbanos. Como, afinal,
julgar se um projeto artistico de fato produziu mais qualidade de vida, mais
criatividade e identidade locais?

Mas, talvez ndo devamos procurar respostas para o potencial de tal
producdo no campo da racionalidade politica, econ6mica e social. Se as
obras de arte no espaco publico rompem com esse modo especifico de
avaliagdo, colocando em xeque as intencionalidades do planejamento
urbano e a existéncia de uma sociedade e de um publico homogéneos,
entdo o “verdadeiro” potencial deste tipo de produgdo artistica ndo esta
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no terreno da “identidade”, mas no terreno da diferenca, onde se deve
buscar de modo consciente toda a variedade implicita nos processos de
apropriacdo e interpretacdo destas obras nos espagos publicos urbanos.

Notas

! Esse artigo resulta de duas palestras proferidas no verao de 2005 (Seminario AK Futuro das
Cidades) e 2006 (Coloquio do Instituto de Geografia da Universidade Erlangen-Nurnberg).
Agradeco aos participantes dos debates nas duas ocasides as contribui¢des construtivas para a
elaboracdo do texto. Também gostaria de agradecer a Roland Lippuner, Reinhold Weinmann
e aos avaliadores do texto originalmente submetido para publicacao na revista Geographis-
che Zeitschrift, que comentaram de modo critico e construtivo a versao original do artigo.
Esse artigo foi publicado originalmente na revista Geographische Zeitschrift, v. 94, ano 2006, n.
2, p. 65-76 (Franz Steiner Verlag, Stuttgart), sob o titulo: “Kunst im Stadtraum. Zum Verhaltnis
von kiinstlerischen Selbstverstandnissen und stadtentwicklungspolitischen Erwartungen”. O texto
foi traduzido para o portugués do original em alemao por Angelo Serpa, especialmente para
sua publicacao na revista GeoTextos.

2 0 avanco da economia sobre a cultura nao é com certeza algo novo. O mercado das obras de
arte comprova que arte e economia sempre estiveram, de algum modo, relacionadas.

3 £ evidente que nao existe uma Gnica forma de definir arte ou uma tnica forma de entendé-
la no contexto politico e do planejamento urbano. Desse modo, a préxima secao deste artigo
demonstra claramente a diversidade de posicdes no tocante a producdo artistica no espaco
publico. Também as politicas de desenvolvimento urbano sao norteadas atualmente por uma
grande variedade de perspectivas (sobre a diversidade de atores e de interesses relacionados
ao desenvolvimento urbano compare WIEGANDT, 2001; sobre a transformacao de uma con-
cepcao de planejamento norteada por principios instrumentais e baseada na aplicacao estrita
de recursos publicos para uma concepcao processual de planejamento baseada na cooperacao
entre os diferentes atores, ver SELLE, 2000).

4 As duas metrépoles escocesas sao consideradas “cidades culturais” por diferentes razoes.
Enquanto Edinburgh, por suas atracbes turisticas e culturais, é considerada o centro cultural
tradicional da Escécia, a antiga cidade industrial de Glasgow s6 recentemente vem experimen-
tando um “renascimento cultural”, apresentando-se como uma nova centralidade de cultura e de
servicos: esse processo atingiu seu apice nos anos de 1990 e 1999, quando Glasgow foi escolhida,
respectivamente, “cidade cultural européia” e “cidade britanica da arquitetura e do design”.

5 A escultura “Hammering Man”, de Jonathan Borofsky é um exemplo conhecido de obra de
arte “multilocal”. A obra esta presente, entre outras, nas cidades de Frankfurt am Main, Seattle
e Basel.

© Os trabalhos artisticos considerados na pesquisa de campo abrangeram desde a distribuicao
de um jornal de arte gratuito até a producdo de uma escultura de prestigio no ambito de um
projeto de desenvolvimento urbano.

7 A opcao pelo anonimato dos entrevistados se deve aos objetivos da pesquisa realizada, que
nao pretendeu analisar as historias pessoais nem o perfil dos artistas. Mesmo assim, para garantir
transparéncia na anéalise pretendida, as entrevistas foram numeradas com algarismos romanos,
indicando-se o local onde foram realizadas.

8 A diferenca entre a “rigidez” dos museus e galerias em contraponto aos espacos publicos aber-
tos e “comunicativos” se traduz com frequéncia em uma espécie de categorizacao espacial. Ela
aparece como uma fronteira entre os museus e galerias de arte, os “verdadeiros” espacos para a
producao artistica, e os espacos publicos urbanos. Tanto o “espaco publico” como a “galeria” ou
0 “museu” sdo nesse contexto figuras de linguagem ou metéforas e nao devem ser entendidos
como espacos com limites geograficos rigidamente definidos (compare: LOSSAU, 2005a).
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