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Resumo: O artigo analisa a representacdo do torcedor de futebol nas arquibancadas por totens
de papeldo em jogos disputados sem a presenca fisica da torcida durante as restri¢gdes da COVID
19. Objetiva-se identificar: como a imagem pode comunicar e transmitir mensagens a partir dos
estudos de Joly (2007) e os efeitos patémicos gerados pelas imagens do torcedor, a partir de
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Charaudeau (2015); compreender as relagdes torcedor-arquibancadas antes e durante a
pandemia, segundo Teixeira (2013); comparar a realidade da torcida de futebol no periodo da
crise sanitaria. Seleciona-se imagens a partir da relevancia para o nosso foco tematico,
considerando o periodo de proibi¢ao e de retorno da presenca de torcidas nas arquibancadas.
Coletou-se duas fotografias de torcedores na arquibancada em jornais esportivos e duas em
plataformas de fotos. Encontra-se nas fotografias torcedores representados por totens e ainda ha
a fotografia em que se misturam pessoas e totens, além da que retrata a torcida em tempos
“normais”. Estas quatro imagens constroem, propositalmente elencadas por nés, uma narrativa
que € analisada neste trabalho. Conclui-se que, a partir dos totens, reconstroem-se imaginarios de
torcidas com representa¢cdes que podem ser retomadas na memoria sobre ser torcedor na
pandemia.

Palavras-chave: Torcedores de papelao; Efeitos patémicos; Futebol; Imaginarios de torcida.

Abstract: The article analyzes the representation of soccer fans in the stands by cardboard totems at
matches played without the physical presence of the crowd during COVID-19 restrictions. The aim is to
identify: how the image can communicate and transmit messages based on the studies of Joly (2007) and
the pathemic effects generated by fan images, based on Charaudeau (2015); understand fan-stand relations
before and during the pandemic, according to Teixeira (2013); compare the reality of soccer fans during the
health crisis. We selected images based on their relevance to our thematic focus, considering the period of
the ban and the return of the presence of fans in the stands. Two photographs of fans in the stands were
collected from sports newspapers and two from photo platforms. The photographs show fans represented by
totems and there is also a photograph in which people and totems are mixed, as well as one that portrays
the fans in "normal” times. These four images, purposely selected by us, construct a narrative that is
analyzed in this paper. We conclude that the totems reconstruct fans’ imagery with representations that
can be taken up in the memory of being a fan during the pandemic.

Keywords: Cardboard totems; Fans; Emotional effects; Soccer; Social-discursive imaginary.

INTRODUCAO

As perspectivas apresentadas sobre a Semidtica Social despertaram em
nos o interesse em analisar algo que € atual e pode (re)construir discursivamente
a acgao de torcer, tracando novos caminhos para entendermos como se dao as
representacgoes das torcidas nas arquibancadas. Enfim, ao ver os jogos de futebol
ao vivo sem a presenga fisica do torcedor, mas com representagdes desses
participantes em outras materialidades, entendemos que elas sdo passiveis de
analises construtivas e proveitosas para os Estudos Linguisticos e outras dreas do
saber.

Em 2020, com a pandemia do novo coronavirus, a sociedade precisou se

adaptar as outras maneiras de lidar com situag¢des do cotidiano. No futebol, os
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jogos nos estadios voltaram a acontecer no més de junho. Nesse entremeio, na
tentativa de manter a relagao de aproximagao com a torcida — que nao poderia
mais estar presente nas arquibancadas por conta da facil transmissao do virus em
aglomeragdbes — e, a0 mesmo tempo, continuar garantindo os lucros das
arquibancadas, os clubes brasileiros e de outras partes do mundo buscaram
reinventar a maneira de interacao com os torcedores. Para isso, totens com o rosto
de alguns torcedores foram vendidos ou distribuidos gratuitamente para serem
colocados nas arquibancadas durante as partidas. Lembrando que a partida de
futebol com todos os atores presentes — jogadores e torcedores — é um produto
mididtico vendido para quem ndo estd no local do jogo. Sem a torcida, os
produtores desses programas esportivos criaram uma alternativa de manter as
imagens dos torcedores dentro da arena esportiva, mesmo que de forma
representativa, com intenc¢ao de se vender um produto completo.

Com a autorizagao para o retorno dos campeonatos, a proposta dos clubes
brasileiros foi a representa¢ao dos torcedores nas arquibancadas por meio do uso
de fotografias, muitas delas em estruturas de papelao ou totens com o formato do
tronco de representagao masculina vestida com a camisa do clube. O Corinthians,
por exemplo, de maneira criativa, fez o uso de teldes para tentar promover
alguma interatividade, o que aconteceu também em outros esportes, como o
basquete.

Em nossa analise, o foco sao os totens de papel, para assim analisarmos as
representacgoes do torcedor de papeldo nas arquibancadas de futebol. Neste artigo,
temos como objeto as reproducdes de imagens de torcedores por meio de
fotografias e a veiculagao delas em portais esportivos. Portanto, o que se propoe
com este artigo € analisar a representagao do torcedor nas arquibancadas em
jogos de futebol disputados sem a presenga fisica desses atores sociais durante a

pandemia.
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Pretendemos, assim, identificar, por meio dos estudos de Joly (2007)
quanto a analise de imagens as possibilidades da imagem comunicar e transmitir
mensagens. A partir dos estudos de Charaudeau (2007a, 2007b, 2015) buscamos
identificar os efeitos patémicos gerados pelas imagens do torcedor. Quanto a
perspectiva dos estudos do futebol, autores como Pacheco et al. (2020) e Teixeira
(2013) serao base para compreendermos como se dao as relagoes do torcedor com
as arquibancadas antes e durante a pandemia. Enfim, com base nos referenciais
tedricos da Semiolinguistica, da Semidtica Social e das Teorias do Futebol, em
carater interdisciplinar, buscamos comparar a realidade da torcida de futebol no
periodo da crise sanitdria.

De acordo com Loizos (2002), o uso de fotografias em uma pesquisa
qualitativa impoe algumas possibilidades e limitagdes. Todavia, a imagem,
apesar das restri¢oes, € um registro poderoso de acontecimentos marcados por
tempo e espago. Com a analise dos impactos dos dados visuais entendemos que
ha a influéncia dos elementos visuais no mundo em que vivemos,
principalmente, nos meios de comunica¢ao. Ainda para o autor, a midia e o
visual, vistos como fatos sociais, envolvem a vida social, politica e econdmica.

Quanto as restrigoes, é necessario entendermos que as fotografias sao
representagoes de algo maior, agoes passadas e bidimensionais, simplificando a
realidade que deu origem a elas. Em relagao a manipulagdo, ha a possibilidade
de distor¢ao do registro, com acréscimo ou remocao de informacgdes, algo que
pode ser sutil, porém, é, segundo Loizos (2002), claramente ideoldgica. Sendo
assim, as formas de ver podem mudar a partir do conhecimento de mundo de
quem ve. As percepg¢oes sao diferentes, ou seja, “a informacdo pode estar na
fotografia, mas nem todos estao preparados para percebé-la em sua plenitude”
(Loizos, 2002, p. 141).

Outro ponto importante levantado por Loizos (2002) € a auséncia nos

z

registros visuais. E possivel perguntarmos o que falta na fotografia,

L Estudos Ne¢ 77, JAN-JUN 12024, Salvador: pp. 69-94 » /2

Linguisticos e literarios



questionarmos o porqué dessa falta e analisarmos o que implica essa auséncia.
Em nosso caso, buscaremos entender as emogdes que sao materializadas nas
fotografias, pensando em como essas imagens causam diferentes efeitos
patémicos na agao de torcer. Quem € o torcedor que estd presente nos totens?
Como ele é retratado em cada uma das fotografias? Quais os sentidos sao
(re)produzidos nesses totens? Ao compararmos a realidade fotografada em um
jogo com a presenca da torcida e um jogo com totens na arquibancada, quais os
efeitos de sentido possiveis? Muitas perguntas podem surgir e € a partir das
concepgOes de imagem para Semidtica Social e de emocio para a Teoria
Semiolinguistica que pretendemos inferir, de maneira segura e sensata, as
possiveis representacdes dos torcedores nas fotografias analisadas. Tudo isso, é
claro, levando em consideracao que a fotografia pode ser feita de inimeras

maneiras.

1 AS RELACOES DO TORCEDOR COM O CLUBE, A
ARQUIBANCADA E O FUTEBOL

O futebol envolve muito dinheiro e € produto midiatico presente em
todos os veiculos de comunicacao, sobretudo na televisao e nas radios. E, como
afirma Galeano (2015), o jogo se transformou em espetaculo, com poucos
protagonistas e muitos espectadores — futebol para olhar — e o espetaculo se
transformou em um dos negocios mais lucrativos do mundo.

A partida de futebol é disputada entre dois times adversdrios que tém
como meta fazer gols e ganhar o jogo, e é acompanhado por pessoas que torcem,
acompanham e incentivam os jogadores do seu time do coracao. Envolve paixao
e é feito para o publico, e tudo que acontece em campo se transforma em uma
grande encenacao teatral para os torcedores-espectadores. Como afirma Galeano
(2015, p. 20) “os jogadores atuam com as pernas, numa representagao destinada

a um publico de milhares ou milhdes de fervorosos que assistem, das
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arquibancadas ou de suas casas, com corac¢ao nas maos”. Cada lance dentro de
campo provoca no torcedor-espectador diversas sensagoes, deixando as emogoes
a flor da pele. Essa paixao é compartilhada com os jogadores do time do coragao,
que se entusiasmam com o0s gritos, cantos e batucadas que ecoam no estadio.

De acordo com Espartel et al. (2009) a relagao do torcedor com seu time
permeia as condigOes de lealdade entre eles. Os pesquisadores questionam se o
sentimento do torcedor por seu clube ¢ de amor ou uma experiéncia
mercadologica, em que a insatisfagdo com o time, desmotiva agdes, como a ida
ao estadio. Em breve reflexao, os autores entendem que o torcedor, mesmo
insatisfeito, mantém-se leal, continua se relacionando de diversas maneiras com
o clube, comprando produtos, tornando-se sdcio, entre outras atividades das
quais se incluem a presenca na arquibancada. A presenca da torcida revela
sentimentos, ela aplaude, canta o hino do time, solta gritos de incentivo, reclama
da arbitragem, dos proprios jogadores, vaiam o adversario, assim como a prdpria
equipe quando nao a satisfaz. Espartel et al. (2009) concluem que o
comportamento do torcedor tem a influéncia de suas emocgodes, por isso o futebol
€ um espacgo para despertar no torcedor sentimentos que sao dificeis de explicar,
comportamentos que podem ir de extrema felicidade a agressividade. Nesse
sentido, entendemos que a compra pela propria imagem no toten de papelao
perpassa sentimentos que ja sao criados, desenvolvidos e reforgados pelo
ambiente mercadoldgico influenciado pelas emogoes de “ser torcedor”.

Os estudos sobre o futebol nao tém limites pré-definidos, nao se resumem
ao estudo do jogo em si, e € nesse entremeio que pesquisar sobre a torcida, nas
suas diferentes materialidades, faz-se possivel, resultando para nos,
pesquisadores, aspectos relevantes para as diferentes dreas do saber. Na relagao
da torcida com o time, o torcedor é quem patrocina o clube, comprando roupas,
pagando ingresso, associando-se, ou seja, ele constréi “uma economia moral,

politica, emocional, simbolica e, enfim, monetaria” (Souza; Antonio, 2014, p. 3).
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As sociabilidades torcedoras englobam desde o espago reservado para as torcidas
organizadas até os camarotes, nao sendo essas, de acordo com os pesquisadores,
divisoes definidas.

A sociabilidade torcedora aborda os acontecimentos dentro e fora das
arquibancadas, abrangendo os rituais e simbolos que envolvem a agao de torcer.
De acordo com Souza e Antonio (2014, p. 3) “diferente da identidade clubistica,
que € unica e estabelece necessariamente uma oposigao, a sociabilidade torcedora
€ mais flexivel, mais fluida, se altera ao longo do tempo e de acordo com o
contexto”.

As mudancas nos modos de torcer estao relacionadas a essa sociabilidade,
que é complexa e nao se pode desvenda-la por completo. Porém, alguns
elementos nos remetem a esse aspecto, como a reconstrucao do que é ser torcedor
na arquibancada em tempos dos quais essa ¢ uma agao impedida pela pandemia.
Assim como antes da Copa do Mundo, as reformas dos estadios mudaram alguns
modos de sociabilidade no estadio, como apontam Pacheco et al. (2020), as
rela¢des do torcedor com seus clubes precisaram ser reconstruidas no periodo de
crise sanitdria. Este é um cendrio que nos levanta diferentes possibilidades de
estudo, todos eles entrelacam as relagdes de emocgao, paixao, socializagao,

fidelizagao do torcedor com o clube e com a arquibancada.

2 A EMOCAO NA PERSPECTIVA DO DISCURSO

Em uma perspectiva da Semiolinguistica, as imagens tém a capacidade de
causar efeitos que, para Charaudeau (2015), sao: efeito de realidade, efeito de
ficcao e efeito de verdade. Abordando a imagem na televisdo, o pesquisador
pontua que o efeito de realidade é quando se acredita na possibilidade de que o
que se vé é o que estd no mundo, ja o de ficcdo € a reconstituicio de um
acontecimento passado, enquanto o de verdade € o tornar visivel o que nao se

pode ver nitidamente, como fazem os mapas, por exemplo.
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Segundo o pesquisador, a imagem remete a imaginarios profundos da
vida, ou seja, nao devem ser complexas ou confundirem ao ponto de nao causar
seu efeito simbdlico. Para que a imagem fixe na memoria, ela precisa estar na
histdria, assim como fazer parte do presente. Ele ainda nos lembra que “a imagem
em movimento, por forca de repeti¢ao, acaba por fixar-se como se estivesse
parada, tornando-se fotografia” (Charaudeau, 2015, p. 246).

Nao se é possivel, portanto, na perspectiva do autor, controlar os efeitos
da imagem, estando ela fixa ou animada. Porém, dois desses efeitos demonstram
o poder da imagem, sdo eles: o de transparéncia e o de evocagao. H4 uma
impressao que nao se pode negar de transparéncia da imagem, em que o fato tal
como € deve ser retratado. Mesmo que contestavel essa ainda € a reprodugao de
parte da realidade. Todavia, também é produzido o efeito de evocagao, em que a
imagem remete a experiéncias passadas em que outras imagens podem ser
produzidas. “Esse poder de evocagao da imagem vem perturbar seu efeito de
transparéncia, pois interpretamos e sentimos a imagem, ao mesmo tempo,
através da maneira pela qual ela nos é mostrada e através da nossa propria
historia individual ou coletiva (Charaudeau, 2015, p. 255).

Em suas consideragoes sobre o uso do termo emoc¢ao, Charaudeau (2007b)
sempre destaca que ele se diferencia da no¢ao de sentimento, porém, diferencia-
los exigiria um desenvolvimento que nao afeta no uso de um ou de outro nas
analises de viés discursivo. Por isso, emogao e sentimento serao empregados
como sindonimos pelo autor.

O pathos, de acordo com Charaudeau (2007), acompanhado de um saber
do qual o sujeito avalia e se posiciona, permite a este sujeito esse posicionamento
diante da relagdao entre vivenciar e exprimir emog¢oes. Diante da mobiliza¢ao de
diferentes emogdes, o termo patemizacao é assumido por Charaudeau (2007b) ao
estudar o uso da linguagem para sensibilizar o publico. Para o pesquisador

francés a patemizagao do discurso acontece no jogo entre limites e liberdades da
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enuncia¢ao, ou seja, a0 mesmo tempo se restringe e se libera os modos de os
discursos se realizarem. Nesse sentido, ele propoe estratégias de patemizacao
apreensiveis, das quais se pode levantar efeitos patémicos em diferentes tipos
textuais, dos quais incluimos as imagens.

Para Charaudeau (2007b, 2010), algumas condigbes sdo impostas ao
estudo do efeito patémico, sao elas: o discurso esteja inscrito em um dispositivo
comunicativo em que haja a possibilidade do surgimento de efeitos patémicos; a
tematica abordada faca parte de um campo que se apoia em tal dispositivo,
organizando a producao dos efeitos patémicos; por fim, a estratégia enunciativa
disponha de um efeito patemizante. Esses aspectos podem ser exemplificados
quando comparamos, por exemplo, um discurso cientifico e um discurso
publicitdrio. O primeiro ndo se vale do efeito patémico, ja o segundo busca
mobilizar as emogOes para convencer e influenciar os participantes da troca
comunicativa. Quanto ao campo temadtico, este deve prever um universo
emocional, ou seja, um universo de patemizagao.

A hipotese levantada por Charaudeau (2007b) ¢ a de que as emogoes
partem de uma “racionalidade subjetiva”. Nesse contexto, supoe-se que o sujeito
¢ fundado de “intencionalidades”. Para o semiolinguista, as emogdes “sao
orientadas em direcao a um objeto ‘imaginado’ ja que este objeto é extirpado da
realidade para se tornar um ‘real’ significante” (Charaudeau, 2007b, n.p.). Ainda
para ele, essa relagao entre sujeito e objeto ¢ mediada por representacoes, em que
o sujeito se representa como tal na manifestagao das emogoes. Enfim, a excitagao
na hora do gol em uma partida de futebol nao € uma simples pulsao, ou apenas
uma sensacao por conta da adrenalina do momento. Essa emocao € parte de uma
representacao a qual o sujeito atribui valores. A partir disso, o semiolinguista
compreende que as emogoes estao ligadas as crengas. Os saberes de crencga sao
resultantes de trocas sociais que fazem com que as praticas se tornem referéncia

dentro de certos grupos. Nesse sentido, o gol ndo tem o mesmo valor do ponto
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de vista de seu efeito patémico, o que é claramente exemplificado se pensarmos
na reagao da torcida adversaria, ou nos possiveis efeitos emocionais dentro de
cada momento do jogo — um gol de virada ou um gol de honra (como aconteceu
na Copa do Mundo de 2014, quando a Selecao Brasileira, perdia por 7 a 0 e fez
seu unico gol ao final da partida).

Ainda sobre os efeitos possiveis, na Andlise do Discurso, nao se considera
os sentimentos como algo que se sente, ja que nao ha como comprovar tal
situagao. Nas palavras de Charaudeau (2007b, n.p) “se de um lado, o discurso
pode ser portador e desencadeador de sentimentos e emogdes, de outro, nao é
nele que se encontra a prova de autenticidade do que se sente”. Sendo assim, o

efeito do discurso em relacdo a emocao é diferente com o que € sentido.

O sentimento ndo deve ser confundido com sua expressao
(mesmo se esta puder desempenhar um papel determinado), serd
considerado como um efeito possivel que podera suscitar uma
determinada ativagdo do discurso junto a um determinado
publico, em uma dada circunstancia (charaudeau, 2007b, n.p).

Antes de passarmos para a metodologia e andlise, na qual
exemplificaremos, com base em nosso corpus, alguns dos efeitos de sentido
possiveis a partir das fotografias das torcidas de papelao, trataremos das
possibilidades de andlise de imagens em uma perspectiva da Semiodtica Social.
Com isso, pretendemos ter base tedrica para encontrarmos meios de

entendermos como se dao esses efeitos para além da linguagem verbal.

3 SEMIOTICA SOCIAL: UMA POSSIBILIDADE DE ANALISE DE
IMAGENS
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Nas palavras de Joly (1994/2007, p. 13), “o termo imagem ¢é tao utilizado,
como todos os tipos de significados sem ligacao aparentemente, que parece muito
dificil apresentar uma defini¢ao simples e que abarque todas as maneiras de a
empregar”’. Mesmo com seus muitos significados, ainda somos capazes de
entender o que se quer dizer quando se trata de uma imagem, seja ela concreta,
seja imagindria. Outro ponto importante levantado pela pesquisadora € o fato de
que a imagem ¢é produgao de um sujeito.

Apds um levantamento minucioso dos significados da imagem em
abordagens cientificas, a autora apresenta a relagao da imagem com a Semiotica.
Para ela, entender as especificidades da imagem ¢é possivel em uma perspectiva
que ultrapassa a sua funcionalidade, pensando nela quanto a significagao, ou
seja, “abordar ou estudar certos fendOmenos sob o seu aspecto semidtico é
considerar o seu modo de produgao de sentido, por outras palavras, a maneira
como eles suscitam significados, ou seja, interpretacdes” (Joly, 1994/2007, p. 30).
Com isso, o objetivo de uma andlise semidtica é verificar a existéncia de
categorias que definem signos diferentes que, por sua vez, sao entendidos a partir
de suas possiveis especificidades e leis que os organiza e os significa de maneira
particular.

Nas palavras de Joly (1994/2007, p. 42), “material ou imaterial, visual ou
nao, natural ou fabricada, uma imagem ¢ inicialmente algo que se assemelha a
qualquer outra coisa”. Sao essas analogias e semelhancas que produzem
categorias de representacao da imagem, podendo entao ser entendida como
representacdo, como signo. Por isso, é possivel distinguir tipos de imagens:
imagens fabricadas e imagens manifestas.

Asimagens fabricadas (vestigios) imitam aquilo que se propde representar
da maneira mais perfeita possivel, o mais proximo do real, dando a ilusao de ser

parte da propria realidade. Ja as imagens manifestas (indicios) sao semelhantes
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ao que representam, sao registros do que se quer representar — fotografia, video,

filme. Enfim,

€ preciso nao esquecer, com efeito, que se toda a imagem ¢é
representacao, tal implica que ela utilize necessariamente regras
de construgdo. Se estas representacdes sao compreendidas por
outros que ndo aqueles que as fabricam, é porque existe entre
elas um minimo de convencgao sociocultural, por outras palavras,
que elas devem grande parte da sua significagdo ao seu aspecto
de simbolo, segundo a definigao de Peirce. E ao permitir-nos
estudar esta articulagdo da imagem entre semelhanca, vestigio e
convengao, isto €, entre icone, indicio e simbolo, que a teoria
semiotica nos permite perceber nao apenas a complexidade, mas
também a forga da comunicacao pelaimagem (Joly, 1994/2007, p.
44).

As imagens seguem regras de construcdo quando as consideramos
representacao, ou seja, aquele que as vé as interpretam e as compreendem a partir
das convengoes sociais que estdao envolvidas. Para uma imagem significar ela
precisa ter alguma representacao simbolica para aquele que a compreende dentro
das suas inferéncias. A partir das preposi¢oes de Peirce Joly (1994/2007) entende
a complexidade da imagem assim como da sua for¢ca em comunicar, tais
pressupostos ndo serao aprofundaremos neste artigo, porém, nao podemos
deixar de citd-las diante da sua importancia para os estudos da semiotica.

Em outra perspectiva tedrica, Santos e Pimenta (2014) pontuam que o
processo de significagao, para a Semidtica Social, € parte da construgao social.
Assim, ela significa o humano através do social por meio de formas semioticas,
analisando o processo de produgao e recepgao dos signos. De acordo com Van
Leeuwen, (2005) o foco da Semidtica Social € a forma como os recursos semioticos
sao usados para comunicar e interpretar praticas da/na sociedade. Nessa area de
pesquisa, a escolha é o que motiva os signos, por isso, “quem produz um signo
escolhe o que considera ser a representagao mais apropriada do que se quer

significar, ou seja, o interesse orienta a selecao dos atores sociais guiados pelos
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meios formais de representacao e comunicagao” (Santos; Pimenta, 2014, p. 299).
Assim, é possivel desvendarmos os caminhos na dimensao de diferentes analises
de imagens, a partir do que sabemos sobre as escolhas e interesses na produgcao,
além das possibilidades de interpretagao

Para a Semiotica Social, a representacao ¢ resultado dos processos
historicos, sociais, culturais e psicoldgicos de quem produz o signo. Assim, a
escolha é baseada nessa representacao, que tem por referéncia o entendimento
do ator social sobre o que ele quer representar (Santos; Pimenta, 2014).

Entendemos, assim como Santos e Pimenta (2014), que a escolha daquilo
que representa algo em um dado contexto € conduzido pela selecao prévia do
que se entende por representativo de um objeto. Para as autoras “ao escolher uma
representacgao, o ator social o faz com referéncia ao que, no seu entendimento,
pode ser considerado o modo mais apto e plausivel naquele contexto e naquela
cultura” (Santos; Pimenta, 2014, p.301). Sabemos da extensao de conceitos e
teorias da Semidtica Social e nao temos o interesse de encerrar aqui tais
possibilidades de andlise dentro de tal aporte tedrico. O que nos faz focarmos,
neste artigo, na questao da representacao ¢ a interdisciplinaridade possivel entre
as teorias propostas para analise, como explicaremos mais detalhadamente em

nossa metodologia.

4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta é uma pesquisa qualitativa, empirica, explicativa e de natureza basica,
em que a coleta de dados aconteceu em portais esportivos populares da web.
Acreditamos também ser importante pontuarmos nossa posi¢do quanto a
interdisciplinaridade possivel em diferentes teorias das Ciéncias da Linguagem,
seja entre si, seja com outras areas do saber. Apesar de estar se tornando algo

cada vez mais comum, essa busca por conhecimentos de outras perspectivas
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precisa de atengao e pode se tornar um desafio, principalmente quando se propoe
pensar o iconico, como bem aponta Mendes (2013).

Os procedimentos de selegao de um corpus podem variar de acordo com
os objetivos do pesquisador. Para Bauer e Aarts (2002), com base nos
pressupostos de Barthes, a escolha sistematica de um corpus racional é um
procedimento de construgao. Nesse sentido, nos preocupamos em selecionar
materiais homogéneos e estruturados pelo seguinte parametro: fotografias de
torcedores de futebol em reportagens com a inten¢ao de noticiar. Essas imagens
digitais sao informacionais, ou seja, elas sao parte de reportagens noticiosas da
imprensa esportiva. Assim, analisamos e selecionamos imagens a partir da
relevancia de cada uma delas para o nosso foco tematico e para o periodo de
proibicdo e de retorno da presenca de torcidas nas arquibancadas por conta da
pandemia do novo coronavirus.

As imagens foram coletadas, principalmente, do Portal GE (Globo
Esporte), uma das referéncias de informacgao sobre esportes no Brasil. A
credibilidade das reportagens e a qualidade das imagens também foram critérios
para a escolha do GE, além da popularidade que acreditamos existir por ser um
portal vinculado a um canal da TV aberta, a Rede Globo. No site, na ferramenta
de busca, fizemos a pesquisa da palavra-chave “torcedor de papeldao”. Depois, na
opgcao “filtrar”, selecionamos a data dentro do periodo de retorno dos jogos no
Brasil, junho de 2020, até o més de inicio desta pesquisa, setembro de 2020. Ainda
pensando na delimitagdo necessaria para o corpus de pesquisa em um Artigo
Cientifico, utilizamos os seguintes filtros: “noticias”, “mais recentes”, de
01/06/2020 a 30/09/2020.

Das noticias abordando a representagao da torcida em totens de papelao
no GE, retiramos os dados que continham uma narrativa envolvendo o que
chamaremos de “torcedor de papeldo”, em referéncia a esses totens de papel

impressos com o rosto de torcedores distribuidos nas arquibancadas dos
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estadios. Ao final da coleta, encontramos dez imagens coerentes com nossa busca
e com os objetivos deste artigo. Além disso, apesar de usarmos como filtro as
datas dos jogos brasileiros, quatro imagens de torcidas internacionais foram
recorrentes nas noticias, mesmo quando o foco estava em clubes nacionais.

Percebemos que algumas fotografias se repetiam nas reportagens e tinham
narrativas muito proximas, isso fez com que pudéssemos chegar a duas imagens
para anélise dentro do Portal GE. E importante destacarmos que nao se encerram
aqui as possibilidades de andlise de outras fotografias presentes nessas
reportagens, nem mesmo em imagens presentes em diferentes portais de noticias
para fim de comparagao, contudo, entendemos que a coleta realizada é
satisfatoria por conta da recorréncia narrativa que pretendemos analisar.

Para possivel comparagao, também utilizaremos duas fotografias da
torcida do Atlético Mineiro disponiveis no portfolio virtual de fotografias Flicker,
na pagina do clube, onde ha uma se¢ao denominada “No meio da Massa”. Nesse
espago, os fotografos expdem os registros feitos nas arquibancadas. Ao
buscarmos as duas ultimas publica¢es desses albuns, encontramos uma com
pessoas fotografadas (antes da pandemia) e outra com fotos dos totens nas
arquibancadas (na volta das partidas).

Como apontamos, nosso corpus foi extraido de diferentes plataformas
discursivas: duas fotografias sao de um site de noticias esportivas e duas de uma
plataforma de fotografias. Todas elas trazem torcedores nas arquibancadas,
alguns representados por totens com o corpo inteiro, outras apenas o rosto do
torcedor e ainda hd as que misturam pessoas e totens, além da imagem que retrata
a torcida em tempos “normais”. Estas quatro fotografias constroem,

propositalmente elencadas por nds, uma narrativa.
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5 ANALISE

Com base no referencial teérico abordado acima, este trabalho propode
analisar quatro fotografias de “torcedores” nas arquibancadas a fim de melhor
compreender as possiveis representagdes dos torcedores nas imagens analisadas.
Para tal, partimos da premissa de que nao € possivel controlar o sentido da
imagem, e pensamos as fotografias a partir do viés da semidtica social e da
semiolinguistica. Analisamos, portanto, dos efeitos de sentido bem como as
emogoes expressas pelos efeitos patémicos.

Como mencionado anteriormente, segundo Charaudeau (2015), para que
a imagem se fixe na memoria ela precisa estar tanto na historia (passado), como
fazer parte do presente. Por sua vez, o pesquisador acredita que uma imagem em
movimento, devido a forga de sua repeti¢ao acaba por fixar-se na memoria como
se estivesse parada (como uma fotografia). Nesse sentido, acreditamos que a
imagem dos torcedores na arquibancada em jogos de futebol, seja ela vista
pessoalmente, televisionada ou transmitidas por veiculos midiaticos digitais, esta
fixada na memoria coletiva dos brasileiros como uma fotografia pela forca de sua
repeticdo. Isso porque somos atravessados por imagens de torcedores em
arquibancadas nos diversos estadios do Brasil quase que diariamente. Ainda que
um individuo nao seja fa de futebol, este é exposto a torcedores em estadios
devido a paixao nacional pelo esporte.

Mais do que isso, os totens representando torcedores em estadios de todo
o pais sdo, também, uma representacao desta memoria fixa no imagindario
nacional. Entretanto, por se tratar de uma representacdo da imagem fixa na
memoria, estes sdo vistos aqui a partir dos efeitos causados. Como falamos de
imagens que visam retratar momentos do passado — neste caso os torcedores
presencialmente nos estadios torcendo por seus times — a fotografia dos totens
causa efeitos de ficcao. Nestes casos, ha ainda o efeito de evocagao quando a

imagem remete a experiéncias passadas em que outras imagens podem ser

L Estudos Ne¢ 77, JAN-JUN 2024, Salvador: pp. 69-94 » 84

Linguisticos e literarios



produzidas. Ainda assim, como tem o objetivo de tornar visivel o que nao se pode
ver nitidamente — ja que os fas de futebol estavam impedidos de comparecer aos
estadios devido a pandemia — as fotografias que apresentam o uso de fotens
representando os torcedores em arquibancadas podem causar também o efeito
de verdade, cada um a sua maneira.

Na fotografia 1, publicada no Portal Globo Esporte, vemos um setor da
arquibancada do Estddio Moisés Lucarelli, da Ponte Preta, com totens de seus
torcedores. Neste caso, as imagens sao fotografias predominantemente frontais e
trazem pessoas uniformizadas, em familia, sozinhas e com amigos, além disso,
no canto esquerdo da fotografia, percebemos parte da mascote do clube — a
macaca. Sao fotos posadas, em que os torcedores se colocaram em uma posigao
para eternizar sua imagem que foram impressas pelo clube em tamanho
semelhante e proporcional ao dos torcedores em sua vida cotidiana. Além disso,
os totens foram feitos e dispostos nas arquibancadas de maneira a conferir a
instalagdo um certo movimento e profundidade. Ou seja, a fotografia dos totens
simula, pelo efeito de verdade e de evocagao, a maneira com a qual torcedores
normalmente se encontram nos estddios, de forma dispersa ou agrupadas,
sozinhos ou em grupos, sentados ou em pé (0 que neste caso aparece a partir do
plano no qual o toten foi impresso: do torso para cima, da cintura para cima etc.),
alguns mais a frente, outros atras etc.

A divulgacdo acontece em um jornal online, com grande influéncia no
setor esportivo brasileiro. Enquanto dispositivo comunicativo, a fotografia
possibilita o surgimento de efeitos patémicos dentro da tematica esportiva. O
futebol tem como uma de suas principais caracteristicas a presenca do torcedor
nas arquibancadas, que vao com seus amigos e familiares. Esses aspectos estao
representados na fotografia dos totens da torcida da Ponte Preta, onde vé-se,
aparentemente, familias, casais, pais com filhos e até mesmo a mascote da torcida,

uma representacao da paixao torcedora. A emogao, mesmo que estatica em
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totens, estd representada pela escolha dos “personagens” fotografados e

impressos nesses suportes de papelao.

Fotografia 1: Totens dos torcedores no Majestoso
FONTE: Portal Globo Esporte

Na segunda fotografia, também publicada no portal do Globo Esporte, os
jogadores em campo, assim como os telespectadores que acompanham o jogo,
tém a sensacao de uma arquibancada lotada. Diferentemente da fotografia 1, que
registra um momento no Brasil, em que apenas alguns setores pequenos da
bancada sao ocupados por totens que sao vendidos pelo clube, na Europa, a
iniciativa de usa-los, muitas das vezes, partiu dos préprios torcedores, o que
resultou em registros como o da Fotografia 2. Ainda que apresente a
representacao dos torcedores pelos totens, a forma como eles estao dispostos
juntamente com o angulo pelo qual foram fotografados (plano aberto) leva a um
efeito de realidade e transparéncia. Isso porque quem observa pode nao perceber
que se trata de totens, e ndo pessoas, passando assim a impressao de que aquele
€ o momento tal como ele “aconteceu”, ou seja, os jogadores em campo sendo

acompanhados pela torcida.
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Em contrapartida, olhares mais atentos podem perceber o escrito na faixa
“Pelo Borusia. Contra jogos fantasmas”, que faz referéncia ao fato de as torcidas
estarem proibidas de participar das partidas durante a pandemia. A faixa
apresenta um novo efeito para a imagem, que nao aquele imediato de os totens
parecerem torcedores reais, sendo um efeito de ficgao, visto que ela reforga o
momento pandémico. Em relacao as emocoes, a fotografia 2 transmite sensagoes
mais reais de uma partida de futebol, o que pode ser quebrado com a leitura da

faixa.

b.
ns s'\c.\() \

Fotografia 2: “Pelo Borussia. contra jogos fantasmas", diz faixa no Borussia Park
FONTE: Portal Globo Esporte

Para efeito de comparacao, de antes e depois da restricao dos torcedores
nos estadios, optamos por apresentar as imagens a seguir. Na fotografia 3, a
torcida nas arquibancadas estd, provavelmente, festejando um gol, visto que as
expressoes demonstram um momento de extrema felicidade — sorrisos,
vibragdes com os bragos, abragos coletivos. A alegria e o festejo, portanto, causam
o efeito de realidade e de transparéncia, ja que se acredita ao olhar para a foto de

que o que se vé é o que esta no mundo e ha uma impressao que nao se pode negar
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o fato tal como estd retratado. Ou seja, a imagem passa a impressao de que o
momento capturado € a comemoragao do gol quando ele acontece. Ja na
fotografia 4, vemos retratados momentos apds a autorizacao da volta das partidas
no Brasil. Porém, com a restricio da presenca de torcida por motivos de
seguranga, o Clube Atlético Mineiro faz uma campanha em suas redes sociais
com a venda de totens para o torcedor continuar representado nas arquibancadas.
O enquadramento é parecido nas duas fotografias, ainda assim, para nds, as
emogoes representadas sao diferentes.

No caso da fotografia dos totens do Atlético, os efeitos patémicos possiveis
dependem de quem olha a imagem, tal como ressalta Charaudeau. A auséncia de
movimento causada pela padronizagao dos totens distancia a fotografia do efeito
de realidade, podendo gerar uma ruptura de identificagdo com aqueles
torcedores que nao compraram um “lugar” nas arquibancadas a partir dessa
representacao pelos totens. Contudo, aqueles que garantiram “seu lugar” acabam
por se sentirem representados e de fato estao, independentemente da auséncia

de movimento e de evocacgao.

4

Fotografia 3: “No meio da massa — Atlético x Cruzeiro — Campeonato Mineiro’
FONTE: Flicker Clube Atético Mineiro.
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Fotografia 4: “No meio da massa — Atlético x Patrocinense “
FONTE: Flicker Clube Atético Mineiro
FONTE: Portal Globo Esporte

Uma diferenca que percebemos em relacdo aos casos de totens
apresentados até aqui, é a padronizagao dos uniformes no caso dos totens do
atlético (fotografia 4). O clube optou por manter o mesmo corpo para todos os
torcedores em um plano médio, com o foco na imagem da cintura para cima.
Assim, utilizam apenas o rosto dos seus torcedores, estes em angulos diversos,
escolha esta que, a nosso ver, causou uma distor¢ao na representagao desses
corpos que, ao serem dispostos de maneira simétrica, ganham um carater estatico
e desproporcional aos corpos dos torcedores em sua vida cotidiana.

Por isso, a fotografia desses totens nao passam a mesma impressao daquilo
que foi feito nas fotografias 1 e 2, ja que a padronizacao e simetria retiram das
representacOes imaggéticas as particularidades de cada torcedor, causando assim
distor¢ao de imagem e perda de movimento, deixando tudo menos natural ou
mais distante dos efeitos de verdade. Ou seja, a imagem distorcida deixa claro
que os totens sao apenas uma reconstitui¢ao dos torcedores no estadio, por isso

elas passam o efeito de ficcao. Ainda assim, ha também neste caso o efeito de
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evocagao. Isso porque a imagem da camisa com os rostos dos torcedores ¢ uma
imagem produzida a partir de outras (imagem gravada na memoria coletiva dos
brasileiros do que seriam torcedores em estadios, e a foto dos rostos de torcedores
do Atlético Mineiro acopladas aos corpos de papel) remetendo assim a
experiéncias passadas do que seria torcer pelo seu time no estadio.

Para Pacheco et al. (2020, p.13), com base na perspectiva de Simmel (1983)
sobre sociabilidade, “na relacao de sociabilidade, o que esta em jogo é o prazer
de se estar junto e compartilhar experiéncias coletivas, mesmo que efémeras. Um
momento para nao se fazer nada importante a nao ser socializar”. Com isso, ha
uma tentativa de simulagao das experiéncias vividas pelo torcedor dentro do
estadio para totens de papelao, enquanto o torcedor continua em sua casa,
assistindo pela televisao ou ouvindo pelo radio a partida. Com isso, a imagem no
papelao pode também significar uma maneira de transferéncia da socializagao
para o meio digital, onde é possivel divulgar e mostrar para os amigos e outros
torcedores a sua presenca no estadio.

De acordo com Charaudeau (2007a, n.p), “podemos dizer que a
patemizagao do discurso resulta de um jogo entre limitacdes e liberdades
enunciativas”. Ele ainda acrescenta que, quando necessarias, as emo¢oes podem
ser reforcadas, apagadas ou acrescidas de algo. Quanto as imagens veiculadas
dos torcedores de papeldo, o refor¢o vem na restrigao da presenca da torcida nos
estadios e da atitude dos clubes em transformar essa falta da torcida em uma
nova forma de lucrar com ingressos. Nas imagens, as emogOes causam novos

efeitos ao compararmos a fotografia de pessoas reais e as fotografias dos totens.

CONSIDERACOES FINAIS
Os dramas da vida ocupam um lugar na memoria coletiva, que tem na
fotografia um lugar de fixagao desses sintomas de acontecimentos. As imagens

tém forga simbdlica, assim, por sua fungao de sintoma, a imagem que deveria ser
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simples representagao da realidade também ¢é carregada de efeitos emocionais.
Nas imagens percebemos uma representacao do que é o torcedor no estadio,
camisa do time, lugar na arquibancada, ao mesmo tempo, essa realidade se
distancia, principalmente, se compararmos com a foto onde existem torcedores
reais aglomerados comemorando um gol (fotografia 3).

Os efeitos possiveis nessas imagens fazem com que as memorias coletivas
que fixamos sobre o que € um torcedor na arquibancada sejam acionadas. Um
efeito de sentido possivel nas imagens com tofens remete a uma realidade se
pensarmos no torcedor como uma presenca na cadeira da arquibancada vestido
com o uniforme do time do coracdo. Entretanto, as fotografias dos totens nao
trazem as mesmas emogoes e efeitos que a fotografia dos torcedores presentes
fisicamente nas arquibancadas, entre outros sentimentos que um pedago de
papelao nao pode despertar.

Outro efeito possivel, que demonstra o poder da imagem, é o de evocagao.
H34, para nos, uma tentativa de se reproduzir experiéncias passadas, o que nos
leva a interpretar e sentir a fotografia dos fotens nos estadios a partir de nossa
memdria coletiva do que seria uma torcida de futebol, ainda que tenhamos
consciéncia de que nao sao torcedores reais.

Ao pensarmos as representagoes das torcidas nas arquibancadas, logo
surgem imagens de torcedores vibrando com lances de gol, entoando cantos em
apoio ao time, entre outras manifestagdes que envolvem a agao de torcer.
Contudo, durante um periodo da pandemia, com a restricao de presenga fisica
do torcedor nas arquibancadas, surgiram os torcedores de papelao — objeto de
nossas analises.

Os totens foram a solucao encontrada para representar os torcedores nas
arquibancadas. Com isso, portais de esporte e os prdprios clubes fizeram
registros fotograficos desses objetos. Esses registros serviram como base para

nossa analise, ou seja, as fotografias selecionadas apresentam como as estruturas
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de papelao foram dispostas nas arquibancadas com o intuito de manter, de
alguma forma, a participagao do torcedor nesse espago importante para ele.

Neste trabalho, as emogoes representadas nas imagens revelam o que é ser
torcedor no contexto da pandemia do coronavirus — aquele que paga para ter
sua imagem representada em fotens distribuidos nas arquibancadas, assistem aos
jogos pela TV, replicam as fotografias oficiais dos times nas suas redes sociais e
sociabilizam por esse meio.

Quanto aos totens, entendemos que, a partir deles, podem-se reconstruir
os imaginarios de torcida, com representagdes possiveis de serem retomadas em
nossa memoria. Assim, essa proximidade dos papéis sociais da torcida faz com
que os torcedores adquiram o [ugar nas arquibancadas, mesmo que ainda tenham
que acompanhar o jogo pela televisdao ou pelo radio. Quanto aos efeitos possiveis
dessas imagens, compreendemos que as representagoes divergem, ja que as
emogoes estao presentes na interpretacao dos gestos, das vestimentas, da posigao

nas arquibancadas, mesmo que na materialidade da fotografia.
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