Peter Ludes

COMPASSOS CHAVE € EXPERIENCIA
SENSORIAL PLENA!

O mecanismo industrial no mundo inteiro trabalha para fazer uma
coisa mais superficial a fim de que seja descartada e substituida rapi-
damente... Essa mediocrizagao geral da musica e da cultura popular
é uma coisa universal, nao sé do Brasil. (MEDAGLIA, 2010).

No desenvolvimento humano, assim como na sociogenese das so-
ciedades humanas e também na psicogénese de embrides individu-
ais até a morte, interpretagdes e significados (TOMASELLO, 2008,
2009) tém papel formador, e em todas as culturas os movimentos
dancantes, cantos e musica se completam com instrumentos.

O desenvolvimento técnico das midias desde o século XX permi-
te e promove a combinagao sempre maior de imagens estdticas e em
movimento com musica. Nas histéricas, inovadoras e repletas corren-
tes de imagens de midia, tecnicamente produzidas e amplamente dis-
tribufdas, “Pessoas Ancora” e “Imagens Chave” tornam-se essenciais
como marcas de reconhecimento — assim como “Compassos Chave”
ou parte de “Melodias Chave” facilmente reconheciveis.

Modos e limites Antropoldgicos de ganho da atengio e formagao
da meméria pré-formam esses processos. As técnicas socioeconomi-
cas de midia respectivamente a disposi¢ao (cAmeras, microfones, sis-
temas de gravagdo e armazenagem, tamanho das telas, qualidade dos
alto-falantes, entre outros) emolduram o modelo de desenvolvimento

de Imagens-Chave, Compassos Chave e Imagens Compassos Chave
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(LUDES, 2001, 2005, 2010; BOCCIA; LUDES 2009; BOCCIA
2010).

Convengoes culturais diferenciam como naturalmente aceitdveis
“Evidencias” e “permanentes nao visiveis”, ou encerradas, assim como
audiveis leve e superficialmente “nio audiveis”. Estratégias profissio-
nais de midia s3o planejadas neste contexto para empurrar Imagens e
pegas musicais para o primeiro plano e tentam, por motivos comer-
ciais, politicos, religiosos ou culturais, excitar ou impor atengao.

A website www.keyvisuals.org, patrocinada pela Deutsche Forschun-
gsgemeinschaft, e a Jacobs University Bremen, desde 2004 oferecem
selecoes sistemdticas de apresentacdes das ciéncias humanas, sociais
e computacionais para Imagens Chave — e em uma categoria prépria
para Imagens e Compassos Chave, em relagao com Imagens Chave:
Imagens Compassos Chave ou SchliisselBildMusik. Mais abrangentes
que os Compassos Chave s3o os Tons Chave ou ainda a Audio Chave
(como parte de estratégias sonoras e convengoes). Publicagbes nes-
ta website discutem o audiovisual e devem ser compreendidas como
complemento para este texto.

Em tal conjunto demonstrativo podem ser reconhecidas as se-
guintes continuidades e mudancas das 7ele-Weltanschauungen como
“grandes narrativas audiovisuais” no Brasil, Alemanha e Estados Uni-
dos durante a primeira década do século XXI:

O Brasil se apresenta como uma sociedade répida e modernizante
no consumo e na industrializa¢ao. O presidente da republica, Lula,
aparece como um lider mundial no mesmo nivel de outros lideres
mundiais, como os presidentes dos Estados Unidos, George W. Bush
e Barack Obama.

O chanceler alemao Gerhard Schréder (até 2005) e Angela Merkel
(desde 2005) sao mostrados frequentemente junto a outros politicos
alemaes e internacionais, mas também junto a cidadas, cidadaos e
jornalistas. Isso aponta para seu controle democritico e para o cres-

cente poder de auto-representagao do jornalismo. Retrospectivas dos
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60 anos de Reptblica Federal e dos 20 anos de reunificagao destacam
essa tendéncia.

Os Estados Unidos sao reconhecidos pelos ataques terroristas de 11
de setembro de 2001, pelas reagoes bélicas no Afeganistao e no Iraque,
além da extensao da crise nas financas e na economia — 2008/2009 —
e por uma re-regulamenta¢do do mercado financeiro através do pri-
meiro presidente afro-americano.

Especialmente por meio de programas televisivos de informagao (LU-
DES, 2001) podem ser reconhecidas observagoes culturais, de midia
especifica e padroes de negligéncia, como auto-observagdes universais
das modernas sociedades “massas mediadas”. Essas sao formatadas em
narrativas audiovisuais relativamente pequenas, curtas, claras e super-
ficiais, com poucos atores, acontecimentos, locais, Imagens ou Com-
passos Chave. Préticas culturais e de midia especifica, de mostrar e ver,
estabelecem e fortalecem hdbitos de ver e ouvir que ‘obviamente’ e ‘au-
divelmente conhecidos’, ‘mais importantes do dia ou dos anos’, ‘de toda
parte’, apesar das perspectivas nacionais, especialmente no Brasil e nos
Estados Unidos, nao abrirem quase janela alguma para o mundo.

Além disso, os interesses de lucro imprimem a utilizagao constante de
novos formatos de midia, principalmente no noticidrio para o espetdcu-
lo (LUDES, 1993). ‘Imagens e Compassos Chave’ servem nio apenas
como marca de orientagao, mas também como meio de sedugio, para
os quais Chaves Invisiveis e nao-audiveis complementares trazem sem-
pre maior desorientagao. Notdvel ¢, por exemplo, o aumento de adigoes
de musica em programas de informagio da ARD, ABC, CBS e NBC,
em contraste com os anos sessenta e oitenta do século XX. Na época, a
musica de fundo era expressamente proibida (LUDES, 2001), e agora
¢ normal, embora muito mais na Rede Globo do Brasil. Elas estao, em
geral, adicionadas como estimulos emocionais audiveis e classificagoes
que na narragao verbal s3o (ainda?) malvistas.

Desta maneira, Imagens Chave emolduram e ordenam narrativas,

e os Compassos Chave lhes emprestam a melodia. Isto significa uma
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massiva transmissio de sensacoes, o mundo se torna leve, transpa-
rente e ainda divertido. Assim, complexas relagoes sao veladas. Essas
precisam da aten¢ao das midias alternativas, como os relatdérios para
o desenvolvimento humano da UNESCO ou a exposi¢ao de siste-
mdticas negligéncias através de www.projectcensored.org (2 procura
de parceiro brasileiro de universidades e do jornalismo investigativo).
Também comparagoes histdricas e interculturais podem demonstrar
o que se ganha ou se perde em “esclarecimento”.

O inovador registro de Compassos Chave, ou (mais abrangente)
Sons Chave, ou ainda Audio Chave ¢ resultado de alguns anos ape-
nas (BOCCIA; LUDES, 2009) - ao contrdrio das Imagens Chave,
que desde o final dos anos oitenta do século XX sao sistematicamente
estudadas (LUDES 1993, 2001, 2010; KRAMER; LUDES, 2010).
A descoberta de modelos da representagao audiovisual, até agora re-
lativamente oculta, por exemplo, de chefes de estado frente a pessoas
comuns na televisao permite que “essas relagoes petrificadas obrigam
por isso a dangar, que se pode cantar-lhe sua melodia!” (Karl Marx,
‘Critica da filosofia do Direito de Hegel’ 1844, MEW 1, p. 381). Isto
ampliou dois dos sentidos humanos (a0 mesmo tempo que reduziu
0s outros): ver e ouvir, que destacam-se e ajudam no avango dos de-
mais sentidos.

Como Trabant explica (p. 24-27), a expressao dos que falam, o
apelo aos ouvintes e a representagao do mundo sao consideradas di-
mensdes bdsicas do falar. A dimensdo seméntica estd acoplada uma
dupla organizagio,

(...) porque por um lado o mundo ¢ organizado por unidades
de pensamento e porque essas, por outro lado, sdo ligadas & or-
ganizagio da fala material e dos dizeres. O ser humano cria na
fala certos conceitos, contetdos, ideias, significados, isto é: cria
certa grandeza sonora, que estd ligada aos conceitos (!) ‘conte-
tdo’ do mundo. Esta, assim chamada primeira organizagio, a
organizagio do mundo em unidades de pensamento ¢ sempre

ligada a certos sons. [...] Este enorme mundo ¢ feito de ‘con-
teddos’ — e por isso trata-se de uma organizagio dupla — ligada
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a sons organizados que o falante produz e que remete para ou-
tras pessoas, que o escutam e tem que ‘entender’. (TRABANT,
2009, p 26-27).

A comunicagio nio verbal forma “a0 mesmo tempo as bases vi-
suais da coopera¢ao auditiva’” (TRABANT, 2009, p. 34). Aqui nio
¢ preciso decidir se “formas de expressao, que nao sejam duplamen-
te organizadas... simplesmente nao sao linguagens”, e se a discussao
acerca das estandardiza¢bes mediadas massivamente continua digna,
se vale; Imagens, por exemplo, nio sao duplamente estruturadas: O
material e o conteddo sdo estruturalmente idénticos. Musica nio ¢é
duplamente estruturada, ela é certamente (frequentemente) estru-
turada, mas nao possui semantica no sentido da linguagem (TRA-
BANTT, 2009, p. 57).

A abertura da fala e do cantar para novas interpretagdes constitui
um elemento das inovadoras competéncias para entender o mundo,
que por meio de convengdes é cada vez mais préximo individualmente.
Esse tipo de memdrias coletivas audiovisuais continua dependente de
uma previsivel quantidade de elementos-chave, cujo grau de interna-
cionalizagao, por exemplo, pode ser entendido da seguinte maneira: 1)
Imagens Chave e Compassos Chave como parte de cultura especificas
nas midias de massa audiovisuais distribuidas em comparagao com as
transculturais; 2) diferencia¢ao segundo grupo de atores, campos te-
mdticos ou principais acontecimentos; 3) novos tipos emergentes de
composi¢ao visual como “Imagem Musica Chave”.

Para isto, os hinos nacionais oferecem indicagbes (www.nationa-
lanthems.org). Seus simbolos auditivos mostram sensagbes bem di-
ferentes de destino e esforgos (que sao frequentemente ligados com
a bandeira nacional e acontecimentos especiais).

O Brasil, por exemplo, com seu povo herdico, que para a amada,
endeusada pdtria, é um sonho vivaz, um raio de vida, de amor e es-
peranga, gigante por sua prépria natureza, a amada mae do sol des-

se pafs.
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Por outro lado, a China declara: “Levante! Nés nio queremos
ser escravos. A nova grande muralha ¢ feita de carne e sangue. Pois
o povo chinés levita sobre grande perigo. E o grito reprimido clama:
Levante! Levante! Levante! Com mil ventres, mas em um sé coracio,
apesar dos canhdes inimigos: Em frente: Apesar dos canhées inimi-
gos: Em frente! Em frente! Avance!*

Alemanha: “Unidade e Direito e Liberdade... sao o penhor da fe-
licidade”.

India: “... Himalaya, Vindhya, as santas nascentes de Jamna e Gan-
ga, as ondas do oceano... implorando misericérdia que desejo”.

Estados Unidos: Perigo de luta... e os raios da batalha... sobre nos-
so livre pais, onde estd o valente lar”.

Nesses rituais auditivos comunitdrios, a forca comunicativa da
musica vem para dar suporte: “A expressividade da musica comega
onde a das palavras termina. Isto sustenta a ampla suposi¢ao de que
a musica ¢ em sua esséncia nio referencial e, portanto, ndo tem sig-
nificado no sentido semantico comum” (Kramer 2006: ix). Como
Kramer continua afirmando, a mdsica tem significagoes discursivas
que s3o parecidas com as do texto literal, ou que as praticas culturais
podem ser interpretadas e ndo se encontram fora da musica, contu-
do, sdo processos formais ligados entre si a ndo resolvidos e formas
de expressao estilisticas (Do sentido politico da “Miisica de massa” nas
midias de massa e paises diversos, GAROFALO, 1992).

Imagens Chave transmediais mostram claras situagoes, geralmente
com um, dois ou, na maioria dos casos, poucos atores principais. O
tipo de resultado ¢ espacialmente limitado e frequentemente adornado
por simbolos. Perspectivas extraordindrias se referem a esses enquadra-
mentos. Neste sentido, hd décadas a propagagio de Imagens Chave
e tipifica¢bes aparecem tanto como indicadores de desenvolvimento
cultural quanto como uma componente intergeracional, “o ébvio”,
que exatamente por isso sao tdo raramente examinados. Portanto,

trata-se de certas rupturas de informagio, sobretudo em situacoes de
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comunicagio, padroes e formatos de apresentagio e modelos de nar-
rativa no contexto de atuagao a longo prazo sobre as convengoes e
cada vez mais especiais culturas de midia. Eles sao constituidos por
linguas faladas e escritas e experiéncias imediatas. A “igualdade” ou a
» » . ’ 1 .
semelhanga” das imagens de midia sugere, neste caso, muitas vezes
identidades a serem questionadas em contexto multimodal.
Portanto, nas primeiras décadas do século XXI temos que nos
preparar para novos equivocos que estao sendo sugeridos pelas “se-
melhangas ébvias” de imagens. Dependendo da geragao de meio es-
pecifica e ambientes especificos e da participa¢ao em vdrias midias
de massa e contextos visuais para grupos-alvo especificos, bem como
de suas habilidades especificas e degradadas.
A comunicagio, portanto, pressupde um ambiente simbdlico
compartilhado, uma relagdo social entre os que participam...
Ela envolve a interacio de palavras e gestos, o calor da proxi-
midade humana e na verdade todos os cinco sentidos... E uma

comunicagio total que leva para dentro de sua bussola palavras,
movimentos corporais, caracteristicas fisicas, odores corporais e

até mesmo roupa (KUMAR, 2005, p. 7-9).

“A comunica¢io de massa” em sociedades como a China ou a In-
dia raramente alcanga grande parte da populagao por longo tempo.
Filmes, televisao (cor e satélite) e, certamente, a Internet, continu-
am disponiveis apenas para minorias. Por isso, uma transferéncia de
teorias ocidentais de comunicagao para sociedades nao-ocidentais ¢
problemdtica: elas costumam estar ligadas ao contexto especifico de
urbanizagao, industrializa¢ao e democratizagio. Como Kumar (2005,
p- 37), para a India, explica:

(...) ainda a cultura de ‘massa’ em nosso pafs ¢, em geral o que
prevalece nas nossas aldeias, onde mais de 77% da nossa popu-
lagdo vive, e onde a cultura indiana é pouco tocada pela midia
de massa... Folk media continuam a fornecer a fonte principal

de entretenimento, e assim de instru¢io e educacio em matéria
religiosa, social, econdmica e politica.” (2005, p. 40)

Peter Ludes
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Como exemplo instrutivo, Kumar sugere elaborar uma lista de dez
palavras que mais despertam sentimentos, com suas conotagoes e as-
sociagdes. O mesmo deve ser feito para Imagens e Compassos Cha-
ve. Pois o problema universal de orientagio e comunicagao humana
em sociedades que se comunicam em grande parte através das linguas
faladas e escritas, s3o as palavras acerca da experiéncia e ideias, me-
dos, ansiedades e esperangas de encontrar algo. Estes desafios incluem
sempre mais urgentes processos de globalizagao nas comunidades lin-
guisticas. A formagdo da opinido publica ¢ condigao e expressao de
uma tomada de decisao que nao é marcada apenas pela comunidade
linguistica, mas por midias bem diferentes: midias pessoais e eletré-
nicas, impressa, rédio e midias web. Elas funcionam nao apenas como
meios de orientagio e coordenagio para todas as agdes contempora-
neas, mas também ao longo de geragoes.

Com as modernas condigdes que a humanidade possui de destruir
a si mesma e o planeta com armas nucleares de destrui¢ao em massa
ou ‘repositérios’ nucleares, o desenvolvimento da orienta¢io a longo
prazo se torna sempre mais importante. Pois até mesmo o desenvol-
vimento do ‘tempo’ como meio de coordenagio partilhada precisou
da convergéncia de séculos de processos tecnoldgicos, econdmicos,
politicos e culturais, que levaram nos anos recentes para fusos horé-
rios quase universalmente reconhecidos e respeitados e a uma corres-
pondente ligagao de tempo universal. “Tempo’ como uma ferramenta
de orientagao e comunicagio a durar mais que linguas faladas e es-
critas e, finalmente, ele é sempre novamente otimizado, usado fle-
xivel e diferentemente. A identificagdo, classificagdo e interpretagao
de imagens e musica, portanto, pode também fornecer, a longo pra-
z0, evidéncias para a multimodalidade e ambiguidades no processo
de comunicacio.

O significado especial do YouTube para a (auto) apresentagio au-
diovisual estd aqui, entre outras coisas, em uma nova redu¢ao e con-

solidagdo, internacionaliza¢io e de profissionaliza¢io de
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até que ponto o clip desafia a estética tradicional, por exem-
plo, a textualidade, episddica e narrativa de série documental,
e, portanto, o pré-requisito bédsico de ensino e pesquisa? E sobre
as relagdes entre “video-livre-para-baixar” e dispositivos méveis,
entre mashup software e hardware patenteado? Como as promes-
sas de fortalecer a “televisio do futuro” (YouTube) correspon-
dem a realidade das carreiras de radiodifusio e de filmes para as
estratégias de participagio e de gestdo de fas? E finalmente: se o
YouTube deve ser considerado como o maior arquivo do mun-
do, com os textos e como as prdticas associadas com trabalho a
favor e contra o uso da meméria cultural? (SNICKARS; VON-
DERAU, 2009, p. 17).

Também jé podem ser reconhecidas mudangas de formatos:

Em 15 de janeiro de 2009, a companhia de blog do YouTube
anunciou uma versao beta do YouTube para televisdo: ‘um pro-
cesso dindmico, de ‘retorno enxuto’ (lean-back), de experiéncia
de visualizagao com televisao de 10 pés através de uma interface
simplificada que lhe permite descobrir, assistir e compartilhar
videos no YouTube em qualquer tela de TV com apenas alguns
cliques do seu controle remoto. [...] Opcional a capacidade de
auto-play, que permite aos usudrios viabilizar videos relacionados
em sequéncias, imitando uma experiéncia da televisao tradicional.
O site de TV estd disponivel internacionalmente em 22 regides e
em mais de 12 idiomas. Foi langada a versdo beta do Sony PS3 e
dos jogos eletronicos Nintendo Wii, mas o YouTube jd langou o
desafio e anunciou que planeja ampliar suas interfaces de plata-
forma. Emula¢do como uma estratégia que pode ainda se tornar
um circulo completo (URICCHIO, 2009, p. 37).

Geralmente pode-se dizer que a World Wide Web tem expandido

e fragmentado as redes de comunicagao.

Isto é porque a Internet pode ter um efeito subversivo na vida
intelectual em regimes autoritdrios. Mas, ao mesmo tempo, o
menos formal, horizontal cross-linking de canais de comunica-
¢do enfraquece as conquistas da midia tradicional. Isso focaliza
a atengdo de um publico andénimo e disperso sobre os tépicos
selecionados e as informagdes, permitindo aos cidadaos se con-
centrar criticamente nas mesmas questdes filtradas e em pegas
jornalisticas, num em um dado momento. O preco que paga-
mos para o crescimento do igualitarismo oferecido pela internet
é 0 acesso descentralizado as histérias inéditas. Neste meio, as

Peter Ludes
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contribuigdes de intelectuais perdem o seu poder de criar um

foco (SORENSSEN, 2009, p. 142).

existem continuidades na narrativa audiovisual:

Como um local para explorar espagos roteiros, o YouTube ainda
estd entre algumas das principais tradi¢ées de narrativa (novela,
cinema). Préximo do cinema na sua utilizagdo de segmentos visu-
ais extrafdos de diferentes midias (narrativa, performativa), o You-
Tube, enfim d4 a ilusdo — como o romance realista, mas também
como donos do YouTube, Google — de uma espécie de totalidade,
um universo inteiro. Com a diferenga de que um romance sugere
uma palavra (entre muitas), enquanto o Google sugere o mundo:
se vocé nao consegue encontré-lo no Google ou no YouTube, mui-

tas pessoas parecem acreditar que ndo existe, ou nio vale a pena
conhecer ou ter” (ELSAESSER, 2009, p. 168).

Assim, a autoria multipla dos contos YouTube, ao se juntar com
a seletividade e serenidade do usudrio, torna o YouTube um expe-
riéncia muito ‘marcante’. Mas o modo do discurso que eu estou
tentando focar também ¢ diferente do ‘marcante’, na medida em
que cria um espago vazio da enunciagio, a ser preenchido pelos
andnimos, mas também por um plural ‘eu’. Por outro lado, um
site como o YouTube vicia inerentemente como um video que
se arrasta ao longo de um para outro e outro e outro. No en-
tanto, apSs uma hora ou algo assim, percebe-se como cada um
estd em um balanco precdrio e delicadamente equilibrado, entre
a alegria de descobrir o inesperado, o maravilhoso e, ocasional-
mente, até mesmo as milagrosas e répidas descidas em uma an-
siedade tdo palpdvel, olhando para o vazio de uma quantidade
inimagindvel de videos, com sua proliferagio de imagens, sua
banalidade ou obscenidade em sons e comentdrios” (ELSAES-
SER, 2009, p. 183).

Google colocou no mercado os hits do YouTube:

Quando apresentou propaganda para comegar a cada quinze se-
gundos apds cada video e comegou a cobrir um quinto de cada
tela, onde alinharam primeiro o anunciante? News Corporation,
20th Century Fox, New Line Cinema e Warner Music. Durante
as Olimpfadas de 2008, o YouTube / Google reivindicou a res-
ponsabilidade corporativa social beneficente em fazer destaques
disponiveis o7-line, mas escondeu as mesmas imagens e sons de
telespectadores nos EUA. Por qué? A principal preocupacio da
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empresa foi se dar bem com a General Electric (o massivo for-
necedor de armas e poluidor que possui a NBC-Universal), que
detinha os direitos exclusivos para os eventos nacionais de TV.
H4 um espaco do video patrocinado, de forma eficaz, um siste-
ma de licitagdo no local para a colocagio de produtos em que os
anunciantes buscam os materiais que eles gostam, onde o You-
Tube abriga seus comerciais” (MILLER, 2009, p. 428).

Em setembro de 2010, o YouTube manteve as seguintes 14 cate-
gorias, indicando-as como sinais de trinsito: Automéveis & Veiculos,
Educagio, Comédia, Cinema & Animagio, Filantropia, Gente & Blo-
gs, Noticias & Politica, Turismo & Eventos, Jogos, Esportes, Animais,
Dicas & Truques, Ciéncia, Entretenimento & Tecnologia. Idiomas,
também buscas YouTube e representagdes implicam em dissonancias
e desorienta¢ao, excomunhio e mal-entendidos. A multiplica¢ao dos
sistemas comuns de técnicas de sinais nas dreas da lingua nacional s3o
transtornos mais propensos a aumentar. Isto d4 origem a novos mal-
entendidos e, para superd-los, devem ser estabelecidas novas lingua-
gens e estudos de midia, para os quais se demandam investimentos,
em detrimento das estabelecidas ciéncias naturais e das engenharias e
com patrocinio especialmente para a ciéncia militar.

Assumindo com Habermas que o 7elos do entendimento estd en-
volvido no discurso da linguagem humana, ainda continua a ser evi-
dente que expressoes da cultura e contextos especificos, bem como as
associagdes nao-verbais e julgamentos sao condigoes para o discurso.
S6 com eles pode se comegar, terminar e se ter implicagdes prdticas.
As referéncias as memdrias partilhadas, os argumentos, fatos, afirma-
¢oes dubias e sem crengas compartilhadas contextualizam cada ele-
mento do discurso.

A inten¢do de se engajar no discurso verbal e continud-lo, de
concordar com o 7elos do entendimento mutuo baseia-se na integra
de experiéncias sensoriais. O que é reconhecido como tio comum
quanto convincente ou experiente, dificilmente ¢ reconstruido como

cadeias de referéncia nao mais compreensiveis em palavras. Estas
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formas de comunica¢io como formas de vida (conhecidas como o
primeiro vencedor no colégio de graduagao) estio ganhando im-
porténcia, logo que a lingua materna, ou outras linguas de fala co-
mum “controlada” falam ao espirito, que desiste da construgao da
comunidade.

Apenas experiéncias sensoriais completas, integradas e integrais
estabelecem certezas entre linguagens. Isso nao requer que se lance
mio de forgas transcendentais da humanidade para se refugiar (como
fazem alguns filésofos do século XX). Recentes estudos de antro-
pologia cultural e psicologia do desenvolvimento (TOMASELLO,
2008, 2009) ilustram um pouco o terreno comum da percepgao hu-
mana do falar-sentidos humanos e significados. O que aqui se baseia
em formar pontes sobre provavelmente eternas lacunas semanticas,
onde a divida, de outro modo, permaneceu insuperdvel, contami-
nada e inaceitdvel.

O conceito de Kurt H. Wolff, “Devocao e Conceito” ou “Rendi-
¢ao e Captura” (WOLFE 1976, 1981; LUDES, 2003b) é baseado nas
experiéncias de captura total das pessoas com todos os seus sentidos,
que assumem novos significados, conceitos ou “captura”. O (raro)
devir da consciéncia de certos valores ou vinculos, passa para além
dos grupos tradicionais e das dreas de linguagem. A explicagio para
isso e porque foi obtida a completa teoria do discurso, pois: apenas
o que ¢ dado sem duividas motiva e, nesse sentido, justifica o inicio e
o fim, bem como as consequéncias prdticas.

Em 2004, Habermas especificou bastidores biogréficos de sua te-
oria da agao comunicativa. Isto foi provavelmente motivado por seu
defeito pessoal na fala. No todo, o mais importante ¢ que sua teoria
da a¢ao comunicativa ¢ mais concentrada do que as experiéncias co-
municativas. Assim, ele concentrou-se mais na tradi¢io de Max We-
ber em um processo de racionalizagao dominante do que em Georg
Simmel, que enfatizou as ambiguidades das experiéncias e dos pro-

cessos de modernizagio.
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Habermas (1981, 439-446, v. 1) concentrou-se em atividades ex-
pressas em palavras, que sao feitas com palavras. Em sua teoria, ex-
periéncias plenas de agdes dramdticas sao as mais préximas. Elas s3o
expressivas e solicitam verdades existenciais ou autenticidade nas re-
lagoes pessoais. Mas cada discurso exige o reconhecimento do Outro,
aceitar ele/ela para ouvi-lo (a), para ele ou ela ser considerado (a) con-
fidvel. (MUNCH, 2004). Imagens histdricas (sagradas), restri¢oes de
tradigbes que “evaporam” em fases seculares de modernizagio (que se-
guramente nao aumentam facilmente). Portanto, permanecem como
existenciais e absolutas (no tempo) e experimentam certas condigoes,
especialmente para a globalizagao de novos discursos.

Em um artigo sobre Karl Jaspers, Habermas argumenta sobre o
problema da comunica¢io em face de um ‘choque de civilizacoes’
em potencial:

(...) eu entendo o reconhecimento de que a compreensio cultu-
ral s6 pode ter sucesso em condigdes de simétricas e estendidas
liberdades e prévias reciprocas tomadas de perspectivas. S6 en-
tao pode se desenvolver uma cultura politica que se torna sen-
stvel também para os direitos fundamentais das pessoas ou para

a institucionaliza¢do da condi¢ao de uma comunicagio adequa-

da”. (HABERMAS, 1997, p. 58)

Desde a real ameaca a sobrevivéncia da humanidade, através de
novos meios de destruicio em massa, novos meios de comunicacao
de massa também tiveram de ser desenvolvidos ao longo de geragoes.
A televisao via satélite global e a World Wide Web levaram 4 procura
por “Imagens-Chave” de riscos militares, terroristas, catdstrofes am-
bientais ou econémicas, para as quais jd existem vdrios exemplos atu-
alizados (KRAMER; LUDES, 2010). Bilhoes de pessoas podem nesse
interim partilhar transmissdes audiovisuais de catdstrofes da midia de
massa, obviamente em diferentes graus de preocupagao.

Por meios dessas, sao transformadas experiéncias existencials sen-
soriais plenas: a paixdo ¢ transformada em compaixdo leve. Mesmo

assim, criou-se também novas redes de solidariedade e consciéncia
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de dependéncias comuns. Até que ponto essas experiéncias pessoais
podem ser deixadas para trds ou precisam estar conectadas novamen-
te, ¢ uma outra questao.

As mudangas de equilibrio e fendmenos de tombamento de expe-
riéncia e observagio formais (incluindo voyeurismo) exigem inves-
tigagbes em ciéncias sociais e culturais. Pois apenas o foco sobre os
tipos de ligagbes anteriores de uma experiéncia audiovisual sensorial
plena permitird introvisdes sem cortar arbitrariamente os contex-
tos. E somente aqueles que conscientemente experimentam e en-
tendem as conscientes bi- e multi sensorialidade poderao esclarecer
a cegueira tradicional. As chaves do entendimento dos processos de
comunicagao multimodal estdo além das geragdes vivas. Isso também
requer novas justificagdes de certeza: essas nao podem ser baseadas
apenas na experiéncia individual ou contemporanea, mas exigem o
didlogo entre as geragdes distantes das atualmente vivas. Testes de
certeza e duvida Intercultural e intergeracional exigem suas préprias
institui¢des para além do discurso jd problemdtico da linguagem.
Além deles, o 7elos de um entendimento comum da comunicagao
nao estd montado.

Verdades existenciais oferecem uma oportunidade para fazer con-
tato com os discursos de experiéncias, a agao comunicativa, Com os
testes intra-subjetivos. Quando as pessoas se concentram mais no
que eles compartilham, os direitos e as obrigacoes dos seres huma-
nos, a liberdade da violéncia e da fome, a discriminacio e a fraude,
eles realmente desenvolvem orientagbes equitativas e de comunica-
¢ao onde estes principios se tornam mais adequados do que na atual
midia dominante.

Na teoria do discurso de Habermas jd existem métodos para isso,
especialmente na sua teoria da A¢gao Comunicativa. Habermas (1981,
p- 585, v. 2) postulou trés setores sociais: a ciéncia, a ética e as artes,
que transcendem aos sistemas funcionais de politica ou economia.

Em 1999 ele enfatizou a participagio do outro. Foi reconhecida a
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importancia da religidao como fonte de transcendéncia e especificos
talentos da fala para pessoas sofridas (HABERMAS, 20012; LALON-
DE, 1999). Semelhante ao diagnédstico de Wolff, de uma mudanca
radical da ameaca de bombas atdmicas sobre a humanidade, ver Ha-
bermas (2001b, p. 125), novos tipos de desafios histéricos sao oriun-
dos da engenharia genética:
Mudamos as priticas do mundo da vida e da comunidade poli-
tica em pressupostos da moralidade racional e direitos humanos,
porque eles tém uma base comum para oferecer uma existéncia
digna acerca das diferencas ideoldgicas. Talvez se possa, por mo-
tivos semelhantes, explicar e justificar hoje a efetiva resisténcia

contra as temidas mudangas nas identidades das espécies. (HA-

BERMAS, 2001b, p. 125)

Maiores evoluges nos estudos de midia internacional requerem,
portanto, a reconexao a discursos globalizantes, que se sobrepoe a
geragdes e procuram sensatas razoes existenciais. Eles exigem a supe-
racao do ego e dos culturacentrismos, assim como o foco exclusivo
sobre as expectativas individuais de vida.

Por que é que a “pre-visio” para se pensar mundialmente, em di-
versas formas e padroes de desenvolvimento, as experiéncias sensoriais
plenas se tornam importantes — e no mais “amputagoes” (McLuhan)
- percepgdes e significados mediados?

Por um lado, a maioria da populagao mundial, provavelmente até
ao final do século XXI, especialmente nas zonas rurais, continuard a
tentar evitar ou satisfazer com cada fibra de seu corpo e com os sen-
tidos da forga da natureza o controle fisico direto por outras pessoas.
Sé a continua superagio da fome, sede, falta de moradia, ferimentos
e misericérdia permite redugbes sensoriais estéticas e técnicas de atos
comunicativos como coordenadores naturais.

Neste sentido, co-existem em todas as sociedades humanas ime-
diatas limitagoes fisicas e incentivos mesmo em um futuro distante,
inevitdvel na educagio infantil, na prevengio da saide ou no aten-

dimento de emergéncia Esta emogao real por pele de crianga, boca,
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nariz, orelhas e olhos procede cada compreensio prépria e a adicio-
na como experiéncia.

Mais amplamente, para cumprir as fun¢oes elementares de sobre-
vivéncia fisica através de alimentos e habita¢do, os grupos humanos
dependem uns dos outros, do controle da natureza e de outras pes-
soas, bem como de assegurar a compreensao de emissao de orienta-
¢ao e de ferramentas de comunicagdo, quanto mais forem distantes e
sensorialmente reduzidos; assim acontece também com a percep¢ao
extra-sensorial. Todos os sentidos tém espagos perceptivos préximos,
que até agora foram globalizados por tons, ruidos, musica, assim
como imagens e sequéncias de imagens por meio de telemassivos au-
diovisuais e midia em rede. Mas, por outro lado, “o 6bvio” nao sao
apenas as construg¢oes visiveis, mas, de tempo em tempo, e sempre
por muito importantes desafios, referem-se as experiéncias sensoriais
plenas, ponto onde se pode ter certeza de que algo estd de fato assim
e ndo sé efetivamente na aparéncia.

A integra¢ao dos diferentes chips de comunica¢io é cada vez
mais importante, porque 0s custos do terrorismo e os ambientais,
ou custos ecolégicos, bem como a exclusio de grandes grupos de
pessoas se tornam impagdveis, e porque os direitos humanos e as
obrigacoes em geral devem ser apoiados. Ou seja, devem ser de-
senvolvidas novas “midias ponte®, que incluam a dudio-visao do
significado e propésito, vdrias perguntas para esclarecer o signifi-
cado em diferentes contextos. Somente através da co-evolucao de
midias multimodais serd complementada a divulgacio de midia em
rede, de maneira que nao mais se produzam absurdos. E s6 quando
essas relagoes se tornarem evidentes em estudos internacionais de
midia, esses estudos, que tém menos para a continuagao do proces-
so de nacionaliza¢do e viés sensorial, contribuirao para tanto. Para
este efeito, surgem, além dos sites da Web, féruns e redes mdveis,
e a formagao de ilhas multimodais e sensorialmente completas,

que conectam o espago da infAncia com espagos do inconsciente
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coletivo, para as quais o poema conclusivo pode transmitir um

pressentimento.

Pdtria global

Sentir por dentro, e dentro de um periodo de nove filhos se
alegrar

Arrastar medos, sentir a natureza da dgua, chupar brotos
Morder caminhos e deixd-los ativos secretamente

E pode cheird-los - smell it out

Assim chega-se ao sabor

Compreendes depois e vés antes, ouves em breve além da es-
quina

Dé um sentido aos sentidos em conjunto

Compreender partes vagamente

(este é o primeiro dia...)
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