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A MAQUINA FABULATORIA DA MIDIAE O
RE-ENCANTAMENTO DA POLITICA: A
ESTRUTURA MIiTICA DAS CAMPANHAS ELEITORAIS
MAJORITARIAS

Rejane Vasconcelos Accioly Carvalho

O objetivo central do texto é abordar as conexdes entre politica e
estrutura das narrativas miticas nas condicoes de vigéncia de uma cultura e
sociabilidade vigor ente mediatizadas. A hipdtese central é que a mdquina
enunciativa da midia opera cada vez mais pelo aciconamento da dimensdo
fabulosa e fabulatoria do imagindrio popular e ndo por um ideal de objetividade
de reportar-se apenas a fatos e acontecimentos que lhe sdo exteriores. A
tendéncia de re-enca to do mundo pela exarcebagdo do nosso trdfico com
as imagens contraria, assim, a famosa tese de Weber do desencantamento do
mundo moderno pela técnica. As campanhas politicas majoritdrias sdo tomadas
como momentos privilegiados de investimento simbdlico forte e portanto mitico,
na construcdo das imagens publicas dos protagonistas que se colocam no centro
da disputa pelo voto.

"Na minha experiéncia de campanha é o seguinte: isso aqui é tudo
simbdlico. Vocé precisa criar um mito. E tem que contar sempre a
mesma historia, repetindo quem é bom e quem é ruim. Tem que ser
0s dois e vai mudando como na estrutura do mito, como Lévi Strauss.
E binario; o bom e o mau. E tem que contar durante a campanha, de
varias maneiras, 0 mesmo mito. No nosso caso é a moeda... Mito no
sentido antropoldgico. Vocé tem que chegar a estrutura mais
elementar e insistir nisso". (Fernando Henrique Cardoso, trecho de
entrevista exclusiva a revista Isto E publicada em 28.09.94).

I - INTRODUGAO

A citacao em epigrafe, de eminente sociélogo em plena campanha
como candidato presidencial, instigou a feitura deste texto. O intelectual
festejado, que edificou sua imagem sobre o suporte da racionalidade
cientifica, ao deslocar-se para o lugar de personagem mitico nao consegue
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no entanto escapar ao "habitus" de analista e decifra para os "inocentes" as regras
maégicas de funcionamento da politica.

E sugestivo que tal inconfidéncia ndo tenha causado escandalo nem no
meio académico do pais, ja rendido a forca (subversiva? conservadora?) do
chamado imaginario social, e menos ainda no mundo mediatico, considerando
a familiaridade que mantém com o "modus operandi" fabulatério.

Interessa-me, assim, desenrolar um pouco mais o fio da meada puxado
pelo signo mitico falante (FHC), aprofundando a discusséo sobre as relagbes e
imbricagOes estabelecidas entre politica e mito nas condi¢des de vigéncia de uma
cultura e sociabilidade vigorosamente mediatizadas.

De modo especial o século XIX foi marcado por uma veemente reagéo a
todas as expressdes miticas sintetizadas no objetivo de "livrar os homens do
medo e de fazer deles senhores".

Como lembram Adorno e Horkheimer, "o programa do iluminismo era o de
livi.ar o mundo do feitico. Sua pretensdo a de dissolver os mitos e anular a
imaginagao por meio do saber"” (Horkeimer e Adomo, 1975).

Com o conceito de mito a modernidade constréi e nomeia
negativamente o seu préprio inimigo: ilusdo; a des-razao; sombra; fantasia...

O inimigo é aprisionado como objeto de estudo e esquadrinhado por uma
ciéncia especial, a mitologia, de modo que, cumpridos os rituais da ciéncia, a
exorcizagdo possa, enfim, consumar-se.

A desconfianga das imagens, enraizada no legado platénico da "alegoria
da caverna", é parte do processo de instauragdo de um novo regime de producao
da verdade peculiar & modernidade em sua fase heroéica (iluminismo).

Como analisa Foucault, a discusséo sobre a verdade desloca-se do eixo
das oposicdes mito-ciéncia; realidade-representacdo; verdadeiro-falso, para o
campo dos "efeitos de verdade"; produzidos a partir de protocolos e técnicas que,
em determinados contextos histéricos (e de poder), se consagram como
adequados (Foucault, 1979).

Desde que o secularismo moderno afirmou sua supremacia face a
"experiéncia teolégica” do mundo, ou seja, vencida a batalha, as imagens re-
asseptizadas podem finalmente ser reconhecidas, como a forma usual que os
homens dispdem para ter acesso e interpretar a "realidade".
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O Século XX, marcado pela explosao da chamada "industria cultural”,
cuja particularidade é através das logo-técnicas' mediar o acesso dos
homens a um universo sem limite de "acontecimentos", escancara as
fronteiras que demarcavam o real e a fantasia.

Como afirma Susan Sontag: "Uma sociedade torna-se moderna
quando as imagens que influenciam extraordinariamente a determinacdo das
nossas exigéncias para com a realidade, e sdo elas mesmas um substituto
cobicado da experiéncia auténtica, passam a ser indispensaveis para a
saude da economia, para a estabilidade politica e para a procura da
felicidade privada" (Sontag, 1986).

O temor de Weber de desencantamento do mundo moderno pela
monotonia do ordenamento racionai, revela-se assim infundado. Por vias
tortuosas confirma-se a "profecia” do velho Marx de re-encantamento do
mundo pela forma mercadoria, que, em Ultima instancia, corresponde ao
infinito voo das imagens, dos sonhos, dos desejos. A publicidade é a
expressao mais acabada desse re-encantamento do mundo. E na medida em
que também a politica € objeto de consumo sob a forma de imagens que
circulam em um mercado politico, na medida em que assume as regras da
fala publicitaria e a gramatica dos midias, ela ira explicitamente,
intencionalmente, ajustar-se a estrutura dos mitos.

Assim, a primeira parte do presente texto é reservada ao exame de
algumas reconceptualizagbes do ambiguo termo mito, agora ndo mais
considerado o "outro", o exético, que é objeto de medo ou de curiosidade,
mas sim como parte integrante do tecido da sociedade contemporanea e,
portanto, "chave" para a compreensao de sua dindmica.

A segunda parte inclui um exercicio exploratério de analise da
campanha eleitoral de Tasso Jereissati ao governo do Ceara em 1986,
tentando destacar sua proximidade com a estrutura mitica. A escolha
justifica-se por ter sido esta campanha considerada um marco na forma
moderna de fazer politica, assentada nos principios do "marketing" e na
linguagem das midias, que se firmou na recente redemocratizagédo do pais.
Pode-se dizer, de um certo modo, que o Ceara, qualificado na literatura
regional como o estado politicamente mais arcaico (Oliveira, 1977), operou o
"milagre” de oferecer ao pais um modelo de fazer "campanha politica" que se
revelou extremamente eficaz’. O tucano, que, substitui o tradicional papagaio

O termo é utilizado por Adriano Rodrigues na obra Estratégias de Comunicagdo - Questao
Comunicacional e Formas de Sociabilidade. Lisboa, Presenga, 1990.

A revista Veja, na primeira edigao pds-vitéria presidencial, cuja capa (O PRESIDENTE) e a
principal matéria sdo dedicadas a historiar (versdo de hagiografia) a vida de FHC e a prépria
campanha, relata a relacdo da agéncia DM9 com a Diana TV, Produtora de Video que
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como signo da "brasilidade moderna”, ainda que atualmente instalado no
"habitat" paulista e aninhado no Planalto, é ave de arribagdo do Ceara...

Il. O MITO COMO TEXTO: A DECIFRAGAO DO ARCAICO E DO
CONTEMPORANEO

"Nao sei se, como diz o provérbio, as coisas repetidas agradam, mas
creio que pelo menos elas significam” (Roland Barthes).

Os mitos nao sao para Lévi Strauss heranca arcaica, depésito do
irracional que a civilizagdo se encarregaria de eliminar em sua marcha
ascendente. O que neles |lhe fascina é a universalidade da forma, que os
torna objeto privilegiado de aplicagao das regras da analise estrutural.

A exarcebada obsessao pelas formas estruturais conduzem a
desconfianga nas duas concepgdes mais usuais do mito: a primeira, que
prioriza 0s conteudos expressivos do que se toma como sentimentos ou
paixdes basicas do homem, e a segunda de inspiracdo epistemolégica
evolutiva, que toma os mitos como tentativas de explicagao para fenémenos
complexos, de dificil compreensao (o suposto é o do grau limitado de
evolugao do campo epistémico de determinadas sociedades).

A indagagao posta por Lévi Strauss ndo se prende ao contetdo
variado e contingente das narrativas miticas, ao aparentemente arbitrario,
irracional, mas a compreensao do que é invariante, (a forma estrutural),
fazendo com que os mitos de todas as partes e épocas se paregam. O
método de analise estrutural aplicado aos mitos permitiria desentranhar deles
o "racional" em sua forma logica exemplar, tornando-os passiveis de um
tratamento matematico operavel ao nivel das transformacées simulatérias: os
modelos.

O mito é abordado, assim, como uma linguagem peculiar que faz
"falar" a cultura. Como narrativa é simultaneamente temporal, (reporta-se a
acontecimentos passados) e a-temporal, na medida em que o seu "valor
intrinseco provém de que estes acontecimentos, que decorrem
supostamente em um momento do tempo, formam uma estrutura
permanente que se relaciona simultaneamente ao passado, ao presente e
ao Muro" (Strauss, 1975).

trabalhou na campanha de Tasso em 1986, instalando-se posteriormente em Fortaleza para
dar suporte as campanhas posteriores do novo grupo que a imprensa se encarregou de
nomear de "Cambeba" (Centro Administrativo para onde se deslocou a sede do governo,
anteriormente no Palacio da Abolicao).

Cad. CRH., Salvador, n.22. p.114-137, jan/jun.1995



118

Constituindo-se uma meta-linguagem, suas unidades elementares néo se
identificam com as da lingua: os mitemas sao definidos como frases, que traduzem
a sucessdo de acontecimentos da narrativa. E o jogo das relacbes entre os
mitemas que torna possivel ao analista descobrir os feixes de relacbes de onde
cintila a estrutura, ou fungéo significante da narrativa mitica que se repete em todas
as suas variantes (multiplas versdes que todo muito comporta).

Relativizadas as pretensdes positivistas de uma leitura matematica do
processo de construgdo do sentido, o grande mérito de Lévi Strauss reside na
abertura que promove para uma abordagem semio6tica da cultura,
destacando os mitos como textos por exceléncia adequados a decifragdo de um
magma de significagbes basicas que se desdobram na infinita tessitura da semiose
social.

E inegavel a influéncia de Freud tanto no reconhecimento da
importancia das estruturas simbolicas, como na inspiragdo de uma postura
semiolégica assumida pelas Ciéncias Sociais.

O proprio Lévi Strauss no texto "A Eficacia Simbdlica" estabelece um
paralelo entre os procedimentos do psicanalista e do etnélogo (armado do método
de andlise estrutural). Ambos querem fazer vir a tona uma estrutura que € sempre
inconsciente para os que a vivenciam; ambos tém o papel de decifrador de textos,
e, ndo por acaso, ambos elegem os sonhos e os mitos como chave e matéria
para a decifragdo do enigma simbdlico. O que os distingue & a perspectiva e
procedimentos operatérios de andlise, que permitiria falar em uma semiética
freudiana e em uma outra, "Lévi-Straussiana".

Roland Barthes volta-se para as expressdes contemporéneas dos mitos
localizadas no "faits divers" da cultura mediatica e publicitaria. E sobre este material
fragmentado de capas de revistas (fotos-choque, anincios publicitarios,
reportagens de jornais, etc.) que ele tece um ensaio teérico-metodoldgico sobre o
mito como texto privilegiado na decifragdo dos modos de produgdo social de
significagbes (Barthes, 1993).,

O mitélogo assume, assim, a condi¢éo de cagador de significados das falas
miticas, funcdo que, como veremos adiante, é imediatamente politica e ndo apenas
académica.

Desse modo, Barthes ndo admite que a distingdo da fala mitica se faga
por uma certa categoria de objetos ou substancia mitica: "tudo pode se
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construir um mito desde que susceptivel de ser julgado como um discurso”
(Barthes, 1993).

Por outro lado, ndo é também a matéria significante que pode
qualificar um discurso como mitico: o discurso escrito, assim como a fotografia,
0 cinema, a reportagem, o esporte , a TV, a publicidade, enfim, tudo pode servir
de suporte para a fala mitica.?

Por consequéncia, e paradoxalmente, o que para Barthes qualifica o mito é
ser uma mensagem, ou seja, "por em forma um significado", com a pressuposigao
da existéncia de um destinatario que ird acolhé-lo.

Digo paradoxalmente, porque a sua énfase na mensagem n&do o
conduz ao abandono da forma, persistindo a recusa de restringir a andlise ao que
se convencionou chamar "conteldo da mensagem". Em sintese, a prépria
forma é parte da mensagem e nao algo que lhe é exterior. O autor antecipa,
assim, algumas das posi¢coes mais recentes da semiologia da enunciagdo que
privilegia a andlise dos dispositivos enunciativos acionados para a construcdo do
sentido, ou para usar a terminologia de Barthes, a mensagem.

Uma conceituagdo tao flexivel de mito, abrangendo qualquer forma de
comunicagdo social, seria, porém, imprestavel para a analise, e Barthes
empreende entéo o esforgo de explicitar o que seria a especificidade da fala mitica:
ser um sistema semiolégico segundo. Ou seja, o sistema de significagbes
miticas se constr6i sobre um outro que Ihe é anterior (a lingua e conjunto de signos
de que a cultura é depositaria), deslocando os significados primeiros para
"naturalizar" os segundos, produzindo o efeito-deformacgdo que, para Barthes, é
préprio do mito.

A condi¢do de meta-linguagem dos mitos, conduz, assim, ao uso de uma
metéafora espacial andloga aquela que o marxismo se encarregou de vulgarizar
(infra e supra-estrutura).

A linguagem primeira que Barthes nomeia (ndo casualmente) de
"linguagem-objeto" parece remeter a uma sociabilidade também primeira, onde o
"saudével" contacto com o mundo dos objetos reais (e ndo primordialmente
signicos) parece prometer formas de "representagdo” mais "verdadeiras". A
segunda elaboragéo, tal como a onirica, de que fala Freud, ou a ideoldgica, no
dizer de Marx, é sempre deformadora.

O esforgo de Barthes em apontar as peculiaridades do mito
contemporéneo desemboca em uma nitida aproximagéo entre a "fala" mitica e a
publicitaria: ambas trabalham com sinteses redutoras, com o exagero que

O autor reconhece, no entanto, a importancia das matérias significantes sobre a eficacia das formas,
exigéncias na ordem da percepgédo e mecanismos de leitura.
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conduz a um reconhecimento facil da mensagem ou conceito por seus
destinatarios virtuais. Por outro lado, hd uma quase fusdo entre os conceitos
de mito e ideologia (na acepgao do falseamento). Digo quase, porque o autor
mantém uma posi¢do ambigua quando se trata de definir as complexas
relagdes entre realidade - representagdes (linguagem) e verdade.

Se a mencao a uma "linguagem-objeto”, como ja dito, parece evocar
um lugar de origem da verdade, (0 mundo da realidade-objeto), o
deciframento da deformacédo mitica ndo é considerado como momento de
descoberta de uma "verdade" supostamente oculta. Ao contrario do
ocultamente, para Barthes, o que o mito opera é uma super-exposicao, uma
excessiva "justificacao” do significado. A desmistificacdo desloca o que se
produz como verdade do lugar "natural" onde ela se instala, sem ousar, no
entanto, definir o que é a verdade, sempre deslizante nas teias do tecido
semiotico.

Ill. MITO E POLITICA - O IMAGINARIO COLETIVO E A CONSTRUGAO DE
IMAGENS POLITICAS

"Nada se assemelha mais ao pensamento mitico que a ideologia
politica. Em nossas sociedades contemporaneas talvez esta tenha se
limitado a substituir aquele. Ora, o que fazem os historiadores quando
evocam a Revolugdo Francesa?" (Lévi Strauss).

O termo imaginario inscreve-se em um duplo e combinado registro:
arquivo e usina.

Como arquivo é depositario das imagens ancestrais, espécie de
heranga cultural perene e profunda; como usina reporta-se a capacidade de
imaginar, e portanto, de simbolizar ou semantizar o "mundo”.

E a dimensao fabulosa e fabulatéria do imaginario que para Raoul
Girardet aproxima a politica da mitologia: Ela recolhe as imagens das quais
se nutre, deste arquivo-usina, reciclando determinadas matrizes, cujo nimero
seria limitado, em ilimitadas narrativas variantes, ajustadas a contextos e
conjunturas histéricas especificas. Vale ressaltar que a nogao de imagem
adotada pelo autor ndo se confunde com a de representagao-cépia do real,
(de que falava pejorativamente Platdo), aproximando-se da acepgao de
simbolo sintetizada por Geertz, como "qualquer objeto, ato, acontecimento
ou qualidade que serve com vinculo a uma concepg¢do ou significado”
(Geertz, 1989).

As imagens ndo sao "sinais" ou meros "analogos". Elas correspondem
a compostos simbolicos que fixam nocdes abstratas em matérias
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significantes perceptiveis e comunicaveis, pois que se inscrevem em cédigos
convencionais partilhados por determinadas comunidades.

Diferentemente de Barthes, que destaca nos mitos uma fungao
despolitizadora genérica, Girardet desenvolve uma andlise sobre as
construcdes miticas especificas ao campo da politica®. Nao propde,
entretanto, uma conceituagao particular a categoria mito politico,
apropriando-se, sem exclusdo, das trés principais acepgdes do termo: a)
narrativa sagrada que se refere ao passado e tem valor explicativo, b) iluséo,
mistificagdo, c) conjunto de imagens motrizes que acionam energias de
excepcional poténcia. A Ultima caracteristica (apontada por Sorel) enfatiza a
eficacia simbodlica dos mitos, o que justificaria a sua presenga recorrente no
campo da politica.

A perspectiva metodoldgica de Raoul Girardet € também sincrética. E
nitida a influéncia do estruturalismo e da hermenéutica freudiana na
prescricao do procedimento basico do mitélogo: identificar no campo politico
as grandes constelacdes miticas® como, "conjuntos de construgdes miticas
sob o dominio de um mesmo tema, reunidos em torno de um ndcleo centrar
(Girardet, 1987).

Ou seja, é a homologia estrutural que permite o agrupamento das
variantes miticas, mas é a hermenéutica freudiana que permite compreender
porque determinados temas, ligados a desejos e pulsbes basicas do homem,
emergem recorrentemente e podem ser reconhecidos como integrantes de
um reduzido nimero de constelacdes miticas. Girardet recomenda, assim,
que o mitélogo leve em conta o complexo psiquico em que a "sintaxe" dos
mitos se inscreve. A busca de uma légica na matéria fragmentada do
imaginario, dos sonhos, € um pressuposto freudiano que todos os mitélogos
assumem, confessa ou inconfessadamente.

A decifracdo nao pode, entretanto, restringir-se ao recorte de um texto
mitico, mas incluir o contexto e as circunstancias histéricas que conduzem ao
acionamento seletivo do imaginario politico. As mesmas imagens podem ser
investidas de significados distintos em fungao de variagdes no contexto.

A grande contribuicdo de Girardet reside na riqgueza da descrigao
empirica e na hermenéutica do simbolismo das quatro grandes constelagdes

O termo "campo social" é utilizado por Bourdieu para demarcar fronteiras de acao de instituicoes,
competéncias, conflitos e saberes especificos: a politica; a economia; a ciéncia ,sd0 campos sociais
especificos.

O termo constelacé@o mitica é empregado por Gilbert Durand no texto "Strutures Anthopologiques de
l'imaginaire”, citado por Girard, e encontra equivalente em outro de Mircea Eliade, m "Familia de
Simbolos".
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simbdlicas que marcam a histéria politica francesa nos dois Gltimos séculos, assim
nomeados: a Conspiragéo; a ldade de Ouro; o Salvador; a Unidade.

Excluo intencionalmente, para ndo sobrecarregar este texto, ou pecar pela
redugdo empobrecedora, a caracterizagdo de cada uma dessas constelagoes
miticas, retomando-as quando da andlise do material empirico de que disponho,
na medida em que nexos e analogias possam ser estabelecidos.

Julgo necessario, entretanto, para poupar desentendimentos, aclarar alguns
termos que utilizo e pressupostos que me orientam.

Nao associo o termo maquina a nogdo corriqueira de "maquinagao”,
sempre conspiratéria, mas a nogédo, também usual, de aparelhagem que produz,
que fabrica. A metafora motriz pretende dar destaque a condi¢do de principal
produtora de imagens que a midia assume na sociedade contemporanea:
maquina de enunciagdo, maquina falante, que nos aponta o que "olhar" e como
olhar, que hierarquiza as "matérias" em conjuntos significantes que merecem uma
manchete, ou, ao contrario, um lugar obscuro entre meras "notas".

Maquina de enunciagéo regida por uma espécie de "gramatica" cujas
"regras” seus usudrios incorporam inconscientemente (pois que é auto-
pedagdgica).

A qualificacdo fabulatéria que atribuo a midia como maquina
enunciativa deriva da sua indeclinavel vocagéo para a iinguagem-espetaculo, ou
estética do interessante (Carvalho, 1994).

Basta um breve exame das capas das revistas semanais em
circulagéo para perceber este poder fabulatério. A revista Isto E, de 04.01.95 traz
uma foto de FHC em que a mao que aponta transmuta-se em gesto profético,
confirmado no texto - legenda: "FHC da o rumo" (na economia, do pais, das nossas
vidas...).

Outra capa do mesmo semanario (18 de janeiro) focaliza belas e longas
pernas femininas (a parte superior do corpo nao aparece) com enfoque-destaque
para os pés em sapatos vermelhos, que pisam a areia da praia. A legenda-
manchete oferece ao leitor uma forma de semantizagdo: "Cinderela das Areias".
E com esta "senha" que o leitor tem acesso a forma Interessante" de tematizar o
"turismo-sexual", sob o foco do "amor romantico". Os sapatos ndo sédo de
cristal mas vermelhos, (a "cor" do pecado), porém a alusido é ao mesmo sonho
de ascengao social pela via do romance.

Os exemplos anteriores sao ilustracbes despretenciosas de uma
tendéncia que os pesquisadores e analistas tém registrado como crescente
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nas Ultimas décadas no Brasil, acompanhando a modernizagao de indistria
cultural: a linguagem dos medias se afasta do padrdo pretensamente
informativo, "reportatério”, que pretende informar através da descricdo
objetiva os fatos e acontecimentos do mundo real (noticias). Ou seja, o
classico género da reportagem, que de um certo modo incorporava o ideal da
"linguagem-objeto" de que fala Barthes, é cada vez mais narrativa fabulosa:
nao pode ser "fria", tem que despertar emogao, interesse, propor avaliagoes,
etc. Por outro lado, o género ficcdo, como as novelas, funciona como alibi
para pautar temas econémicos, sociais e politicos (Weber, 1990; Porto,
1994).

As imagens figurativas, espécies de analogos perfeitos captados por
camaras de fotografia, cinema e TV, longe de apenas "presentificar" a
realidade sdo poderosos instrumentos de simbolizagdo que extraem sua forgca
exatamente do "efeito-prova" ou "efeito-sintese" das significacoes
construidas. Susan Sontag, reporta-se a esta magia equivoca das imagens "a
nocao primitiva das imagens presume que as imagens possuem a qualidade
das coisas reais, mas agora tendemos a atribuir as coisas reais as qualidades
de uma imagem" (Sontag, 1986).

Ou seja, é cada vez mais dificil seguir a recomendacao de Cliford
Geertz: "é preciso ndo confundir o nosso trafico com os simbolos, com o
nosso trafico com os objetos, ou seres humanos, pois estes mesmos ndo
sdo simbolos, embora funcionem como tal".

A hipotese que proponho é exatamente sobre a exacerbagdo do nosso
tréfico com as imagens, com o simbodlico, que as maquinas de enunciagdo
mediatica promovem.

Em outras palavras, ndo estou supondo que em um tempo pré-
mediatico a politica dispensava o simbolismo ou a mitificagcdo. O que, me
interessa, no entanto, € assinalar a aceleracao da producdo e trafico de
imagens que apenas a maquina enunciativa das midias toma possivel. As
formas de percepgdo e de sensibilidade face as imagens medidticas sdo
também diferentes das suscitadas nas formas de sociabilidade primaria,
como ja assinalava Walter Benjamin (1985).

Hoje é impensavel realizar campanhas politicas majoritarias sem o
concurso da maquina de enunciagdo mediatica ou sem adequacao as suas
regras. Dirigir-se a uma massa de eleitores &, assim, apresentar-lhes imagens
que galvanizem anseios e desejos em uma inter-atividade fluida, que se
traduz em intengdes de consumo (ou votos).

E neste sentido que a politica mediatica apropria-se (ou é apropriada?)
das técnicas da publicidade (Carvalho, 1994): move-se pela pretensédo de
uma geréncia "cientificizada" da produgéo de imagens politicas eficazes
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(caracteristica primeira do marketing politico). As pesquisas qualitativas
sondam o imaginario popular para recolher deste arquivo os elementos
simbdlicos mais fortes e investi-los em imagens politicas. As campanhas
majoritarias constituem, assim, momentos privilegiados para observar o
funcionamento desse cruzamento paradoxal entre pretensao cientifica e
fabulagao.

IV. ACONSTRUGAO MITICA DA CAMPANHA DE TASSO
JEREISSATI AO GOVERNO DO CEARA EM 1986

O CIC - O Tempo Fabuloso das Origens dos Herois da modernidade

No longinquo ano de 1978 um acontecimento que poderia ser banal, a
eleicdo da diretoria de uma entidade associativa empresarial é investido de
denso contelido simbdlico, transformando-se em noticia na imprensa local e
nacional: o Centro Industrial Cearense - CIC - fundado em 1919, desperta de
seu sono letargico pelo sopro de vida dos jovens empresarios que assumem
a sua direcao.

O tempo fabuloso da re-fundagéo do CIC funciona como uma espécie
de memodria coletiva que referencia e credencia seus personagens a
participar das grandes disputas politicas a partir de 1986, quando Tasso
Jereissati conquista o governo estadual em calorosa campanha.

Embora datado em um certo momento do passado, relaciona-se ao
presente e ao futuro, assumindo a dupla dimensédo temporal e atemporal
prépria dos acontecimentos miticos: as grandes mudangas nascem sob o
signo da memodria e delas cedo buscamos guardar os melhores registros. O
movimento que conduziu um grupo de jovens empresarios a uma
participagdo politica em nosso Estado faz parte deste conjunto de fatos que
a histéria de um povo ndo se priva de sobre eles refletir e deles colher os
melhores exemplos. m*

Ao reportar-me aos relatos dos feitos que marcam a histéria do CIC de
78 a 86, sempre registrados pela maquina enunciativa da midia, ndo me
interessa inquirir sobre sua veracidade, mas sim sobre o processo de
construgédo de imagens que se tornam publicas.

8 Citagdo extraida da apresentacéo de Beni Veras, 1°Presidente do CIC ao livro, Empresario no Poder -O
Projeto Politico do CIC (1978-86) de Isabela Martin, publicado pela SECULT em 1993.
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Como diz Raoul Girardet. "E de uma narrativa que se trata, e é
preciso interpretar um pouco como o leitor da Chanson de Roland pode ler e
interpretar a narrativa das proezas do heréi de Ronevaux, sem ter de
obrigatoriamente interrogar-se sobre a natureza exata do acontecimento
histérico que Ihe serviu de ponto de partida e suporte” (Girardet, 1987).

Admito que a construcdo de imagens publicas é indissociavel de uma
certa mitificacdo na medida em que as representacdes apresentadas buscam
sempre a associagdo com conteudos simbdlicos fortes, que possam obter a
ressonancia pretendida: "Os personagens, sejam herdis ou vildes ganham
sempre dimensdes maiores que na vida. Cada histéria se situa no ponto de
intersecg¢ao entre o arquétipo e uma conjuntura, entre imagens herdadas e
acontecimentos especificos, individuais" (Burke, 1994).

Por outro lado, quando se fala da construgdo de imagens publicas (de
uma entidade ou de um individuo) as questdes da intencionalidade e da
manipulagcao emergem inevitavelmente.

No caso de campanhas promocionais é notéria a intencionalidade dos
produtores de imagens que buscam adesao para um produto, uma idéia ou
uma causa. Entretanto, isto ndo implica necessariamente na intengdo do
logro, ou seja, a apresentacdo de imagens que o proprio autor admite como
falsas. Prefiro, como Peter Burke, desconfiar tanto da visdo cinica como da
inocente, por considerar que o processo de construcdo de imagens é
absolutamente mais complexo do que as supostas boas ou mas intencoes
sugerem.

A analise que proponho prende-se assim aos dispositivos discursivos e
simbdlicos de construgdo de imagens que, no fabuloso tempo do CIC,
conduziram a divisdo das elites em modernas e atrasadas, preparando o
campo da recepgao para partilhar as batalhas travadas entre as forgas do
bem e do mal, investidas da grandeza mitica.

A primeira manobra de di-visao simbdlica das elites é feita pela
imprensa ao nomear como "jovens empresarios”, os integrantes da diretoria
que assume triunfalmente o CIC em 78.

"Empresarios jovens se dispbem a soerguer o Centro Industrial” (O
POVO, 21.01.78,); "Industriais jovens tém Encontro para esta noite" (O
POVO, 21.01.78); "Centro Industrial do Ceard Empossa Nova
Diretoria - Sabe-se que pelo menos executivos da ala jovem foram
convidados" (Jornal do Brasil, 08.03.78).

A juventude, no caso, ndo designa apenas uma etapa da evolugao
biolégica, mas a seiva viva de uma nova mentalidade politica que se
consubstancia em uma entidade de classe: o CIC. Termos como
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"renascimento”, "revitalizagdo", sdo associados a histéria da posse, que
assume o estatuto de rito de iniciagdo na vida publica. Se, por um lado, os
relatos assinalam o papel desempenhado pela autoridade do entado
presidente da FIEC (José Flavio Costa Lima) na iniciativa de convocacéo dos
jovens e na celebragao litdrgica da posse, imediatamente se invoca o Impeto
insurgente dos convocados aos planos que lhes séo tragados: continuidade
natural, transi¢éo geracional. O ato da posse do CIC é semantizado como
recusa de um legado tradicional; ruptura com o passado; abandono da casa
paterna: "Ele (José Flavio Costa Uma, Presidente da Federagcdo das
Industrias) pensou que a meninada ia assumir o CIC e depois ia ficar
seguindo as diregbes deles, mas sé que a meninada ndo tinha nada de
obediente e ndo respeitava nem o papai de casa, quanto mais o titio José
Flavio. Entdo a gente tomou um rumo completamente diferente™ .

A simbdlica da ruptura entre a fragdo retrégrada e a moderna do
empresariado tem como suporte as imagens publicas da Federagédo das
Industrias do Ceara (FIEC) e do Centro Industrial do Ceara (CIC).

Neste sentido, vale destacar o longo artigo do jornalista Frota Neto,
publicado no jornal O POVO em 17 de julho de 1978 com o titulo "Onde e
Como Ficam os Empresarios do Ceard". O texto se reporta as fissuras no
modelo de desenvolvimento tecnocratico autoritario apontando duas vertentes
do empresariado que se diferenciariam por suas posturas politicas tomadas
publicas em documentos emblematicos: o primeiro, enderecado pela
Confederacao Nacional da Industria - (CNI) ao Presidente Jodo Figueiredo,
alertava para os riscos da abertura democratica; o segundo assinado por um
grupo de empresarios do eixo Sao Paulo-Rio de Janeiro, (depois
consagrados na imprensa como "grupo dos 8") rebela-se a orientagao
conservadora da representacao oficial do empresariado, manifestando apoio
a abertura politica e defendendo o redirecionamento do modelo econémico e
social. A di-visdo das elites em atrasada-modema ¢é reforgada com
informagdes complementares: "o exame da lista de assinaturas (do
documento do CNI) vai identificar que a quase totalidade dos signatarios
pertence aos ramos mais tradicionais da economia de produgao industrial. O
outro documento tem como signatarios oito empresarios, em sua quase
totalidade responsaveis por empreendimentos industriais modernos e
dinamicos". O jornalista levanta a seguir uma hipotética discussao sobre
quem no empresariado cearense assinaria um ou outro documento. Embora
o0 diagnéstico aponte para o atraso das elites cearenses, acena

Entrevista de Amarilio Macedo, Presidente do CIC de 80-81, a jornalista Isabela Martin, incluida como
anexo no livro da mesma autora Empresarios no Poder - O Projeto Politico do CIC (1978-80), ja
citado.
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esperangosamente para "uma segunda geracdo de empresarios, que, social e
intelectualmente se formou longe dos balcbes e das maquinas que estudou as
teorizagbes sobre o comportamento da sociedade e que em fungdo disso vé a
sociedade brasileira de modo diferente dos seus antecessores".

E exatamente este alinhamento com a vertente moderna da elite
empresarial nacional que sera perseguido pelo CIC, que convida a participar dos
grandes debates que promove alguns dos integrantes notaveis do grupo dos 8,
como Claudio Bardela, José Mindlin e Anténio Ermirio de Morais. Reforga-se,
assim, a imagem do CIC como grande Férum de Debates das questbes
nacionais e dos problemas no Nordeste, afastando-se das reivindicagoes
mesquinhas de matiz corporativista. "As nossas pretensées no processo de
discussdo eram tdo destemidas, que ai a gente saiu para transformar
rapidamente o CIC num Férum de Debates, nao de assunto de Fortaleza e
néo de assunto do Ceara, mas de assunto de Brasil no Ceara. Entao, foi ai
que a gente desencadeou um processo de atrair cabegas de ponta daquela
época do cendrio nacional que eram uns dos maiores questionadores do
governo e questionadores sobre muiltiplos aspectos: tanto econémico, como
politico, cultural, como filoséfico™

Os eventos, sistematicamente divulgados pela imprensa local e
nacional, projetaram a imagem moderna do CIC como ilustrado na
reportagem da revista Isto E de 12.09.80, cujo titulo, "O Ceara Também
Renova", considerado provocativo pelo entdo Presidente da FIEC, ensejou
querelas entre ele e Amarilio Macedo com declaracdes transformadas em
manchetes: "O CIC ndo pode dizer que estd renovando lideranga" (O POVO,
12.09.80); "A FIEC e o CIC" (O POVO, 13.09.80).

O primeiro paragrafo da reportagem mencionada alude a distancia fisica
entre Fortaleza e Sado Paulo para enfatizar a proximidade da mentalidade
empresarial que ultrapassa as fronteiras geograficas: "Fortaleza esta a 3.087
quilbmetros de Sao Paulo. Mas quando se trata de renovacdo de
mentalidade empresarial, a distdncia deixa de existir. Ha quase trés anos um
grupo de empresarios assumiu a diregdo do sexagenario e inexpressivo
Centro Industrial do Ceara - CIC. E transformou o que ndo passava de um
agradavel local de encontros vespertinos, totalmente submisso a FIEC em
ativo forum de debates”.

As posigbes controvertidas dos conferencistas convidados,
frequentemente figuras conhecidas por suas restricbes ou oposi¢cao aberta ao
regime militar (Maria Conceicdo Tavares, Celso Furtado, Henfil, D. Helder
Camara), confirmavam a imagem de ruptura que o CIC pretendia corporificar.

'8
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Os discursos de posse dos presidentes da entidade transformavam-se
também em momentos privilegiados para demarcar as posturas politicas
progressistas do CIC. Beni Veras tece consideragbes criticas sobre o
capitalismo brasileiro, combinando reflexdes econémicas com uma visao
politica da questao social: "Nosso mercado consumidor ainda é pequeno,
pobre e desigual, incapaz de sustentar o desenvolvimento de grandes
industrias de bens de consumo... Desta forma o capitalismo brasileiro de que
somos parte, que experimentou grande euforia quando do achatamento
salarial meados da década anterior, paga hoje juros altos pelo no
desenvolvimento do nosso mercado interno”. O tema da redugao da
intervengdo do Estado na economia, ja aparece (ainda que sem o vigor que
ganhou recentemente) como outro indice da ruptura com a mentalidade
empresarial tradicional: "Se por um lado o planejamento estatal tem ajudado
a tornar nosso desenvolvimento mais previsivel, tem também colocado nas
maos de organismos estatais e para estatais os destinos de toda iniciativa
privada... Se somarmos o controle do Estado sobre as fontes basicas de
financiamento e a estreiteza do mercado interno ao poder da tecnocracia
para definir nossos destinos, veremos que o outro lado desta equagao sera
um capitalismo emasculado, no qual o empresario, que por definicdo seria
altivo, recebe um constante convite para ser maneiroso, conservador e
oportunista”.

O discurso de posse de Arnarilio Macedo, em janeiro de 1980, é ainda
mais incisivo na énfase ao papel social e politico renovador a ser assumido
pelo segmento empresarial: "Sentimos a falta de rumo daqueles que
participam de definicdo da politica. Somos, nés empresarios, diretamente,
responsaveis pelas definicbes politicas vigentes; alguns porque delas
participaram pessoalmente, outros porque as aprovaram sem restricbes, 0s
demais que se omitiram... Aceitamos o desafio de lutar por uma sociedade
mais justa, mais humana, ndo ignorando os riscos que temos que enfrentar...
Quando concluimos, no inicio da nova fase do CIC, que o pacto contra a
pobreza é a meta do nossa sociedade tinhamos em mente a convicgdo de
que, ou acabamos com a miséria ou por ela seremos destruidos”.

A divulgacao na imprensa do discurso de posse de Tasso Jereissati na
presidéncia do CIC, em novembro de 1981, ganhou a manchete: 'Tasso
Preocupado Com Justica Social" e destaque de varios trechos: "O CIC
assume que ndo ha nenhuma perspectiva a longo prazo para o empresario,
sem a solugdo dos problemas do pais. Ou todos resolvemos em conjunto, o
problema da justica social, ou todos juntos perecemos. A bandeira contra a
miséria deve ser erguida e defendida por todos".

"Finalmente, como conclusdo de quanto até aqui temos dito, cabe-nos
proclamar, como tém feito repetidamente, vozes autorizadas do CIC, nossa
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posicao favoravel a reabertura politica, deflagrada pelo Presidente Geisel e
continuada pelo Presidente Figueiredo, porém em estagio anterior ao da
plenitude democratica que € a aspiragdo do povo brasileiro”.

A imagem do CIC como entidade de acéo politica consolida-se de
modo especial na gestdo de Tasso Jereissati, através de suas declaragdes
contundentes a imprensa, mas principalmente da participacdo nas grandes
batalhas democraticas do periodo, configurando um tempo quente de
efervescéncia, favoravel as construgoes miticas. A edicdo de O POVO
datada de 16.09.91 traz a manchete "Tasso afirma que CIC é de Formagao
Politica”, transcrevendo trechos proféticos sobre a missao da entidade: "A
entidade tem um compromisso a nivel estadual, regional e nacional com a
formacdo o mais rapido possivel de uma classe politica competente e forte,
capaz de influenciar e até assumir o poder"

A imagem progressista do CIC € ungida e re-atualizada nos relatos de
sua participacao pioneira em dois grandes eventos: a campanha das diretas e
a campanha pela eleigcdo de Tancredo Neves no Colégio Eleitoral: "Nossas
posicbes comegaram a ficar muito parecidas com as de um partido de
oposicdo. So6 tinha na época o MDB, nao tinha outro... N6s comegamos, em
certos pontos, a nos encontrar em algum movimento e isso teve o apice no
momento das eleicbes diretas. porque quem promovia as eleicdes diretas no
Ceara era o MDB. e o CIC Nés entramos no movimento juntos e passamos
a subir em palanques... Nos fizemos o primeiro comité Pro-Tancredo
também juntos. Eramos o pessoal do CIC e o MDB"™.

Vale ressaltar que embora a questao regional tenha ocupado lugar
destacado no Férum de Debates do CIC, ndo se registrava até 86 o confronto
aberto com os grupos politicos encabegados pelos coronéis Virgilio Tavora,
César Cais e Adauto Bezerra.

Entrevistas de ex-presidentes do CIC mencionam a influéncia da
entidade na indicacdo de Gonzaga Mota como candidato da conciliagdo no
famoso "Acordo de Brasilia" em 82.

O primeiro pronunciamento que antecipa o tom anti-coronelista que
dominara a campanha de 86 é o pronunciamento de Tasso Jereissati em
jantar homenagem ao governador recém empossado, quando a insurgéncia
aos chefes politicos que apadrinharam a candidatura é pregada: "Na
condicdo de primeiro governador eleito nos ultimos vinte anos com grande
maioria de voto popular, 0 seu mandato se deve unicamente ao povo que 0
elegeu e somente ao qual se ligam seus compromissos”.

Entrevista de Tasso Jereissati a jornalista Izabela Martin, publicada em livro ja citado na nota 7.
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No acionamento seletivo da memoria, aquele momento € assinalado
como pré-monitorio de uma nova divisao, ou ruptura das elites: "O discurso
foi feito na frente de todos eles, Totd, César Cais, Virgilio, Adauto. Se for
olhar muitas das agdes do governo Tasso estavam descritas naquele
discurso, porque era um pensamento nosso... Entao esse discurso do Toto
foi caracteristico do nosso rompimento com aqueles politicos 0

O Empresario Progressista Contra os Coronéis - o Cenario Mitico da
Batalha Eleitoral de 1986.

Os primeiros anuncios na imprensa local, em abril de 1986, da
substituicdo do candidato virtual do PMDB ao governo estadual (Mauro
Benevides) por um nome recrutado fora dos quadros partidarios,
desencadearam um processo de construgdo do cenario e personagens que
tornariam aquela campanha legendaria.

A manchete de O POVO (15.04.86), "Adauto acha Jereissati Um
Amador" ilustra uma interessante manobra do discurso jornalistico, ao deduzir
e explicar para seus leitores uma resposta’' que o entrevistado (Adauto
Bezerra) ndo deu mas sugeriu ao indagar ao reporter (sugestiva inversao): "O
que é mais facil para vocé, disputar com um profissional (referéncia a Mauro
Benevides) ou com um amador? (Referéncia a Tasso Jereissati)".

A sinalizagdo semantica foi imediatamente assumida pelo novo
candidato e dois dias depois (17.04.86) transformada no mesmo jornal em
titulo de uma extensa matéria "Tasso quer Renovagao dos Métodos Politicos
- Ele diz que é um profissional do espirito publico”.

O destaque & resposta de Tasso remete para a polarizacao politicos
profissionais (assimilados a imagem negativa de escusos interesses
pessoais) versus politicos nao profissionais, (que entram na politica por
amor a causa publica). "Sou um amador do poder mas sou profissional do
espirito publico. Toda a minha vida foi pautada nos principios politicos
relativos ao espirito correto da palavra”. O legada do CIC é invocado para re-
afirmar o espirito publico e a legitimidade da pretensao de abrir uma nova
frente de batalha no campo politico partidario: "Todos nds somos politicos,
se participamos da vida publica, se temos consciéncia e se lutamos por
melhores condigbes para nossa Regido e o nosso Estado... Durante o
periodo da repressdo nao sé as novas liderancas foram alijadas, até mesmo
os partidos politicos foram alijados, argumenta Tasso, afirmando que todos

Trecho de entrevista de Sérgio Machado a jornalista Isabela Martin, publicada em obra ja citada na
nota 7.
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tém o direito de participar desse novo Brasil e que instados a participar nao
podem se negar a esta participagdo".

Na mesma matéria o cruzamento dos percursos do PMDB e do CIC
nas lutas pela abertura democrética € assinalado.

Tasso Jereissati na condigéo de ex-presidente sagra-se herdeiro direto
da imagem progressista da entidade gestada a partir de 78.

Vale ressaltar que a primeira di-visdo, restrita as imagens das elites
empresariais consubstanciadas na oposi¢do FIEC x CIC, funciona como
"deixis fundadora" de uma segunda di-visdo mais ampla: a fragdo saudavel
da elite empresarial opoe-se agora as elites politicas da regido.

A operacao é facilitada pelo acesso ao arquivo das imagens
oferecidas pela literatura regional popular ou erudita, de modo especial pelas
analises de sociblogos, historiadores e economistas que tragam um perfil
retrogrado e de um certo modo conspiratorio para as elites politicas do
Nordeste (Castro, 1992). A novidade € que este discurso denunciador seja
agora esgrimado por uma fragcdo da elite, cuja imagem publicamente
purificada torna-se signo da modernidade. Ha4 uma convergéncia de
condig¢des que viabilizam o confronto mitico entre as forgcas do bem e do mal.

O Cel. Adauto Bezerra, coligado aos outros dois coronéis, Virgilio
Tavora e Cesar Cals, é o opositor ideal para ser investido da simbdlica do
mal. O termo "coronel" remete simultaneamente a patente militar e ao tempo
do autoritarismo militar, que a abertura politica brasileira exorcizava com
sucesso. Por outro lado, evoca-se as praticas politicas de um passado
arcaico, que em uma sobre-vida vampiresca condenariam o Nordeste ao
exilio do progresso.

A expressao "simbdlica do mal" é empregada por Paul Ricoeur para
sintetizar a busca de resposta no campo religioso para uma indagagao (posta
pelos gndsticos) sobre a origem do mal em um mundo criado por Deus
(Ricoeur, 1969). A nog¢ao de pecado original situa no homem a culpa do mal
(pecado), aprisionando-o nas teias da perdicdo. O simbolo do cativeiro é,
assim, o contra-ponto da redencgdo, € o batismo o momento ritual de
purificacdo do pecado original. Esta simbologia é transportada do ambito do
sagrado para o espago das disputas politicas.

O coronelismo explica e condensa em si todas as forgas do mal,
assumindo a condigdo signica de pecado original da regido (e mesmo do
pais), a espera de quem lhe venha apagar a méacula.

A tbnica da campanha de Tasso Jereissati ao governo estadual, como
ilustrado nas manchetes e trechos de matérias de jornais abaixo transcritas,
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foi, assim, a condenacao publica do coronelismo, pedagogicamente apontado
como causa da miséria do Ceara:

"Tasso quer acabar com o clientelismo politico"” - "a politica clientelista
é uma consequéncia do sistema oligarquico implantado no Ceara
pelos coronéis” (Tribuna do Ceara, 12.05.86); "Tasso Reafirma
Propdsitos de Mudar o Perfil do Ceara" - "o clientelismo é o pai da
miséria e a miséria é fundamental para que sobreviva o regime dos
coronéis... sem a miséria o povo deixa de ser dependente dos
coronéis e de ser dependente do poder” (DN-05.07.86); "Tasso:
miséria é Fundamental para os coronéis"... Estamos iniciando esta
luta para mudar a condicao de vida de vocés e quero ser cobrado a
cada dia" (O POV0-05.07.86). "Seguranca é Questdo Social" - "a
pistolagem esta ligada a pratica do coronelismo politico em que os
chefes politicos locais ligados aos grandes chefes politicos acobertam
pistoleiros" (O POVO-16.07.86).

Insidioso mal, o coronelismo afeta ndo apenas o corpo desnutrido,
mas a propria alma do povo, imprimindo ao anti-coronelismo o tom de
exortacao moral: "A era que queremos iniciar é a de exterminagao da miséria
em nosso Estado. Nao sé a miséria material, mas a miséria humana, que se
encontra em nosso povo" (Tasso, DN, 27.07.86).

A Revista Senhor de junho de 86 tematiza em sua capa (e nas paginas
da sessao entrevista) a campanha sucessoria estadual no Ceara como a luta
"de um industrial contra os coronéis", que ganha notoriedade nacional.

A capa da mencionada revista recorre a classica metafora do "curral”
para dramatizar o sentido do "cativeiro" politico da Regido: a charge mostra
Tasso (Ceard); Arraes (Pernambuco) e Waldir Pires (Bahia) abrindo uma
porteira, acrescida da legenda explicativa: "trés maneiras de entrar no curral".

Combinam-se, assim, na campanha de Tasso Jereissati, duas das
quatro grandes constelagdes da mitologia politica descritas por Raoul
Girardet: a Conspiragao (ou compld) e o Salvador.

A constelagao do compld abrange todo um conjunto de narrativas cuja
funcéo é identificar a légica do mal, acionada por personagens sombrios,
demoniacos.que estendem sua rede de manipulagao para conservar o poder
destrutivo sobre uma coletividade. A visdo conspiratéria das elites para
manter em proveito préprio a miséria-dependéncia do povo nordestino é uma
variante do esquema do mais famoso romance policial contemporaneo no
qual os nefastos designios do Dr. No sdo desmascarados por James Bond.
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A imagem do compld é reforcada na teia de cumplicidade que une o
poder central aos chefes politicos dos minisculos municipios, na arquitetura
de um malfadado destino para o povo nordestino.

A nomeada "triplice alianca" dos coronéis em 86 aciona 0 arquivo
simbdlico de outras pouco santas conjuragdes (0 acordo de Brasilia que
loteou o Estado em fragdes de 1/3 em 82; ou a Unido do Ceara em 62).

A candidatura de Tasso investe-se do sentido de missao
desarticuladora do complé coronelista.

"O candidato do PMDB ao governo do Estado, Tasso Jereissati disse
que o0s coronéis da politica local querem voltar ao governo pela
coligagdo PDS-PFL apenas para manter na miséria o povo cearense”
(O POVO-28.06.86).

"Os nossos filhos, vao nos acusar como fizeram os demais depois da
guerra pela omissdo na morte dos judeus. Somos cumplices e vamos
ser cobrados por uma geragdo de nanicos e débeis mentais pela falta
de alimento” (Jornal Diario do Nordeste, 25.07.86).

Como assinala Raoul Girardet, a denlncia do complé maléfico é
sempre seguida do apelo ao Salvador, ao Redentor, "a quem se acha
reservada a tarefa de livrar a cidade das forcas perniciosas, que pretendem
estender sobre ela sua dominagdo” (Girardet, 1987).

Tasso é, portanto, muito mais que um candidato ao governo de um
Estado do Nordeste, ele é a materializacdo da imagem mitica da ruptura com
os grilhdes do passado, anuncio de um novo tempo na politica.

O slogan da mudanga é um incitamento a participagdo na grande
batalha.

A dimenséao do desafio é glorificante. A manchete "Coronéis Sugerem
a Desisténcia de Tasso", da a conhecer a resposta do desafiado ao
argumento do emissario de que iria perder no interior com diferenga de mais
de 300 mil votos: "Aceitei a missdo de ser candidato, para provar que o
eleitorado cearense néo é cabestrado" (O POVO, 03.07.86).

Em tomo da imagem do empresario jovem, moderno, préspero, que
pde as suas energias a servico da causa publica, cristalizam-se os impulsos
de emocao, de esperanca e de adesao, pré-existentes de forma difusa, no
imaginario politico nordestino, proédigo em figuras legendarias de bandidos e
herdis.
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CONSIDERAGCOES SOBRE AS CONDICOES DE EFICACIA DAS
CONSTRUCOES MITICAS

Os resultados eleitorais confirmaram a eficacia da construgdo mitica
em que herdis do progresso marcham contra as "forgas do atraso”. Tasso
Jereissati elege-se com a expressiva votacao, correspondente a 52,3% do
total de votos validos, e 0 que é mais significativo, derrotou o inimigo em seu
préprio territério: os municipios do interior, a zona rural.

Ha que se destacar, porém, que as condicdes de eficacia nao
dependem tao somente da intencionalidade dos construtores de mitos, mas
principalmente dos cenérios e contextos favoraveis ao seu acolhimento, "o
que significa entre outras coisas, que em sua estrutura, em sua forma, como
em seu conteudo, a mensagem a ser transmitida deve, para ter alguma
possibilidade de eficacia, corresponder a um certo cddigo ja inscrito nas
normas do imagindrio (Girardet, 1987).

No caso da campanha analisada, a conjungao de todos os astros, no
cenario nacional e local, mostrava-se favoravel.

No cenério nacional ,0 tema das mudancas foi intensamente vivido nas
grandes mobilizacées de rua e de modo especial no sonho de estabilidade
econdmica trazida pelo Plano Cruzado. Embora no Ceara nao se tenha
reproduzido a "Alianca Democratica" (PMDB/PFL) que garantiu no colégio
eleitoral a eleicdo de Tancredo Neves, o0 entdo presidente, José Sarney,
manifestou publicamente a sua preferéncia pela candidatura de Tasso
(PMDB) em dois grandes eventos: a sua incluséo na comitiva presidencial em
viagem a Portugal, antes mesmo da oficializagao de sua candidatura (maio
de 86), e a escolha de um municipio do Ceara, (localizado estrategicamente
nas bases politicas do Cel. Adauto Bezerra em Juazeiro do Norte), para em
companhia do governador Gonzaga Mota e de Tasso Jereissati langar
oficialmente convénios de programas de irrigacéo (maio de 86). O slogan, "O
Brasil Mudou. Mude o Ceara" era uma clara alusdo a ungao do presidente,
em fase de altissima popularidade.

A nivel local, o tema da mudancga encontrava respaldo no imaginario
politico do coronelismo, espécie de estigma da Regido (e mais ainda do
Ceara). Bastava, portanto, como de fato ocorreu, recorrer ao vasto arquivo
simbdlico oferecido pela literatura popular ou erudita, ou pelas analise de
cunho académico sobre as causas dos males do Nordeste, para acender, no
decorrer da campanha, a promessa de novos tempos. A imagem do
empresario progressista, legado simbdlico do CIC, encontra em Tasso o
depositario ideai.
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Como o mito "ndo se constrdi no plano exclusivo da fabula, em um
plano de pura gratuidade", tinha-se, também um conjuntura histérica que
oferecia as "provas" do compld denunciado: o longo periodo de revezamento
dos trés coronéis no controle da politica cearense. A isto se adicionava a
desestruturacdo do complexo tradicional da agricultura estadual, assentada
no gado, algodao e cultura de subsisténcia, que se traduzia no crescimento
de conflitos rurais, sinalizando que a suposta forga dos coronéis ja nao era de
causar medo. Na década de 80 as porteiras ja tinham sido abertas, dando
lugar ao que Francisco de Oliveira nomeou de "hostes errantes" (Oliveira,
1981).

Profissionalmente elaborada para a publicizacdo mediatica, a
campanha de Tasso Jereissati em 86 polarizou emogodes difusas e ofereceu
generosamente a todos a imagem do Ceara Novo, que se desprendia
simbolicamente do Nordeste arcaico para ser mostrado ao pais como
exemplo da modernidade possivel.
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