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RESUMO: O viés analitico adotado neste attigo persegue o modo como
repercutiu de maneira decisiva a confluéncia historica entre Estado nacional,
mercado capitalista e o desenvolvimento da sistematica do entretenimento-
turismo no pais para o enlace nagio e cultura popular. Para isto, acompanha
alguns dos episédios que favoreceram o lugar destacado que o carnaval do Rio
de Janeiro ocupa entre os icones de brasilidade. Nesse sentido, sublinham-se os
dilemas que atravessam a implanta¢io de uma estrutura social urbano-industrial e
de servicos no pafs, nas décadas iniciais da Republica, quando sdo travados
debates em torno do tema do povo-nagio. Desde ai, o enfoque toma a
importancia detida pelas redes de produtores de bens e prestadores de servigos
referidos ao zoneamento espago-temporal do lazer no tipo de modulagio de
tradigbes ludico-artisticas populares ocorrida na folia carioca, 2 medida que esta
se define, a um s6 tempo, emblema do Brasil e produto turistico e de diversao.

PALAVRAS-CHAVE: Carnaval carioca, 6cio, negdcio, modernizagio cultural e
sociedade-nacio.

Em 1985, a partir da leitura dos autores de ficcao cientifica Ar-
thur Clark e Isaac Asimov, além da série cinematografica Flash Gordon
e, principalmente, do filme de Stanley Kubrick, 2007, Uma Odisséia no
Espago, o entdo dublé de cendgrafo e carnavalesco Fernando Pinto
concebeu o enredo 2007 Ziriguidum, nm Carnaval nas Estrelas, para o
desfile da escola de samba Mocidade Independente de Padre Miguel.
Cara a vertente antropofagica do modernismo, reaparece a premissa
quanto a relacdo dialética entre tradi¢do e moderno: no debochado
invento tropicalista do carnavalesco, os géneros populares fariam “to-
do o universo sambar”. O argumento baseava-se —segundo o proprio
autor — no “delirio” de que, no limiar do século XXI, a cultura brasilei-
ra atingiria toda a Via Lactea, e entdo seria realizado um mega carna-
val sideral (Veja, 27-02-1985). Na ocasido dessa festa interplanetaria,

cada um dos nove astros do sistema solar adotaria o especifico fol-
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guedo popular do pafs e vestiria, no futuro, o “cosmo de alegria e
cot”. Vieram, assim, O Corso dos Mares da Lua, Boi Robé de Plutao, Piri-
lampos de Marte, Afoxé dos Filhos de Saturno, Pirilampos de Merciirio, Reisado
de Netuno, Frevo Uraniano, [ipiter dos Fandangos Siderais e Rancho da Pri-
mavera de V'énus. O encerramento se deu com o setor sintese de toda
proposta, a alegoria Nave-Mae, que exibia os signos de uma folia cario-

ca futurista nas cores verde e amarelo.

Decorrida mais de uma década, o olhar sociolégico sobre a pi-
cardia carnavalesca de Fernando Pinto parece revela-la menos um
“delirio” e sim algo emblematico de um arranjo abrangente das rela-
¢bes socials, em que a reordenag¢do, promovida pela modernizagiao em
seus diversos niveis, tem como uma das suas contrapartidas o cosmo-
politismo como um critério concatenado ao estatuto do consumo e
aos estilos de vida implicados ao sentido que dispoe a promessa de sa-
tisfacdo contida nos bens simbdlicos de entretenimento. Inscrita nessa
condi¢io, talvez fosse mais adequado pensar a brasilidade futurista do
carnavalesco investida de legitimidade, pois joga com os sinais de di-
ferencas étnico-histéricas ancoradas no sistema das praticas ludico-
artisticas populares brasileiras, ndo apenas como expoentes de uma
identidade nacional e de classe irredutiveis, mas situadas no empenho
de distingdo no interior de um mesmo campo concorrencial, onde
funciona o mercado dos bens de entretenimento. Afinal, o popular-
nacional marcante da intervencdo do artista-criador € af intrincado ao
transito na indasttria cultural e no circuito do turismo mundial, numa

confluéncia entre 6cio e negdcio, tematizada neste artigo.

O caminho trilhado pelo debate da cultura popular no pais en-
fatizou como forgas extrinsecas — logo agindo violentamente sobre a
dignidade ontoldgica das praticas do povo — tanto a modernizagao
quanto a industrializacdo (com a diferenciagdo que lhes é enddgena).
Ambas imporiam, ao se articularem, conflitos de classes relativos as
alteracoes no modo de producio capitalista do pais, e esses tomariam
de assalto a autenticidade das tradi¢des populares (Farias, 2001, p.16-
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34). Desse modo, tal versao, de caracterfsticas romantico-nacionalistas,
tomou de empréstimo ao recorte funcionalista da teoria da moderni-
zac¢do a idéia de um evolucionismo englobante de todo movimento de
mudanca sociocultural, e esse corresponderia a um vortice provenien-
te de dreas externas ou as fronteiras nacionais ou a comunidade étni-
co-racial das classes subalternas. Nos termos postos ao debate, terfa-
mos, de um lado, a na¢do e sua memoria; de outro, as poténcias de
uma cultura sintonizada com o capitalismo internacional, manifesta na
volupia da midia por novidades, com a finalidade de atender ao tem-
po da sociedade do consumo em sua propensio a produgido de efeitos
bombisticos, mas efémeros (Bosi, 1995, p.7). Sem duvida, as expen-
sas dos principios morais que ancoram 0s argumentos, os mesmos fa-
zem interagir os termos do nacional e do popular com o que enten-
dem ser um ameagador processo modernizador e civilizador de pro-
porcdes mundiais, num espago transnacional de interdependéncias,
fatores motrizes de uma cultura mundial devotada a uniformizacio.
Ha, porém, alternativas analiticas para o reconhecimento desse novo

componente.

Creio estarem 0s novos parimetros para a conceituagio de cul-
tura, em seus muitos planos, no interior dessa outra territorialidade,
onde o quarteto do entretenimento (composto na interse¢ao entre
cultura de diversio, consumo autonomizado, tecnologia de informagao
e sistemas de comunicagido) co-participa das novas elaboragdes para a
questdao do vinculo social. Nos contornos dos arranjos socioestruturais
contemporaneos, dispositivos especificos de integracio contracenam
com a tendéncia de expansdo e consolidagiao da hegemonia das indus-
trias culturais e do mercado cultural como instancias legitimas e domi-
nantes de consagrac¢o, veiculagio e distribuicao dos bens simbélicos na
dimensio intersocietal. Considera Renato Ortiz ser essa uma linha de
forca social com penetrante impacto sobre as referéncias da identidade
nacional e mesmo sobre planos identitdrios outros, como ¢ o caso da

cultura popular. Desse modo, os canones do auténtico e do encaixa-
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mento comunal (consignados pelas matrizes dos imaginarios intelec-
tuais romantico e folclorista) perdem sua qualidade heuristica, ja que o
movimento mesmo da realidade sociohistérica deixa em suspenso a

perspectiva de ambitos isolados, autocentrados:

Os meios de comunicagdo aproximam, e mesclam, o que se encontrava se-
parado. E sintomatico que boa parte da discussdo sobre cultura de massa ver-
sus cultura popular tenha sido travada em torno da questdo da homogeneiza-
¢do. Nio me interessa aqui criticar a idéia de unicidade cultural; ela é a meu
ver equivoca. Entretanto, o préprio debate, ao se estabelecer nesses termos,
demonstra que a nogiao de espago esta em causa. No fundo, subjacente a i-
déia de uma cultura homogénea e massificada, repousa uma dindmica que
rompe com as particularidades dos mundos voltados sobre si mesmos. A so-
ciedade contemporanea, ao integrar em seu seio diferentes manifestagGes
populares, as retira de suas rafzes tradicionais. Por isso, em diversos paises, o
estudo dos meios de comunicagdo encontra-se intimamente ligado a pro-
blematica da nagio. Tanto nos Estados Unidos quanto na América Latina, o
radio, o cinema e a televisdao sio vistos como elementos propulsores da iden-
tidade nacional. Pouco a pouco, as matrizes populares cedem lugar a uma re-
alidade mais abrangente. Certamente, muitas delas serdo trecicladas pela cha-
mada “cultura de massa”; em cada pais isso ocorrera de maneira distinta. No
entanto, o mecanismo de integracdo ¢ andlogo. A especificidade dessas cul-
turas ¢ redefinida pelas forcas envolventes da sociedade urbano-industrial.
Nio ¢é por acaso que a compreensao do que seria cultura popular se modifi-
ca. Até entdo, o termo se aplicava as produgdes e a0 modo de vida das clas-
ses populares. Havia, porém, um pressuposto nesse tipo de perspectiva: a e-
xisténcia de um mundo plural, regulado pelas “portas” e “corredores” de ca-
da “casa”, para falarmos como Van Gannep. O advento de formas de ex-
pressio como o folhetim, radionovela, telenovela, filmes e histérias em qua-
drinhos ira redefini-la. A cultura popular contemporanea é, em boa medida,
fabricada por esferas especializadas que escapam ao dominio das localidades.
Por isso possui um raio maior de abrangéncia. Podemos sempre dizer que,
na sua difusio, existitdo varias leituras e usos sociais dos bens industrializa-
dos. Isso é verdade. Mas importa sublinhar que as industrias culturais deslo-
cam a centralidade que as culturas populares detinham nas sociedades passa-
das. A “parte” ja ndo ¢ mais uma unidade auténoma; ela se articula, ou me-

lhort, ¢ atravessada pelo todo. (Ortiz, 1999, p. 44-45).

No rastro da referéncia tedrica sugerida por Ortiz, em lugar de
uma violéncia, que age exteriormente com o proposito de perscrutar a
configuragio “cultura popular e espetaculo”, reconhecemos a indus-
tria cultural como mecanismo que se naturaliza, associado as forma-

¢bes subjetivas e coletivas nos seus modos de exterioriza¢do. Trata-se
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de uma compilagdo possivel no andamento de incorporagio do entre-
tenimento como saber social, entronizado como esquema de categori-
as de apreensio e classificacdo da realidade. Desde af se vai decidindo
a nova orientagdo do sistema das praticas, nos seus enquadramentos

institucionais e simbolicos.

Nesse sentido, a centralidade analitica estara aqui em observar o
complexo produtor e consumidor de mercadorias materiais e imateri-
ais, articulado a uma abrangente estrutura social de fronteiras indefi-
nidas, urbano-industrial e de servicos (a sociedade de consumidores),
mas nos atravessamentos e entrecruzamentos vinculados a consolida-
¢io do mercado de entretenimento e turismo no pafs, no curso de
uma longa duracio histérica. Sob a luz dessa premissa, a cultura po-
pular comparece como uma rubrica e um significado, isto ¢, textos i-
dentitarios cujos sentidos sdo efeitos de significacdo obtidos mediante
as negociagdes entre grupos e individuos no terreno histérico de es-
pecifico encadeamento societal. Para o que nos interessa neste artigo,
cotejaremos primeiramente os fatores tecidos na conformacio do ne-
x0 contemporaneo estabelecido entre o lugar institucional da cultura
popular e a producido e o consumo de diversio, indagando o vinculo
inexoravel desses com a questdo nacional. O contexto urbano carioca
sera priorizado no prosseguimento da analise, levando-se em conta o
dado pioneiro dessa cidade na trajetéria de engendramentos ocorridos
em varios planos decisivos para a formagdo da sociedade-nacao brasi-
leira e, por isso mesmo, para a expansdo das instituicdes da moderni-
dade no pafs, sejam aquelas politico-administrativas, sejam as intelec-
tual-cientificas, ou, ainda, as inseridas nos esquemas da comunicacio

. . 1
social e do entretenimento.

! Entre outros exemplos, vale recordar que, capital da recém-instalada Republica, o Rio de
Janeiro da década dos dez abriga a primeira agéncia de viagens do pafs, a Transoceanica, em
1911. Na mesma ocasido, surge a primeira entidade patronal na drea de hotelaria. Ja no
inicio da década seguinte, surge o primeiro 6rgao ocupado em desenvolver o setor turistico:
a Associagdo Brasileira de Turismo, posteriormente renomeada de Touring Club, espécie de
antecipagao para desenvolvimentos posteriores, como o Departamento de Turismo e, mais
tarde, a Empresa Brasileira de Turismo (Embratur).
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* % %

Em grande medida, a conexao histérica entre Estado-nacio,
mercado e a sistematica do entretenimento-turismo, permanece elipti-
ca no entendimento da maneira como alguns aspectos ladicos popula-
res penetraram e ganharam proeminéncia, quando se trata de efetivar
um sentimento inscrito na idéia de brasilidade, no curso do pais ja
emancipado do século XX. Vejo na seguinte convergéncia uma alter-
nativa analitica de compreensao desse encaminhamento. De um lado,
parece estar justamente o enlace das demandas de integracio dos ma-
gotes humanos, potencializados pela dinamica urbano-industrial e de
servicos, com o postulado democratico universalista, inserido na
questdo nacional com o advento do regime republicano. Por outro,
estdo as vicissitudes no plano simbélico e institucional, no instante em
que ha mutuas interferéncias do vinculo integraciao-igualdade com
aquelas estilizagdes culturais implementadas no cenario urbano da en-
tado capital do pais, que encontram, no carnaval, um desfecho sintéti-
co. Procurarei entender como, pelo eixo ludico-artistico e ao adquiri-
rem visibilidade, muitas das praticas identificadas ao segmento popu-
lar dos simbolos foram encadeadas em ajustes tanto com o ideario
carnavalesco quanto com as prerrogativas das estratégias discursivas
implicadas a na¢do e, assim, detiveram, também, uma participacio no
processo de modernizagio cultural no pais, integrando atualmente o

comércio de signos e espagos.

Ao se falar de modernizagdo, o que esta em debate é o sentido
da conduta no qual a agéncia humana autodeclina sobre o seu lugar
no fluxo do tempo, o que requer a consciéncia da grande variedade de
papéis existentes, para além daqueles limitados, locais, familiares e
comunitarios. E, é exatamente nos entrecruzamentos civilizatorios
ocorridos no Brasil, com impactos no valor conferido ao 6cio, que
chama a atencdo a funcio modernizadora desse ultimo na modelacgao
especifica das pulsées humanas, contribuindo para o estabelecimento

de determinado zoneamento das temporalidades, em consonancia
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com a especializa¢do técnica dos espagos. Ainda permanece obscuro,
portanto, o quanto esse ajuste interviu, tanto para a distinguir como
para concatenar as esferas da produgiao do conhecimento e do traba-
lho aquela referente a cultura e ao lazer, no andamento das moderni-
zagoes das relagdes sociais, mas a luz da sociedade-nagido como para-
metro de organizagdo da vida coletiva. Isso ocorreu na esteira de uma
confluéncia na qual a participagdao dos simbolos e das praticas cultu-
rais identificadas aos segmentos subalternos etnicamente distinguidos
foi marcante na sedimenta¢do de signos da brasilidade, no cotidiano
de tdo heterdclitos grupos humanos — um enlace intersubjetivo,
transpassado pelos imperativos sistémicos do mercado e do Estado e,
na contrapartida, pela interface do comércio de bens simbdlicos com
as tecnologias de comunicacdo. A triangulacdo entre na¢io, moderni-
dade e estrutura urbano-industrial e de servicos — argumento — se no-
tabiliza como basica ao desenho de um popular-nacional brasileiro,

esbocado no limiar do século XX.

A interface sugerida acima, contudo, precisa ser reconhecida
considerando-se o contexto de interdependéncias que, naquele instan-
te, inseria em um outro estagio de problematiza¢des o tema das soci-
edades-na¢do. Porque, na contramio do primado racionalista (ele-
mentar ou ao idedrio republicano de nac¢io, herdado do Iluminismo,
ou a prerrogativa de viabilidade econémica como preconizavam os li-
berais), para alguns comentadores, os caminhos dos movimentos na-
cionais, no Ocidente e noutras areas, desde a metade final do século
XIX, a0 se afastatem dos dominios franco-britanicos, deram énfase
cada vez maior a origem comum, a0 pertencimento e a posse de um
mesmo patrimonio lingiifstico e histérico-cultural. Foi algo que mar-
cou uma guinada rumo a valora¢io do povo-étnico, pois afinal passa-
ra a ser considerado esse 0 modo como as pessoas comuns incorpo-
ravam o credo nacionalista (Hobsbawm, 1989, p.63). As raizes desse
povo foram identificadas nos focos vernaculares, reveladores de uma

comunidade originaria, alvo das investidas etnograficas dos folcloris-
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tas e também dos historiadores da nacdo. Tal nacionalismo esteve
sempre mais correlacionado aos ditames do romantismo populista,
sendo esse o defensor do principio vital da agdo e da exasperagdo dos
sentimentos auténticos, das emogoes, em desacordo com o que seria
expressivo daquela racionalidade sancionadora de comportamentos

mais laboriosos, comedidos e instrumentais.

Justamente nas primeiras décadas do século vinte, no Brasil, al-
guns quadros politicos e intelectuais incluem a mesma valoragio na
discussio em torno da formagdo da nagdo, apds a sedimenta¢io insti-
tucional do Estado, promovida ao longo do século anterior, durante a
vigéncia do regime imperial. Os circulos de elite se deparavam com os
impasses gerados tanto pela moderniza¢io da sociedade, com a ado-
¢io crescente do viés do industrialismo como férmula de desenvol-
vimento econémico, quanto pelo redimensionamento da idéia de po-
vo na conformagdo do ente povo-nagio brasileiro. A tematica em
pauta englobava modernidade, modernizagdao, modernismo estético e
nacionalismo. O problema consistia na dificil redefini¢do da categoria
do popular, 2 medida que a ideologia do nacional vai dela depender
para a obten¢do de uma imagem homogénea do pais como Estado-
nacido. Isso considerando o dilema herdado dos intelectuais da lenda-
ria geracdo de 1870, o qual se definia, de um lado, pela valoracio atri-
buida a ruptura com as idiossincrasias de um passado colonial e, de
outro, por identificar parcelas significativas e basicas desse “povo”

com esse mesmo passado a ser superado.

Aquela altura do regime republicano, nos anos vinte do século
passado, os circulos de intelectuais e politicos ocupados do dilema e-
ram contemporaneos da efetivacio de grupos de elites e fac¢des de
classes comprometidas com o dueto Estado e mercado, no rastro de
movimentos de monopolizagio que intensificam os respectivos recor-
tes das esferas da politica, da economia e da cultura, desde o século
XIX. O debate a respeito da sintonia entre modernidade e nagdo trazia

implicito, portanto, o desenho de um novo arranjo socioestrutural,
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embora nio se tratasse da superacdo efetiva da heterogeneidade dos
elementos oriundos do antigo regime colonial, mas implicava o au-
mento das pressoes visando a ressignifica-los, na medida em que se
queria submeté-los aos parametros de uma ordem altamente unifica-
da. Isso porque, fazendo uso de um tipo-ideal, em tal arranjo (a socie-
dade urbano-industrial e de servigos) especificam-se as transforma-
¢des no plano produtivo, onde o conhecimento e o dominio da natu-
reza sdo agora decisivos para o modo de socialidade, em obediéncia
ao carater volatil da aquisi¢ao de riqueza, tendo sua contrapartida seja
numa geometria vertical da estratificacdo social, seja na aceleracio da
comunicac¢io entre os ambitos cindidos. O exercicio da comunicabili-
dade eficiente corresponde a imposicdo da unidade simbdlica exigida
aos quadros humanos embutidos no contexto nacional e no ingresso
deles em uma nova sistematica cultural, a qual cobra dos simbolos seu
deslocamento na dire¢io de compor uma atmosfera cosmopolita de
significagdo, na medida em que uma cultura nacional granjeia o status
de referente-mor da identidade coletiva da comunidade de sentido,
instaurada sobre terreno sociohumano tio heterogéneo, ainda que sob
jugo da soberania estatal (Gellner, 2000, p. 114-120).

Nesses termos, a ascendéncia das facgdes urbanas politico-
econdémicas e culturais no equilibrio de poder nacional, no Brasil,
comprometidas com uma concepciao de mundo orientada para a in-
tervencao e transformacio dos recursos naturais e culturais, revelava
uma racionalizagio de ordem mais geral das imagens de mundo. O
quadro institucionalizado de valores é cada vez mais tributario do
modo como a racionalidade cognitivo-instrumental alcanca primazia
na correlagdo com os sistemas monetarios e de poder, como meca-
nismos de coordena¢do das praticas. No diapasio do mesmo movi-
mento de expansio do ordenamento estatal e do mercado, as moder-
nizac¢Oes deslanchadas continham, entre as suas manifesta¢des, o pro-
blema do consentimento em relacio ao comando exercido por essas

elites sobre o conjunto territorial e simbdlico brasileiro. Em outras
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palavras, a dominacdo racional-legal e o estatuto de um saber laico le-

trado colocavam em foco novos primados de fidelidade.

A nacio constitui, entdo, o parimetro para a formacio de uma
configuracio “eu-nés” das relagdes sociais supostas na forja de um a-
linhamento simbdlico e de uma imagem de mundo nacionais; alinha-
mento e imagem que deveriam sangrar-se como o referente das me-
morias e disposi¢des humanas situadas no solo patrio do Estado bra-
sileiro. Desde entdo, as tematicas da cultura e da identidade nacionais
sao acolhidas como centrais, e 0 nexo Estado e povo-étnico ¢é associ-
ado ao imperativo da comunicagiao abrangente, elevada ao papel fun-
damental de integracdo das partes do interior da sistema nacional. Se
isso implicava recorrer a nicleos simbdlicos irradiadores de consenso
herdados do passado colonial, com notaveis apelos sentimentais, na
constru¢do dos aportes discursivos nacionalistas tal recorréncia nao
pode ser reconhecida como um mero acoplar instrumental de méveis
étnico-histéricos tradicionais ao projeto nacional modernizador, de
carater tdo-somente politico-econémico. Até porque a fusio entre a
idéia de soberania do Estado central e o primado de unidade simboli-
ca da nagdo exige artificios de mediagdo que apontam planos outros
de interdependéncias, como a importancia conferida a distribuicio de
bens materiais que ocorre na esteira do incremento da regulacao capi-
talista das trocas, com nodal acento das concatenagoes e reavaliacoes
de simbolos proporcionados na esfera cultural e com a amplia¢do do
circuito laico monetario e profissionalizado dos seus bens, como pre-

tendo demonstrar a seguit.

Meu argumento se define exatamente em considerar a proximi-
dade estabelecida entre 6cio e negdcio na festa carnavalesca, nas con-
di¢bes postas para a entdo capital da Republica, no infcio do século
XX, como fator com peremptoéria ingeréncia sobre as margens de ma-
nobra da sincronia entre Estado-nacao e cultura popular no Brasil, pela
natureza propria do processo de modernizagiao que lhe ¢é intrinseco. O

alvo é o peso adquirido pela conjuncio entre as esferas da cultura laica

CADERNO CRH, Salvador, n. 38, p. 177-208, jan./jun. 2003



Edson Farias 187

e do consumo de bens culturais e de diversdo, no que tange a0 movi-
mento de modernizagdo, com repercussoes sobre a formagao dos sujei-
tos e também na defini¢do dos limites estruturais de algumas das prati-
cas humanas, definidas como linhas de acdo ludico-artisticas. Algo as-
sim remete 2 histéria e aos modos e disposi¢des para produzir e con-
sumir bens simbolicos, além dos estatutos dos gostos, e as estratégias
de comunicagdo nas sociedades urbanas modernas, atravessadas por
movimentos de modernizagdo cultural. Nesses movimentos, memotias
sao continuamente transliteradas no ajuste com as tecnologias de re-
producdo em larga escala da audioalidade, oralidade e visualidade con-
certadas ao mercado capitalista de mercadorias, sob a égide conferida
ao dinheiro, nas trocas ordenadas pela divisdo social das atividades.
Igualmente, o mesmo contexto interativo-processual viceja a hege-
monia de valores referidos a autonomia dos individuos, em conjunto
com a diferencia¢do institucional dos nichos das experiéncias huma-

nas, dotadas de autoridades e racionalidades especificas.

Desse modo, a opgio metodolégica deste estudo privilegia a
sociohistoriciza¢ao, observando o movimento de institucionalizacio
que teceu o carnaval como um género de diversio e lazer. O género
inscreve um conjunto especifico de disposi¢cdes, com o fim de
possibilitar uma estabilidade necessiria para o ato expressivo-
comunicativo (Martin-Barbero, 1987, p. 239-242). A noc¢io de género
apreende o processo em que as linguagens sdo elaboradas e re-
claboradas, dentro do contrato de sentido estabelecido pelos
interlocutores, no qual a criagdo subjetiva e as interferéncias sociais
confrontam-se e complementam-se de acordo com as vicissitudes
histéricas que as conformam, numa teila de mdaltiplos
relacionamentos, e, por outro lado, as atividades ganham concretude
em objetividades dotadas de estilos, de individualidade. O “evento”,
como uma “perfomance”, portanto, assume uma forma, na medida
em que freqiienta uma estrutura que o torna inteligivel. Porém essa é
re-escalonada pelo trabalho mesmo de constituir obras, numa dialética
entre as contingéncias e uma racionalidade, definindo os limites de
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lidade, definindo os limites de significagdo de um acontecimento co-
mo historicidade (Ricoeur, 1983, p.49-51).

O olhar sobre a constitui¢do do carnaval do Rio de Janeiro co-
mo género cultural — podemos admitir — contribui para a compreen-
sdo da dinamica social na qual a racionaliza¢io em pauta (isto ¢, de-
terminado movimento de sistematizacio das condutas humanas, pos-
to na contrapartida da montagem de uma economia das emogoes, in-
trinseco a modelagem das pulsées humanas e em obediéncia ao grau
de coalescéncia, pressio mutua e sintese funcional, ostentado pelo en-
cadeamento intergeracional de relagdes sociais) abarca a interface de
interesses materiais e ideais com a montagem de especifica ordem le-
gitima, e essa passa historicamente por alteracdes nos planos normati-
vos de fundamenta¢io dos dominios das praticas. Em outras palavras,
a problematica que envolve a “folia” carioca, na¢do e modernidade,
no Brasil, é heuristica, j4 que permite acessar a maneira como se deu o
realinhamento do carnaval com um determinado sistema de wvalores,
constrangendo a concilia¢do entre orientagdes com agoes e ordens de
interpretacdo da vida, ao chamar a atencio, exatamente, para as cone-
xOes entre transformagdes com impactos no plano simbdlico e, ainda,
a0 modo mesmo como esse ultimo pressiona os limites e alcance des-
ses processos de mudangas intencionadas. Ou seja, permite que os
sentidos abrangentes da nacio estabelecam nexos com as motivagdes
dos agentes na atividade do carnaval. Esse mutuo engendrar contri-
bui, inclusive, para a consolida¢do de um centro capaz de ordenar os
sentidos da vida e do pertencimento, segundo uma arquitetura
cosmoldgica, fundada no mito da origem nacional e na delimitacdo de
fronteiras concernentes a comunidade de consciéncia nacional. Em se
tratando da experiéncia brasileira, a questio em aberto corresponde
aos meios e instancias de aprendizado social que facultaram a inculca-
¢do das categorias de entendimento afins com o ordenamento estatal,

considerando-se a insipiéncia do sistema escolar até aquele momento
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7. 2 . . . ~
no pafs.” Com vistas a compreender essa racionalizagiao, tomo como
corpus historico e empirico algumas das qualidades relacionais internas
ao bindomio “6cio e negdeio” nas condigdes do carnaval do Rio de Ja-

neiro, na década de 1930.

Em 1932, atuando junto ao Departamento de Turismo do Dis-
trito Federal, os circulos de elites modernizadoras, reunidas no Touring
Club, tomaram como chave da atracao de turistas estrangeiros ao pafs
tanto o carnaval do Rio de Janeiro quanto segmentos da geografia lo-
cal, ja trabalhados para fins de paisagismo — desde o Plano Diretor
Utbanistico, de 1926.” Para implementar a estratégia, fez-se funda-
mental a apropriac¢do dos festejos, realizada pelo estado no inicio da
década dos trinta, seja através da inser¢io da brincadeira no patrimo-
nio simbdlico da nagao, seja pelo reconhecimento turistico da folia. A
partir dessa dupla recategorizagio, as iniciativas incitam a transforma-
¢do da festa em um circuito de eventos voltados para a promog¢io da
imagem da cidade. As lembrangas da cronista Eneida de Moraes sio
elucidativas:

Em 1932, o Touring Club do Brasil juntava-se a Comissio de Tutrismo da Pre-

feitura e promoviam o carnaval de rua. Houve concursos de musicas carna-

valescas, ‘dia dos blocos’, corso na Avenida Atlantica, batalhas de confete e in-
clusive o primeiro baile do Municipal. A Comissao de Turismo mandava pelo

navio L’Atlantique’, para a Franga, quinhentos mil cartazes fazendo a propa-
ganda do carnaval de 1933.” (Moraes; s.d., p. 231).

2 Segundo Bourdieu, a dominagao centripeta exercida pelo ordenamento estatal ultrapassa os
limites da legitimidade quanto ao monopélio do uso da violéncia fisica, na extensao de um
territério geopolitico. E decisiva para a totalizagdo de capitais, basica para assegurar o poder
do Estado, o processo de unificagdo lingiiistica e cultural. Para isso, faz-se necessario que
parametros universalistas compare¢am, pois viabilizam a equalizacao das heterogeneidades
socioculturais acumuladas, dividindo-as segundo os esquemas classificatorios oferecidos
justamente pelos campos da educacio escolar e do juridico (Bourdieu, 1997, p.91-124).

A confluéncia entre cultura popular e natureza, na constitui¢io de uma imagem turistica do
Rio de Janeiro e do Brasil, aparece, ainda, por ocasiao das comemorages dos 100 anos de
Independéncia, durante a realizagio da Exposicao Internacional do Rio de Janeiro, em
1922. Nesse momento, por iniciativa de 6rgaos vinculados ao setor tutistico e de grupos
com ascendéncia no Estado central, os recursos simbdlicos e geograficos da cidade foram
projetados visando a reforgar o ideal de um pais moderno porém dotado da singularidade
de combinar civilizagdo, natureza e tradi¢do. As repercussoes dessa escolha definiram a
trajetéria da modernizagio turistica carioca e brasileira (ver Farias; 2001, p.39 e segs).

[
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Salta aos olhos, na reconstrucido acima, o quanto Estado e o
mercado convergem quanto a prioridade dessa festa na promocio tu-
ristica do Rio de Janeiro e, por extensdo, na sintese da nagdo. Entre-
tanto, nas iniciativas de ambos agentes, ressoa diretamente o engate
de certas praticas definidas como culturais, no zoneamento de um es-
paco consagrado ao lazer. Portanto, para além da interacdo, do orde-
namento do poder central e do capitalismo, os remanejamentos, na
esfera cultural, despontam com igual importancia na coordenacio das

relagées sociais mediante um sentido centripeto.

Em relacdo ao carnaval, o acoplar das heterogeneidades sociais
esteve conectado as transformagoes agudas na concepgdo da brinca-
deira, deslocando-a para o interior do espago da diversao laica e con-
trolada por especialistas culturais, ancorados no escopo mais cosmo-
polita da sociabilidade do lazer. Temos, assim, a adequacdo dos ele-
mentos e recursos a modalidade de hegemonia sociocultural que se ia
estabelecendo na cidade e no pais, com o refor¢o da sociedade urba-
no-industrial e de servigos. Basta ver o quanto o critério técnico pre-
valece no implemento de um circuito monetario e profissionalizado
de produgio e consumo dos bens carnavalescos. E, para identificar os
critérios dessa adequacdo, a analise necessariamente se volta para o re-
conhecimento da constelagio de fatores intrinsecos a re-acomodacio
da festa no conjunto urbano, agora situada no plano institucional do
entretenimento. Chamo a atencido para o fato de que outros aportes
de comercializacio sio embutidos na folia, na area central da cidade,
os quais lhe irdo render fundamentos para sua consagracio como es-
paco capacitado a conferir publicidade a imagens, selecionadas de a-
cordo com o critério da diversio das massas. Falo, principalmente, da
introdugdo das companhias de cerveja, como a Brahma, e do crescen-
te interesse na festa revelado por hotéis localizados na entdo Avenida
Central (e em suas imediac¢des). Vejamos, de modo tangencial, um e

outro aspecto.
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Inaugurada em 1888, a Cervejaria Brahma se consolida como
uma importante organiza¢ao empresarial nas décadas iniciais do sécu-
lo XX. A empresa tem seu patriméonio ampliado, aumentando o nu-
mero de fabricas e dando implemento a uma agressiva politica de a-
quisi¢do de outras companhias do ramo, além de diversificar os pro-
dutos identificados por sua marca. Nesse periodo, a Brahma comega a
compor a cena festiva, na qual o consumo de bebidas e o sentido da
situagdo carnavalesca estdo implicados numa identificacio, aproxima-
dos pela mutua referéncia aduzida do ideario em torno da alegria e da
diversdo, nos torridos dias de verdo. Através de leques, mascaras e ou-
tros aderecos, a marca da companhia populariza significados de um
imaginario sobre essa bebida, propalando-a na imagem do elixir da di-
versio e da sociabilidade excitante.' E fundamental compreender a
presenca das respectivas marcas e produtos nas emissoras de radio,
por exemplo, disponibilizando a base de sustentagdo publicitaria de
muitos programas de auditério dedicados a promogao da musica de
carnaval, nas décadas de trinta e nas imediatamente seguintes. O pro-
cedimento do patrocinio fora mister para que a realizacio de outros
eventos ampliasse o cenario da festa, congregando seletivamente a
multiplicidade cultural e humana carioca, até brasileira. Os concursos
de musicas carnavalescas e a eleicdo ou a promogao das disputas entre
agremiagoes (blocos, escolas de samba, entre outras) estiveram (e es-
tiol) no bojo das circunstancias garantidas, em parte, pelo apoio eco-
noémico das empresas de bebidas.

Na trilha dos intercruzamentos afins, ja na segunda metade da

primeira década do século passado, anincios aparecem em jornais o-

fertando conforto, seguranca e comodidade aos potenciais clientes

4 Algo sugerido em cangbes como a seguinte composicao do célebre Ari Barroso, gravada em
1935, com vistas ao petiodo da folia: “O Brahma Chope em gatrafa/ Querido em todo
Brasil/ Cotre longe, a banca abafa/ E igualzinho ao de barril/ Chope em garrafa/ Tem
justa fama/ E o mesmo Chope/ Chope da Brahma/ Quando o tempo desabafa/ Ea
Brahma Chope gelado/ De bartil ou garrafa/ Desde maio até janeiro/ E de fevereiro a
abril/ Chope da Brahma ¢ o primeiro/ De garrafa ou bartil/ Quem ao contririo proclama/
Diz uma coisa imbecil/ Inveja do Brahma Chope/ De garrafa e barril”.
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que se hospedassem em dependéncias do hotel Rio-Palace para assis-
tir, das sacadas do prédio, a alegria das multidées nas ruas da cidade.
O préprio Hotel Avenida, em 1925, oferece suas instalagdes para as
brincadeiras momescas. Eneida de Moraes (1958), em seu estudo so-
bre a meméria do carnaval carioca, mais uma vez assinala que os bai-
les de mascaras carnavalescas foram introduzidos na cidade em um
hotel, o Italia, ainda na primeira metade do século XIX. J4 a socidloga
Maria Isaura de Queiroz (1992) reconhece nesse episédio o despontar
do aburguesamento da folia no pais. B certo, assim, que os hotéis se
destacaram como elementos de mediacao transcultural, em meio a re-
de societal alongada que se ia tecendo, com o incremento dos trans-
portes regulares de longa distancia, ao lado do intensivo translado de
institui¢cGes e idearios da sociedade urbana européia. A dinamica im-
pressa advém da percepe¢io dos dirigentes desses estabelecimentos, ao
longo do dltimo século, sobre a sensivel importancia da festa carnava-
lesca como motor capaz de mobilizar interesses de turistas. O que os
levou a organizar concursos de fantasias de luxo em suas dependén-
cias, como aquele realizado no Hotel Gléria, ou os bailes, tal qual a-
quele promovido pelo ainda hoje célebre Copacabana Palace. O fato
realmente decisivo consiste no significado das intervencdes na festa,
ou seja, o papel deflagrador de eventos que os hotéis desempenharam,
redimensionando o perfil da folia. Capacitaram a inclusio de novas
fung¢oes, concertando um quadro heterogéneo de agentes. Basicamen-
te atrafram musicos, cantores ou outros personagens paulatinamente
celebrados como nodais a tradicdo carnavalesca da cidade — os
desfilantes de fantasias de luxo, por exemplo. Os hotéis integram a
cena festiva e forjam um espaco de atuagdo precario mais importante
para agentes ingressantes no mercado de bens de diversio. Trata-se
de um espago igualmente estratégico, ao lado dos jornais, no sentido
de conferir visibilidade publica aos artistas da festa. Dessa maneira,
tais estabelecimentos passam a compor o sistema de entretenimento e

lazer, alargado na cidade ao contar com equipamentos varios (bates,
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alargado na cidade ao contar com equipamentos varios (bares, restau-

rantes, casas de show, teatro musical e outros).

Em ambos componentes acima ressaltados, estamos diante de
um ajuste material e simbolico com decisiva repercussao sobre os des-
tinos turfsticos da festa popular carioca. Pois, de um lado, esta o des-
pertar do olhar tanto dos empresarios do setor de hotelaria quanto
daqueles dos demais setores do comércio de viagens e lazer para o
carnaval de rua (ao lado da paisagem idilica da cidade). Vislumbram af
fatores que deveriam ser disponibilizados, como atracao de clientes
brasileiros e estrangeiros. De outro, ha o deslocamento que fixa a fes-
ta no tempo social do lazer, recategorizando-a como instante devota-
do ao éxtase e aos excessos da carne, mas também ao territério de
uma esfera devotada a auto-realizacdo individual. Igualmente, o mes-
mo deslocamento viabiliza sua proximidade das praticas mercantis de
consumo direto dos produtos ou da propagacio das marcas aliadas as
nocoes hedonistas, identificadoras das novas situacdes da sociabilida-
de alegre da diversio urbana. Logo, é fundamental reter o transito o-
corrido no sentido de apreensio do significado da idéia mesma de fes-
ta popular, mas a luz das interpelagdes perpretadas pela comercializa-
¢do e profissionalizacdo das praticas e simbolos, inscritas no caudal do

entretenimento-turismo em formacao.

O periodo que coincide com a instauracao do regime republi-
cano e o advento do século XX é — do ponto de vista da disputa entre
as instituicOes inseridas em diferentes esferas de otientagdo do sentido
das experiéncias humanas —, no Rio de Janeiro, marcado pelo acirra-
mento na competicao entre as coordenadas atemporais da Igreja cato-
lica e aquelas de caracteristicas seculares, como a politica e, diria, o en-
tretenimento. A emergéncia da importancia do carnaval no calendario
festivo urbano acompanha, traduz e concretiza a competi¢dao, na me-
dida da ascendéncia do folguedo, que promove o destronamento de
outras ocasides semelhantes que tém lagos diretos com a dominagiao

religiosa (devido a relacdo visceral instaurada entre poder temporal e
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catolicismo, no Império). Basta lembrar que, durante todo o século
XIX, as celebracoes da festa do divino detinham a centralidade no i-
maginério festivo na cidade (ver Abreu, 1999).” A crescente populari-
zagdo e o predominio da folia carnavalesca apresentam ritualmente,
no ultimo século, uma outra estrutura social e simbdlica cujos alicer-
ces conjugam cultura de diversio, predominio de um perfil laico e
democratico das inser¢des, a0 aumento na propor¢io de pacificagio
mediante 0 monopdlio estatal do uso da violéncia e a hegemonia do

capital sobre os arranjos coletivos de reproducio material.

Enfim, a ampla concertagdo em torno do carnaval oficializado,
coadunando instancias reguladoras das atividades turisticas e do em-
presariamento dos servicos de hotelaria, comidas e bebidas prontas,
mais companhias provedoras de produtos incluidos na cultura da di-
versdo (como a cerveja), em direta consorciagio com esquemas publi-
citarios das industrias culturais e do mercado de agentes artisticos po-
pulares, consistiu, naquele momento, na figuracio de um estigio ja
avangado de comprometimentos sociofuncionais. E, a0 mesmo tem-
po, as escolhas dos agentes mutuamente condicionados pela interagao
carnavalesca serdo cruciais na montagem do campo do entretenimen-
to, na versdo existente no Rio de Janeiro. Dois eventos sio exempla-
res a respeito. A énfase da publicidade turistica oficial, na década de
trinta, incentivada pelo Touring Club, recaiu sobre o Baile de Carnaval
Oficial da cidade, organizado desde entdo para ser realizado anual-
mente no suntuoso Teatro Municipal — até 1975. Mais tarde, sob aus-
picio de empresas jornalisticas, como a revista O Cruzeiro, ¢ do poder
publico, inicia-se o procedimento de convidar artistas e varias outras
personalidades internacionais para o festejo. Posteriormente, os con-

vidados internacionais foram sendo conduzidos aos camarotes mon-

5Vale ressaltar, entretanto, que, no seu extraordindrio estudo, Marta Abreu assinala as
alteracGes civilizatorias com injungdes sobre a caracterizagio da Festa do Divino,
aproximando-a tanto do sentido de civilidade e tradi¢io nacional, ao longo periodo
imperial. Observa, ainda, como estas se aliaram a protocomercializa¢io da diversdo popular,
preparando o terreno para o despontar de um sentido mundano de participagdo dos
publicos e especializagio dos agentes administrativos e produtores, no cerne dessa folia.
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tados na avenida dos desfiles de escolas de samba, para onde se des-
locou o centro da folia carioca nos anos sessenta, a medida que o e-
vento ganha formato de um show de rua. A instrumentalizagdo da ce-
lebridade gozada pelos convidados mantém, em ambas situagoes, o
mesmo papel de chamar a atengdao da midia sobre a sua presen¢a no
carnaval e nas praias do Brasil, sobretudo Copacabana, a fim de po-

tencializar a vinda de visitantes turisticos a cidade (Farias, prelo).

O fato marcante é como a modernizagio do pafs, afinada no
ambito do entretenimento- turismo, engata-se aos destinos tomados
pelos produtos rubricados como populares, tendo como destaque a
festa popular, calcada numa alianga entre grupos e classes de pessoas
tdo heterogéneas e dispostas de maneira desigual na distribuicio dos
resultados monetarios e simbdlicos. Logo, ¢ urgente acrescentar a
analise a maneira como a sistematica cultural e de diversdo seletiva-
mente recolhe e agrega individuos de proveniéncias socioculturais he-
teroclitas. Por isso, cabe recordar que o Baile do Teatro Municipal
ndo estava isolado na ecologia do carnaval carioca. Aproveitando uma
tradicdo que se ia consolidando desde a década de vinte, o Touring
Club também estimulou os concursos de musicas carnavalescas (sam-
bas e marchas, principalmente). A partir daf, percebemos o constante
entrecruzar da produ¢io musical popular com a emergéncia e consa-
gracio de um campo gerenciado pela industria cultural, mas com re-
percussio em ambitos outros do entretenimento, como o do turismo.
Faz-se fundamental a especificacio de um repertédrio de musicas, o da
paisagem carnavalesca, no interior do qual o samba ganha primazia,
dando-lhe contornos estéticos. Outra vez aqui, a extensio da esfera e
do mercado cultural se nutre do enquadramento nos seus esquemas
das novidades fermentadas na cidade. Imediatamente se coloca a in-
dagacdo a respeito tanto do eixo institucional quanto do quadro de
especialistas que alimenta essa realidade festiva de massas no pais. O
ponto até agora deixado anédino é o encadeamento geracional e de

grupos que se torna basico na formacdo do quadro de especialistas,
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como também a propria metamorfose da pioneira marcha Abram A-
las, composta pela maestrina mestica Chiquinha Gonzaga, em musica
de saldo, daf vicejando a simbiose desse género musical com o merca-
do fonografico e com o universo dos idolos fabricados nos programas
de auditério radiofonicos. Trata-se do percurso da estilizacio inicial-
mente realizada pela compositora, a partir do ritmo “maxixeado” ca-
racteristico das musicas cantadas por negros, em 1899, até sua consa-

gracao como motor da alegria festiva pais afora.

Segundo José Ramos Tinhordo, o papel desempenhado pelo
ambiente mundano recém-instaurado no Rio de Janeiro, no final do
século XIX até as primeiras décadas do século XX, foi crucial como f6-
rum de negociacdo entre compositores e membros da industria do
disco e do comércio de entretenimento, concentrados nos teatros de
revista, chopes berrantes, cafés concertos, cassinos e cabarés, seguin-
do as pegadas de movimento similar na Europa, durante o século XIX,
na linha dos music hall (Tinhordo, 1998, p. 207-236). Ainda nos rastros
do mesmo historiador, o desagiie desse caldeirdo efervescente da mu-
sica popular na cidade, fora do universo do carnaval de rua. E, a me-
dida que o ritual, nos anos trinta, imbrica-se aos canais da industria da
cultura, saindo de sua fase embrionaria na dire¢ao de afirmar um lugar
no cotidiano urbano e nacional, a musica carnavalesca consistiu no
mével mediador, pois trasladou agentes da brincadeira ao espago
formalizado da producdo cultural, mas também foi a base para o ci-
nema, a indudstria fonografica e as emissoras de radio introduzirem
canais de distribui¢cdo do carisma da festa pelo ritmo ordinario da vi-
da, no qual pessoas vido se reconhecer como publico e celebraram
idolos. Todo esse movimento de mediagio cultural, contudo, se fez
em conexio com o agudo remanejamento operado no plano simbdli-
co e dos valores acompanhando o processo de urbanizac¢io do Rio de
Janeiro. Em dltima instancia, a combina¢io entre uma populagio de
massas concentrada e articulada pelos vasos diversos de
interdependéncias funcionais e da divisao do trabalho social, e ainda
pelas vias técnicas de comunicacio (e transporte), submete muitos
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técnicas de comunicagio (e transporte), submete muitos dos parame-
tros de autocentramento das classes e grupos sociais as demandas de

democratizagdo e secularizagdo dos gostos.

Nesse ritmo, os grupos artisticos, de uma maneira geral advin-
dos das classes emergentes na estrutura urbana e sem vinculos com as
prerrogativas nobilidrquicas da sociedade da corte do Império, pude-
ram incorporar a sua prestacdo de servicos de entretenimento nos
ambientes das sociabilidades da diversio mundana. E esses eram fer-
mentados pela freqiiéncia das mesmas classes médias. Por outro lado,
a atmosfera nacionalista, estendida desde a década de vinte, contribui
para a conquista de legitimidade por parte dos produtores de bens
culturais populares. Através do ja diluido ideario boémio e romantico,
agora redefinido pela avidez do gosto pelas imagens visuais, sonoras e
gustativas de apelo sensacional e exético, era consagrada a estiliza¢ao
que os grupos de status artistico realizavam de simbolos e de praticas
até entdo considerados pouco conspicuos, pois identificados ao bur-
lesco e aos excessos. Afinal, eram oriundos de segmentos marginali-
zados (como o universo afro-brasileiro). Nacional e popular se fun-
dem diante da expectativa lddico-artistica da diversdo, arrolada gragas
ao recurso a simbologia identificada com as massas urbanas e com su-
as formagdes de mesclas culturais, evocando o jogo da excitacdo e do
comedimento corpéreo. O grupo Bando da Lua, que acompanhou
muito da trajetéria de Carmem Miranda, é bem ilustrativo. A princi-
pio, tratava-se de rapazes de bom nivel de instrugao formal e com a-
cesso as novidades musicais norte-americanas, mas também com ta-
zoavel conhecimento dos registros mais eruditos da musica européia.
Participantes de batalhas de confete e de banhos de mar a fantasia,
formaram um grupo musical ocupado com o samba e com as marchas
carnavalescas, cujos produtos, pelas redes de vizinhanga e parentesco
dos seus integrantes, terdo entrada seja nas reunides mais informais da
alta burguesia, seja também no convivio do entdo ditador Getilio
Vargas e de seu circulo de poder.
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Na configuragiao dessa cultura popular urbana, foram impres-
cindiveis as ja assinaladas transformagGes historicas, aceleradas com o
advento do regime republicano e com repercussoes sobre a estrutura
social e dos valores. O aprofundamento da inser¢do do pais no mer-
cado internacional e a extensdo atingida pela concentracdo urbana,
sobretudo no Rio de Janeiro, desde entdo, foram acompanhados da
afirmacdo dos idearios de progresso material e civilizagdo entre dife-
rentes espectros dos segmentos dominantes. Agora, essas for¢as soci-
ais hegemonicas identificavam o espélio colonial como obsticulo a
elevacdo do Brasil ao pantedo das nages civilizadas. Tais pressoes se
traduzem em desconfiancas em torno das expressoes “negras”, num
momento em que a cidade conhecia reformulagdes em sua morfologia
humana, contracenando com o aumento significativo da concentragao
de ex-escravos e seus descendentes, ao lado de amplo contingente de
mesticos, em busca de oportunidades para obtencdo de meios de so-
brevivéncia, surgidas nas condi¢des ascendentes da producio fabril e
das atividades comerciais (Wissenbach, 1998, p. 130). Encerrados nas
zonas periféricas de uma cidade que se metropolizava, esses novos
segmentos subalternizados mesclam-se na composi¢do de uma rica
diversidade sécio-simbodlica mas, a0 mesmo tempo, viram-se diante da
imposi¢ao de reposicionamento no contexto das tensoes urbanas. Es-
sa reacomodagido foi possivel, em parte, a medida que o imperativo
burgués de espagos laicos devotados ao relacionamento publico inter-
fere na experiéncia citadina. Em linhas gerais, a titica dos subalterni-
zados traduzir-se-ia na recriacdo dos artefatos simbdlicos e no exerci-
cio de elaboracio de suas identidades socioculturais, transferindo-as

para as manifestacGes nos ambitos publicos de sociabilidade.

O carater puablico assumido pelos cultos religiosos e as praticas
hibridas, que combinam o sagrado com a diversao, ambos elaborados
no terreno colonial e recriados no ambito das ruas citadinas, durante o
carnaval, no principio do século, é demonstrativo dessa tatica, das quais

as cronicas de Jodao do Rio constituem um pioneiro documento de di-
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vulgacdo (ver Rio, 1999, p. 225-242). Da mesma maneira o é o deslo-
camento das atividades ludicas para os espacos legitimos a exposi¢iao
publica dos afetos, redefinidas como praticas artisticas vinculadas ao
género musical samba, nos zoneamentos do tempo do lazer. Justamen-
te ¢ aquela a instancia da vida mundana consagrada a cultura de diver-
sao e ao ambiente profano proporcionado pelas festas de rua (Farias;
1999, p. 177-238). Num didlogo que entrelagava niveis e grupos sociais
de matizes distintos, tratava-se do reciclar de estratos Iudicos musicais
no escopo da modernizagao cultural. No ritmo samba, desembocou a
estilizagdo das matrizes culturais, na contrapartida da sua inser¢do no
mercado fonografico e, desde ai, foi incluido como divertimento sem-
pre mais visivel nas sociabilidades de lazer (Sandroni, 2001, p. 117-130).
No estudo sobre o percurso do carnaval carioca entre a Belle Epogue ¢ a
era Vargas, empenhada em ressaltar as modalidades de “resisténcia” das
classes subalternas e a circularidade entre os niveis culturais, a historia-
dora Raquel Soihet (1999) demonstra como a perseguicdo policial e a
critica de costumes exercida pelos porta-vozes das elites nos jornais
contra a musica e os instrumentos percusivos e de cordas (como o vio-
lao) dos “pobres” estiveram, paradoxalmente, na contraface da popula-
rizacdo das mesmas materialidades e simbolos nos espacos publicos
plebeus, a maneira das festas populares. Mas, por ja agregar o sentido
de festa popular, universalista, laica e democratica, a folia carnavalesca
terd ascensiao como filtro e cena publica dos encontros socioculturais

entre diferentes grupos sociais, compactados no sitio urbano.

No bojo dessa armacio, ao longo das primeiras décadas do sé-
culo XX, com a mio direta do poder estatal e da iniciativa privada volta-
da para o setor de entretenimento, o carnaval brincado nas ruas centrais
da cidade atua na edificagdo ou ruina de carreiras artisticas, igualmente
promovendo sociabilidades em torno de seus agentes. Enfim, o repert6-
rio de cang¢des carnavalescas ascende ao sfafus de parametro para catalisar
e ordenar as substincias humanas capazes de produzir, getir e emoldurar

a festa popular. Isso porque, no outro lado da popularizagio dos shows de
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cassinos (onde a matriz do samba ¢ estilizada de acordo com o modelo
dos musicais notte-americanos) e das revistas musicais, a introducio da
gravacdo fonografica elétrica, simultaneamente a efetivagdo das emissoras
comerciais de radio, na mesma década, significaram todo um reordena-
mento sensivel no ambito do espeticulo. A racionalizacio monetaria,
técnica e administrativa das empresas prestadoras de servigos de diversio
faz interface com a comercializagdo da musica popular em geral, facul-
tando as bases para que a profissdo de artista popular ganhe relevancia,
em acordo com as coer¢bes de uma sociedade de consumidores que e-
merge em conjunto com a industrializacio e a acentuagio do predominio
da concentragio urbana e metropolitana no pais. No entendimento de
Lavina Ribeiro, a emergéncia do sistema radiofénico comercial consistiu
na primeira ampla e efetiva referencialidade identitaria para uma popula-
¢do em crescimento, mas formatada ja na moldura de uma cultura popu-
lar de massas. E o popular aqui equivale a um lugar instavel de interacao,
participa¢ao e socializagio de publicos heterogéneos, termos sintetizados
nos géneros de programas de auditério que privilegiavam o0s jogos e as
competi¢oes musicais, em seus formatos ladicos (Ribeiro, 1998, p. 263).
A “cultura lddica do espetaculo” conforma, assim, as teias de
emogio, enredando empresas de comunicagio, patrocinadores, platéi-
as radiofonicas e nagdo no mesmo zoneamento do lazer. Episédio
decisivo nesse desenvolvimento do formato e das linhas mestras or-
ganizacionais da festa espetaculo no Rio de Janeiro, os primeiros con-
cursos de musica de carnaval surgem na década dos vinte, sendo o
mais disputado aquele promovido pela casa fonografica Edison, na-
quela época ja consolidada como ntcleo da reproducao da audioali-
dade musical popular no pais. Em 1930, os Didrios Associados, através
da revista O Crugeiro, estabelece também um concurso. Nesse, entre
outros, serd lancado o compositor e, mais tarde, produtor cultural e
comunicador de radio Ari Barroso (ver Cabral, s.d., p.96). Desde ai, a
musica carnavalesca vai jogar um papel importante na instauracio das

sociabilidades em torno da diversio, com o aparecimento dos fas-
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clubes, dos concursos de musicas, reis e rainhas do carnaval, entre ou-
tros, principalmente com a hegemonia conquistada pelo esquema em-
presarial implantado na Radio Nacional, desde de 1940. E desse mo-
do que encaro o fato de que, em torno de nomes de produtores e
empresarios culturais e de compositores ligados ao universo do show
business, passam a orbitar uma constelacdo de astros e de outros com-
positores, ja ancorados na comercializacdo dos seus produtos artisti-
cos para uma massa andénima, a partir da qual eram geradas as multi-
ddes de folides, embaladas por marchinhas e sambas. Nesse publico,
viceja a celebridade de cantoras como Carmem Miranda, Dalva de O-
liveira e outras que incluem, em seus repertérios, cangdes para a
“grande festa”. Emilinha Borba e Marlene, por exemplo, ostentavam
fas-clubes enormes e aguerridos na competi¢io pela primazia na farra
momesca. Entre esses nomes, o de Carmem Miranda ¢ aquele mais
significativo, ja que incorpora um personagem que passa a assumir de
tal forma o seu papel, que se mostra capaz de concentrar e emoldurar

imagem da na¢fo, numa matriz cultural popular e de entretenimento.

A figura de Carmem Miranda constitui uma tipificagdo que
constrange o delineamento dos tipos de inser¢do das habilidades cul-
turais na imagem da cidade e do pafis, ja que, a partir dela, consagram-
se os canais pelos quais o samba ¢ transfigurado, na cena carnavalesca,
como icone turistico telirico e tropical, incorporado a memoria visu-
al, auditiva e audiovisual da cultura popular de massas, tanto pelos es-
petaculos nos cassinos e pelo cinema quanto em razio do transito no
mercado fonografico e nas midias radiofonica e, depois, televisual. Pa-
ra a consagrac¢do artistica de Carmem Miranda concorreram essas —
ultimas — novas instancias de legitima¢do das praticas culturais, as
mesmas que iam aproximando planos socioculturais heterogéneos: o
local, o nacional e, ainda, o mundial; as condutas formal e informal; a
cultura e o turismo. Os analistas costumam enfatizar apenas os lagos
da cantora com a politica cultural nacionalista do Estado Novo, medi-

ante o apoio propiciado a sua carreira pelo Departamento de Impren-
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sa e Propaganda (DIP), ou com a da “boa vizinhanga”, implementada
pelo governo dos Estados Unidos para a América Latina, durante a
Segunda Guerra — o que a teria conduzido aos shows da Broadway e as
telas cinematograficas, através dos estudios de Hollywood (Tota,
2000, p. 99-101). Porém ¢ incontornavel a apropriaciao das suas habi-
lidades artisticas por esses interesses politicos e as interpelagdes ideo-
logicas das razdes de ambos Estados nacionais possuirem como su-
porte a ja estabelecida conexao dos simbolos populares (o samba e a
festa momesca) com os mecanismos burocraticos e estéticos presen-
tes na industrializagdo do simbdlico, na combinacido entre o imagina-
rio da nagdo e a memoria popular de massa. Isso possibilitou que ela
assumisse, inclusive, o posto de simbolo vivo de um Brasil alegre e

sensual, racialmente democratico e dado a entrega aos apelos da natu-

reza (ver Mendonga, 1999, p.9-65).

Nesse sentido, a trajetéria da artista se fez possivel gracas a uma
tendéncia deflagrada desde o limiar do século XX no Rio de Janeiro.
Al, o esboco de empresariamento e comercializagio dos bens cultu-
rais val estar sempre mais na contrapartida do delineamento de um
quadro de produtores artisticos e grupo de status (cantores, composi-
tores, instrumentistas e outras modalidades de musicos) que concor-
rem entre si, movidos pela profissionalizacio e pelo sucesso. Mas to-
dos estdo apoiados na énfase posta no reconhecimento das suas habi-
lidades por parte de pessoas pertencentes a um campo diferenciado,
composto de especialistas, detentores do monopdlio dos recursos fi-
sicos e simbolicos destinados a satisfacdo estética de imensas platéias
anonimas, em expansao na cidade e no pafs — também em outras par-
tes do planeta. Assim a festa — cujas caracteristicas massivas sio esti-
muladas pela interferéncia do poder publico e da iniciativa empresarial
que promove eventos, ou ainda pela produgao musical que lhe ¢ des-
tinada — firma-se ela propria como um evento no qual se recriam ma-
trizes culturais do ritual carnavalesco. Torna-se, portanto, além de

palco, também o bastidor onde pessoas pleiteiam vagas no mesmo
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campo de produtores artisticos, interagem para negociar cangoes,
num intercimbio entre a brincadeira e a formalidade, exigido pelo

mercado cultural em ampliagao.

Com efeito, ¢ notavel um mutuo atravessamento. Porque as ti-
pificacbes das agbes como de 6cio — modalizadas pelo significado ins-
titucional do entretenimento e aninhadas na brincadeira deflagrada no
ritual carnavalesco — estardo agora transformadas em componentes do
tempo do lazer, espécie de anti-rotina, como dimensdo da ilusdo e da
nao-seriedade, na contraface da dindmica produtivista e monetarista
de equivaléncias universais da estrutura urbano-industrial e de servi-
¢os, embora estejam, também, cada vez mais, embutidas nos ditames
técnicos e burocraticos do conglomerado constituido por Estado e
mercado. As mesmas tipificagOes se fizeram partes daquele lugar onde
o ludico esta inteirado de maneira inextricavel ao passatempo, logo es-
tdo doravante controladas pelas instincias reconhecidas como compe-
tentes para produzir, administrar e comercializar a cultura, com seu
encadeamento ao turismo e ao mercado de diversio. Ao mesmo tem-
po, inserida num momento de sedimentacio da sistematica cultural e
de entretenimento no pafs, a modelagio carnavalesca do ladico ird a-
vangar como saber social incorporado no fomento dos estagios de a-
prendizado subjetivo e intersubjetivo. Desse modo, modulando as ra-
cionaliza¢bes das imagens de mundo, mais que a nomeac¢io de um
conjunto de praticas intrinsecas a folia momesca, tornar-se-4 uma es-
pécie de pletora de determinado modelo de disposi¢des para o lazer
nas condi¢des brasileiras, impregnando outras propensdes de exterio-
rizagGes ludico-artisticas populares no pais.

Acredito que a importincia adquirida pela intimidade compre-
endeu o canal dessa congruéncia e sintese, ja que, sendo a alteridade
consectaria e limitrofe das zonas altamente formalizadas da economia
politica, ou daquelas do saber e da mimesis artistico-cultural, o espago
do 6cio intimo circunscreveu gradualmente as palpitages erdticas e

as estilizagoes dos afetos, irrompendo possibilidades grupais de assi-
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mila¢do, comprometidas com as concessdes ao gosto. Enfim, em um
esquema de socializacdo tributirio da dindmica do mercado cultural
de bens de circulagio ampliada, em um pais como o Brasil — onde a
cultura de diversdo e o pertencimento nacional estiveram correlacio-
nados fortemente pelo encaminhamento carnavalesco das praticas lu-
dico-artisticas populares —, a conduta nacional penetrou e ganhou
substancia no plano fugaz do lazer. Tradi¢do brasileira e posturas am-
bientadas na vida comum se encontram nessa cultura ludica carnava-
lesca, sintetizada nos esquemas mercantis do consumo de bens de di-

versao.

CONSIDERACOES FINAIS

No decurso deste artigo, estivemos sugerindo nio ser condizen-
te reduzir a nagio a apenas uma interpelacio politica da cultura. E e-
vidente que o monopdlio do sentido legitimo (conferido pelas instan-
cias juridicas e pedagdgicas) e do uso da forga exercido pelo Estado
desempenhou — e ainda tem desempenhado — papel crucial. Contudo
a dinamica centripeta na qual se inscreve o tipo de pertencimento co-
letivo nacional resulta de e requer constelagdes mais amplas para se
fazer significativa as pessoas comuns, no horizonte de uma época em
que a intensificacdo dos controles complementa-se, num mesmo dia-
pasdo, com o fervilhar dos apelos as emog¢oes plebéias e com os dis-
positivos de propagacio de formagao da opinido e sua veiculagdo por
discursos publicos, incentivando o engate de novas linguagens e tec-
nologias de comunica¢do com penetra¢do nos espacos da intimidade.
Por isso, os realinhamentos na esfera cultural, no decorrer dos ulti-
mos séculos, detém responsabilidades sobre a continuidade do per-
tencimento nacional, j4 que este compreende, também, a presenca na-
queles momentos nos quais as pessoas julgam desfrutar e expressar
suas verdades mais auténticas, isto é, os sentimentos os mais idiossin-
craticos. A questdo em aberto é descrever analiticamente os condicio-

nantes que agem sobre a visibilizagao e para o reconhecimento desses
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afetos, canalizando-os. Pelo entrecruzamento de fatores, os quais nao
¢ possivel apresentar aqui, o zoneamento do lazer alcou lugar central
para demandas assim na modernidade. Seus espacos abrigaram ele-
mentos aptos a satisfacio de pautas de reivindicagoes norteadas pelas
exigéncias de personaliza¢ao, em meio a rotina das complexas engre-

nagens técnico-burocraticas, consagradas como fins em si mesmas.

Sob esse prisma, é inspiradora a institucionaliza¢io, ao longo do
século XX, de um quadro de valores legitimos — a tradi¢do brasileira —
a0 qual correspondeu o atravessamento de ritmos de modernizagdes
variados. Na trajetéria furtiva dos movimentos, feixes foram compos-
tos, e suas influéncias se fizeram sentir no préprio intricar da recicla-
gem de aportes socio-simboélicos herdados da Colonia — as festas e
folguedos, com suas linguagens sonoras e gestual-coreograficas —, de-
finidos pela aproximacio de fatores antagonicos e arrumados, em ar-
ranjos hibridos, com os interesses aninhados nos dominios do dueto
Estado e mercado. Desse modo, a memoria e as praticas identificadas
com as camadas sociais subalternas e, muitas das vezes, etnicamente
estigmatizadas nio apenas deram suportes aos novos dispositivos de
poder, em sintonia com o equilibrio de for¢as interno a sociedade
moderna emergente e, depois hegemonica. Os simbolos ludico-
artisticos ressignificados pela aura da cultura popular, na esteira mes-
ma do processo que 0s agregou a0 patrimonio nacional, adquiriram o
status de marcas indeléveis da nacdo brasileira. O emaranhado discur-
sivo, que racionalizou, no leito da cultura brasileira, os simbolos ludi-
co-artisticos, tornou-os tons da aquarela multiétnica de um continente
tropical. Porém, se os mesmos artefatos culturais materializam o mito
da nacdo (narrado na sucessio de geracdes e de encontros intercivili-
zatérios), a cena democritica das festas populares, tendo no carnaval
seu emblema maior, atualizou a teoria sobre o espirito miscigenado
do povo. No entanto, vimos o quanto a montagem do cenario da car-
navalidade esta em sintonia com transformagoes ocorridas no plano

cultural e nas conglomera¢oes deste com o impulso tomado pelo
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meio técnico, cientifico e informacional no pafs. As transformacdes
decorrentes viabilizaram um senso de comunidade imaginada, desco-
lado diretamente das interacoes face a face e cada vez mais consubs-
tancial as vivéncias midiaticamente suscitadas (Mira, 2001, p. 210). A
reproducio da audioalidade e das imagens visuais, ao lado da dissemi-
nacdo do leque de servigos referidos ao comércio turistico e de entre-
tenimento, no ambito urbano, contribuem para o transliterar da ma-
neira como atividades vinculadas ao 6cio penetraram, desde o petiodo

colonial, a vida brasileira.

Redefinidas como pegas de lazer, numa sociedade ascendente-
mente comprometida com a maximizag¢ao capitalista do lucro, as pra-
ticas ladico-artisticas populares irdo atender a um conjunto outro de
demandas, suposto nas novas condi¢des vigentes do sistema de ca-
réncias, no rastro da hegemonia alcancada pelo industrialismo, pela
monetarizagdo das atividades e pelo consumo no territério nacional,
mas correlacionado com o patamar das interdependéncias da civiliza-
¢do moderna. Essas demandas estdo inscritas no perfil da satisfacao
de necessidades relativas a exposi¢do publica das emogdes, estando a
ultima sempre mais restrita aos zoneamentos do lazer coordenados
pelas instancias mercantis da diversdo e incorporados como dispositi-
vos de excitacdo e relaxamento, com claros propositos de catarse. As-
sim, a propensio a produgao de bens da cultura popular carnavalesca
galgou legitimidade e se entronizou como modelo para praticas afins,
no andamento da expansio da estrutura urbano-industrial e de servi-
¢os no pais, algo possivel com o posicionamento dessas pegas cultu-
rais populares em circuitos translocais e transnacionais de entreteni-
mento-turismo. Hsse processo, ao que parece, é sintetizado no aludi-
do “delirio” de Fernando Pinto. Vimos, ali, a folia carioca carnavali-
zando a Via Lactea e encadeando folguedos brasileiros, todos dispos-
tos num espeticulo mega-festival.

(Recebido para publicagao em janeiro de 2003)
(Aceito em junho de 2003)
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