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RESUMO:

Partindo do argumento de que os fenomenos vinculados a convergéncia sao processuais
e comecaram a ganhar forma antes da popularizacao da cultura digital, o artigo inse-
re a consolidacao do videoclipe em um amplo contexto de reconfiguracées midiaticas
em curso nos anos de 1980. Para tanto, faz uma analise das matérias sobre videoclipe
publicadas na revista Variety entre 1981, quando a MTV estreou, e 1986 para mostrar a
complexa e convergente relacao construida entre o videoclipe e instancias midiaticas
relacionadas a cultura musical, como radios FM, gravadoras, jukeboxes e o video do-
méstico. O artigo considera que uma série de elementos atualmente percebidos como
parte da cultura digital comecou a ser potencializada durante esse complexo momento

de reconfiguracoes ainda pouco percebido pelas pesquisas académicas.
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ABSTRACT:

Considering that the convergence phenomena are part of a process that became more
intense before the digital culture, this paper brings about the consolidation of the music
video in the media reconfiguration context of the 80s. It analyses the articles about mu-
sic video published on Variety magazine between 1981, when MTV was born, and 1986
to point the relation constructed between the music video culture and musical media
institutions, such as FM radio, record labels, jukeboxes and the home video. The paper
understands that many digital culture phenomena have been boosted in the middle of
the 80s s media reconfiguration, a poorly perceived subject by academic research.
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INTRODUCAO
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FIGURA 1: Variety, 30/5/1984

Este comercial foi publicado num canto da pagina 73 da revista Variety ha exatos 30
anos. A ideia era oferecer o servico de compilacao de videoclipes recém-lancados e,
ao contrario do que se poderia supor, tal servico nao estava sendo oferecido por um
canal de TV, radio ou gravadora, mas pela “Lawrence Enterprises”, uma empresa inde-
pendente que se propunha a gravar em videotape os videoclipes transmitidos pela TV.
Como muitos outros comerciais do periodo, ele demonstra, em parte, o quao proficua
foi a cultura midiatica dos anos de 1980, especialmente no que diz respeito as tecnolo-
gias musicais e audiovisuais. Mais do que isso: ela reforca que a cultura midiatica fora
composta por elementos que vao muito além do que o imaginario hegemoénico em torno
das tecnologias analogicas faz supor. Mais do que assistir a filmes, a televisao ou ouvir
cancoes no radio, a publicidade explicita que, em 1984, poderia ser muito lucrativo
lidar com videoclipes e videotapes, e que, para que fosse possivel, nao era necessario
ser um grande musico ou proprietario de canais como a MTV.

Desde meados dos anos 90, tem havido uma ampla discussao em relacao a “revolu-
cao” digital, que atribui ao advento das midias digitais - e a internet, em especial - a
responsabilidade principal por uma paradigmatica reconfiguracao do cenario midiati-
co. Nao obstante este argumento descreva corretamente um conjunto de transforma-

coes efetivamente importantes na cultura das midias, a énfase excessiva dispensada
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a “revolucao” levou a que se perdesse de vista a importancia de transformacoes ante-
riores, nao menos significativas. Particularmente, a voraz tentativa de compreender as
singularidades trazidas com a popularizacao da cultura digital fez com que se prestasse
pouca atencao a um momento proficuo e heterogéneo de mudancas midiaticas: o inicio
dos anos 80. Junto com os videotapes, um denso manancial de novas tecnologias mi-
diaticas entrava em processo de consolidacao nesse periodo como, por exemplo, a TV
por assinatura, a transmissao via satélite, o som estéreo, o videocassete, os formatos
Betamax e VHS, as cameras de video portateis e o videogame. Por outro lado, tecnolo-
gias entao consideradas “antigas” sentiam o potencial das novas e, para nao perderem
espaco, tentavam se reformatar, como as radios FM e as jukeboxes. Essa nova ecologia
midiatica incentivou o desenvolvimento de novas linguagens, novos produtos midiaticos
e, consequentemente, novas relacoes travadas entre as midias as pessoas, o0 que ajudou

a abrir caminho para as transformacoes engendradas hoje pela cultura digital.

Dentro desse manancial de novas experiéncias, um produto foi particularmente rele-
vante por explicitar diferentes problematicas em torno dessas reconfiguracoes: o vide-
oclipe. Embora tenha surgido oficialmente em meados dos anos 70, a sua consolidacao
se deu apenas a partir de 1981, com o surgimento da MTV, quando ele se tornou rele-
vante para diversas instancias midiaticas e quando foi inserido nos debates académicos
e jornalisticos de entdao. Mais do que constituir um novo agente, a consolidacdao do
videoclipe nos anos 80 evidencia de que maneira os usos e materialidades das midias
naquele periodo definiram um complexo processo de convergéncia cultural e como as
relacoes entre as diferentes midias impactaram situacoes sociais vigentes. Embora a
ideia de convergéncia seja um conceito profundamente relacionado a popularizacao da
cultura digital, compreender a consolidacao do videoclipe traz a tona processos sociais
anteriores que ajudaram a dar forma aos fenomenos contemporaneos ligados a conver-
géncia. Isto porque o videoclipe nao apenas serviu de trampolim para diversos agentes
midiaticos da cultura musical (gravadoras, musicos, géneros musicais especificos) como
também incentivou relacdes nunca antes travadas entre diferentes midias, a exemplo
da TV, do video doméstico e das radios FM. Consumir videoclipe, no inicio dos anos 80,
significava conectar caracteristicas e usos de diferentes midias. E ressignificar os agen-
tes envolvidos.

Este artigo, portanto, objetiva inserir o processo de consolidacao do videoclipe no con-
texto da reconfiguracao midiatica que estava em curso na década de 80 (e que fora,
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todavia, pouco percebida pelas pesquisas doravante). Para dar conta dessa discussao,
o trabalho tera como pano de fundo a narrativa elaborada pela revista Variety na pri-
meira metade dos anos 80. Criada em 1905 em Nova York, a Variety trata dos embates
e conquistas dos diferentes meios de comunicacao, atuando assim como uma janela de
observacao dos contextos midiaticos de que trata. O artigo analisa todas as matérias
relacionadas a videoclipe publicadas na Variety entre 1981, quando a MTV estreou, e
1986, quando o videoclipe nao mais foi visto pela revista como novidade, o que indica a
sua naturalizacao na cultura midiatica’. O surgimento da MTV foi escolhido como mar-
co nao apenas devido a sua importancia inerente a popularizacao do videoclipe, como
apontam Denissoff (1988), McGrath (1996) e Tannenbaum e Marks (2011), mas porque
foi esse fato que primordialmente chamou atencdo da revista para a importancia do
videoclipe no contexto midiatico do periodo. Antes, porém, é necessario entender de
que maneira as instancias midiaticas em torno da cultura musical - a mais afetada pela
popularizacao do videoclipe - estava inserida no contexto das reconfiguracdes analogi-
cas dos anos 80.

A “REVOLUGAO” ANALOGICA NA MUSICA POPULAR MASSIVA

O paradigma digital nas pesquisas sobre musica popular massiva norteia a maioria das
reflexdes, tendo em vista que estaria provocando uma radical transformacao na cultura
sonora/musical contemporanea. Este paradigma é fundamental nos debates que envol-
vem musica e materialidades sonoras, como € o caso das reflexdes em volta da apa-
rente “desmaterializacao” da musica ocasionada pela popularizacao do MP3 (BODKER,
2004; MAGAUDDA, 2011; VICENTE, 2012) e do papel do album nas experiéncias musicais
da atualidade (CASTRO, 2005; SCHIMIDT, 2009). Boa parte das discussdes que envolvem
a industria fonografica também se define em funcao do paradigma digital. Novas tecno-
logias como o MP3 e a troca de arquivos via sistema peer to peer estariam ocasionando
uma grave crise financeira e de legitimidade por parte da indUstria fonografica em fun-
cao do aumento da “pirataria” digital (CONDRY, 2004; KISCHINHEVSKY e HERSCHMANN,
2011; THEBERGE, 2004). Diversos livros tém sido publicados tendo em vista estas trans-
formacoes, como O Futuro da Musica Depois da Morte do CD (PERPETUO e SILVEIRA,
2009), Rumos da Cultura da Musica (SA, 2010) e Dez Anos a Mil: Midia e Musica Popular
Massiva em Tempos de Internet (JANOTTI JR, LIMA e PIRES, 2011). O MP3 é comumente
tratado como um dos grandes incentivadores dessas transformacoes, como atestam Bull
(2008), Morrow (2009) e Sterne (2012).
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Embora esses trabalhos encorajem importantes discussdes em torno das midias musicais
na contemporaneidade, é sintomatico constatar que, em sua maioria, eles nao se pre-
ocupam em compreender as singularidades da cultura musical antes da popularizacao
da cultura digital, além de observarem a musica tendo como referéncia onipresente o
advento da internet. Se por um lado o paradigma digital fez voltar-se a atencao para a
cultura musical e iluminou uma série de questdes até entao pouco discutidas em rela-
cao a musica, de outro lado ele provocou um apagamento das transformacoes que esta-
vam ocorrendo antes do advento dessas tecnologias. Este problema é particularmente
explicito nos trabalhos que tentam compreender as mudancas nos formatos e plata-
formas musicais ao longo do século XX. Boa parte dos trabalhos que contam a historia
das tecnologias de gravacao musical (CROWL, 2009; DE MARCHI, 2005; SA, 2006) segue
um roteiro similar. Ha discussdes em torno das primeiras tecnologias que possibilitaram
a gravacao sonora (fonografo, gramofone); em seguida, enfatiza-se o surgimento do
radio e de formatos que consolidaram novas experiéncias, como os discos de 78 e 48
rotacoes e o long-play (LP). Apds o lancamento mercadolégico do LP, os estudos citam o
surgimento da fita cassete para, entao, se deterem com mais acuidade no lancamento
do CD, ja na década de 80. A partir disso, passam a fazer uma enorme discussao em
torno do surgimento do MP3 e das novas experiéncias que vieram a reboque dele. Nessa
cronologia, o periodo compreendido entre o surgimento do LP (final dos anos 40) e a
criacao do CD (inicio dos anos 80) é sensivelmente menos discutido.

E possivel afirmar que o paradigma digital ndo permite perceber com a devida impor-
tancia as mudancas ocorridas no periodo imediatamente anterior a popularizacao da
internet e ao surgimento das tecnologias digitais. Por um lado, isso acontece devido a
novidade que ainda representam os estudos sonoros e musicais, os quais vém ganhando
espaco apenas nos Ultimos anos. E natural, pois, que o interesse recaia em compreen-
der a situacao atual da musica na sociedade. Todavia, para compreensao da contem-
poraneidade em toda a sua complexidade, é preciso fazer um esforco de compreensao
dos fenomenos anteriores. Nesse sentido, a analise das matérias publicadas na Variety
no inicio dos anos 80 permite suprir parte dessa lacuna. A historia contada pela revista
mostra que essa década nasceu acompanhada de uma grande movimentacao no cena-
rio midiatico, tanto no que diz respeito ao surgimento de novas tecnologias quanto a
reconfiguracao dos conteldos que essas midias veiculavam. Em comum, tecnologias
como a TV por assinatura, a fita cassete, o videocassete e o videogame possibilitavam
um maior controle dos usuarios em relacao aos conteldos veiculados pela midia e um
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maior leque de escolhas de conteldos diferenciados. Em funcao disso, essas novas
tecnologias tencionaram em varias medidas as tecnologias anteriores - e este embate
foi constantemente descrito pela Variety. Por exemplo, enquanto a TV por assinatura
impulsionava transformacées na TV broadcasting, o videogame foi acusado de “roubar”
os ouvintes mais jovens das FMs, que por sua vez se viram obrigadas a rever a dinamica
de programacao. A Figura 2 ilustra a excitacao existente em torno de duas tecnologias
surgidas no inicio da década:
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FIGURA 2: A esquerda, a Toshiba anuncia o “primeiro videocassete com controle remoto” (23/09/1981, p. 65).
A direita, o Video Duplication Maintenance, servico de gravacao de filme para fitas de video,
cuja producao ultrapassava 800 mil fitas anuais (7/10/1981, p. 137)

Ambas as tecnologias evidenciaram um aspecto fundamental desse periodo: as novas
midias incentivaram continuamente um processo de convergéncia midiatica, um con-
ceito normalmente vinculado ao nascimento da cultura digital e definido por uma uniao
- nem sempre harmonica - entre variadas midias (JENKINS, 2009). Para fazer sentido,
o videocassete dependia de conteldos de outras midias e s6 funcionava se anexado a
TV. Ao mesmo tempo, a popularizacao do videocassete trouxe novos elementos para a
industria do cinema, que a partir de entao poderia comercializar seus filmes em ambi-
tos privados, e para a TV, que passou a ter seus programas gravados e viu nascer, com
isso, um novo tipo de espectatorialidade. Uma dinamica semelhante aconteceu com a

indUstria da musica, considerando, por exemplo, que os consumidores passaram a optar
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entre variadas midias de consumo musical - vinil, fita cassete, fita de video, jukebox e
radios - provocando grandes mudancas na experiéncia musical pautadas em um empo-
deramento da audiéncia, que poderia inclusive «piratear» a musica ao grava-la em fitas

cassetes ou de video.

Em um paralelo préximo ao que é feito hoje em relacao a crise de varias instancias
midiaticas em funcao da cultural digital, a popularizacao (e celebracao) de novas tec-
nologias nos anos 80 incentivou a criacao de um imaginario de crise por parte das tec-
nologias anteriores, que pareciam fadadas ao ostracismo em face da eficiéncia repre-
sentada pelas novas tecnologias. A Variety descreveu diversos problemas enfrentados
pelo radio, pela indUstria fonografica e pelas jukeboxes, que pareciam nao conseguir
competir com a “revolucao analogica” que tomava conta do inicio da década. Muitas
matérias se referem ao radio, por exemplo, como uma midia “em crise”, que nao con-
seguia competir com a TV a cabo. Soma-se a esse imaginario o fato de que consequén-
cias reais afetavam as midias “tradicionais”, como uma queda expressiva de venda de
discos no final dos anos 70, a queda no nimero de vendas das jukeboxes e a estagnacao
de conteldo das FMs.

Uma das estratégias desenvolvidas pelas midias “tradicionais” para dar conta dessas
reconfiguracoes foi a potencializacao de parcerias entre diferentes industrias de mi-
dia. Este foi o caso das indUstrias fonografica e do cinema, que protagonizaram alguns
textos da Variety tendo em vista o sucesso que alguns filmes atingiram, bem como a
venda de suas trilhas sonoras. Em 18 de agosto de 1982, a Variety publicou a seguinte
manchete de capa: “Filmes de Verao conquistam o grande prémio da musica: musicas
impactantes ajudam a vender imagens e discos”, que narra o sucesso dos filmes e das
trilhas sonoras de E.T., Rocky Ill e Star Trek I, entre outras producdes, que ajudavam
a vender ingressos para os filmes e albuns nas lojas de discos. Outras estratégias de-
senvolvidas pelas midias tradicionais nesse periodo dizem respeito ao crescimento de
emissoras independentes na TV broadcasting, ao advento do som estéreo nas AMs e a

cada vez mais crescente exploracao das possibilidades de transmissao via satélite.

Esse cenario narrado pela Variety mostra que o periodo compreendido entre 1981 e 1986
foi marcado por uma intensa reconfiguracao midiatica causada, principalmente, 1) pelo
surgimento de novas midias, 2) pela necessidade das “velhas” midias de se adaptarem
ao novo cenario e 3) pela atuacao cada vez mais convergente das diferentes midias, que

nao mais poderiam ser consideradas isoladamente, tendo em vista nao apenas a uniao
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consciente de diferentes midias, mas a relacao travada entre midias que aparentemen-
te nao mantinham relacao entre si, como foi o caso da TV por assinatura “roubando”
audiéncia das FMs. Foi nesse contexto de intensa reconfiguracao que a Variety inseriu
o nascimento do videoclipe.

VIDEOCLIPE E A RECONFIGURAGCAO ANALOGICA DA MUSICA: A
CRISE

As reconfiguracoes midiaticas relacionadas a cultura musical comecaram a ser poten-
cializadas no final dos anos 70, quando tanto as gravadoras quanto as radios comecaram
a apresentar problemas (nos Estados Unidos). Por um lado, como apontam Banks (1996)
e Weingarten (2000), as gravadoras comecaram a sofrer uma queda significativa na
venda de discos. Por outro lado, as FMs viviam um momento contraditério, pois embora
tivessem pela primeira vez ultrapassado as AMs em audiéncia e niUmero de emissoras em
1979, as suas estacoes comecaram a ser percebidas pela critica como homogeneizadas
(STERLING e KEITH, 2008). A Variety, por sua vez, mostrou-se interessada nesse momen-
to dificil vivido pela industria musical:

Adolescentes da geracdo do video abandonam o radio em massa

A 52 Conferéncia de Programacao de Radio da Associacao Nacional de Emissoras contrastou
em muitos aspectos com suas predecessoras. Com uma participacao recorde de 2100 pes-
soas, excedendo em 300 a conferéncia de Chicago do ano passado, esse comparecimento
refletiu em parte a preocupacao da indUstria de que o radio pode nédo estar imune a erosao
de audiéncia causada pelas novas tecnologias - tudo, desde a TV a cabo até os games - como
se pensava.

O antes impensavel prospecto de que cada estacao teria sua propria antena se tornando
realidade e a chegada do estéreo nas AMs significaram mais a aplicacdo de convencoes
tecnologicas do que de programacdo em si. A indUstria esta internamente procurando um
senso de direcao nesse momento de mudanca, tentando descobrir como aproveitar as novas
tecnologias para dar um salto e recuperar as audiéncias perdidas (VARIETY, 1/09/1982).

A matéria destacou as duas instancias musicais mais diretamente envolvidas nesse su-
posto processo de crise: as gravadoras e as FMs. Enquanto as radios viviam um mo-
mento de estagnacdao de conteldo, a indUstria fonografica potencializava crises em
outras esferas midiaticas, como no caso das jukeboxes, consideradas midias que esta-
vam morrendo “inexoravelmente”. Constantemente citada como uma das precursoras

do videoclipe, a jukebox mantinha estreitos lacos com as gravadoras, pois eram estas
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que disponibilizavam as musicas usadas nas maquinas de jukeboxes. Em 1981, a Variety
dedicou uma capa a jukebox, apontando de forma apocaliptica o seu futuro:
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FIGURA : Capa da Variety, 2/12/1981

A revista relacionou a crise das gravadoras ao declinio das jukeboxes. De acordo com o
texto, as gravadoras, que antes ja haviam ganhado muito dinheiro com as jukeboxes,
naquele momento nao estavam fazendo “nada” para amenizar a situacao. Ao contrario:
o aumento do preco dos singles e a instauracao de regras mais conservadoras no lanca-

mento dos albuns estariam tornando o cenario ainda pior.

Além de destacar a crise vivenciada pelas FMs, pelas gravadoras e pelas jukeboxes, a
Variety também buscou entender as causas do fenomeno. A revista apontou principal-
mente a consolidacao do videogame e do video doméstico como fatores de diminuicao
da audiéncia do radio e desestimulo a compra de albuns, uma vez que ofereciam aos

consumidores outras opcoes de lazer. Em 13 de janeiro de 1982, por exemplo, a Variety

contemporanea | comunicagao e cultura - v.12 - n.02 - maio-ago 2014 - p. 340-359 | ISSN: 18099386 348




CONVERGENCIA NA CULTURA MUSICAL ARIANE HOLZBACH

publicou um artigo com chamada na capa intitulado “Novas tecnologias mudam velhos
habitos” no qual afirmou que o show business nunca mais seria 0 mesmo especialmente
em virtude da “revolucdo” causada pelo video doméstico, que estaria mudando até a
relacao das pessoas com a sala de estar. Além do radio e da TV broadcasting, a sala
de estar abrigava a partir de entao fitas de filmes, games, gravacées domésticas e,
ainda, conteldos televisivos gravados pelos telespectadores. A “revolucao do video
doméstico” teria acontecido em 1981 e a aposta era de que continuaria em 1982. De
fato, a década de 80 foi acompanhada de um crescimento exponencial do video domés-
tico (HILDERBRAND, 2009), e a relacao construida pela Variety entre ele e a crise da
indUstria da musica evidencia uma grande circularidade nos usos midiaticos de entao.
Nesse sentido, um aparente excesso de novas tecnologias colocava em xeque midias ja
consolidadas. A popularizacao do videoclipe pode ser vista, assim, como um fendmeno
que incentivou a convergéncia midiatica, tendo em vista que ele nao apenas se conso-
lidou a partir de um novo tipo de experiéncia audiovisual - a TV por assinatura com a
MTV - como também foi resultado da unido entre as midias musicais - encabecadas pela
industria fonografica - e a midia televisiva. A partir disso, o surgimento do videoclipe
causou uma intensa movimentacao em relacao a industria da muasica, fazendo com que
a “crise” cedesse lugar ao imaginario de um novo crescimento, ainda mais convergente.

VIDEOCLIPE E A RECONFIGURAGAO DA MUSICA: A OPORTUNIDADE

Como visto, a Variety sustentou que a indUstria da musica viveu um processo de apa-
rente decadéncia no inicio da década de 80. Nao por coincidéncia, a MTV estreou no
momento mais extremo dessa crise. O canal musical captou os problemas enfrentados
principalmente pelas gravadoras e pelas FMs e se aproveitou deles para se instituir
como um canal musical. Em 1981, quando surgiu, a MTV levou para a TV o que as gra-
vadoras nao levavam para as radios - novidades musicais voltadas para o jovem - e ao
mesmo tempo se baseou na dinamica das FMs para montar a sua programacao. A MTV
construiu-se, assim, em um espaco de transicao entre a TV e as radios e isso foi funda-
mental para a consolidacao do videoclipe (HOLZBACH, 2012).

Nao é a toa que a Variety tratou de maneira quase analoga as matérias referentes ao vi-
deoclipe e a MTV, principalmente nos primeiros anos do canal. Logo que a MTV estreou,
em 1° de agosto de 1981, as matérias sobre videoclipe eram timidas e em nimero redu-
zido. A partir do final de 81, esse cenario rapidamente se inverteu e o videoclipe chegou
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a estampar a capa de varias edicoes. O tom de surpresa em relacao ao potencial que o
videoclipe parecia alcancar foi nitido principalmente no primeiro ano de vida da MTV.
Algumas matérias o trataram como “uma nova midia” que prometia “revolucionar” a
industria da musica sobretudo porque a partir de entao seria possivel “assistir a musi-
ca”. Algumas matérias destacaram as caracteristicas do videoclipe lembrando que, a
partir de entao, unir mdsica e imagem parecia ser “a coisa natural a ser feita”.
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FIGURA : Variety destacando o videoclipe, respectivamente, em 19/05 e 14/07/1982

A Variety leva a crer que, quando a MTV comecou a ser percebida como um espaco re-
levante por causa do seu poder agregador da audiéncia entre 12 e 34 anos - em funcao
primordialmente do videoclipe -, as gravadoras se aproximaram ao maximo do canal,
fazendo nascer uma relacdo entre musica e TV até entéo inédita. E verdade que, desde
o surgimento da TV broadcasting, programas com a participacao de musicos sempre
foram comuns (WEINGARTEN, 2000). Todavia, a relacao travada entre os canais tele-
visivos e a indUstria da musica era em geral feita a base do escambo: as gravadoras
cediam seus artistas para a TV e estes se encarregavam da producao dos programas. Ao
final, ambas as instituicoes lucravam: enquanto a TV preenchia seu tempo com cantores
e bandas e, com isso, atraia audiéncia e publicidade, os artistas ganhavam visibilida-

de e, entao, aumentavam a chance de vender albuns. A MTV inaugurou uma relacao
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diferente com gravadoras e artistas. Diversas matérias da Variety apontam que, nos
primeiros anos de vida do canal, as gravadoras produziam e ofereciam gratuitamente
os videoclipes para fazerem parte da programacao da MTV. Essa pratica ja acontecia em
alguns programas televisivos desde os anos 60, quando grupos como The Beatles fizeram
performances previamente gravadas que substituiam apresentacoes ao vivo. Contudo,
essas gravacoes preenchiam apenas alguns momentos do conteldo televisivo, ao passo
que, na MTV, as gravadoras eram responsaveis por bancar praticamente o conteldo
inteiro da emissora.

Como a MTV aparentemente representava uma oportunidade sem precedentes para as
gravadoras, elas inicialmente nao se importaram em dedicar quantias consideraveis
para a elaboracao de videoclipes. Em 1983, a Variety publicou uma matéria extensa
com o titulo “IndUstria da MuUsica Fervilha com Novos Talentos”, na qual afirmou que
depois da crise, a indUstria da musica apostava em novos artistas e, com ajuda do vi-

deoclipe, voltava a crescer:

Casado com a Musica, Video Pode Criar Muitos Descendentes

[...]

A estreia da MTV neste pais criou um significado novo para os clipes promocionais num peri-
odo no qual os executivos das empresas estao procurando os diques para tapar o vazamento
de vendas e tentando encontrar um ponto entre novas direcdes artisticas e mudancas na
demografia da audiéncia (VARIETY, 12/01/1983).

Este texto foi assinado por Seth Willenson, entao vice-presidente de programas e negbcios
da gravadora RCA, uma das maiores do periodo. Ao tratar a relacao entre video e musica
como um “casamento”, a matéria enfatiza que os videoclipes sao a peca que faltava para
solucionar os problemas da industria musical. O tom positivo do texto, implicitamente,

entende que pagar pelos videoclipes veiculados pela MTV fazia parte da relacao.

Em relacao as radios FMs, a estagnacao de conteldo constatada pela midia no final dos
anos 70 cedeu lugar a inclusao de novos artistas, novas programacoes e, com isso, um
novo impulso para as radios. Como o videoclipe nao mantém proximidade direta com as
radios (analogicas), a relacao entre ambas foi construida pela Variety implicitamente.
A partir do surgimento e consolidacao da MTV, a Variety explicitou uma mudanca no
imaginario de crise enfrentando pelas radios até entao: agora, elas estariam “renas-
cendo” e desenvolvendo varias estratégias para isso. Embora essas matérias raramente
apontem o videoclipe e a MTV como parte desse processo, houve um grande impacto
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da programacao do canal musical nas mudancas engendradas nas FMs. Isso pode ser
percebido logo quando a MTV estava perto de completar um ano. A situacao das radios
FM segundo a Variety ainda era complicada, mas por motivos diferentes da época da
estreia do canal musical. A matéria de capa de 16 de junho de 1982 é representativa
nesse sentido, visto que afirmou que embora as radios ainda sofressem com diversos
problemas, estes nao se resumiam mais a estagnacao de programacao, mas ao excesso
de estacdes que haviam adotado formatos de programacao ligados ao rock. Estes, por
sua vez, eram o tipo de programacao que a MTV valorizava, o que indica uma relacao
entre a popularizacao do canal e a tentativa das radios de voltar a crescer. Nos meses
subsequentes, o “renascimento” das FMs foi constantemente destacado, geralmente

tendo a audiéncia jovem como objetivo final:
‘Novos Sons’ Dance nas Radios Pop
Estacoes Experimentam para Atrair a Audiéncia Jovem

Chame de “nova musica” ou “rock moderno” ou “techno-pop-rock”, dé o rotulo que quiser
- mas ha um novo som acontecendo nas paradas e muito do seu sucesso tem sido estimulado
pela receptividade das radios Top 40 (VARIETY, 21/07/1982).

A matéria - de capa - se refere a presenca cada vez mais receptiva nas radios de mu-
sicas consideradas mais experimentais e que nao faziam parte da programacao até
entdo. Essa novidade agregava grupos que comecavam a ser conhecidos no mercado
norte-americano, como The Clash, Haircut 100, Squeeze e outros. Todas essas bandas,
todavia, eram britanicas e entraram no mercado norte-americano muito por causa dos
videoclipes da MTV. Como esta, a maior parte das matérias que constatam o “renasci-
mento” das FMs ndo citam a MTV ou o videoclipe como parte ou causa desse fenomeno.
No entanto, dada a importancia da MTV na valorizacao dos artistas britanicos voltados
para o rock desde os primeiros momentos do canal (GOODWIN, 1992), a MTV pode ser

vista como uma das responsaveis por incentivar as radios a apostarem nesse mercado.

No momento em que a indUstria da musica percebeu que poderia voltar a crescer muito
por causa do videoclipe (aliado a MTV), ela passou a apostar novamente nas jukeboxes.
Criada no final do século XIX, a jukebox foi instrumento de uma importante pratica
musical durante algumas décadas do século XX. Herzog (2007) destaca que tecnologias
diferenciadas se desenvolveram especialmente a partir dos anos 40 com o intuito de
disponibilizar muasica e, posteriormente, videos musicais em locais publicos - bares,

boates e restaurantes - em troca de moedas. A historia oficial das jukeboxes conta que
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elas experimentaram um periodo de razoavel popularidade mas foram desaparecendo
nos anos 70, quando novos modos de consumo musical estavam em ascensao. Todavia, a
historia das jukeboxes contada pela Variety mostra que ela teve uma sobrevida nos anos
80, e o videoclipe foi um dos responsaveis por esse fenémeno. Em 24 de agosto de 1983,
por exemplo, a Variety afirmou que a empresa de jukebox Video Music International ja
havia selado acordos com 15 gravadoras, as quais lhe cederiam videoclipes. Aos pou-
cos, uma relacao mais direta entre a popularizacao do videoclipe e o renascimento das

jukeboxes comecou a aparecer:
Jukebox Video Abre Vistas a Novos Negocios

A musica [...] esta finalmente emergindo de seu longo periodo de atraso, atualizada por
novos sistemas de entrega e alimentada pelo casamento da imagem com o som chamado
videoclipe (VARIETY, 11/1/84).

A matéria trata as jukeboxes e os videoclipes como responsaveis pela atualizacao da até
entao “atrasada” cultura musical. Duas semanas depois, em 1° de fevereiro de 1984,
a Variety noticiou o surgimento de mais um sistema de jukeboxes, dessa vez vindo do
Reino Unido, que prometia montar toda a estrutura necessaria das jukeboxes ao custo
de 4.200 dolares, sendo que o conteldo dessas maquinas seria primordialmente vide-
oclipes. Nas edicoes subsequentes, algumas matérias continuaram apontando o cresci-
mento do mercado das jukeboxes e, entdo, passaram a considerar o videoclipe o Unico
conteldo vidvel para essas maquinas. E possivel perceber, assim, que as jukeboxes nao
foram apenas precursoras, mas parte importante do processo de consolidacao do video-
clipe. Pode-se sugerir, também, que elas foram responsaveis por parte da aceitacao que

o videoclipe passou a ter em locais publicos, como bares e restaurantes.

VIDEOCLIPE E A RECONFIGURAGAO DA MUSICA: A ASCENSAO DO ViDEO
DOMESTICO

O “casamento” firmado entre a industria da musica e a MTV foi além da veiculacao de
videoclipes. A partir de meados de 82, a Variety destacou algumas matérias descreven-
do pactos feitos entre as gravadoras e o canal musical para a producao e veiculacao
de shows ao vivo. Como ocorre ainda hoje, essas performances aconteciam em gran-
des casas de shows e eram transmitidas pela MTV. Posteriormente, esse material era
transformado em videotape e posto a venda, sendo que a renda da transacao era divi-
dida entre o canal musical e as gravadoras. Essa ideia descortinou uma relacao a mais
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firmada entre o videoclipe, as gravadoras e a MTV: a exploracao do crescente mercado
do video doméstico:

Falta do Estéreo Limita Penetracéo de Videos de Misica; Mas Futuro E Brilhante

[...]

MTV ja fez um bom numero de videos relacionados a promocdes, incluindo um que resultou
no videotape do “The Doors”, que teve bastante sucesso. [John] Sykes [entdo diretor de
programacao da MTV] olha acuradamente para as promocodes cruzadas numa tentativa de
ajudar a empurrar o video doméstico. Ele diz que seu servico apresenta o formato “video
gravado” e sente que a relacdo que a MTV deve construir com a indUstria do video doméstico
deve ser a mesma que o radio construiu com a industria fonografica (VARIETY, 22/09/1982).

A MTV dependia de contratos com as gravadoras para poder disponibilizar videotapes
de artistas. Um acontecimento em particular, ocorrido no final de 83, causou uma gi-
gantesca movimentacao nesse cenario: o lancamento de Thriller. O mais importante
videoclipe da carreira de Michael Jackson foi tema de um sem-nUmero de matérias na
Variety pelo menos até dois anos apds o seu lancamento. Em pauta, nao estava apenas
o carater inovador com o qual ele foi visto; estava, principalmente, o seu papel como
representante do videoclipe no mercado do videocassete e a certeza de que esta seria
mais uma forma de negocios para as gravadoras. Thriller foi lancado em 2 de dezembro
de 1983, quando o album homonimo ja alcancava 14 milhdes de discos vendidos e os
videoclipes de Billie Jean e Beat It ja faziam sucesso na MTV.

A divulgacao do lancamento de Thriller, bancada pela Epic Records, foi cercada de
expectativa. Cinco semanas antes da estreia, em 26 de outubro de 1983, a Variety
comecou a noticiar o fato, direcionando o assunto justamente para o mercado do vide-
ocassete. A matéria “Videos Musicais Da Passo Forte desde que Michael Jackson Entrou
na Briga” concentrou-se na noticia de que Thriller seria lancado em um videotape inti-
tulado Michael Jackson: The Making Of The Thriller Video, em 16 de dezembro. Com 60
minutos de duracao, o videotape conteria o making of de Thriller, cenas de bastidor e
os videoclipes Thriller, Beat It e Billlie Jean. A novidade estava sendo aguardada com
tanta expectativa que, de acordo com a revista, a MTV teve direito de exclusividade
na veiculacao do videoclipe apenas entre 2 e 12 de dezembro. Dia 16, por exemplo,
Thriller estreou no canal Showtime. A relacao entre a MTV e Thriller foi motivo de po-
lémica, pois pouco depois do lancamento, a emissora foi acusada de pagar metade dos
500 mil dolares de Thriller, violando assim o contrato de gratuidade que mantinha com
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as gravadoras. O canal musical negou a acusacao, mas confessou que teria pago uma
quantia consideravel nao pelo videoclipe, mas pelo videotape que seria posto a venda.
Thriller, assim, pertencia em parte a MTV.

Um més apos o lancamento desse videoclipe, diversas matérias reforcaram o papel que
o videotape de Thriller estava comecando a representar para o mercado do video do-
méstico. Mais do que um bom exemplar para venda, ele significava um impulso na con-
solidacao desse novo formato. Em 4 de janeiro de 1984, a Variety afirmou na matéria
“Thriller, de Jackson, Impulsiona Recordes de Venda no Negocio do Video” que o video-
tape de Thriller foi a causa do aumento de 20% dos revendedores que disponibilizaram
videocassetes para venda. Em trés semanas - e num mercado no qual poucos ainda
tinham videocassete -, Thriller ja havia vendido 50 mil copias e angariado 2 milhdes de
dodlares. Esse sucesso incentivou, por exemplo, a EMI a aumentar o preco do videotape
Duran Duran, que de 29,95 délares teria passado a custar 59,95 doélares, e a MCA Home
Video a lancar o “Video EP” de Olivia Newton-John por 19,95 doélares. Thriller também
incentivou novos servicos relacionados ao video doméstico, como o Hot Rock Inc., um
servico de aluguel de albuns e videotapes feito por telefone.

Como esperado, o sucesso de Thriller e do respectivo videotape, além de Billie Jean
e Beat It, incentivaram o album Thiller a ser o grande vencedor do Grammy Awards, a
principal premiacao musical dos Estados Unidos. O album ja havia vendido 23 milhdes
de copias em 18 de janeiro de 1984, quando a Variety anunciou que ele recebera 12
indicacoes ao prémio, sendo vencedor em oito categorias. Nesse momento, o videocli-
pe de maneira geral se transformou em pauta rica e heterogénea para a revista, que
durante todo o ano de 1984 concedeu espaco significativamente maior ao assunto em
relacao aos anos anteriores. Essa relevancia pode ser percebida na pagina que anunciou
o Grammy. Além do destaque esperado concedido a Thriller (no caso, o album), todos

os demais assuntos tém, em alguma medida, relacdo com videoclipe:

Thriller incentivou uma importante mudanca em relacao a forma como a Variety passou
a se comportar em relacao ao videoclipe. Até entdo, quase todos os assuntos referen-
tes a videoclipe eram agrupados na secao “Music-Records”, como na pagina acima, ou
na secao “Radio-Television”. Pouco depois da vitoria de Thriller no Grammy, a Variety
criou a secao “Music Video”, na qual passou a inserir assuntos sobre videoclipe, MTV

e afins. Thriller, assim, transformou-se em sucesso musical que ajudou a indUstria
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FIGURA : Em vermelho, assuntos relacionados a videoclipe. Variety, 18/1/1984, p. 91
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fonografica, em um dos importantes incentivadores do video doméstico e em elemento

fundamental de consolidacao do videoclipe como um produto reconhecido.

CONSIDERAGOES FINAIS

Jenkins (2009) define convergéncia como uma profunda transformacao cultural que tem
como principal caracteristica o papel cada vez mais ativo do consumidor em relacao aos
produtos que consome - entre eles, e com grande carga de importancia, as tecnologias
e os conteldos midiaticos. A “transformacao cultural” explicita que tal fendmeno se da
através de um processo historico que se desenvolve a partir de circularidades e inter-
conexodes, e nao por meio de fatores potencializados apenas com o advento da cultura
digital. A consolidacao do videoclipe nos anos 80, nesse sentido, evidencia a caracte-
ristica processual da convergéncia tendo em vista que constituiu um dos importantes
resultados das reconfiguracées midiaticas ocorridas no periodo e que impactaram, em
diversos aspectos, os usos atuais das midias.

0 videoclipe nao apenas incentivou o dialogo entre variadas midias e instancias midiati-
cas - TV a cabo, radios FM, jukeboxes, gravadoras, video doméstico - como se construiu
essencialmente como um produto convergente, formado pela uniao da cultura musical
com a cultura televisiva que entao se delineava. Do ponto de vista do consumidor, a
consolidacao do videoclipe pode ser vista como resultado de um complexo processo de
empoderamento da audiéncia, que ja nos anos 80 se mostrava interessada em escolhas
de conteldos midiaticos mais personalizados e, também, ansiava por tecnologias que
possibilitassem um maior controle e manuseio de conteldos, o que pode ser percebido

com a importancia crescente do video doméstico.
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(ENDNOTES)

1 O material foi coletado no acervo de microfilme da McGill University em maio de 2012 e abarca 370 reportagens

e notas sobre videoclipe. Os textos aparecem, neste artigo, traduzidos livremente pela autora.
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