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A TELEVISAO NAO ESTA LA FORA

lfania Maria Mota Gomes'

Ha uma tendéncia, talvez ainda hegemonica nos estudos de Comunicacao, a enfatizar o
processo de transformacao tecnoldgica e avalia-lo como uma sucessao de inovacoes, em
que uma tecnologia simplesmente substitui a anterior e assim sucessivamente, o que
levaria, diante do surgimento da Internet, a conclusao ébvia do fim da TV. Entretanto,
uma das marcas do contexto midiatico contemporaneo é a convergéncia de tecnologias
(e nao a substituicao de uma tecnologia pela mais recente!) e a hibridizacao de frontei-
ras entre distintos media e distintas industrias culturais. Certamente a televisao, como
instituicao, como tecnologia e como forma cultural, tem vivido um processo de intensa
transformacao devido a inovacoes tecnologicas, mas também devido a alteracoes nas
praticas industriais de producao, criacao e circulacao, a revisao dos marcos regulatorios
e da legislacao trabalhista, a reconfiguracoes de habitos e expectativas das audiéncias,
a disputas por reconhecimento.

E esse cenario de convergéncia e de hibridizacdo, em que géneros, processos e produ-
tos televisivos tradicionais convivem com uma crescente hibridizacao das producoes,
em que novos formatos de programacao sao experimentados, em que outras apropria-
coes da audiéncia se configuram, que demanda de nos, analistas, criticos, profissionais,
diferentes modos de apreensao da experiéncia televisiva. Os artigos reunidos neste
dossié pretendem a interpretacao do fenomeno televisivo face ao contexto de transfor-
macoes. Os trés primeiros artigos tomam como eixo de analise a relacao entre televisao
e cultura da convergéncia do ponto de vista das suas articulacées com novos modos de

fazer televisao.

O texto que abre este dossié, Alice através...: Televisdo, redes sociais e performances
num produto televisivo expandido, de Thiago Soares e Alan Mangabeira, nos faz pen-
sar nos vinculos entre televisao e internet, ou, dito de outro modo, como a experiéncia
de ver televisao, hoje, perpassa praticas de apropriacao da internet (as redes sociais, o
compartilhamento de videos) e como navegar na internet muitas vezes significa assistir

televisao. No dizer dos autores, “a internet nao s6 nao ‘fagocitou’ a televisao, como
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grande parte dos conteldos e compartilhamentos, sobretudo em redes sociais, advém
da presenca macica da televisao no cotidiano das pessoas”. Através de uma analise da
série Alice (HBO), os autores avaliam que quando midias massivas e pds-massivas ope-
ram em convergéncia, as funcées de ambas se expandem e interferem entre si, também

em convergéncia.

Os dois artigos seguintes Estatuto do audiovisual de tv na internet, de Suzana Kilpp
e Lorena de Risse Ferreira, e Produzindo projetos de midia “multiplataforma” para
a televisao publica no Reino Unido: a BBC e o setor independente de producéao, de
Andrea Meyer Medrado, James Bennett e Niki Strange, buscam compreender distin-
tas estratégias adotadas por emissoras de TV em suas articulacées com a internet e a
cultura digital. O artigo de Suzana Kilpp e Lorena de Risse Ferreira mostra que as TVs
brasileiras tém usado a internet, prioritariamente, para permitir aos internautas aces-
sar os mesmos materiais audiovisuais veiculados pelas emissoras em outra plataforma e
em outros regimes temporais que nao os das grades de programacao, 0 que as autoras
interpretam como “uma interessante estratégia das emissoras consagradas no mercado
da comunicacao de mudar para manter-se como estao, e, de carona, preservar e reite-
rar o poderoso estatuto do audiovisual de TV na Internet”. Assim, os videos encontra-
dos nos sites das emissoras de TV sao ethicidades remediadas, trazem da televisao os
mesmos habitos enunciativos, e mesmo quando colocadas em outro ambiente, como a
web, permanecem com caracteristicas enunciativas de sua origem, atravessadas pelas
da web. Ja Andrea Medrado, James Bennett e Niki Strange analisam como o setor de
producao televisiva independente responde as transformacoes no contexto de servico
publico de radiodifusao no Reino Unido e as estratégias de producao multiplataforma
adotadas pela BBC. A partir de um estudo de caso e de abordagem etnografica, os au-
tores investigam uma pequena produtora independente, a Light Producoes, localizada
em Brighton, e acreditam que a forte cultura de transmissao linear, por contraste com
a cultura digital, ainda caracterizaria a instituicao mais representativa das producoes

de servico publico britanico, a BBC.

Uma avaliacao das tendéncias das narrativas televisivas € o que motiva os trés textos
seguintes. Todos tomam em causa quais sao as implicacées, nos modos de contar histo-
rias, das transformacdes no cenario midiatico e avaliam como experiéncias com novos
formatos e linguagem implicam diferentes convocacoes dos telespectadores. Os modos
de contar as narrativas televisuais e suas modificacoes sao o objeto de analise do ar-
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tigo de Elizabeth Bastos Duarte, Televisao: novas modalidades de contar as narrati-
vas, que mostra como a logica narrativa vem sendo seguidamente colocada em causa
pelos textos ficcionais produzidos pela televisao brasileira, que superpdée e imbrica
narrativas, privilegia o fragmento e convoca telespectadores a preencher as lacunas, a
precisar intencoes e sentidos. Segundo a autora, essas novas modalidades de narrativa
resumem as tendéncias atuais, instaurando novas estratégias de discursivizacao e tex-
tualizacao, tanto em razao de reconfiguracoes dos cenarios econoémico, social e cultu-
ral quanto das transformacoes tecnoldgicas. Nesse caso, as diferentes plataformas de
exibicao e interacao modificam as formas de organizacao da linguagem e estética tele-
visivas, introduzindo estratégias de carater interativo que fazem dos receptores, antes
meros telespectadores, usuarios e até mesmo produtores, ao mesmo tempo em que
“sites, blogs, twitters conferem vida as tramas televisuais dentro e fora da televisao,
atuando tanto no interior dos produtos televisuais, inseridos na propria trama, como,
externamente, para além dos limites do televisual, como expansao de suas narrati-
vas”. Os processos de interacao entre TV e telespectadores, que tém estimulado o de-
senvolvimento de conteldos colaborativos através de operacées multimidia, ocupam,
justamente, o esforco de analise do texto Conteudo colaborativo na TV: formulagées
para a figura narrativa do telespectador, de Alexandre Kieling. Nele o autor investiga
o papel narrativo que esse enunciador virtual, telespectadores, que colaboram com a
producao dos programas de TV, enviando material audiovisual, tem em grandes emisso-
ras, como a Globo ou a CNN e avalia que sua inscricao no relato ainda € uma promessa:
“Ele envia seus textos, mas todos os conteldos invariavelmente passam pelos filtros
dos sistemas de producao e dos outros enunciadores. Na sua maioria sao adaptados as
logicas de publicacao caracteristicas do meio. Sabidamente, essas instancias, enquanto
enunciadoras, se submetem as operacoes dinamicas das narrativas audiovisuais, tendo
suas dimensoes de autoria variando segundo os géneros e os mundos macronarrativos
da TV”. De todo modo, o reconhecimento autoral do telespectador resulta numa nova

inscricao no conteudo televisual veiculado pelas emissoras de TV.

Para Renato Luiz Pucci Junior, ha fortes indicios de que a televisao brasileira adentrou
em nova fase de narrativas ficcionais. A convergéncia entre cinema e televisao motiva
o estudo de caso que o autor realiza em A ficcao televisiva brasileira em nova eta-
pa? - Hoje é Dia de Maria e o cinema pos-moderno, em que a minissérie dirigida por
Luiz Fernando Carvalho se mostra como resultado do esforco dos realizadores de levar
as Ultimas consequéncias principios pés-modernistas a que o grande publico ja vem se
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habituando devido a presenca de produtos pés-modernos na TV brasileira. A producao
pos-modernista nao seria mais apenas um nicho na grade da Globo, mas o resultado de
como as interlocucdes com o cinema se amplificaram e prepararam um puUblico capaz

de fruir a minissérie.

Reality-Show: ascendéncias na hibridizacao de género propde-se a analisar os progra-
mas de realidade enquanto eventos televisivos de plena dignidade, o que significa, para
Samuel Mateus, reconhecer o reality-show como um género televisivo de pleno direito
e investigar as influéncias que contribuiram para lhe dar forma e estabelecer o con-
junto de seus atributos distintivos. O reality-show é um género hibrido, que se define
pela multiplicidade de influéncias que concorrem para lhe dar forma - os movimentos
artisticos do Realismo e do Naturalismo, a estética documental, o jornalismo sensacio-
nalista - analisados em sua articulacao com novos imperativos da industria televisiva.

O texto que fecha este dossié, “Malhacao IDentidade”: a interacdo juvenil na cultura da
convergéncia, analisa como a interacao do receptor/consumidor com multiplas plata-
formas interfere na formacao de sua identidade, tomando como objeto de estudo o pri-
meiro case transmidia da Rede Globo. As autoras Veneza Ronsini, Milena de Oliveira-Cruz
e Solange Prediger buscam compreender a definicao que os jovens tém do estilo de vida,
tendo em vista o consumo de bens materiais e midiaticos, relacoes afetivas, trabalho,
familia e escola, através da comparacao das representacoes que eles tém dos persona-
gens juvenis de Malhacao com uma auto-representacao.

Os artigos reunidos neste dossié, em sua diversidade de temas, estilos, referenciais
teodricos e metodoldgicos, evidenciam que a televisao € uma instituicao cultural, o que
pressupoe que as transformacoes no conjunto de valores, normas, prescricoes, praticas
operam sempre numa articulacao entre o instituido e o instituinte, entre sociedade e
sujeitos, entre tradicao e criatividade, entre pressupostos cristalizados e novos senti-
dos. A televisao nao se deixa apreender apenas como tecnologia (uma tecnologia sendo
ultrapassada por outra?). Como instituicao cultural, ela é um processo permanente de
producao de sentido, resultado de uma complexa elaboracao e, como tal, continua-
mente renovada. A interpretacao do fenomeno televisivo nao deveria passar ao largo
da premissa de que a televisao nao esta “la fora”, nao € algo que esta as margens das
nossas vidas cotidianas. A experiéncia televisiva € mais um dos processos cotidianos de
producao de sentido. Analisar televisao requer, assim, uma compreensao da maneira

como vivemos, cada um de nos, individualmente, mas sempre de modo profundamente
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social, a complexidade das relaces entre processos tecnologicos, materialidades eco-
nomicas, estruturas sociais e politicas e praticas de producao de sentido.
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