RESUMOS 2011

TESES

1. A MUSICA FAZ O SEU GENERO: UMA REFLEXAO SOBRE A IMPORTANCIA
DAS CLASSIFICACOES PARA A COMPREENSAO DO PROCESSO COMUNICA-
CIONAL DA MUSICA POPULAR MASSIVA A PARTIR DO ESTUDO DE CASO DO
INDIE ROCK

Nadja Vladi Cardoso Gumes

Orientador: Jeder Janotti Junior

A tese procura desenvolver um modelo compreensivo para analise dos processos de rotulacdo que
envolvem as praticas culturais da musica popular massiva. Partindo da autonomeacao de criticos e fas
de rock, que assumem suas praticas como pertencentes ao género indie rock, o trabalho aborda os
processos de rotulagdo do mundo da musica como um complexo processo de comunicacao que serve
de base para a partilha de experiéncias musicais, valores ideoldgicos, ldgicas comerciais e partilhas
sociais presentes na producdo, no consumo e na circulagao dos produtos midiaticos. Assim, procura-se
observar como o rotulo indie rock configura tensdes, disputas e negociacdes que envolvem as inter-
-relagOes entre autonomia criativa e estratégias de mercado dentro da indlstria da musica. Na busca
de um entendimento do processo de comunicacdo da musica, a pesquisa lanca mao de estudos sobre
musica de autores como Simon Frith (1996, 2001), Franco Fabbri (1981, 1996, 2001, 2004), David
Hesmondhalgh (1999), Matthew Bannister (2006), Jeder Janotti Junior (2003, 2004, 2006, 2008, 2009,
2010), Felipe Trotta (2005, 2008, 2010), Simone Pereira de Sa (2004, 2006, 2009), Michael Herschmann
(2005, 2007, 2010), Jodo Freire Filho (2006, 2007), no sentido de construir uma trajetdria historica,
ideoldgica e social das classificacdes das expressdes musicais, para que possamos compreender por que
uma determinada comunidade de conhecimento identifica a experiéncia do indie rock com a ideia de
género. Questdes como circular em selos independentes, estar fora de programas de televisdo, usar a
internet como forma de circulagdo, nao fazer parte do mainstream, gravacdoes com a poética de home
studio, uso de muitas guitarras, de vocais suaves, de letras mais existencialistas, do hibridismo musical,
do minimalismo, das distorgdes, da autonomia criativa, da originalidade sao algumas marcas que fazem
com que esta comunidade perceba e identifique determinadas sonoridades como indie rock e o0 associe
a ideia de género. Entretanto, nao nos importa nesta pesquisa a perspectiva classificatéria do género,
e, sim, como se dao as classificacdes para a funcionalidade do processo de comunicacao da musica.
Meu objetivo € a compreensao desta experiéncia da ideia do que é indie rock para uma comunidade de
conhecimento formada por musicos, produtores, criticos e consumidores.

Palavras-chave: musica popular massiva; géneros; consumo cultural; valoracao; indie rock

2. A DRAMATURGIA COMO FERRAMENTA DE ANALISE FILMICA

Roberto Lyrio Duarte Guimaraes

Orientador: José Francisco Serafim

Esta pesquisa pretende demonstrar como instrumentos da dramaturgia do cinema e alguns instrumen-
tos da narratologia podem contribuir com a analise filmica. Sera feita uma revisdo da evolucdo histdrica
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e serao definidos os principais conceitos da dramaturgia, desde Platdo e Aristoteles até as formulagoes
mais recentes da narratologia. Desta revisdo resultara um conjunto de principios e conceitos da dra-
maturgia e da narratologia validados pelo uso corrente por parte dos autores de narrativas como ferra-
mentas para sua composi¢ao. Também sera feita uma sintese histdrica e conceitual da analise filmica,
desde a sua constituicdo como atividade académica, na Franca dos anos sessenta, até os dias de hoje.
Serdo analisadas duas de suas principais vertentes, uma francéfona, cujas principais referéncias serao
as obras de Raymond Bellour e Jacques Aumont em parceria com Michel Marie, e a outra, angléfona,
estruturada a partir dos estudos recentes de David Bordwell. Os resultados desta analise serdo depois
confrontados com as propostas metodoldgicas desenvolvidas no Laboratério de Analise filmica da FA-
COM/UFBA, onde este trabalho tem origem. De posse dos principios da dramaturgia e das formulagGes
da analise filmica, a tese sera concluida com a demonstragdo pratica da funcionalidade da dramaturgia
como ferramenta de andlise das narrativas audiovisuais de ficcao, com sua aplicacao em trés filmes
escritos pelo roteirista Charlie Kaufman: Adaptacao (Adaptation, EUA, 2002), Quero ser John Malkovich
(Being John Malkovich, EUA, 1999) e Brilho eterno de uma mente sem lembrancgas (Eternal Sunshine of
the Spotless Mind, EUA, 2004).

Palavras-chave: Cinema. Roteiro. Dramaturgia. Analise filmica.

3. COMUNICAGCAO LOCATIVA EM ZONAS BLUETOOTH: UM ESTUDO SOBRE O
LUGAR NA COMUNICACAO CONTEMPORANEA

Macello Santos de Medeiros

Orientador: André Lemos

Ao adentrar um estabelecimento comercial, um cliente portando um celular recebe o seguinte aviso:
“Este estabelecimento quer enviar uma mensagem para vocé. Vocé aceita?” Ao aceitar, este cliente é
presenteado com um cupom de descontos para utilizar na compra de produtos do estabelecimento. Esta
€ uma situacao inusitada na comunicagao, algo impensavel antes do advento do celular, que utiliza a co-
nexao Bluetooth, uma tecnologia capaz de enviar e receber mensagens a curta distancia e sem custos,
presente neste artefatos mdveis digitais. O presente trabalho propde realizar um estudo sobre as zonas
Bluetooth tendo como ponto de partida a analise do lugar na comunicacdao com base em quatro formas:
a Comunicagao Local, a Comunicagao Situada, a Comunicacao Global e a Comunicagao Locativa. Para
tanto, foram utilizados trés aspectos na analise: o tipo de interacao, os meios técnicos de transmissao e
os contextos de producdo/emissao e recepgao de informacao. O objetivo da pesquisa é perceber como
as zonas Bluetooth sdo capazes de criar uma forma inovadora de comunicagao, a Comunicagao Locativa,
na qual o lugar reassume sua importancia, como pode ser verificada numa interacdo face a face. Du-
rante a pesquisa, foram identificadas quatro praticas: Bluetooth P2P, Bluetooth Marketing/Advertising,
Bluetooth News/Info e Bluetooth Mapping/Tracking, diferenciadas pelo contetdo disponibilizado, pela
finalidade da pratica e o alcance da tecnologia. Todas elas sao exemplos de Comunicacdo Locativa, ca-
pazes de comprovar a retomada do alto grau de relevancia do lugar na comunicagao.
Palavras-Chave: Lugar Espaco Comunicagao Bluetooth

4. CONTE-ME UMA HISTORIA, MAS NAO ME DIGA QUE VOCE A ESTA CONTAN-



DO: OS JOGOS DIGITAIS E A NOVA NARRATIVIDADE

Sérgio Luis Cerviino Rivero GoOmez

Orientador: Marcos Silva Palacios

Esta tese tem como objetivo apresentar e analisar a nova narratividade desenvolvida pelos jogos di-
gitais. A partir de multiplos usos da interatividade e recursos imersivos, que mobilizam para a analise
das transformacdes em curso os conceitos de ‘remidiacao’ e ‘convergéncia’, esta nova forma de contar
histdrias recebe as influéncias de outras midias, ao mesmo tempo em que, no proprio ciclo de desenvol-
vimento, evolucao e revelacdo de sua linguagem, a remidiagao atinge, por assim, dizer, seu Ultimo esta-
gio, aquele em que, além da traducdo e do resgate, a linguagem dos jogos digitais ja tende a alcancgar
a ruptura, e instaura uma nova forma de expressao com caracteristicas proprias e definidas.
Palavras-chaves: jogos digitais; interatividade; convergéncia; remidiacdo; linguagens.

5. MESCLAGEM E CONTIGUIDADE NA IMAGEM PUBLICITARIA: O PAPEL DA
METAFORA E DA METONIMIA NA MENSAGEM VISUAL PERSUASIVA
Gustavo Luiz de Abreu Pinheiro

Orientador: José Benjamim Picado Souza e Silva

Em nossa tese, tomamos como problema de pesquisa a dimensao retérica da mensagem visual persu-
asiva. Propomos a analise dos percursos geradores de sentido de metaforas visuais articuladas as me-
tonimias, investigando como elas se manifestam na retdrica publicitaria € como podem ser compreen-
didas na matéria visual enquanto figuras de linguagem. Para tanto, estabelecemos um didlogo entre os
principais estudos sobre a retdrica da imagem e as abordagens cognitivas para as figuras de linguagem,
buscando demonstrar que muito do que se produziu desde Barthes (1990) pode ser correlacionado e
enriquecido por insights das ciéncias cognitivas. O horizonte metodoldgico apropria-se da Teoria da
Metafora e da Metonimia Conceptual (LAKOFF e JOHNSON, 2002; BARCELONA, 2003a; 2003b) combi-
nada a Teoria da Mesclagem Conceptual (FAUCONNIER e TURNER, 2002), para abordar a metafora e
a metonimia numa textualidade mais ampla que a da palavra. Articula estes quadros tedricos a Teoria
dos Modelos Cognitivos Idealizados (LAKOFF, 1987) para abordar o capital cognitivo requisitado no pro-
cesso interpretativo em termos de gestalts de conhecimento. Adota a Teoria da Relevancia de Sperber
e Wilson (2001) a fim de valorizar o modo como o contexto enunciativo e esforgo de processamento do
leitor-modelo (cf. ECO, 2004) interferem na construcao do sentido metafdrico e metonimico. Utiliza ain-
da reflexdesde Eco sobre codicidade da imagem (1991); as distingdes entre conotacao e denotagao na
imagem propostas por Barthes (1990); os principios perceptivos da Gestalt em Arnheim (2000) e Gomes
Filho (2000); conceitos de base sobre comunicacao visual propostos por Dondis (1997) e reflexdes sobre
a interacao da imagem com o olhar do receptor propostas por Fresnault-Deruelle (1993). Destacamos
ainda a exploracdo de Forceville (1996 e 2005), a qual oferece subsidios para identificacdo e analise de
metaforas visuais em anuncios. Constituimos, assim, estratégias e procedimentos metodoldgicos para
analise de metéaforas visuais correlacionadas a metonimias, tomando como corpus anuncios premiados
pelo Clube de Criacdao de Sao Paulo. Como resultado, explicitamos o processo de construcao de sentido
do fendmeno, o que inclui o que chamamos de homeostase criativa: uma relacdo de equilibrio entre
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a capacidade e disposicao intelectual do leitor-modelo e o esforco de processamento requisitado pelo
anuncio publicitario, cuja construcdo de sentido nem pode ser tao facilitada a ponto de parecer mera
decodificacao de palavras; nem tao dificultada a ponto de exigir um esforco de processamento maior
do que o leitor-modelo esta disposto a investir. Neste sentido, a alternancia da codificagdo do anincio
em signos verbais e visuais possibilita uma dindmica interpretativa lidica, em que a marca anunciante
elogia a inteligéncia do leitor-modelo. Identificamos também uma série de operadores da discursividade
visual metafdrica e metonimica na publicidade, como o estimulo cromatico, os principios perceptivos
propostos pela Gestalt e o olhar do espectador como eixo de articulacdo da imagem, além de demons-
trarmos a importancia de elementos contextuais na construcao de sentido da metafora visual correla-
cionada a metonimia.

Palavras chaves: Imagem; Metafora visual; Metonimia; Retdrica; Publicidade.

6. PARTICIPAGAO POLITICA, INTERNET E COM PETENS:IAS
INFOCOMUNICACIONAIS: ESTUDO COM ORGANIZACOES

DA SOCIEDADE CIVIL DE SALVADOR"”

Jussara Borges de Lima

Orientador: Othon Fernando Jambeiro Barbosa

A compreensao de participacao politica vem sendo pressionada tanto por discussdes tedricas, que de-
fendem o desenvolvimento da democracia pelo aprofundamento da participacao, quanto por deficién-
cias crescentes dos poderes publicos no atendimento das necessidades sociais. Em decorréncia, praticas
participativas inovadoras, que desafiam os conceitos estabelecidos, tém estado cada vez mais presentes
na atuacgao de organizagoes da sociedade civil. Com a chegada da internet e, com ela, a potencializacao
do acesso a informagdo e comunicacdo, seu emprego em processos democraticos tem sido pesquisado
sob diversos aspectos. No entanto, poucos estudos investigam como, de fato, as organizagdes utilizam
os recursos digitais para a participacdo politica. Por outro lado, embora essas tecnologias fornegam
um ferramental propicio ao incremento da participacao politica, ha outros fatores que condicionam o
fendmeno, como as competéncias para atuar e interagir no ciberespaco. Embora autores de correntes
diversas concordem que atuar no ciberespago exija novas competéncias, a discussao ainda é periférica
nas pesquisas que as mencionam: ndo esclarecem quais seriam, seus niveis de qualidade e a relacao
destes com diferentes graus de uso da internet na vida cotidiana. A partir desse contexto, esta tese é
norteada por trés objetivos: 1) Conhecer as formas de participacdo politica praticadas por organizacdes
da sociedade civil de Salvador-Bahia; 2) Levantar qual papel a internet desempenha nessa atuagao
politica; 3) Verificar quais competéncias em ambientes digitais estdo sendo demandadas, empregadas
e/ou promovidas por essas organizacoes. Os procedimentos metodoldgicos envolveram levantamento
bibliografico sobre os temas que permeiam o trabalho, entrevistas com gestores de 44 organizacdes
da sociedade civil em Salvador e observacao direta das competéncias em nove delas. Os principais re-
sultados apontam que: (a) dentre as principais formas de participacdo politica encontram-se aquelas
alinhadas com os conceitos da chamada democracia deliberativa; (b) ha mudancas nas formas de parti-
cipacao politica das organizagGes, principalmente no sentido do incremento e variedade com que se ma-



nifestam; (c) os principais usos da internet estdo relacionados a manutencado de contato constante com
0s pares e também a busca de informagao; (d) a internet propiciou a renovacao de algumas formas de
participacdo politica e a emergéncia de novas; (e) as competéncias podem ser organizadas em termos
de competéncias operacionais, competéncias em informagao e competéncias em comunicagao, sendo
identificadas no conjunto por competéncias infocomunicacionais; (f) entre as organizacdes pesquisadas,
as competéncias infocomunicacionais encontram-se irregularmente distribuidas, sendo a competéncia
em comunicagao a menos desenvolvida. Conclui-se que as competéncias infocomunicacionais tendem
a atuar em convergéncia com as competéncias politicas, ou seja, aqueles que possuem a motivacao e
0s conhecimentos necessarios para participar e também dominam as competéncias para aproveitar as
oportunidades em ambientes digitais tém sua a¢do potencializada.

Palavras-chave: Participacdo politica. Internet. OrganizagGes da Sociedade Civil — Salvador. Compe-
téncias infocomunicacionais. Competéncias em informacao. Competéncias em comunicacao.
Palavras-chave: Participacdo politica. Internet. OrganizacOes da Sociedade Civil — Salvador. Competén-
cias infocomunicacionais. Competéncias em informacdo. Competéncias em comunicacao.



RESUMOS 2011

DISSERTACOES

1. CENA E SENTIMENTO: UM ESTUDO SOBRE ESTRATEGIAS DE PRODUCRO
DE EFEITOS EMOCIONAIS NO CINEMA

Emilia Maria da Conceicao Valente Galvao

Orientador: Wilson Gomes

Esta dissertacdo analisa estratégias de producao de efeitos emocionais no cinema narrativo de ficcdo e,
em especial os modos de relagao entre a expressao das emogdes do personagem e a convocagao pelo
texto filmico da disposicao emocional do espectador. O estudo se baseia nos pressupostos da perspec-
tiva tedrico-metodoldgica Poética do Cinema, adotada pelo Laboratério de Analise Filmica do Programa
de Comunicagao e Cultura Contemporaneas da Universidade Federal da Bahia (UFBA). Esta perspectiva
compreende o filme como uma obra expressiva cuja composicdo visa a realizacdo de efeitos em um
apreciador. Nesse contexto, a apreciagao é entendida como uma experiéncia que envolve a subjetivi-
dade humana nas suas dimensGes cognitiva, sensorial e emocional. Ao longo da histdria no cinema, a
dimensao afetiva da apreciagao foi desvalorizada por movimentos artisticos e estudiosos. No entanto,
a partir dos anos 90, varios autores cognitivistas comecaram a se dedicar ao estudo sistematizado do
tdpico cinema e emogdes. Algumas de suas contribuicdes sao examinadas ao longo deste trabalho. O
documento apresenta resumos de modelos tedricos elaborados por Noél Carrol, Ed Tan, Torben Grodal,
Greg Smith, Murray Smith e Carl Plantinga. Além disso, sdo estudadas abordagens cognitivistas sobre o
modo como a musica induz respostas afetivas e sobre as relacdes entre emogdes e determinados géne-
ros ou categorias narrativas. A investigacao tedrica resultou em diretrizes para um exercicio de analise
centrado na compreensao do modo como os filmes prevéem reacOes afetivas de um apreciador. Estas
diretrizes ressaltam fatores como os tipos de emogao evocados pelo filme, os modos de construgao da
disposicao em relagao ao personagem e os pontos de contato entre a dimensao emocional da aprecia-
¢ao e os efeitos cognitivos (a retdrica do filme) e entre esta mesma dimensao e os efeitos sensoriais pro-
duzidos pela manipulacdo de recursos estilisticos. As orientacdes foram empregadas na analise de duas
obras: Dancando no Escuro (Dancer in the Dark, 2000), de Lars von Trier, e A Liberdade é Azul (Bleu,
1993), de Krzysztof Kieslowski. A atividade interpretativa permitiu confirmar a rentabilidade de algu-
mas formulagdes cognitivistas, como os conceitos de alinhamento de Murray Smith ou a nogao de uma
retdrica das emogOes proposta por Plantinga. Ao mesmo tempo, também exp0s fragilidades da aborda-
gem, como o fato de que os autores concentram excessivamente seus estudos em filmes enquadrados
em categorias como cinema classico hollywoodiano ou cinema mainstream. Por outro lado, as analises
ajudaram a demonstrar na pratica o funcionamento de procedimentos que refletem diferentes perspec-
tivas a cerca do potencial criativo e dos limites éticos do cinema em seu oficio de manejar emogdes.
Palavras-chave: Cinema e Emog0es; Poética do Cinema; Estudos Filmicos Cognitivistas; Engajamento

com o Personagem; Dangando no Escuro (Filme); A Liberdade é Azul (FiIme).N i
2. POETICA DE NEGOCIACAO NO PROCESSO DE ADAPTACAO FILMICA DE RO-

MANCES: ESTRATEGIAS NARRATIVO-POETICAS EM MACUNAIMA



Juliana de Fatima Alves da Silva

Orientador: José Francisco Serafim

O tema geral deste trabalho é o processo de adaptacdo de obras literarias para o cinema. Tal as-
sunto tem carecido de parametros conceituais e metodoldgicos aprimorados. Nesse sentido, o prob-
lema central desta dissertacdao gira em torno do esforco de desenvolvermos uma proposta conceitual
e metodoldgica com a finalidade de oferecer embasamento para a andlise de adaptacdes filmicas de
romances. Denominamos tal proposta de Perspectiva Poética de Negociacdo. Esta, em termos tedricos,
defende que o assunto deve ser estudado como um processo de negociacao, no qual elementos da
fabula e aspectos da trama narrativa sdo mantidos e/ou transformados ao serem transferidos do meio
literario para o cinematografico. A Narratologia e a Poética do Filme sdo, portanto, a base metodoldgica
para o desenvolvimento desta pesquisa. Todavia, mais do que apenas sugerir uma proposta “tedrica” e
“metodoldgica”, esta dissertacao apresenta um segundo problema, que diz respeito a analise pratica do
romance e sua adaptacao filmica com base nos parametros conceituais e metodoldgicos da Perspectiva
Poética de Negociacdo. As obras analisadas s3o: Macunaima — o herdi sem nenhum carater (romance)
e Macunaima (filme). O esforco que fizemos em apresentar, adequar, desenvolver e discutir sistemati-
camente em um Unico trabalho suportes metodoldgicos e tedricos que se detém especificamente a
questao da adaptacao filmica de romances permite o analista situar a analise desse processo em pelo
menos algum nivel. Além disso, a Perspectiva de Negociacao opera um encontro frutifero e efetivo en-
tre os principios gerais, tedricos e metodoldgicos, apresentados, e o material filmico e literario reais.
Ao realizarmos propriamente as analises dos objetos desta dissertacdo verificamos a funcionalidade e
aplicabilidade de todos os recursos, elementos e aspectos apresentados.

Palavras-Chave: Adaptacao. Cinema. Narratologia. Poética. Macunaima.

3. COMUNICACAO E GEOGRAFIA. DA CARTOGRAFIA TRADICIONAL AOS
MAPAS COLABORATIVOS NA INTERNET

Leonardo Branco Lima

Orientador: André Lemos

A producao e o uso de mapas, no ambiente da internet, estao inseridos em um contexto de renovagao
das formas de mapeamento. Deste modo, dispositivos como o Google Maps representam a base capaz
de desenvolver mapas colaborativos, o que, por sua vez,

potencializa novas praticas no espaco geografico. No mapeamento colaborativo, qualquer pessoa pode
construir e personalizar seus temas, roteiros e lugares de preferéncia, além de poder inserir contetidos
de comunicagdo como videos, fotografias, audios e textos. Nesses novos mapas, diferente do mapea-
mento oficial, ndo ha a presenca de um especialista em cartografia, que define e certifica o tema ma-
peado, bem como o enquadramento do assunto em questdo (escala). Diante da variedade de mapas
colaborativos disponiveis na internet, que se distinguem pelos temas apresentados, pelo processo de
criacao, pelas formas de acesso, pela presenca de blogs e redes sociais, dentre outros aspectos, iremos
propor nessa dissertagao uma tipologia que atenda a atual fase dessa forma de mapeamento. Assim,



buscando uma associacdo entre o campo da comunicagao e da geografia, ao propor essa forma de pro-
duzir mapas como um fenémeno do campo da geografia da comunicacao.

Palavras-chave: Mapas colaborativos; Google Maps; comunicacdo; internet; funcdes pods-
massivas, tipologia

4. PRODUCAO LABORATORIAL DIGITAL NOS CURSOS DE JORNALISMO: UM
ESTUDO DAS TENDENCIAS E MUDANCAS EM SALVADOR

Luciana Gomes Ferreira

Orientador: Marcos Palacios

Esta dissertacdo de mestrado trata sobre a pedagogia do jornalismo na era da convergéncia tecnoldgica.
Teve como meta investigar o ensino do jornalismo ap6s a introducdo dos componentes digitais nos pro-
gramas de ensino. O objetivo principal foi analisar quais mudancas esses novos elementos promoveram
no curriculo dos cursos de jornalismo e nas praticas de ensino através da cultura das tecnologias digi-
tais: se de forma transversal em todo o programa, ou apenas pontual. O recorte para caracterizar as
especificidades deste estudo foi a produgdo laboratorial digital de cursos de jornalismo em Salvador, na
Bahia, a partir de dados recolhidos através da metodologia do Projeto PROCAD da Rede Nacional para
o estudo do Ensino do Ciberjornalismo na Era da Convergéncia Tecnoldgica - Metodologias, Planos de
Estudo e Demandas Profissionais (2008-2011). A partir destas informagdes, também identificar as car-
acteristicas das disciplinas que trabalham com o tema ,jornalismo digital”.

Palavras-chave: Jornalismo digital, pedagogia, produtos laboratoriais digitais, ensino do jornalismo,
convergéncia, curriculo.

5. REFLETIR O REAL: UMA ANALISE DA OBRA DOS IRMAOS DARDENNE
Nanna Possa Bones

Orientador: José Francisco Serafim

Jean-Pierre e Luc Dardenne podem ser enquadrados em uma nova geragao de cineastas que ques-
tiona a heranca do cinema realista. Por meio de estratégias que rompem determinadas convengbes
cinematograficas, eles conseguiram se destacar como autores que realizam obras nas quais a ética e a
estética estdo entrelagadas, através de um realismo sensorial. O objetivo deste trabalho foi investigar a
construcao deste universo ficcional. Para isso, realizou-se, em um primeiro momento, uma analise con-
textual da trajetdria dos diretores e, posteriormente, a analise interna do filme A promessa. Portanto,
duas perspectivas metodoldgicas foram adotadas. Para as questdes contextuais, foi necessario recorrer
as discussoes sobre a autoria no cinema, do surgimento da questao, com a politique des auteurs, ao
estudo socioldgico de Pierre Bourdieu. Pela trajetéria dos realizadores — desde seus primeiros videos
militantes até o filme A promessa — foi possivel observar as diversas posicoes que ocuparam no campo
do audiovisual até conseguirem prestigio e serem considerados autores. No que diz respeito as proprie-
dades materiais do filme e aos desafios de uma analise interna, adotou-se a perspectiva da Poética do
cinema, método desenvolvido e discutido no Laboratério de Andlise Filmica (Facom — Ufba), que objetiva
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identificar no filme o modo com que a obra prevé os efeitos de natureza sensorial, comunicacional e
emocional a serem apreciados pelo espectador. Por meio da analise de A promessa, obra que foi funda-
mental para que os Dardenne se consolidassem no campo do cinema, foi possivel concluir que a princi-
pal novidade é a contaminacao da ficcao por uma estética realista que se aproxima sensorialmente do
espectador. O uso de elementos como imagens instaveis, auséncia de musica pds-sincronizada e plano-
sequéncia esta destinado a ampliar as angustias psicoldgicas do personagem e evitar 0 maniqueismo
para conduzir o publico a uma reflexao sobre a realidade contemporanea.

Palavras-chave: Cinema; Dardenne; Autoria; Realismo; Analise Textual; Critica e interpretagao; Poé-
tica; Arte e comunicagao.

6. COMUNIDADES VIRTUAIS E SITES DE REDES SOCIAIS: UM ESTUDO
SOBRE PRATICAS COMUNITARIAS NO ORKUT

Ruan Carlos Sasaki Brito

Orientador: José Carlos Santos Ribeiro

A dissertacao aprofunda a compreensao e caracteriza interages sociais mantidas em Comunidades do
Site Orkut, observando se elementos conceituais relacionados a Comunidade Virtual estdo presentes
no Site de Redes Sociais. Com isso, busca-se ainda investigar em que medida é possivel uma aproxi-
magao tedrica entre os conceitos de Comunidade Virtual e de Sites de Redes Sociais (SRSs). Sao anali-
sadas, especificamente, trés Comunidades voltadas a presidenciaveis nas eleicdes brasileiras de 2010:
uma dedicada a candidata Dilma Rousseff / PT (“*Votamos Dilma Presidente — PT”), uma dedicada ao
candidato José Serra / PSDB (“José Serra Presidente”) e outra dedicada a candidata Marina Silva / PV
(“Marina Silva - PV"). A pesquisa € desenvolvida por meio de entrevistas com alguns dos participantes,
além de observacao do contelido postado nas Comunidades. Verificamos que os elementos conceituais
da Permanéncia, da Territorialidade e do Pertencimento surgem de maneira mais clara. Ja o elemento
da Afetividade é constatado apenas parcialmente. A partir disto, discutimos sobre as particularidades
presentes nas praticas de interacdo online, salientando em que aspectos e em quais dos agrupamentos
estudados podem ser consideradas comunitarias.

Palavras-chave: Comunidades Virtuais, Orkut, Eleicoes 2010.

7. DIMENSOES E PADROES POETICOS DO FILME
PUBLICITARIO CONTEMPORANEO

Tatiana Guenaga Aneas

Orientador: Wilson Gomes

Esta dissertacao trata da andlise de filmes publicitarios, a partir de uma perspectiva de analise interna
baseada sobretudo na Poética do Filme. Parte-se do pressuposto de que todo filme publicitario pos-
sui duas dimensGes fundamentais: uma necessaria dimensao promocional, € um estrato propriamente
filmico que geralmente estd a servico dos objetivos promocionais do filme. A partir disso, busca-se
compreender como ocorre a acomodacado destas duas dimensdes, com base na analise de um corpus
composto por doze pecas de publicidade audiovisual. E proposta uma categorizacdo a partir da observa-
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¢ao de dois padrGes poéticos recorrentes: o primeiro grupo de filmes investe na producdo de estados de
animo uniformes; e o segundo grupo tende a produzir estados de animo desuniformes. Por fim, conclui-
se sobre a necessidade metodoldgica de abordar este tipo de objeto com um olhar focado na relagdo
entre as duas dimensoes fundamentais defendidas a principio.

Palavras-chave: publicidade, filme publicitario, comercial, Poética do Filme.

8. INTERA(;6ES EM REDES DE COMPARTILHAMENTO DE FOTOGRAFIAS. PER-
FORMANCES E CONSTRUCRO DE SIGNIFICADOS NO FLICKR

Vitor José Braga Mota Gomes

Orientador: José Carlos Santos Ribeiro

Esta dissertacao analisa interagdes ocorridas em sites de redes sociais, voltando-se especificamente
para aqueles destinados ao compartilhamento de fotografias; para tanto, elegemos para analise o Flickr,
e consideramos a existéncia de interesses que seriam importantes para a formatacdo de referenciais
identitarios dos usuarios no ambiente. Partindo desse pressuposto, adotamos como referenciais tedri-
cos as perspectivas dramaturgica e interacionista — no entendimento sobre como seria possivel com-
preender a existéncia de interesses por meio do exercicio de performances e através da construgao de
significados perante recursos existentes no site. Para a pesquisa empirica, empreendemos uma analise
de paginas de usuarios brasileiros do Flickr, através de uma observacao nao-participante, realizada por
meio da verificacdo de caracteristicas peculiares a cada interesse, levantadas através de critérios prop-
ostos em uma matriz de analise dessas paginas. Para tanto, foram aplicados pressupostos metodoldgi-
cos da etnografia virtual na obtencao dos dados necessarios a argumentacdo desse trabalho. A hipdtese
que move esta dissertacdo é a de que o site se constitui como uma ferramenta utilizada por individuos
gue adotam referenciais identitarios por meio de interesses — afetivos, estéticos ou promocionais —
no compartilhamento de fotografias nas redes sociais do site. Pudemos constatar, finalmente, que a
questdo determinante no entendimento do interesse dos usuarios no compartilhamento de fotografias
€ mais posicionada sobre o modo como o individuo participa do processo de construcdo de sentido dos
mecanismos promotores de interacao no Flickr, do que simplesmente sobre um suposto julgamento de
qualidades estéticas que certos grupos porventura possam ressaltar em uma fotografia.
Palavras-chave: Redes Sociais, Compartilhamento de fotografias, Flickr, Teoria Dramaturgica, Intera-
cionismo Simbodlico.

9. REVISTAS NO CENARIO DA MOBILIDADE: A INTERFACE DAS EDICOES
DIGITAIS PARA TABLETS

Rodrigo do Espirito Santo da Cunha

Orientador: Leonor Graciela Natansohn

Este trabalho pretende compreender como os produtos jornalisticos para dispositivos moveis estao
dando forma ao jornalismo de revistas on-line a partir do design de interface. Parte-se da hipdtese de
que os modelos adotados pelo jornalismo em tablets ainda estdo atrelados ao formato do impresso,
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colocando em questdo (ou a contramao) as tendéncias dos produtos da web 2.0, no que se refere a
participacdo, interatividade e hipertextualidade dos produtos jornalisticos. A partir de um estudo de
caso e da analise de conteldo e da interface de revistas, mapeamos dezoito tendéncias, que envolvem
tipografia, topologia, multimidia, entre outros, e demostramos como as interfaces sensiveis a toque e
interativas permitem novas dimensoes sobre a apresentagao da noticia.

Palavras-chave: Jornalismo On-line. Dispositivos mdveis. Tablets. Revistas. Design editorial.

10. MODELOS DE MiDIA E DE LEITOR: UM ESTUDO DOS POSICIONAMENTOS
DISCURSIVOS NO WEBSITE DO OBSERVATORIO DA IMPRENSA (2009-2010)
Nisia Rizzo de Azevedo

Orientador: Giovandro Marcus Ferreira

A pesquisa visa identificar os posicionamentos discursivos no website do Observatério da Imprensa (OI)
a partir do sistema de titulos e do contetido de 34 artigos das edicOes selecionadas, nos anos de 2009
e 2010, além da evolucao da disposicdo de matérias significantes em sua webpage ao longo de seus
15 anos de funcionamento. A analise parte de uma questao central: que modelos de midia, de leitor e
de monitoramento de midia sdo propostos no discurso do website do OI? Para responder essa questdo,
combinamos a andlise de conteldo a analise dos discursos, especificamente o método de analise dos
dispositivos de enunciagdo proposto por Eliseo Verdn. Procuramos articular também politica e comuni-
cacao, situando os observatdrios de midia simultaneamente como parte da esfera publica midiatica em
plataforma digital e como sistemas de resposta social aos discursos da midia. A analise conclui que o
OI inscreve seu lugar social ao tecer criticas ao jornalismo brasileiro contemporaneo, imerso em uma
situacdo de crise, e estabelece com a midia e seu leitorado (em especial, os jornalistas) uma relagdo
assimétrica bem semelhante aquela entre mestre e aprendiz.

Palavras-chave: Esfera Publica — Sistemas de Resposta Social - Observatérios de Midia — Analise dos
Dispositivos de Enunciacao

11. CONSTRUGAO DO NOTICIARIO DE ESCANDALO: UMA ANALISE DE SOUND-
BITES E ENQUADRAMENTOS UTILIZADOS PELO JORNAL NACIONAL

Maria Clara Miranda Lima

Orientador: Gilberto Wildberger Almeida

Com base nos estudos sobre escandalos politicos e midiaticos, este trabalho pretende analisar o modo
como o Jornal Nacional apresentou os escandalos de Renan Calheiros, ocorrido em 2007, dos Cartdes
Corporativos, de 2008, e de José Sarney/ Senado, que aconteceu em 2009. Na analise foram considera-
dos os enquadramentos utilizados pelo telejornal na apresentacdo de matérias e elementos da matéria,
como sonoras e passagens, além da visibilidade conferida a atores politicos. Os soundbites também
foram estudados e relacionados com os enquadramentos ja identificados. Apds a analise de 264 maté-
rias do telejornal, constatou-se que a maioria dos agentes politicos que conseguiram uma cota de visi-
bilidade ocupava um cargo institucional e que os enquadramentos de conflito e de jogo politico tiveram
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um destaque consideravel no noticiario de escandalo, preferencialmente utilizado nas divergéncias entre
oposicao e governo. Por fim, foi verificada também a construcdo de um noticiario de escandalo com
caracteristicas em comum com entre os casos estudados.

Palavras-chave: Jornal Nacional, escandalo, Senado, visibilidade, enquadramento, politica.

12. TELEJORNALISMO E CONVERGENCIA: UMA ANALISE CULTURAL

Lilian de Oliveira Dantas Mota

Orientador: Itania Maria Mota Gomes

Esta dissertacao propde-se a compreender a relacao entre telejornalismo, convergéncia midiatica e in-
teratividade. O estudo esta ancorado nos estudos culturais, considerando a televisao como uma tecno-
logia e uma forma cultural e o telejornalismo uma instituicdo social. Para investigar como a convergéncia
altera o cenario dos produtos, usamos o conceito de modo de enderecamento, que diz respeito ao tom
e estilo dos programas. Para melhor compreender a dimensao processual do fenémeno da convergén-
cia, que provoca mudancas nas relacoes entre os produtores e receptores, apresentamos o conceito
de interatividade, que ajuda a ver como os programas dialogam com os telespectadores através da
tecnologia. Para as analises foram selecionados dois programas: dez edicdes do Urbano (Multishow) e
quinze edicOes do Fantastico (TV Globo). O Urbano foi gravado durante o periodo de 2007 a 2010, com
amostras de quatro temporadas. O Fantastico foi gravado em 2009 e 2010, apds a entrada no ar da
versao online do programa, o Canal F. Analisamos também o contetdo online dos programas referente
a cada edicao. Por meio das analises, foi possivel constatar que apenas no Urbano a participagao do pu-
blico interfere de fato na construcdo do programa; no Fantastico, embora o telespectador tenha canais
tecnologicamente avancados para a participacdo, na maioria das vezes o contetdo enviado por ele é
reduzido a questdes de importancia secundaria, e apenas quando o telespectador contribui com maté-
rias factuais, na qualidade de testemunha ocular, sua participacao é valorizada. Ampliando o cendrio,
observamos uma tendéncia a flexibilizacdo das fronteiras entre a producdo e a recep¢ao nos programas
e, por fim, apontamos a interatividade como uma pratica que, se aliada a educacao e a inclusao digital,
tem o potencial de servir a cidadania.

Palavras-chave: Telejornalismo. Convergéncia. Interatividade. Estudos culturais.



