Visualidade, consumo
e materialidade:uma
analise em perspectiva
historica da telenovela
Dancin’'Days (1978)

Solange Wajnman™
Maria Gabriela SMC Marinho™*

O artigo toma como objeto a telenovela Dancin’Days exibida nacionalmente pela
Rede Globo de Televisdo, em 1978, e privilegia uma descricdo de suas formas
materiais. Sem desconsiderar o processo de transformacdo econdmica, social,
politica e ideoldgica do periodo, ao qual correspondeu uma intensa renovacdo da
base material das sociedades em escala planetaria, o artigo procura identificar
as implicacGes estéticas e visuais da revolucdo tecnoldgica em curso naquele

*Doutora em Sociologia pela Université Renée Descartes, Paris V, Sorbonne. Professora
do programa de poés-graduagdo em Comunicacdo da Universidade Paulista (UNIP) e
do curso de moda da graduacdo. Co-autora do livro “Pensar-Pulsar” do NTC, organi-
zadora do livro “Moda, Comunicacdo, Cultura” e autora de varios artigos na area de
televisdo, tecnologia e moda. Wajnman@aclnet.com.bd.

**Doutora em Histdria Social (USP) e mestre em Politica Cientifica e Tecnoldgica (Uni-
camp). Autora dos livros Norte-americanos no Brasil e Elites em Negociacdo, ambos
sobre a presenca da Fundagdo Rockefeller em instituicdes de ensino e pesquisa em
Sdo Paulo, tem se dedicado ao tema da americanizagdo em suas diferentes vertentes.
E professora da Universidade S&o Francisco desde 1991, com atuacgdo na pesquisa e
no ensino de graduacéo e pds-graduacio.

Contemporanea ¢ Vol.4 e n°1 p.137-154 e Junho 2006 137


mailto:wajnman@aclnet.com.br
mailto:gabiol@uol.com.br

Solange Wajnman e Maria Gabriela SMC Marinho

contexto. Mais especificamente, localiza nos aspectos de produgdo da telenovela,
como cenario, figurinos e técnicas de gravacdo, elementos associados a vertigi-
nosa expansao tecnoldgica do periodo e a ascensdo da cultura do consumo.

Telenovela, Consumo, Visualidade

This article analyses “Dancin’ Days”, a telenovela broadcast in 1978 by Rede
Globo, Brazil's largest television network. The process of economic, social, political
and ideological change during the late 1970s, with a renewal of the material base
of societies all over the world, is the general context in which the article seeks to
identify the esthetic and visual implications of the technological revolution. More
specifically, it attributes them to aspects of the production of “Dancin’ Days”, like
set, costumes and recording techniques, associated to the dramatic technological
expansion of the period and the rise of consumer culture.

Brazilian telenovela, Consumerism, Visual culture.
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Introducdo ao objeto de anadlise

A preocupacao central deste artigo € situar o traco cultural de
modernizacao e visualidade da telenovela Dancin’ Days a partir das
formulagdes weberianas (Weber, 1993) e ao mesmo tempo no con-
texto dos estudos da materialidade sistematizados por Hans Ulrich
Gumbrecht (1998). No primeiro caso, consideramos o conceito de
“rede de conexdes” elaborado por Weber. Assim, “ndo se trata de
saber a que formula se deve subordinar o fendmeno” (cultura mas-
siva e visualidade, no presente caso) “a titulo de exemplar, mas sim
a que constelacdo deve ser imputado como resultado” (1993:129).
Em outras palavras, aquilo que é cultura material e visualidade em
Dancin’ Days deve ser contextualizado histdrica e socialmente para
que se perceba como a telenovela se insere em um processo global.
Ao mesmo tempo, as contribuigdes sobre abordagens nao-herme-
néuticas de Gumbrecht oferecem um viés singular de analise em
termos da ocorréncia de forma que sustentam os meios em sua ma-
terialidade especifica. Desse modo, e em uma perspectiva historica,
relacionaremos as formas da tecnologia da televisdo, do cenario, do
figurino utilizado e da narrativa a ordem da cultura eletronica.

As condicOes historicas da
cultura da telenovela

As condig0es historicas nas quais a novela Dancin’Days foi pro-
duzida e exibida pela Rede Globo de Televisao, em 1978, podem ser
analisadas no interior de um processo de mudangas econdmicas e
culturais, cuja ocorréncia em escala global encontra-se bastante de-
marcado a partir de meados da década de 1970. Ao longo dos anos
1980, e em decorréncia das mudangas gestadas na década anterior,
emergiu e consolidou-se um novo padrao cultural, com repercussao
mundial, marcado pela exacerbacdo do consumo de luxo, pela osten-
tacdo de riqueza e culto ao individualismo. A representacgao social mais
evidente dessa cultura de consumo consubstanciou-se na figura do
yuppie, largamente abordada na producdo do cinema norte-americano
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do periodo! e que correspondeu a um amplo processo de reordena-
mento social, politico, econdmico e tecnoldgico em escala global.

Alguns aspectos desse processo, que promoveu no curto espago
de uma década, a transicao dos valores coletivistas da contracultura
e da contestagdo politica dos anos 1960, para a cultura do consumo
da década de 1980, sdo retratados a seguir. Os anos 70 sdo cruciais
para a compreensao dessa transicdo, desse deslocamento de valores,
transformacgdes que se processaram global e localmente em direcdo
a uma cultura do luxo, riqueza e ostentacdo. E possivel identificar,
ja no final dos anos 1970, contexto no qual a novela foi exibida,
algumas caracteristicas deste processo de transigdo, inclusive em
termos de materialidade e visualidade, aspectos abordados na se-
gunda parte do artigo.

Analisada em retrospectiva, a década de 1970 vivenciou duas
grandes crises econdmicas, de impacto mundial, representadas
pelos choques do petroleo, ocorridos em 1973 e 19792, Economis-
tas e demais intérpretes sociais consideram estes eventos como
representativos do fim de um periodo de crescimento econémico
e desenvolvimento social sustentado pelas politicas keynesianas
do pds-guerra. A crise do petrdleo aponta para a decadéncia do
Welfare State ou Estado do Bem-Estar Social, programa pelo qual
0s paises de economia central se responsabilizavam, desde o final
da Segunda Guerra Mundial, por politicas abrangentes de protegdo
coletiva, destinando orcamento publico de vulto para acdes como
seguro-desemprego e assisténcia previdenciaria extensivas, auxilio-
maternidade, atendimento a infancia, sistema de salde e educacao
de qualidade, entre outros itens 3.

Por outro lado, entre 1979 e 1980, a ascensdo de dois lideres
mundiais conservadores, em duas poténcias internacionais, respec-
tivamente, Margareth Tatcher, no Reino Unido, e Ronald Reagan, nos
Estados Unidos, fixou a implantacdo de uma nova ordem politica - o
chamado Neoliberalismo - que sustentaria nas décadas seguintes um
amplo processo de integragdo econdmica e unificacdo de mercados
consumidores. A essa nova ordem econdmica, analistas em geral,
denominaram Globalizacao.
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Em paralelo a essa reconfiguragdo politica e econémica global,
outro fendbmeno, de natureza cientifico-tecnoldgica, assumia também
escala e impacto mundiais: a revolugdo microeletrénica. A crescente
expansdo da chamada sociedade informatica “permitiu ndo sé a
comercializagdo dos primeiros computadores pessoais nos Estados
Unidos, no inicio da década de 1980, como alterou radicalmente, em
escala planetaria, a estrutura produtiva e as relagoes de trabalho a
partir de um amplo e disseminado processo de automacao.

No interior dessa conjuntura cada vez mais internacionalizada,
veremos emergir nos anos 80 a cultura do luxo, da ostentagdo, do
individualismo, assentado sobre uma larga oferta de novos servigos
e produtos de telecomunicagbes e eletro-eletronicos de consumo e
lazer, tais como videocassetes, computadores pessoais, telefones
celulares, pagers, videogames, antenas parabdlicas, expansdo das
tvs a cabo, robdtica e mecatronica, automacdo bancaria e comercial,
leitura dtica, e mais tarde a prépria Internet.

E possivel detalhar um pouco mais o significado destes eventos
na constituigdo de um ethos social que se configurou entre meados
dos anos 1970 e inicio da década de 1980. A derrocada do sistema
de bem-estar social, a ascensao conservadora, as transformacdes
materiais, permitiram a construgdo de um novo imaginario coletivo,
analisa Gentili:

(...) O neoliberalismo (...) expressa e sintetiza um ambicioso projeto de re-
forma ideoldgica de nossas sociedades: a construgdo e a difusdo de um novo
senso comum que fornece coeréncia, sentido e uma pretensa legitimidade as
propostas de reforma impulsionadas pelo bloco dominante. Se o neoliberalismo
se transformou num verdadeiro projeto hegeménico, isto se deve ao fato de
ter conseguido impor uma intensa dinamica de mudanga material e, a0 mesmo
tempo, uma ndo menos intensa dindmica de reconstrugdo discursivo-ideoldgica
da sociedade, processo derivado da enorme forga persuasiva que tiveram e
estdo tendo os discursos, os diagnosticos e as estratégias argumentativas, a
retorica, elaborada e difundida pelos seus principais expoentes intelectuais
(...) (Gentili, 1996: 10-11).

Essa é a dinamica que nos interessa reter: de que modo a
novela Dancin’Days encontra-se esteticamente imbricada nessa
vertente de transformacdo econdmica, social, politica e ideoldgica.
Procuramos demonstrar que a telenovela registra visualmente as
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transformagGes da base material em curso no periodo. Transforma-
¢Oes de longo alcance que provocaram a reorientacdo da estética,
do gosto, da visualidade, embora as analises mais freqlientes em
relacdo ao periodo privilegiem a vertente identificada com mudancas
ideoldgicas, seja pela ascensdo da cultura do consumo, seja pela
vertiginosa expansao tecnoldgica.

Os aspectos visuais que procuramos ressaltar nos remete para
um ambiente de cores, luzes, roupas, criado pela telenovela e que
estd em sintonia com a crescente internacionalizacdo das metropoles
brasileira no periodo. De fato, discotecas, shopping centers, super-
mercados, objetos para consumo e industria da moda, ganharam
impulso no Brasil ao longo da década de 1970.

A discoteca, o shopping center
e 0 marketing como elementos
do imaginario urbano

A discoteca, cujo nome inspira a telenovela e a partir da qual
uma visualidade colorida se consolidara, esta desde logo associada
a um projeto urbano modernizante: o shopping center. O prdprio
nome da telenovela, retirado da boate criada por Nelson Motta,
funcionava em um shopping center criado em 1976, no bairro da
Gavea, no Rio de Janeiro, e se constituia como novidade para a
época. Desde entdo, supermercados e shopping centers tornaram-
se o alvo de consumo da classe média. A partir dai, ao substituir
feiras livres e emporios, fomentou novos habitos de consumo e
a reordenacdo do espacgo urbano, provocando uma “estética de
desorientagao”.

Como observa Steven Johnson (2001:37) um ambiente de
compras financeiramente bem-sucedido é aquele que nos confunde,
desorienta, nos mantém caminhando, acarretando maior exposigdo
a mercadorias que somos, de repente, compelidos a comprar. Para
0 autor, o mesmo principio direciona a localizacdo aparentemente
ilégica das escadas rolantes em shoppings de muitos pavimentos,
escolhidas especificamente para nos forgar a dar uma ultima volta
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pelas vitrines. Observa, ainda, que o0 shopping contemporaneo - suas
vitrines profusas, saturadoras de sentidos, e o projeto confuso de
seus pavimentos - é o equivalente espacial do estilo publicitario da
MTV dos nossos dias.

No caso brasileiro, a estética do marketing acompanhou o
acelerado crescimento do chamado milagre econémico, entre o final
dos anos 60 e inicio dos anos 70, e propiciou o ingresso definitivo
na sociedade de consumo, definida pelo publicitario Celso Japias-
su como “a busca da felicidade através da posse de bens”. Desse
modo, foi possivel assistir a um constante desfile de lancamentos
que agugavam a concorréncia ou criavam mercados novos: iogur-
tes, aparelhos de som, fitas gravadas disputavam a preferéncia do
publico e o bolso dos consumidores.

Num movimento paralelo, o comércio retocou a face de suas
lojas para receber as ondas crescentes de consumidores, devida-
mente acionados pelos apelos da publicidade, sintonizados com a
utilizacdo do marketing que se ocupava em tornar a producao da
empresa afinada com o mercado, diluindo fronteiras entre gosto
e necessidades do consumidor. Assim cuidava-se da embalagem,
da qualidade do produto, da concorréncia, da distribuicdo, e das
campanhas publicitarias, precedidas de ampla pesquisa de mercado
(Pinheiro e Kugelmas, 1986: 83).

No mesmo periodo, a moda também se moderniza. Para Paulo
Borges (2003:326) a dimensao empresarial da moda foi construida
nos anos 70, com marcas, designers, grandes empresas e a febre
de butiques que inundaram o pais com a onda prét-a-porter. A
roupa comegava a interessar o cidaddao comum pela carga com-
portamental que ganhara com os movimentos jovens nos anos
anteriores. A competicao acirrada empurrava o mercado, estimu-
lando o desenvolvimento do produto, do marketing, do comércio e,
conseqlientemente, do consumo. O ambiente competitivo permitiu
que pequenas fabricas se transformassem em grandes industrias.
Observava-se principalmente, apesar da ascendéncia das lojas de
departamento uma reacao do mercado que demandava uma roupa
com identidade de marca.
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Nesse contexto, a telenovela Dancin’ Days inovou como espago
para o merchandising. E o proprio diretor Daniel Filho que afirma,
em entrevista concedida, que “a utilizacdo da discoteca ajudou a ter
um cenario que era praticamente um anuncio”. As marcas em néon
dos produtos e as cores estavam por toda a parte. A inclusdao do
merchandising nas telenovelas era, na época, uma inovacao. Segundo
Beatriz Velho (2000: 13-42) entre 1979 e 1980 foram observados
casos bem-sucedidos de merchandising explicito, de uma marca,
por exemplo, quanto na difusdo de uma nova moda, ou tendéncias,
a partir desta telenovela °.

Outro elemento relevante neste contexto foi a introducdo da
cor na TV que conferiu uma nova dimens&o ao produto. E interes-
sante retomar aqui o depoimento de Marcio Paes profissional que
trabalhava com videos publicitarios, a partir de meados de 70, na
Rede Globo. Quando perguntado sobre se a cor alterava a percepgao
da televisao ele diz:

A cor é parte da informagdo publicitaria, € parte da linguagem cinematografica.
Ela passa a ser, porque até entdo a gente trabalhava com cinza e preto, sé isso
ai. E de repente a cor é importante e vocé colocar uma roupa com determinada
cor tem significados que de repente ndo tinha. O prdprio produto comegou a
mudar, ele comegou a ser mais colorido porque o produto ficava embaixo do
balcdo, ele ndo era exposto. No supermercado, ao contrario, vocé vai desfilando
junto com os produtos, vocé vai escolhendo os produtos entre outras coisas
pelo visual deles. As cores mudam o sentido das informagoes.

Percebe-se, pois, que a sensibilidade estética esteve vincu-
lada a uma série de elementos advindos da propria modernizacao
urbana.

A modernizacao tecnoldgica da televisao

A telenovela Dancin’ Days se insere dentro de um quadro de
avangos tecnoldgicos que da a televisdo maior dimensao visual. Da
linguagem radiof6nica do inicio da TV, que a caracterizava como um
radio com imagens, a TV dos anos 70, que busca nos didlogos de
aproximacao e de diferengas com o cinema, uma linguagem visual
vai sendo cristalizada.
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De acordo com Ortiz (1989: 123), em 1976, Adilson Pontes
Malta, diretor geral da Central Globo de Engenharia, apontava
as mudangas que considerava “revolucionarias” na televisdo: a
mais importante foi a introducao do videoteipe permitindo a cor-
recao dos erros, seguida de outros aprimoramentos. Entre eles,
0 aparecimento dos componentes em estado sdlido (transistores
e circuitos integrados) que deram maior confiabilidade aos equi-
pamentos e melhoraram o sinal de video, além de valvulas de
captagdo de imagens que tornaram as cameras mais sensiveis.
Acrescente-se ainda os editores e programadores para emendas
eletronicas de VT que agilizaram os cortes e superaram o arte-
sanato das emendas mecanicas. Some-se também o gravador de
video em disco, que permitiu sofisticar as imagens obtendo camera
lenta, imagens “aceleradas” ou “congeladas” e os equipamentos
para transmissao em cores.

Outras inovagdes foram introduzidas com os gravadores-repro-
dutores profissionais de videocassete que permitiram a reprodugao de
comerciais nos intervalos por um processo automatizado, posto que
uniformizavam os sinais de audio e video. Finalmente, as cameras
e gravadores de videoteipe com dimensdes reduzidas facilitaram as
gravagoes externas que, junto com a introducao da cor, viabilizaram
para a televisdo os meios técnicos para o desenvolvimento de uma
linguagem televisiva especifica, processo do qual participa a telenovela
dos anos 70. No caso brasileiro, Dancin’ Days, particularmente, € uma
das protagonistas deste processo.

Quando perguntado se houve alguma especificidade na manei-
ra de gravar esta novela em relagdo as anteriores, o diretor Daniel
Filho® respondeu: “Minha maneira de gravar, sempre foi muito
cinematografica, portanto as IKEGAMIs, cameras portateis deram
uma ajuda nesta linguagem, que era feérica. Viviamos a era dos
Dancin’ Days!”. As cameras portateis deram maior mobilidade e
qualidade para as cenas externas que eram novidade nas teleno-
velas. Desde entdo, de raras e incipientes, as externas comegaram
a se propagar: por-do-sol na praia, voos de asa delta, entre outra,
puderam ser veiculadas com qualidade.
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Renato Ortiz observa que, nesta telenovela, em geral a cdmera
surge mais solta. No capitulo inicial, lembra o autor, quando Julia
sai da prisdo, a camera na mado gira em torno da personagem que
abraca Milton Moraes. Mais adiante, na cena da prisdo de Julia,
podemos ver uma tomada feita do alto de um prédio, com carros
da policia correndo pelas ruas, elementos novos para a época. Ao
mesmo tempo, ha cenas montadas como videoclipe, na discoteca, na
abertura e no encerramento, que foram também aspectos inovadores
para a televisao brasileira.

O cenario da discoteca, um espaco multicolorido e repleto de
néon, chamava atencdo pela ousadia e originalidade no contexto
das telenovelas da época. Uma revista de televisdo daquele periodo
fornece a caracterizagdo completa deste cenario:

Numa area de 16x 8m do estldio de Herbert Richers, a Frenetic Dancin’Days
ganhou decoragdo pop art e op-art em posteres gigantes, personagens de histo-
rias em quadrinhos (Barbarella, Valentina etc) envolvidos em aventuras erdticas
legendadas em inglés e aleméo); Proporcionou efeitos de fumaca obtidos com
a espuma do extintor de incéndio, pendurou no teto uma bola espelhada de
20k com 1.20 m de diametro, espelhado igualmente em um teto laminado e
prateado, de 80 m, 50 refletores e 4.200 lampadas funcionam ligadas a um
computador que opera automaticamente através de um memorizador, tem
40 painéis de acrilico, maquinas de fliperama, pipoca salgada, algoddo doce
e trés lances de arquibancada. ‘Um drugstore’, observa o cendgrafo (Revista
Amiga n.439, out 1978).

As imagens de abertura e encerramento partiram da estilizacdo
deste cenario cheio de néons, embora a elaboracdo da vinheta de
abertura resultasse de um processo manual e ndo eletronico, estru-
turada por fotos e animagdo de mascaras. Tratava-se de animagao
de fotografia e sobreposicdo de fotografias e mascaras, trabalho
feito com pelicula. Constituia-se, no entanto, em uma inovacdo em
termos da ldgica visual.

De todo modo, é facilmente verificavel que a abertura de Dan-
cin’ Days, com suas movimentadas imagens coloridas em néon, é
familiar a prdpria estrutura material da televisdo tal qual esta se
articulava na época da telenovela. Pode-se dizer que se tratava
de um caso exemplar em que o sentido da narrativa se expressou
por meio da propria materialidade televisiva. O discurso visual da
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abertura da novela foi enunciado no cédigo de luz, o que equivalia
a lingua da TV.

Assim a formacao das imagens por impulsos luminosos direta-
mente no olho do telespectador ligando o telespectador a natureza
da luz e ao carater efémero da vida da imagem era evidenciado
pela prépria morfologia desta telenovela. Ao mesmo tempo, a bai-
xa definicdo da imagem da televisdao daquela época, que segundo
McLuhan se caracterizou como meio frio por apresentar baixo teor
de informagdo e uma qualidade tatil de apresentagdo envolvia
somaticamente o telespectador. Podemos dizer que esta abertura
adequou-se a natureza de baixa definicdo da imagem na TV gragas
a qual o telespectador teve o alto grau de participacdao na mensagem
levando a se envolver com o proprio corpo.

Portanto, o que importa ressaltar é que o sentido da mensagem
da abertura foi constituido pela materialidade especifica da televisdo,
ou seja, a emissao de impulsos luminosos pelos quais o telespec-
tador era envolvido, tomando ele também parte deste sentido. A
pesquisa de Sonia Maria Fontanesi resume de maneira exemplar
esta consonancia:

No caso desta abertura, o que se pode dizer é que ndo perde de vista esta
natureza luminosa da tv; o que a torna voltada para a propria linguagem.
A linha que na tv também é formada pela proximidade dos pontos adqui-
re aqui um carater extremamente luminoso e esquematico, a linha de luz
néon traz para o video um signo de contexto urbano, que por sua vez ja foi
conquistado pelas discotecas. Esta linha de luz néon se ndo é formada por
pontos luminosos como ocorre na tv, a sua natureza é proveniente da luz
também. Seu contorno € sinuoso ou interrompido, adequando-se ao objeto
apresentado de forma esquemaética diante das possibilidades de manipulagdo
do material-a linha fala a linguagem da luz. O tom que ocorre na natureza
ao nivel de percepgdo pela variacdo da luz ocorre também na tv desta forma
que é a variagdo da luz a partir da fonte emissora de energia. Isto ndo ocorre
na gréfica impressa onde a natureza € a dos pigmentos que trabalham a luz
de forma diferente. A natureza luminosa do tom é percebida durante toda
essa estrutura desta apresentacgdo, tanto isso é verdadeiro que esta natureza
se perde quando se observa apenas as imagens paradas coletadas no video
através da fotografia. A sensibilidade captada nestes videogramas parados é
a do ektacrhome - quando a abertura conta com o movimento, a luz participa.
A cor aqui como conseqiiéncia direta da luz (sem pigmento) é trabalhada
de forma vibrante criando carater emocional, tornando-se aliada aos outros
efeitos como o movimento (que também é vibrante) e proporcionando uma
experiéncia visual extremamente penetrante. Todos os elementos visuais
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tém individualidade para modificarem-se e de fundirem-se mutuamente. E o
processo chamado de escala e que insere também o espectador no espago
vivencial da discoteca (...) As tomadas percorrem o corpo do telespectador
(...) A estrutura geral caminha dos pés aos rostos em close com movimentos
intermediarios que acentuam a propria idéia do movimento enquanto tal.
Assim uma narrativa dentro da outra, dentro da outra... um labirinto semi-
otico (Fontanesi, s/n).

De fato, a telenovela marca uma configuragdo visual bastante
singular em relacdo as novelas que a antecederam porque consegue
se inserir na ldgica da linguagem propria ao meio televisivo contri-
buindo assim para uma acoplagem entre narrativa e forma visual.
Cada vez mais, com 0s recursos tecnoldgicos que descrevemos aci-
ma, a televisdo adquiriu mobilidade se desvencilhando do estudio,
do figurativismo e ganhando em abstragdo grafica. A incorporagdo
de ambientes externos, a introducdo de recursos graficos, cenarios,
figurinos e técnicas de gravagao trabalhada por novas tecnologias
de producdo compuseram em conjunto a narrativa, incorporada ao
texto. Tais recursos, nesta telenovela em particular, contribuiram
para a analise da forma material. Primazia da materialidade, que,
na condigdo de caracteristica evidente ta novela, legitima o recurso
epistemoldgico da presente analise.

Figurino e Inspiracdo Urbano Tecnoldgica

Outra forma material relevante que merece destaque é o
figurino. Além de ser uma das primeiras telenovelas a expandir o
conceito de moda massiva, o figurino que a constitui € em grande
parte inspirado nos aspectos visuais, modernos e tecnoldgicos da vida
urbana. Marilia Carneiro? figurinista da novela, inspirada no imagina-
rio estético da época concebeu, em especial para a protagonista Julia
Matos, mas também para o grupo que participa da discoteca, roupas
que inovaram o padrao do vestuario e suas formas materiais.

Segundo a figurinista sua inspiracao foi mesmo o ambiente das
discotecas internacionais que haviam se consolidado nos Estados
Unidos e Europa com o sucesso de Saturday Night Fever. Arguta, a
figurinista foi capaz de recolher e traduzir as impressdes visuais e
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as tendéncias tecnoldgicas da década pela observagdo do ambiente
urbano. Franz Ambrosio, engenheiro téxtil e proprietario do brechd
Minha Vo6 Tinha, pesquisa figurinos para a ambientacado histdrica na
televisdao e cinema. Para ele, Dancin’Days assumiu papel inovador
na difusdo da moda internacional:

(...) na época a gente ndo tinha a comunicacdo da internet como €é hoje,
a coisa é imediata. Entdo o que acontece la em Nova lorque, Londres, a
gente vive hoje pela troca de informagdo. Na época da novela Dancin’ Days
a gente tem um atraso de um ano, dois anos. O que se iniciou la demorou
um pouco para comegar como movimento real aqui. Ou seja, quem viajava
trazia as referéncias e conseguia mexer aqui. (...) a moda deu um salto depois
desta novela, ou seja, houve uma ligagdo mais forte. O que era uma aldeia
isolada tornou-se ligado internacionalmente. Mas veja, estamos falando no
eixo Sao Paulo-Rio. Rio como langador de moda e Sao Paulo o consumidor.
Na época quem fazia o lancamento e o consumo da moda era uma classe
média A. O que hoje as pessoas se inspiram na moda street wear, na moda
das pessoas mais simples, na moda de rua, para transformar numa moda
mais sofisticada, na época acontecia o contrario. Da sofisticacdo partia-se
para as camadas mais baixas no que diz respeito ao consumo, Isto porque
quem viajava é que idealizava e trazia as informagdes. Na época as viagens
internacionais ou mesmo o consumo internacional era para uma classe A
apenas. Ndo havia o crediario, ndo havia o consumo do cartdo de crédito,
entdo vocé tinha que ter dinheiro vivo. Entdo o consumo era feito pela classe
A para depois ir pra classe mais baixa. E quem popularizava era a novela. A
novela que ia trazer o consumo chic, que iria trazer o comportamento global
para as pessoas de menor poder aquisitivo. E hoje continua esta forma de
espelhamento, mas na época foi um estrondo. E esta novela foi um marco
com relagdo a isto. As pessoas poderiam se vestir igual. Assim uma pessoa da
classe D poderia se vestir e se comportar como uma pessoa da classe A que
viajou. Entdo houve uma quebra desta barreira social. As revistas de novela
também contribuiram neste processo, as pessoas podiam copia-las.

E interessante perceber, pelo depoimento, o papel das teleno-
velas e em especial de Dancin’ Days na orientacdo estética do con-
sumo nas grandes cidades brasileiras. Além disso, como assinalado
anteriormente, a novela teve grande impacto no merchandising
dos jeans staroup, da marca Fiorucci, caracterizando-se ao mesmo
tempo como pioneira neste aspecto mercadoldgico e na propagacao
do conceito de moda urbana. Destaca-se, ao lado do jeans, outros
elementos que compunham o figurino da discoteca: a meia de lurex,
a sandalia plataforma, a calca vermelha que nas palavras de Marilia
Carneiro “era um modelito pré-adidas”, tecidos sintéticos, como o
jersey, ou leves, como o crepe de chiffon.
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Quanto aos tecidos utilizados o engenheiro téxtil observa: “(...)
o0s materiais usados eram os paetés, muita malha, os crepes chiffons.
Por que os crepes chiffons? Por que eram tecidos leves e eles per-
mitiam os movimentos de roda, que se girasse, que se mostrassem
as pernas, que se brincasse com isso (...)".

Além de difundir tendéncias de moda, Dancin’Days inovou tam-
bém ao introduzir, a partir do figurino, caracteristicas que retratavam
aspectos da vida urbana e antecipavam elementos de sua dimenséao
tecnoldgica, como sugere Ambrosio:

(...) Os tecidos utilizados eram sintéticos, mas ndo tecnoldgicos no sentido que
permitissem uma boa respiragdo do corpo, da pele. A forma de costura e fabrica-
¢do, vocé ndo conseguia baté-lo simplesmente num overloque. Ele ndo permitia
isso, ele desfiava... Mas ja é um comeco do que viria ser tecnoldgico. Por que
sdo tecidos que sdo pra dancar, pra mostrar o corpo. O tecido vai se acoplando
ao corpo sé que ele ndo é tecnoldgico no sentido que a gente conhece.

Quase vinte anos depois, ja se tornaram disponiveis tecnologias
adequadas a producdo de tecidos que “respiram”, moldam-se ao
corpo, sdo “inteligentes”, inovadores tecnologicamente. Na época,
no entanto, podemos identificar um protdtipo do que viria suceder.
0 engenheiro téxtil continua:

(...) o jersey é um tecido tipico da época, € um tecido mole, € um tecido Dancin”.
Era um tecido sintético mas que ndo respirava. Hoje vocé tem um jersey mais
avangado tecnologicamente que respira com a pega, com a pele. Mas era um
tecido mole que marcava as curvas do corpo, ele prendia bem a cintura, entdao
ele trazia uma desestrutura na forma.

O proprio lurex utilizado no figurino ja implicava em uma
conquista tecnoldgica que se desenvolveria depois do periodo da
telenovela. Oriundo da fibra de aluminio, transformou-se desde 1950
em tecido metdlico. O que antes era usado em tecidos bordados,
pesados e caros, transformou-se num fluido metalico, sofisticado e
maledvel. Depois de 1978, o lurex passou por novas alteragbes tor-
nando-se mais maledvel, podendo ser colorido e envolto em protecdo
de plastico, prevenindo manchas e irritacdo na pele.

Os tecidos “inteligentes”, como se convencionou chama-los,
decorrem do desenvolvimento das fibras sintéticas. A partir da
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Segunda Guerra, tiveram grande impulso e consolidaram-se entre
os anos 50 e 70 na estrutura do boom petroquimico, com destaque
para o nailon, tergal, acrilico e poliéster. Apesar das inovagoes, esses
tecidos ainda apresentavam problemas como mau cheiro e perecibili-
dade. A partir dos anos 80 a produgdo de fibras quimica cresceu, em
prejuizo das fibras naturais. O advento destas fibras potencializou a
atuacdo do corpo por meio da tecnologia. O corpo ganhou equilibrio
e otimizou suas fungdes: conforto, agilidade, protecdo, desempenho.
Nesse sentido, o figurino de Dancin’Day’s também prenunciou uma
tendéncia que se firmaria anos depois.

Consideracoes finais

Imbricada em uma vertente de transformacdo econdmica,
social e politica, como descrevemos anteriormente Dancin’ Days
contribuiu para firmar um novo direcionamento da estética, do gosto
e da visualidade. Mostrou-se como indice exemplar de um processo
complexo que desembocou no consumo com suas caracteristicas
de modernidade, individualismo e lazer, elementos assentados em
larga escala nas inovagOes tecnoldgicas. A telenovela esteve afina-
da com a modernizagao das cidades brasileiras, da televisao e da
moda. Através da descrigdo e genealogia dos significantes tais como
cenario, roupas e tecnologia puderam relacionar este vinculo.

A imagem tomada neste cenario e neste movimento € ima-
gem fragmento, imagem pulsagao, imagem velocidade. Tal como
a cidade (vitrines, vestuario, elementos materiais urbanos como
painéis, jogos de luzes, néons insergdo publicitaria etc) e a moda
(transparéncias, brilhos, formas moldaveis ao corpo) a telenovela e
a sua tecnologia de produgao participaram de uma mesma cultura
introduzida pela ordem da cultura de massa e de sua vertiginosa
tecnologia.

A identificacdo com o telespectador esteve facilitada pela for-
ma narrativa muito proxima do cotidiano e do imaginario da época.
Consolidando as idéias langadas anos atras em Beto Rockfeller,
Dancin’Days retomou
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(...) o emprego da linguagem coloquial (a giria carioca foi bastante utilizada);
a interpretagdo naturalista (os atores se acostumaram a interpretar para trés
cameras e a se postar naturalmente); a trilha sonora (Caetano Veloso e a musica
pop internacional); a referéncia a fatos reais (a discussdo sobre o fendmeno da
psicanalise, em moda no Rio de Janeiro, e da reintegracdo de ex-presidiarios
na sociedade (Nogueira, 1994: 124-125).

Por todas estas conexdes podemos dizer que Dancin’Days vei-
culou na mais importante rede de televisao brasileira um modelo
de consumo e cultura visual que seria desenvolvido e ampliado
hegemonicamente nos anos subseqiientes com um padrdo muito
proximo daquele que antecipou em 1978.
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Notas

IFilmes, romances, musicas, vestuario, entre outras manifestacdes de consumo
cultural, oferecem indicadores dessa tendéncia. De um ponto de vista tematico,
no interior dessa produgdo, destacam-se filmes e livros sobre Wall Street, entre
o0s quais, um dos grandes hits do periodo, Fogueira das Vaidades, livro de Tom
Wolfe, transposto para o cinema e estrelado por Tom Hanks. Outro filme-simbolo
da época foi Gigol6 Americano, de Paul Schrader, com Richard Gere. Conferir, por
exemplo, John Taylor (1993:147-192). Amir Labaki (1991) apresenta também
uma analise relevante sobre o tema e aponta um outro elemento dominante no
periodo, a dimensdo tecnoldgica e a questdo dos efeitos especiais presentes
na producdo cinematografica: “(...) Em larga medida o cinema dos anos 80
retoma o dos 70, de forma mais radical e num patamar mais complexo (...) o
desenvolvimento técnico do cinema, sobretudo na area dos efeitos especiais,
cristaliza-se em 1977 num dos maiores sucessos de bilheteria de todos os tempos
Guerra nas Estrelas (Star Wars) (...). Star Wars tornou-se o prototipo do filme
americano do periodo. Seus elaborados efeitos especiais obrigam o espectador a
sair de casa para usufrui-lo como se deve, frente a maior tela possivel” (Labaki,
1991: 11-12).

2No final de 1973 os principais paises exportadores de petréleo que formavam a
OPEP (Organizacgdo dos Paises Exportadores de Petrdleo) triplicaram o prego do
barril, provocando uma crise mundial e dando origem ao que ficou conhecido como
o Primeiro Choque do Petrdleo, primeira crise conjuntural séria do Pés-Guerra. O
segundo choque ocorreu entre 1979-1981, quando a OPEP impds novamente um
forte aumento no barril de petréleo. A ambos choques seguiram-se periodos de
grave recessdo que enfraqueceram os sindicatos e possibilitaram o aumento da
lucratividade do grande capital, entdo ja aderindo intensamente aos processos
de automagdo. Conferir Singer (1987: 60-61).
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Para Singer, “a prosperidade do periodo 1945-1970 foi possibilitada por uma dis-
tribuicdo da renda a favor dos assalariados e a favor do Estado, sem prejuizo do
capital, isto é das empresas privadas, gragas a expansao acelerada da produtividade
do trabalho. Quando esta expansdo se desacelera, surge um sério conflito distri-
butivo entre trabalho, capital e Estado” (Singer, 1987: 58-59), que promovera um
reordenamento institucional de grandes proporgdes. Por meio desse reordenamento,
o Estado “desobriga-se” da assisténcia, ao cidaddo que devera ele prdprio respon-
sabilizar-se pela obtencdo de sua seguranca social (Saude, Educagdo, Previdéncia,
entre outros aspectos).

Conferir Schaff (1990) e Dertouzos (1998).

Beatriz Velho observa que “No primeiro caso, refere-se ao sucesso de vendas que
0 jeans Staroup conseguiu obter apds algumas aparicdes da personagem Julia Ma-
tos, interpretada por Sonia Braga vestindo suas calgas no saldo da boate “quente”
da novela. Isso foi suficiente para, segundo dados fornecidos por Durand (1988),
fazer saltar as vendas de 40 mil para 300 mil calgas por més. Ao final da novela, o
patrocinador ja havia coberto todo seu gasto, estimando que as reapresentacdes da
novela no exterior e as exportagdes e contratos de licenga proporcionariam ganhos
extras. E foi exatamente o que aconteceu, conforme relata Graell, examinando
o0 caso especifico de Portugal: ‘O langamento da marca Staroup no mercado de
Portugal coincidiria com o inicio da apresentagdo da telenovela Dancin’ Days na
Radio e Televisdo portuguesa. (...) a repercussdo obtida no mercado de Portugal foi
avaliada pelo volume de vendas atingido quinze dias apds seu langamento: cem mil
pegas. O volume previsto para doze meses de vendas era de duzentas mil pegas.’'O
segundo exemplo, dentro da mesma novela, refere-se mais a difusdo de um con-
ceito de moda do que de uma marca especifica: as meias brilhantes e coloridas e
as sandalias altas da mesma personagem, de S6nia Braga, viraram febre nacional.
Segundo Durand , ‘se espalharam do dia para a noite, infestando tudo o que era

r

boate, festa ou discoteca dos quatro cantos do pais’.
Entrevista concedida em janeiro de 2004.

Entrevista concedida em maio de 2004.
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