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RESUMO:

A migracao da musica caipira, profundamente enraizada no mundo rural, para
0 meio urbano, no Brasil, deu origem a musica sertaneja. Nos Ultimos anos,
tem surgido uma nova variacao desse género, o sertanejo universitario, volta-
do mais especificamente para um publico jovem e caracterizado pela mistura
melddica e pelo afastamento do cenario e dos valores da tradigdo rural. As
tematicas exploram a importancia do dinheiro para garantir conquistas sexu-
ais, o universo das “baladas” (festas noturnas frequentadas pelos jovens), a
sensualidade. Tais musicas tém alcancado um estrondoso sucesso de publi-
co no Brasil e no exterior. Entre seu publico, e como propagandistas desse
novo género musical, ha celebridades do futebol (Neymar no Brasil, Cristiano
Ronaldo em Portugal), cujo estilo de vida tem sintonia com as letras das mu-
sicas. Mais do que as caracteristicas musicais do sertanejo universitario, pro-
curamos refletir sobre aquilo que ele expressa enquanto quadro de valores e
comportamentos de parcela da juventude contemporanea.
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ABSTRACT:

The migration of caipira music, deeply rooted in rural areas, to urban areas
in Brazil, has given rise to sertanejo music. In recent years, it has emerged a
new variation of this rhythm, the sertanejo universitario, turned more specifi-
cally to a young public and characterized by melodic mix and a large removal
of rural tradition scene and values. The themes explore the importance of
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money to ensure sexual conquests, the universe of “baladas” (evening par-
ties attended by young people), sensuality. Such songs have been achieved
a resounding success of public in Brazil and abroad. Among its audience, and
as propagandists of this new musical genre, there are celebrities from soccer
(Neymar in Brazil, Cristiano Ronaldo in Portugal), whose lifestyle has line with
the lyrics. More than musical features of the sertanejo universitario, we try to
reflect on what it expresses as a set of values and behaviors of a portion of
contemporary youth.

KEYWORDS: Sertanejo universitario. Youth. Values. Consumption. Change.

INTRODUCAO

A primeira vista, a musica sertaneja - sucessora das antigas modas de viola, e com ra-
izes fincadas num Brasil interiorano e tradicional - seria um género musical estranho a
experiéncia e gosto da juventude atual, moderna e urbana. No entanto, uma variacao
dela, o sertanejo universitdrio, surgida no alvorecer do séc. XXI, desenvolve-se exata-
mente em sintonia com as caracteristicas de uma certa parcela do publico jovem brasi-
leiro. Como se encaixa esta tendéncia musical na trajetoria da musica sertaneja, e de

que maneira ela se aproxima das caracteristicas e anseios de parte de nossa juventude?

A trajetoria desse género é marcada por sua migracao do meio rural para o urbano;
trata-se de um “ritmo que nasceu timidamente no interior, chegou as grandes cidades,
viveu nas periferias, sofreu discriminacao e, como num épico do cinema, venceu todas
as barreiras”, como acentua Antunes (2012, p. 108). Nove décadas separam o inicio da
chegada dos primeiros artistas caipiras as rodoviarias de Sao Paulo, nos anos 1920, e o
embarque de Michel Teld, representante do género sertanejo universitario e intérprete
do megahit internacional Ai se eu te pego, para sua primeira turné pela Europa no ano
de 2012. O percurso dessa muUsica, contudo, é sinuoso e marcado por muitas injuncoes.

Chamada inicialmente de caipira, ela passou, logo que foi incorporada pelo mercado
fonografico, a ser conhecida como sertaneja, termo que fazia uma referéncia genéri-
ca as diversas areas do interior do pais (a partir do imaginario em torno dos sertoes).
Sofrendo varias influéncias, por volta dos anos 1980 ela se desdobrou em uma especifi-
cidade, o sertanejo romdantico, um ritmo pop, com guitarras, amplificadores e letras so-
bre o amor. Nessa fase, o género sofria com a diminuicao cada vez maior da populacao

rural, sua principal consumidora, devido ao processo de urbanizacao pelo qual o pais
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passava, e também perdia influéncia devido ao sucesso de novos ritmos, como o rock,
trazido pela Jovem Guarda, e a Bossa Nova (NEPOMUCENO, 2005).

Com sua modernizacao, porém, o sertanejo deixou de ser apreciado apenas pela popu-
lacao interiorana e pelos ex-trabalhadores rurais migrados para as periferias dos cen-
tros urbanos, passando a ser o género de maior venda no pais.

Mais duas décadas se passariam até que surgisse o sertanejo universitdrio, a variacao
“baladeira” radicalmente diferente de sua roceira avo, incorporando ao género ele-
mentos da musica eletronica e do funk carioca, além de ter uma tematica propria. Que

musica é essa, que publico e que Brasil ela traduz?

Incitados por essas perguntas, este texto (que € mais um ensaio reflexivo do que fruto
de um projeto mais extenso de pesquisa) se inicia com uma breve retrospectiva histo-
rica, buscando situar as origens do género sertanejo, os valores que ele encarnou e as
variacoes que sofreu em seu processo de migracao e de hibridacao com outros géneros.
O segundo movimento foi uma coleta e leitura das cancoes que alcancaram maior su-
cesso e se tornaram hits,' no sentido de realcar, através de uma analise de conteldo,
as tematicas mais presentes. Na analise final, procuramos estabelecer um cruzamento
entre os temas e valores identificados e caracteristicas do comportamento mais expli-
cito percebido em certas parcelas da juventude brasileira.

TRAJETORIA: DA ROCA PARA O MUNDO

A epopeia desse género musical tem raizes antigas: tem origem na peninsula ibéri-
ca, com a viola de dez cordas (séc. XV), depois trazida para a colonia pelos jesuitas.
Também veio de Portugal (das modinhas do séc. XVIII) o costume de cantar em duplas,

que permaneceu bastante frequente ao longo do tempo (NEPOMUCENO, 2005).

O desenvolvimento desse estilo, com as “modas de viola”, se deu seguindo as rotas da
exploracao do ouro, e depois das fazendas de café que lhe sucederam, compreendendo
o interior de Sao Paulo, Minas Gerais, Goias, Mato Grosso e Parana. Ela expressa, assim,
muito das caracteristicas desse mundo rural, do isolamento das fazendas e do universo
caipira - uma realidade de “minimos vitais”, como destaca Martins (1975).2 As modas
de viola, ou musica caipira,® guardavam um tom melancoélico, expressando a proximi-
dade com a natureza e com a vida bucolica. Sua pratica estava muito ligada aos rituais,
tanto religiosos como de celebracao dos ciclos da vida, da natureza, das colheitas. Era,
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assim, uma musica que nao aparecia sozinha, e possuia um valor de uso, uma utilidade.
Enraizada na experiéncia dos cantadores e dessa populacao isolada do meio rural, ela
tinha uma natureza anonima, e sofria alteracoes conforme o local e o publico junto ao
qual era cantada (MARTINS, 1975, p. 112-113). Nesse aspecto, podemos perceber que
ela se assemelha ao conceito de narrativa apresentado por Benjamin (1994) - sendo
tecida ao longo das varias repeticoes, cada violeiro acrescentando sua marca (ou sua
dor).

O termo musica sertaneja surgiu na época em que a musica caipira migrou do interior
para a cidade de Sao Paulo. Seus primeiros registros datam do inicio do século XX, e as
primeiras gravacoes ocorreram em 1929, pela iniciativa de Cornélio Pires, jornalista e
estudioso da cultura popular (NEPOMUCENO, 2005). A palavra sertaneja, que remete
ao sertao nordestino (e nao as rocas do centro-sul), passou a ser empregada indiscri-
minadamente para se referir aos ritmos interioranos do pais. Com o reconhecimento
progressivamente alcancado pela musica caipira no cenario urbano, ela continuou a
ser conhecida como sertaneja, distinguindo-se da que veio propriamente da regiao do
sertao do pais, passando esta a ser chamada de “musica nordestina” (NEPOMUCENO,
2005).

A musica sertaneja esta relacionada nao apenas a migracao do trabalhador rural para
o meio urbano, mas também a novos meios de difusdao, que foram o radio, o disco e
também os circos (ambulantes, percorrendo as pequenas cidades do interior brasileiro).
Para Martins (1975), nesse momento, o valor de uso é substituido pelo valor de troca,
e a mUsica caipira, agora sertaneja, passa a fazer parte do rol das “mercadorias cultu-

rais”, bem como a submeter-se as leis do mercado.

Por volta dos anos 1940 e 1950, outras influéncias foram incorporadas, tais como o
samba, o coco e calango de roda, além da viola no estilo dos mariachi mexicanos e da
polca paraguaia (ARIANI, 2013). Os anos 1960 e 1970 trouxeram a influéncia do rock e
marcaram o ingresso de jovens artistas urbanos interessados na tematica popular-rural,
como Sérgio Reis (que vem da Jovem Guarda), Léo Canhoto e Robertinho, incluindo

tematicas mais urbanas e “dores do coracao” (ARIANI, 2013).

Nos anos 1980, embalados pelo sucesso que vinham alcancando as variacoes do serta-
nejo, surgiram novos artistas, com uma tendéncia mais romantica, incorporando influ-
éncias do pop, do rock, do country. Acontece também uma significativa mudanca na
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postura e no visual dos intérpretes (calca jeans, camisas mais despojadas, cintos com
fivela, cortes de cabelo modernos - e um estilo mais gald). E a fase do sertanejo romdn-
tico, que continua fazendo sucesso até nossos dias. Sao artistas dessa fase Chitaozinho

e Xorord, Joao Paulo e Daniel, Leandro e Leonardo, Zezé de Camargo e Luciano.

Nessa época, a musica sertaneja passou a ser tocada também nas radios FM (além das
AM), e deu-se sua entrada na televisao (no inicio em programas especificos - como o de
Barros de Aguiar). Aos poucos esses artistas comecam a fazer parte do rol das “celebri-
dades midiaticas”.

E nesta sequéncia de mudancas que marcamos o surgimento do megahibrido sertanejo
universitdrio, nos anos 2000. Antunes (2012) aponta que o nome do novo género surgiu
de forma bastante literal. Os precursores do estilo, que atingiu seu auge com Michel
Teld e Gusttavo Lima, na década atual, foram duplas de jovens universitarios que, na
década anterior, dividiam-se entre a faculdade e as apresentacdes em barzinhos. Nessa
época, também se registra as festas promovidas por alunos de faculdades, sobretudo
em Sao Paulo, animadas por bandas de forré pé-de-serra (chamado também de forrd
universitario), que despontaram e comecaram a penetrar em outros ambientes. Essa
fase incorpora novas influéncias e hibridacées, como uma batida mais préxima do reg-

gae e a erotizacao que marca uma linha do funk brasileiro.

A indUstria fonografica apostou no filao, e investiu na promocao de novos cantores com
um estilo pop mais jovem, vindos de Goias, Mato Grosso e outras regioes interioranas.
Esse momento é marcado por um esquema de superproducao, incluindo shows por todo
o Brasil, presenca em rodeios, gravacao de videoclips e DVDs de ampla divulgacao. Sua
presenca na televisao muda de lugar: de um lugar discreto em programas dirigidos a
um publico especifico, fora do horario nobre, o sertanejo universitario passa a ocupar
as trilhas sonoras de novelas, e os cantores marcam presenca em programas televisivos
consagrados - como o Domingdo do Faustdo, Caldeirdo do Huck e até Encontro com
Fdatima Bernardes, na Globo, programas exibidos também em outros paises além do
Brasil.

E importante registrar, no entanto, que o sertanejo universitario nao substitui, mas se
agrega as outras variacoes do género. Assim como na época de prevaléncia do sertanejo
romantico, o sertanejo caipira sobreviveu e se mantém até hoje,* o ramo do sertanejo
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romantico permanece vivo, e atualmente tém despontado para a fama varios novos

cantores, como Paula Fernandes, Luan Santana e Vitor e Léo.

Esse interessante percurso - que comeca nos caminhos da roca, ganha a midia e em-
barca nos aeroportos internacionais - é resultado da confluéncia de inimeros fatores:
mudancas muito fortes no cenario social, tais como a migracao das populacoes rurais
para o meio urbano e a crescente urbanizacao do pais; o desenvolvimento da midia e a
forte presenca e atuacao da industria fonografica, nao apenas encampando o género,
mas promovendo ampla divulgacao e transformando o sertanejo em uma mercadoria
de peso; a mistura de géneros, indicando o quanto essa musica, enraizada na histoéria e
na geografia cultural brasileira, soube se “miscigenar”, conviver com outros momentos
da cena musical brasileira e se apropriar de influéncias diversas, guardando elementos
de identidade, mas modificando-se constantemente e tirando grande proveito dessas

modificacoes.

Como fica evidente, o contexto onde se insere o sertanejo universitario é diversificado;
usufruindo das vantagens desse nicho (investimento comercial, penetracao, publico
ja consolidado), o recém-chegado se destaca com caracteristicas bem proprias, e, em

inimeros aspectos, completamente distinto das suas origens.

SERTANEJO UNIVERSITARIO: DINHEIRO, MULHER E BALADA

Neste texto, e na analise que estamos desenvolvendo, € importante registrar que nao
iremos tratar dos aspectos musicais do género (e das misturas que ele promove). Nossa
analise incide mais propriamente nas tematicas abordadas e nos valores que elas ex-

pressam. Como indica Antunes (2010),

A tematica do universitario difere bastante da do sertanejo romantico. Suas musicas sao
um reflexo direto do seu tempo e por isso falam de amores rapidos, relacionamentos sem
compromisso, festas e baladas, além de uma grande dose de independéncia individual.
Outra marca do estilo universitario € o andamento rapido, agitado e mais dancante de suas
musicas. (ANTUNES, 2012, p. 90)

Valores nos dizem daquilo que é bom e desejavel, e incitam comportamentos. Dentro
dos novos temas tratados pelo sertanejo universitario, algumas énfases se destacam,

intimamente relacionadas: dinheiro, conquistas, festas.
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O dinheiro nem sempre é tratado diretamente,> mas através dos indicadores de riqueza
e de consumo - onde aparece, em linha de frente, o carro. Varias musicas do sertanejo
universitario destacam o carro como elemento central na relacao com as mulheres, e
um carro de marca valorizada se torna signo de consumo e conquistas sexuais. Gabriel
Gava (na mdusica Fiorino), gaba-se, insinuando que é capaz de conquistar mulheres
mesmo nao tendo um carro favoravel para isso, e ainda, utilizando “emprestado” um
carro de status desvalorizado (o Fiorino). Mas o pano de fundo da sua conquista (aquilo
que a torna dificil e, portanto, valorizada) é a facilidade de se conquistar uma “gata”
nas condicoes que ele nao tem - dirigindo um Land Rover. Ou seja, a mUsica estabelece

uma relacao direta entre carro/dinheiro e conquista.

De Land Rover é facil, € mole, é lindo...
Quero ver jogar a gata no fundo da Fiorino

Na mesma linha, Israel Novaes, em Vem ni mim Dodge Ram, afirma que nao “pegava”
ninguém e que nenhuma mulher olhava para ele quando nao tinha dinheiro e andava a
pé. Apos sua ascensao social, no entanto, que permitiu a aquisicao de um Dodge Ram e
uma lancha Focker 280, a “mulherada” estaria “atras” dele:

Ja ndo faz muito tempo
Que eu andava a pé
Nao pegava nem gripe
Muito menos mulher

S6 pegava poeira

Nao olhavam pra mim
Um dia eu decidi

Eu vou sair daqui

Quem nao tem dinheiro é primo primeiro de um cachorro
O trem era tao feio que nem sobrava 0sso pra mim

Agora eu t6 mudado

0 meu bolso ta cheio

Mulherada atras

Eu quero ouvir cada vez mais

Vem ni mim Dodge Ram
Focker 280

A mulherada louca
Israel Novaes arrebental!

Nessa mesma vertente, em Camaro amarelo, Munhoz e Mariano contam que ficaram

“doces como caramelo” - sexualmente atraentes - depois que herdaram uma heranca

contemporanea | comunicacao e cultura - v.13 — n.01 — jan-abr 2015 — p. 106-122 | ISSN: 18099386 112




SERTANEJO UNIVERSITARIO VERA FRANCA, VANROCHRIS VIEIRA

e puderam comprar um carro de luxo. O eu lirico dialoga com uma pretendente que
nao queria se envolver com ele enquanto o mesmo pilotava uma motocicleta de baixo
custo, e que, depois de sua guinada social, torna-se interessada. No entanto, o perso-
nagem a dispensa, afirmando que, nas novas condicoes, estaria “sobrando mulher” para

ele, e que agora vai “escolher”:

Quando eu passava por vocé

Na minha CG

Vocé nem me olhava

Fazia de tudo pra me ver

pra me perceber,

Mas nem me olhava

Ai veio a heranca do meu véio,

E resolveu os meus problemas, minha situacao
E do dia pra noite fiquei rico

T0 na grife, t6 bonito, t6 andando igual patrao
Agora eu fiquei doce igual caramelo

To tirando onda de Camaro amarelo

E agora vocé diz “Vem ca que eu te quero”
Quando eu passo no Camaro amarelo

E agora vocé vem, né?

Agora vocé quer

S6 que agora vou escolher

Ta sobrando mulher

Entrelacamentos muito significativos aparecem nessas letras: o carro como signo de
riqueza (portanto, riqueza demonstrada pelo padrao de consumo), e riqueza como cha-
ve para conquistas de mulheres (nao propriamente conquistas amorosas: as letras nao
falam em amor). Carros e mulheres, portanto, aparecem como objetos de consumo,
possibilitados pela riqueza. E riqueza, aqui, ndo guarda nenhuma relacao com trabalho:
na letra da musica citada acima, ela vem pela “heranca do véio”, ou seja, por um golpe

de sorte, ou de magica.

Essas conquistas apresentam, como ja ressaltado, um carater essencialmente sexual.
No Camaro amarelo, o protagonista “da a volta por cima”, vingando-se ao rejeitar a
mulher que antes o desprezava, e que depois - devido a sua ascensao social, simboli-
zada por carro, grife e estilo de “patrao” - comeca a se interessar. Como na dinamica
de comportamento sexual estabelecida entre diversas espécies animais, a fémea es-

colheria seu parceiro por determinados atributos privilegiados por ele apresentados,
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podendo trocar seu alvo caso apareca outro macho com maiores predicados. Mas esse
macho orgulhoso, de posse dos atributos de conquista (ou de “atratividade”), ja nao
quer (ou nao necessita) daquela mulher. Seu novo prazer é poder escolher, ter varias
a sua disposicao. As musicas nao falam de relacoes especificas entre um certo homem
e uma certa mulher, mas de mulheres que sao atraidas por um homem que dispoe do
atributo “riqueza”, e de homens que precisam da riqueza para atrair as mulheres - e

gozar o prazer da escolha.

Nao se trata aqui de amor - e nem propriamente do gozo sexual. O gozo parece vir do
poder de conquista (e nao do resultado desta). Trata-se de uma equacao circular: o

dinheiro para a conquista, a conquista enquanto signo de poder.

Essas duas énfases - dinheiro (ou carro) e conquista - sao complementadas por uma
terceira. As conquistas sexuais, no discurso do sertanejo universitario, estao muito re-
lacionadas ao universo das “baladas”, festas em casas noturnas embaladas por alcool e
mUsica alta. E esse o cenario de Balada, principal sucesso de Gusttavo Lima, de Sinal
Disfarcado, de Zé Ricardo e Thiago, do Eu quero tchu, eu quero tcha, de Joao Lucas e
Marcelo, e de tantas outras. A letra das musicas e os indicadores falam dessas festas
como espaco e cenario de conquistas sexuais; as proprias musicas sao marcadas por

forte sensualidade.

0 uso de onomatopeias fazendo referéncia direta ou indireta ao ato sexual é frequente
nessas cancoes. Esta em Bard beré, de Michel Telo, Lé [é [é, de Joao Neto e Frederico,
Sinal disfarcado, de Zé Ricardo e Thiago, Tcha tcha tcha, de Thaeme e Thiago, entre
muitas outras. A importancia dessa figura de linguagem é tamanha nessas cancoes que
a maior parte delas adota a onomatopeia como titulo. Esse recurso esta presente tam-
bém em Eu vou pegar vocé e tdae, de Munhoz e Mariano:

Eu vou pegar vocé e tde, tde, tde, tde
Eu vou morder vocé todinha
Eu vou pegar vocé e tde, tde, tde, tae
Vou da tapinha na bundinha

Ademais, formalmente o discurso das musicas € bastante simples (basico) e homogé-
neo, com expressoes repetidas como “As mina pira”, presente em musicas homonimas
de Gusttavo Lima, Fernando e Sorocaba e Cacio e Marcos. As letras correlacionam-se
também com outras de outros géneros, como em Piradinha, de Gabriel Valim, que faz
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referéncia a Piriguete, de MC Papo, e Ela é top ("ela nao anda, ela desfila”), de MC
Bola, ambas musicas de funk, género que tem se fundido cada vez mais com o sertanejo
(inclusive pela tematica de ostentacao de bens de consumo que também se faz presen-
te na fase contemporanea desse outro género). As musicas também dialogam umas com
as outras, como, Tirando onda de Fusquinha, de Bruno e Leandro, que faz referéncia

direta as demais com tematica de carro, ja citadas.

A performance dos cantores do sertanejo universitario € muito erotizada. Em alguns vi-
deoclipes e ensaios fotograficos, eles aparecem sem camisa, exibindo corpos atléticos.
Nas apresentacoes, dancam e rebolam de forma sensual. Alguns dos astros do sertanejo
universitario, como Gusttavo Lima e Mariano (da dupla com Munhoz) tém conquistado
o status de simbolos sexuais no pais. As mulheres que compdem os videoclipes musicais

também possuem corpos esculturais e vestem-se com roupas curtas, corpos a mostra.

Assim como no tépico dinheiro e conquista, aqui também uma nova equacao é estabele-
cida: festa e sexo. Consumo, conquista, sexo, prazer constituem assim o nucleo central

dessas musicas, o cerne do sertanejo universitario.

A representacao de género €, como se evidencia pelos exemplos acima, calcada no mo-
delo macho-conquistador, fémea-objeto sexual. A maior parte dos cantores e composi-
tores sao homens, traco que sempre esteve presente na trajetoria da musica sertaneja.
No sertanejo universitario, a beleza masculina € um valor fundamental para o sucesso.
Gusttavo Lima, apos estourar com Balada, afastou-se dos holofotes por um periodo, e
voltou com um corpo muito mais atlético e um visual repaginado para o lancamento de
Gatinha assanhada. Essa questao faz com que os homens aparecam, nessas cancoes,

tanto como os agentes das conquistas sexuais como objeto do desejo feminino.

As mulheres, por sua vez, sao apreciadas devido a seus corpos atraentes, e nao a seu
status econdmico, como no caso dos homens. Nesse aspecto (econdmico), estabelece-
-se uma relacao assimétrica: eles tém (ou precisam) ter dinheiro, elas sao interessei-
ras (recebendo, inclusive, uma série de qualificativos pejorativos: periguete, maria-
-gasolina, maria-chuteira etc.). Assim, vé-se que, nesse universo, a principal moeda da
mulher é a beleza corporal (expressa em seios, bunda e coxas). Esse aspecto é central
em Turbinada, de Zé Ricardo e Thiago.

Nossa! Eu acho ela top
Nossa! Eu acho ela boa demais
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Ta doido, é a mais gostosa
Turbinada na frente e atras

Um ultimo aspecto para o qual queremos chamar a atencao é a forte personalizacédo dos
cantores no sertanejo universitario - em nitido contraste com o carater anénimo das
musicas sertanejas de raiz. Ha uma estratégia de autovalorizacao, inclusive ao acionar
seu nome proprio nas letras, como vemos na Balada, de Gusttavo Lima e Eu quero tchu,
eu quero tcha, de Joao Lucas e Marcelo. Tal aspecto traduz muito claramente o tra-
co do individualismo contemporaneo, que substitui o espirito comunitario do universo

caipira.

Fechando esse percurso, € necessario, finalmente, fazermos referéncia ao contexto
social brasileiro e ao quadro de mudancas que o pais vem experimentando nos Ultimos

anos.

A supervalorizacao dos bens de consumo como signos de status, no sertanejo universita-
rio, conjugou-se com um momento em que o Brasil passou por um grande crescimento
econdmico e um efetivo processo de redistribuicao de renda (a partir do governo Lula).®
Assistiu-se contemporaneamente a uma elevacao acentuada de grupos anteriormente
incluidos na margem de pobreza para um status de classe média (o crescimento da clas-
se C). Essa “nova classe média” do pais, cada vez maior, tem acesso, pela primeira vez,
a uma diversidade de produtos que antes sé eram alcancados pela parcela mais rica da
populacao, como celulares e computadores de Ultima geracao, carros “zero km” e rou-
pas de marca, além de oportunidades de lazer e entretenimento como festas em casas
noturnas e viagens. Além disso, o pais passa por uma fase politicamente estavel, desde
o primeiro governo de Fernando Henrique Cardoso em 1995.7 As tematicas das musicas
populares, nesse momento, focam-se, de modo geral, em questoes de cunho individual,
de forma diferente do que aconteceu, por exemplo, nos periodos de ditadura e redemo-

cratizacao do pais, especialmente através do rock e da MPB (Musica Popular Brasileira).

O SERTANEJO UNIVERSITARIO E OS ASTROS DO FUTEBOL

O sertanejo universitario e os cantores desse género vém recebendo uma forte ajuda
promocional - espontanea - dos jogadores de futebol. O tradicional gesto de come-
moracao de gol, nas partidas dos campeonatos de futebol, veio sofrendo, nos ultimos
anos, diferentes variacoes: o tradicional salto com o braco erguido, em sinal de vitoria,
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veio sendo substituido por varios outros, alguns de conotacao sexual. Em anos recen-
tes, numa moda talvez inaugurada pelos jovens jogadores do Santos (clube de Neymar
até sua venda para o Barcelona, em 2013), os atletas comecaram a comemorar os gols
dancando hits do momento, com coreografia inspirada pelos cantores e musicas do ser-

tanejo universitario.

Foi Neymar quem decolou a carreira da dupla Joao Lucas e Marcelo, ao dancar Eu quero
tchu, eu quero tcha, na comemoracao de seu centésimo gol pelo Santos. Posteriormente,
ele até participou do videoclip da cancao, que teve um verso modificado para fazer
referéncia ao jogador, e acabou fazendo parte da trilha sonora da telenovela Avenida
Brasil, da Rede Globo. Neymar nao parou por ai, dancou Balada com Gusttavo Lima, em
um show, e cantou Ai se eu te pego, ao lado de Michel Telo, no Show da virada, especial
de réveillon de 2013 da Rede Globo. Cacio e Marcos pegaram carona na fama do jogador

e fizeram a musica As mina pira (amigo do Neymar).

Na Europa, foi gracas a Cristiano Ronaldo que a musica Ai se eu te pego entrou para as
paradas via Portugal e, posteriormente, Espanha. O jogador do Real Madrid foi apresen-
tado a musica pelo colega brasileiro Marcelo. Gostou tanto que ao comemorar um gol,
resolveu imitar os passinhos de danca criados por Michel Telé. O sucesso dessa musica

abriu espaco também para outras, como Balada, de Gusttavo Lima.

As noticias que saem constantemente nas revistas, jornais e sites de fofoca, tanto no
Brasil quanto em Portugal, dao a ver que esses propagandistas do género compartilham
de boa parte dos valores e universos simbdlicos trazidos pelo sertanejo universitario.
Além de inseridos na dinamica dos signos de status, Neymar, Cristiano Ronaldo e varios
outros ja foram flagrados em “baladas”, protagonizando matérias que tém como foco
suas investidas erotico-afetivas.

Teria sido um fato fortuito essa proximidade que se estabeleceu entre o sertanejo uni-
versitario e os astros brasileiros do futebol (e a grande estrela do futebol portugués)?
Mais do que um acaso ou coincidéncia, é possivel ver ai uma afinidade, uma identifi-
cacao que diz do universo de valores de uma parcela da juventude contemporanea, e,
sobretudo, daquela que, como Neymar, Ronaldinho, Ronaldo (e quase todos os astros do
futebol brasileiro), tém origem em um meio social muito pobre. Os “jovens de perife-

ria”, como sao chamados no Brasil, por um lado ndao tém (ou nao tinham) oportunidade

contemporanea | comunicacao e cultura - v.13 — n.01 — jan-abr 2015 — p. 106-122 | ISSN: 18099386 117




SERTANEJO UNIVERSITARIO VERA FRANCA, VANROCHRIS VIEIRA

de ascensao social; por outro, aspiram ao mesmo universo de consumo e conquista

acessivel aos “endinheirados”.

Particularmente, os bailes funk no Rio de Janeiro (que se espalharam para a perife-
ria das outras grandes cidades) tém alcancado grande notoriedade pela erotizacao da
danca e estimulacao ao sexo. Essa erotizacao, como vimos acima, foi incorporada pelo
sertanejo universitario que circula mais amplamente entre as diferentes classes sociais.
Balada se converte, assim, em farra: alcool e sexo. Este é o lazer maximo (real e dese-
jado) de parcela expressiva da juventude brasileira. No caso dos jogadores que, de uma
situacao de caréncia, com baixa formacao educacional formal e possibilidade minima
de insercao profissional vantajosa no quadro convencional de empregos, se veem, de
um dia para o outro, recebendo salarios fabulosos e impensaveis, € como um conto de

fadas.

S6 que agora, o castelo, o cavalo e a mocinha bela e prendada se transformam na man-
sdo, nos carros de marca carissima, nas festas estrondosas e nas “gostosas”. Mais do
que sua arte nos gramados, é seu status de fama, a posse de bens que lhes conferem
poder, sua performance de conquista que é invejada, desejada por todos. Ha, assim,
uma relacao de projecao/identificacao entre juventude de periferia e classe C emer-
gente no Brasil e jogadores de futebol (que, tendo enriquecido, permanecem cultural-

mente inseridos nessa classe).

0 gosto pelo sertanejo universitario que possuem tanto Neymar como Cristiano Ronaldo,
bem como a consonancia entre seus estilos de vida e os valores presentes nas cancoes,
apontam, assim, o quanto o discurso desse género musical pode ser lido como indice
de parte dos valores de uma juventude contemporanea transnacional. As duas celebri-
dades estao frequentemente atuando em campanhas publicitarias, devido ao carisma
e ao sucesso de suas imagens junto a um publico que, de certo, identifica-se com esses
idolos e se projeta neles. Em As mina pira (amigo do Neymar), por exemplo, Cacio
e Marcos demonstram como a proximidade com o referido jogador lhes confere uma
maior atratividade (ser “amigo do Neymar” é atributo de conquista). O sucesso alcan-
cado pelo género no Brasil e no exterior mostra a forca do discurso dessas cancoes para

dizer do universo de referéncia de seus fas.

Nao € nosso proposito, neste texto, tratar e buscar compreender a repercussao interna-

cional dessa musica e do sucesso dos cantores. O sucesso dessas musicas em Portugal,
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contudo, bem como a adesao de Cristiano Ronaldo, incitaram-nos a olhar mesmo rapi-
damente para as ramificacoes do género naquele pais. A situacao econéomica de nossa
ex-metropole, inscrita na crise na zona do Euro, é totalmente distinta da dinamica
atual da sociedade brasileira. La o género foi incorporado, ganhou adeptos e versoes
proprias - adaptadas, certamente, a esse outro contexto, que se evidencia, por exem-
plo, em uma musica de sucesso, Anda comigo ver os avides, de um jovem grupo que
vem se projetando, Os Azeitonas. Conquista e consumo estao também associadas, mas
em um tom pessimista e nostalgico. A possibilidade esta além - no sonho (antigo!) de
“fazer a América” (a América como signo de enriquecimento e consumo). Ha um tom
melancolico na musica e na propria performance dos cantores, e auséncia da erotizacao
do género brasileiro. Os portugueses guardaram o romantismo, e falam nao da mulher
atraente por seus atributos fisicos, mas da mulher amada.

Um dia eu ganho a lotaria

Ou faco uma magia

Mas que eu morra aqui

Mulher tu sabes o quanto eu te amo
O quanto eu gosto de ti

E que eu morra aqui

Se um dia eu néo te levo a América
Nem que eu leve a América até ti

JUVENTUDES URBANAS: VALORES QUE SE ENUNCIAM

Falamos acima que o Brasil estava vivendo ha mais de 12 anos uma situacao de esta-
bilidade politica, situacao essa que foi estremecida pelas fortes manifestacoes de rua
que, em junho de 2013, de forma mais intensa, atravessaram o pais de ponta a ponta.
Esta ocorréncia - impensavel antes de sua eclosao, e com desdobramentos ainda por

vir - estimula-nos a tentar construir algumas ilacoes.

A populacao do pais que emerge economicamente e, com isso, aumenta seu horizonte
de expectativas no que diz respeito a bens de consumo e qualidade de vida, é uma po-
pulacao que tem acesso a uma motocicleta CG ou a um carro modesto, mas nao a um
Land Rover, um Camaro, ou qualquer outro com tal status presentes nas cancoes. Além
disso, se esses grupos sociais, antes quase desservidos de atendimentos basicos, me-
lhoram o acesso a alguns servicos (crescimento na escolarizacao, maior atendimento a
saude), é preciso dizer que muito falta por se fazer. O crescimento dos servicos publicos
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se mostra ainda insuficiente, marcado pela precariedade, e muito aquém das expecta-
tivas e da consciéncia de direitos. De tal maneira que, paralelamente a melhoria, cres-
ce também a insatisfacao, no que que diz respeito a novas necessidades de consumo e

melhores condicoes de vida.

Nesse sentido, é curioso resgatar o espirito das antigas “modas de viola” e do mundo
caipira, marcado pelos “minimos vitais”, pela sociabilidade dos pequenos grupos fami-
liares e de convivéncia. O mundo era menor, o horizonte era logo ali. Hoje, no mundo
globalizado em que vivemos, altamente conectado, as demandas aumentaram, sociabi-

lidades se desenvolvem dentro de novos padroes.

Ora, no contexto das modificacoes sofridas pelo mundo e particularmente pela socie-
dade brasileira, um segmento € particularmente sensivel as mudancas e tocado pelas
possibilidades que se enunciam - mas se concretizam de forma ainda muito incipiente,
gerando expectativas mas também frustracoes. Trata-se das camadas jovens. Em que
pese as distincdes que as atravessam (configurando “juventudes”, no plural) e as gran-
des variacoes vividas por elas nos diferentes territorios brasileiros, sao particularmente
0s jovens - e os jovens dos grandes centros urbanos (como Sao Paulo e Rio de Janeiro)
-, que se veem estimulados e ao mesmo tempo limitados no seu desejos e anseios pelos

mesmos signos de distincao social do qual usufruem as camadas mais ricas.

Também Antunes (2012) ressalta a relacao existente entre o proprio surgimento do ser-
tanejo universitario e a melhoria das condicoes econdmicas do pais, ampliando o acesso
a universidade de milhares de jovens vindos do interior - trazendo em sua bagagem o

violao e a heranca da musica sertaneja.

Como o cenario musical brasileiro ndao apresentava nenhuma novidade direcionada para
esses jovens, musicalmente eles estavam 6rfaos. Do ponto de vista do marketing havia um
espaco de mercado a ser preenchido, uma vez que esse publico tinha poder de compra para
consumir produtos voltados para seu entretenimento. (ANTUNES, 2012, p. 89)

Embora, em principio, nenhuma semelhanca pareca aproximar o publico das manifesta-
coes e o publico consumidor do sertanejo universitario, olhando com lentes mais finas,
talvez possamos estabelecer algum ponto de ligacao entre valores que, ca e 4, de for-
ma direta ou indireta, sao enunciados. Vé-se essa “fome” por um padrao de vida mais
alto tanto nas musicas quanto no desejo de parte dos manifestantes. Evidentemente,

nao queremos simplificar nem reduzir a pauta (tdo heterogénea) das manifestacoes
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brasileiras a questao do consumo, e tampouco homogeneizar as multidées que tomaram
as ruas. Mas certamente o anseio por melhorias - e uma insatisfacao com as diferencas
nos padroes de consumo - compdem o espectro diversificado da inquietacao que atra-

vessa o pais e sobretudo suas juventudes.®

Na passagem de 2013 para 2014, o pais se surpreendeu com um novo fenomeno - 0s
chamados rolezinhos, eventos durante os quais adolescentes de classes populares pas-
saram a ocupar shoppings em busca de um espaco de lazer e sociabilidade que lhes
falta.’ Esse fenomeno tao diverso indica algo que segue uma direcao proxima ao que
vislumbramos nas manifestacoes (e veio anunciado nas letras de musicas): uma popu-
lacao que emerge economicamente, amplia seu horizonte de expectativas e anseia por

novos signos de status, novas praticas.

Embora nao seja nosso propdsito aqui nos alongar numa abordagem comparativa, acha-
mos necessario, em nosso esforco de compreensao de um fendmeno especifico (no
caso, o sertanejo universitario), apontar a existéncia de fios invisiveis que entrelacam
praticas e dinamicas aparentemente distintas € mesmo contraditorias da vida social, e
que se dao a ver sobretudo no movimento das camadas mais jovens. E ai, no seio das
contradicoes, que podemos encontrar logicas e ligacoes inesperadas, e perceber forcas
que se movimentam nesse todo complexo e s6 aparentemente disforme, que é a socie-

dade brasileira.
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NOTES

1.

A selecao das musicas e videoclips foi feita a partir de uma consulta aos grandes sucessos do género, indicados
pelas paradas de sucesso e pelo nimero de visualizacdes no Youtube.

*Ja se demonstrou que, no plano econdmico, o mundo caipira € um mundo de minimos vitais. As relacoes com
a natureza e os caprichos desta seriam determinantes nas oscilaces das condicoes de existéncia, fazendo com
que as pessoas vivam e se relacionem no nivel desses minimos. Por isso, a eles corresponderiam os minimos
sociais, formas minimas de sociabilidade, pouco mais extensas do que as da familia de procriacdo ou familia
conjugal, no caso o bairro rural e suas relacoes sociais predominantemente de parentesco efetivo ou simbdlico
(compadrio)” (MARTINS, 1975, p. 105-106).

“Caipira” é uma palavra indigena que significa “cortadores de mato” e designava os brancos recém-chegados.
Esse nome depois passa a nomear, no centro-sul, os caboclos, frutos da miscigenacdo de brancos e indios.

0 sertanejo ligado as suas origens caipiras passou a ser conhecido como “sertanejo de raiz”, com o surgimento
de cantores e compositores como Renato Teixeira, Almir Sater, ao lado de Sérgio Reis, até hoje com forte
presenca midiatica.

Como em Noéis ndo vive é sem dinheiro, de Gino e Geno: “Mulher é bom concordo plenamente |
Mas sem grana, meu amigo, elas mete o pé na gente”.

No momento em que fechamos este texto, a ideia de crescimento econdmico e enriquecimento da populacao se
encontra estremecida, substituida por um forte imaginario de “crise generalizada”, alimentado sobretudo pela
midia. Nao obstante, os ganhos sociais e a melhoria das condi¢des de vida das classes populares significaram
uma mudanca real no panorama da sociedade brasileira. O patamar de onde se olha para a possivel “crise”,
hoje, é inegavelmente distinto daquele de quinze anos atras.

E preciso dizer, no entanto, que as fortes manifestacdes de junho de 2013, no Brasil, sucedidas por outros
movimentos menos intensos, indicam um cenario novo - com desdobramentos ainda imprevisiveis.

Analisando em flashes a “polissémica voz das ruas” nas manifestacoes de 2013, Nogueira (2013) comenta: o
‘lulismo’ converteu-se em fator de extraordinaria relevancia na vida brasileira, confundindo-se com o ideario
e as aspiracoes de ascensao social de milhdes de pessoas, em geral pragmaticas e refratarias a ideologias e a
politica, que encontram em Lula um decisivo fator de identificacao (NOGUEIRA, 2013, p. 111).

Sobre o tema dos rolezinhos, veja-se outro artigo de nossa autoria (FRANCA, 2014).
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