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Mundializagcao Soteropolitana: Turismo,
Carnaval e Venda da Cidade

Climaco Dias*
Orientadora: Maria Auxiliadora da Silva**

Associar a globalizacdo ao turismo é uma exigéncia para que se
entenda, dentro de uma perspectiva espaco-temporal, o tipo de carnaval
que se realiza nos dias de hoje em Salvador. As grandes modificacoes
ocorridas recentemente nessa festa nio podem ser alcancadas sem o
debrucar-se sobre os poderosos feixes de fluxos (Castells 1999) que agem
sobre o espaco, a exemplo da grande afluéncia de turistas, a partir da
década de 90, na cidade de Salvador, da agao da globalizacao na
transformacdo de simbolos culturais em mercadoria em todo mundo e
do papel do Estado configurando e reconfigurando tempo e espagco. o
turismo atual esta indelevelmente imbricado ao processo de globalizacao,
e o carnaval de Salvador, desde o inicio da supracitada década, dirige-se
prioritariamente aos turistas, sejam eles nacionais ou estrangeiros.

A globalizacdo econdémica, o papel desempenhado pela
industrializacio, os novos significados do urbano e a apreenséao de culturas
locais pela indGstria cultural trazem um novo sentido para a atividade
turistica, o que faz com que ela se estabelega como uma atividade
econdmica impossivel de ser imaginada ha algumas décadas atras. Nunca
tanta gente se deslocou entre regides e paises como agora. As receitas da
atividade turistica no mundo deram um salto espetacular a partir da década
de 80, chegando até o momento atual, fato que pode ser associado ao
processo de globalizagdo econdmica.

De acordo com a OMT, no ano de 1975, as receitas mundiais com o
turismo ficaram em 40,7 bilhées de délares, enquanto que, em 1999,
essas receitas alcancavam 455,5 bilhdes de ddlares, ou seja, uma receita
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dez vezes superior, o que denota a crescente importancia que esse
segmento vem assumindo na economia mundial. O crescente aumento de
receitas, por sua vez, demonstra uma crescente sofisticacdo do consumo
turistico, pois o nimero de turistas, nesse mesmo periodo, apenas
triplicou.Nunca locais, regides e paises foram tao influenciados em todas
as dimensées dos seus processos sociais como no atual estagio do turismo,
como observa Carlos (1999:26):

“A inddstria do turismo transforma tudo o que toca em
artificial, cria um mundo ficticio e mistificado de lazer, ilusério,
onde o espaco se transforma em cendrio para o “espetdculo”
para uma multiddo amorfa mediante a criagdo de uma série
de atividades que conduzem a passividade, produzindo apenas
a ilus@o da evasédo, e, desse modo, o real é metamorfoseado,
transfigurado, para seduzir e fascinar. Aqui o sujeito se entrega
as manipulacées desfrutando a propria alienagdo e a dos
outros”.

Essa azeitada maquina de fazer dinheiro, principalmente ao norte
do equador, seduz governantes e estudiosos, a ponto de discursos serem
orientados de forma a se enfatizar o turismo como a alternativa para muitos
locais, incluindo-se ai a cidade de Salvador. Assevera-se o seu poder
multiplicador de empregos e o seu papel distributivo de renda, sem se
atentar, ou nao se querendo atentar, para o fato de que a atividade turistica,
como qualquer outra atividade econémica, por si so6, nao consegue ser
distributiva de renda, se as demais atividades forem concentradoras, como
é o caso do Brasil.

Na apresentacido do programa de governo intitulado “Bahia
Reconstrucao e Integracao Dindmica”, o entao governador Antonio Carlos
Magalhaes assim se expressava:

“Estou certo de que, apesar dos equivocos dos ltimos
anos, a Bahia serd cada vez mais préspera e contribuird com
a sua industria dindmica, sua agricultura que se moderniza,
seu potencial turistico e a forca da cultura do seu povo para
que o pais retome o caminho do progresso.”

A partir deste ponto, pode-se fazer a ligacao dessa fase do turismo
com o processo de liberalizagao da economia brasileira iniciado no governo
Collor. O discurso feito pelo governador da Bahia daquela época era, na
verdade, um eco das vozes liberalizantes comprometidas com o processo
de globalizacdo da economia mundial. Nesse contexto, turismo e cultura
passam a ser os produtos principais para a insercao de Salvador na
economia globalizada, sendo o carnaval o principal produto de venda da
imagem da Bahia.

Esse processo, no entanto, nao deve ser encarado apenas como
conseqiiéncia da ascensdo de um governo de direita, pois grande parte
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dos fundamentos tedricos do grupo que, naquele momento, se instalava
no poder foram apropriados de segmentos sociais-democratas, nao s6
na Bahia, mas em outros lugares do mundo, como, por exemplo, na Franca
de Mitterrand, pois “como dizia Jack Lang, ex-ministro francés dos Affaires
Culturelles: ‘a cultura é o nosso petréleo’ .(Arantes, 1998:152)

Outra questio-chave para o entendimento desse processo € a revisao
do pensamento de alguns tedricos sobre as cidades, o que também teve
uma influéncia decisiva nos caminhos seguidos tanto pela iniciativa pablica
como pela iniciativa privada em Salvador, sobretudo em relacéo ao debate
em torno da concepcao das Cidades Estratégicas e, mais tarde, do Plano
Estratégico de Cidades. /

A cidade do empreendimento de Peter Hall, em que o autor analisa o
desenvolvimento e a decadéncia das cidades americanas e inglesas,
motivada sobretudo por uma modificacao no processo de acumulacao
capitalista, é emblematica para se entender as origens da “venda das
cidades”, e a conseqiiente mercantilizagao cultural. A década de setenta
apresenta, nas grandes metrépoles, imensas dreas degradadas, que atestam
as crises que atravessam as cidades. Era preciso encontrar uma saida, que
nio podia se fixar no Estado do Bem Estar Social, pois os ventos mundiais
liberalizantes ja nao permitiam tal pretensao, e o “velho” planejamento
nao poderia, tampouco, ser tabua de salvagdo, por estar circunscrito a
uma matriz Keynesiana e Fordista que estava sendo superada naquele
momento.

Os enfoques nos problemas da cidade deixam de lado questoes como
a explosao demogrifica, para se aterem a desindustrializacao crescente e
derrelicao de expressivas dreas no conjunto urbano. Quanto a esse ponto,
Hall (1995) é esclarecedor quando destaca um trecho de uma palestra
por ele proferida, em 1977, no congresso do Royal Town Planning Institute
realizado em Chester:

(...) o melhor pode ser inimigo do bom. Se realmente
quisermos socorrer as dreas intra-urbanas e as cidades em
geral, talvez tenhamos que usar remédios altamente
heterodoxos... possivelmente um remédio extremo, a que
eu daria o nome de solucao Porto Livre. Areas intra-urbanas,
pequenas e seletas, seriam simplesmente abertas a todo tipo
de empreendimento, com um minimo de controle. Em outras
palavras, nosso objetivo seria recriar a Hong Kong dos anos
50 e 60 dentro da Liverpool ou da Glasgow intra-urbanas.
(p. 421)

Os remédios “altamente heterodoxos”, na verdade, visavam a
permitir que a cidade fosse ao encontro dos investimentos capitalistas
sem fazer a regulacdo que a antiga forma de planejamento fazia. Esse
posicionamento foi decisivo na organizacao de um “consenso” que sera
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comentado posteriormente. Talvez algumas perguntas pudessem ser
colocadas a propésito desse acordo. Como alguém ou algum grupo pode
ser contra os investimentos em cidades que tiveram uma queda acelerada
de empregos? Como se pode ser contra a gentrificacdo de areas urbanas
degradadas? O proprio Peter Hall as responde quando qualifica os seus
criticos, Soja, Morales e Wolff, de “radicais de esquerda”.! Se Hall tivesse
tido contato com o pensamento de Otilia Arantes, talvez a incluisse na sua
lista de radicais de esquerda, pois ela faz uma critica contundente as suas
posicoes em Arantes et al.(2000).

‘A naturalidade com que alguns teéricos ou urbanistas
encaram o arrastdo empresarial provocado pelo triunfo
incontestdvel do mercado faz com que o fenémeno
transparega, sem disfarces, nos proprios textos desses
autores. E o caso de Peter Hall, cuja percepcdo desabusada
nos interessa em mais de um ponto...(p. 20).”

A critica de Otilia Arantes classifica como eufemismo palavras caras
ao jargao desses tedricos, como, por exemplo, a parceria criativa, e reforca
a posicao de que a cultura passara a ser o cimento da alianga de classes e
interesses que colocava em movimento a maquina urbana de crescimento.

Jordi Borja, um dos principais teéricos desse tema, oferece, no artigo
“As Cidades e o Planejamento Estratégico: Uma Reflexao Européia e Latino-
Americana”, uma sintese dessas proposicoes, colocando como diagnéstico
o fato de o século XX ter sido das cidades e o XXl ser urbano, destacando
o papel politico que vem sendo assumido pelas cidades em todo mundo.
Mas o marco colocado como fundamental é também a reacao das cidades
americanas as politicas neoliberais implantadas por Reagan e Bush. Fixando
este pensamento em Borja (1996):

“O neoliberalismo exacerbado das gestées Reagan e
Bush ndo sé suprimiu brutalmente grande parte dos servicos
sociais que atendiam ds necessidades minimas de um terco
das populagées urbanas, mas favoreceu a desindustrializacdo
e o desemprego nas cidades, bem como a queda nas receitas
do governo locais. Entretanto algumas cidades reagiram e
empreenderam ambiciosos projetos estratégicos, combinando
objetivos de crescimento econémico e desenvolvimento
urbano... (p. 81)”

Na seqliéncia, Borja refere-se a algumas cidades européias?,

" Peter Hall apresenta, no seu livro Cidades do Amanha, uma espécie de relatério contendo
um expressivo niimero de estados americanos que fazem leis criando mais de 1400 zonas de
empreendimento locais em 680 localidades. O autor deixa claro que os seus resultados foram
inapelavelmente condenados por analistas urbanos radicais de esquerda.

? Berlim, Budapeste, Praga e Varsévia. Termos de referencial académico.
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principalmente as do leste europeu, como paradigméticas desse processo.
Cita algumas cidades latino-americanas como México, Bogota e Buenos
Aires, e, finalmente, chega a Barcelona, seu lugar de origem, e explica o
papel decisivo que tiveram os jogos olimpicos na reacao Catala. Importante
destacar a explicagao encontrada pelo autor para os “fracassos” dos
projetos estratégicos de algumas cidades como Milao, Turim, Tognoli e
Novelli: a simples auséncia de uma lideranca personalizada.

Em resumo, podem-se elencar os requisitos colocados por Borja
para o sucesso do projeto estratégico de cidades: reconhecimento
generalizado da crise provocada pela globalizacdo e unificacio dos
diagnosticos dos varios segmentos; lideranca personalizada e carismatica;
vontade dos cidadaos de promover uma reacao.

Na verdade, a proposicao de Borja, embora em alguns momentos
possa parecer contraditéria em relacdo ao neoliberalismo, vai ao seu
encontro ao estimular a competicao entre cidades, o que é uma evidéncia
muito explicita da aceitagdo dos processos de globalizacdo como algo
irreversivel.

Essa primeira associagao do pensamento de Borja com as proposicoes
liberalizantes visa, antes de tudo, a construir uma passagem para ligd-lo a
algumas correntes do pensamento local, a exemplo de Fischer (1996),
principalmente quando esta afirma que: .

“Nessa perspectiva, o plano estratégico de Barcelona
é exemplar. Experiéncia iniciada por volta de 1988, teve por
referéncia o plano estratégico de Sao Francisco, do inicio dos
anos 80, o qual, por sua vez inspirou-se no modelo
implementado em empresas privadas na década de 70. O
que importa aqui ndo é a andlise exaustiva desse modelo de
plano de marcado teor funcionalista em seu inicio — ndo por
acaso recriado como projeto estratégico pela prépria
Barcelona e replicado em cidades latino-americanas, como
Bogotd, Rio de Janeiro e Salvador. (p. 16)”

Essas afirmativas sao esclarecedoras para que se compreendam as
bases do consenso, tao caro ao plano estratégico de cidades, e que se
estabelece em Salvador a partir do reconhecimento, tanto do governo
como de alguns setores progressistas, de que existia uma crise que atingia
a todos, independentemente de classe social, etnia ou género. Nesse caso,
o turismo, associado a mercantilizacao da cultura, seria, como de fato se
confirmou, a costura da unificacao requerida pelo Plano Estratégico de
Cidades.

Tais setores do pensamento académico, embora nao tivessem
abdicado da critica da intervencao estatal (pois, em muitos momentos da
sua intervencgao, a critica se faz presente), expressam, de forma clara, a,
renuncia a critica ao sistema capitalista e/ou ao processo de globalizacao

Cadernos de Geociéncias 85
CADERNOS DE GEOCIENCIAS, v. 13, n. Especial “UFBA 70 ANOS”, Jul. 2016

%————



Artigo Climaco Dias

Publicacao original - Cadernos de Geociéncias, v. 6, Nov. 2001

econdmica. E, na medida em que se formula uma critica “por dentro” do
sistema, favorece-se a sua naturalizagdo, e se constroem OS CONSensos
necessarios a implantagdo da massificacao do turismo. O espago &
transformado em mercadoria, segregando e excluindo a maior parte da
populagéo desse projeto, ainda que no discurso esteja contido “o poder
distributivo de renda e multiplicador de empregos” da atividade turistica
e do carnaval. Esse argumento busca desmontar de antemao a capacidade
de articulacao de um discurso critico, que coloque qualquer alternativa ao
sistema. O maximo que se poderia alcancar seria a possibilidade de apontar
elementos de gestao de alguns conflitos resultantes desta mercantilizacao
cultural.

Acerca dessa questio, Vainer (2000) enfatiza o carater de competicao
entre as cidades, embutido no Plano Estratégico de Cidades, e identifica
que, no passado, o debate sobre a questdo urbana incluia, na agenda, pontos
como crescimento desordenado, forca de trabalho, equipamentos
coletivos e uso do solo, enquanto que “a nova questao urbana” teria como
questao central a competitividade urbana. E essa competitividade entre
cidades, ou, como prefere Milton Santos (2001), referindo-se as ofertas
de incentivos fiscais as empresas, “guerra de lugares”, desenrola-se e €
estimulada por uma administracao municipal de esquerda, tendo no
comando a prefeita Lidice da Mata. Observe-se um fragmento de um
comunicado da assessoria de imprensa da Prefeita, contido nos arquivos
da Emtursa, no Relatério do carnaval de 1993:

Argumenta Emilia Silva, Diretora-Presidente da Emtursa:
“Apesar da campanha detonada pelo Rio de Janeiro contra o
carnaval da Bahia, “os turistas e os proprios cariocas, nao
param de chegar a Salvador...” segundo ela, até a campanha
contra a cidade serviu para incentivar o turismo ao invés de
abalé-lo. “Todos agora querem ver que carnaval é esse que
mexeu com o do Rio... e é natural que o pais entediado com
a festa teatral da Marqués de Sapucai, volte os olhos para a
alegria e participagdo nas ruas de Salvador”, concluiu. (s/p)”

David Harvey observa, a partir de sua pesquisa sobre as cidades
americanas, uma situacao ocorrida em relacao ao governo urbano, que
passa de uma condicao de gerenciamento para empresariamento, sendo
essa passagem condicionada e orientada pela competicao que as cidades,
desde entao, passariam atravar com o advento da globalizacao econémica.
Nessa direcdo, pode-se argumentar que as transformacdes ocorridas em
Salvador, a partir do inicio da década de 1990, podem ser cotejadas com
as afirmativas de Harvey (1996):

“De fato, a reducdo nas barreiras espaciais acirrou a
competicdo entre localidades, estados e regioes urbanas.
Dessa maneira a administracdo urbana orientou-se mais no
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sentido de prover um “bom clima de negécios” e oferecer
todos os tipos de atrativos para trazer capitais para a cidade.
E claro que a ampliacdo do empresariamento (...)
precisamente porque a busca de novos capitais de
investimento confina a inovacdo a limites muito estreitos,
construidos em volta de um pacote favoravel para o
desenvolvimento capitalista e tudo que ele acarreta (p.57).”

As intervengées no Pelourinho, iniciadas em 1992, enquadram-se no
que atualmente é nomeada por alguns segmentos de estudiosos do
urbanismo de requalificacdo, ou gentrificagao, palavra essa derivada da
americana gentrification, que significa tornar “nobre” um determinado
espago abandonado por perda de dinamismo econémico, produzindo as
deseconomias de aglomeracao ou as deseconomias da urbanizagao.

O Pelourinho depois da reforma passa a ser um dos icones mais
caros de uma suposta baianidade, sendo, junto com o carnaval, um dos
principais produtos de “venda da imagem da cidade”. A gentrificagao
soteropolitana, no entanto, nao teve a mascara das intervencoes ocorridas
em outras partes do mundo. Ela foi realizada a partir de um processo
generalizado de expulsao da populacao que ali habitava, com a utilizacao
de todos os meios possiveis de coagao e violéncia, e a resposta social, no
geral, foi de apatia, complacéncia ou adesao, a depender do segmento.

O pensamento académico local — embora tivesse um traco
marcadamente de omissio ou de adesdo — expressou o carater excludente
e elitista da reforma ali realizada, através de alguns trabalhos que podem
ser classificados como excecdo, como os de Magnavita (1995), Fernandes
e Gomes (1993),.

O Pelourinho, na verdade, foi transformado em um grande palco do
espetaculo — nao da baianidade, como querem alguns —, contando, na
maioria das vezes, com o decisivo patrocinio do Estado. Ao mesmo tempo
em que existem manifestacdes ligadas principalmente a produgao musical
local e vinculos com blocos e afoxés carnavalescos, |a é também espaco
para festas que nao guardam ligagao alguma com o passado do lugar, nem
com a sua populagao remanescente.

Atualmente, o acontecer do Pelourinho e toda sua programacao tem
um carater impositivo do planejamento do governo urbano, que, junto
com alguns grupos capitalistas privados, produzem o espaco de forma
que esse se adeqiie aos seus interesses, cujo motor € o consumo do
espaco como mercadoria. Isso, naturalmente, resulta em alienacoes que
Santos (2000), principalmente quando analisa o resultado dos feixes de
fluxos mundiais sobre o espaco local, nomeia de “esquizofrenia do espago”.
Acrescente-se também que, na medida em que as relagdes sociais que se
processam no espaco sao hegemonizadas pelos fluxos globais, abrem-se
portas para a producao de simulacros, o que talvez a andlise de Guy Debord
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sobre o mundo do espetaculo e sua conexdo com o mundo da mercadoria
explicite melhor:

O mundo presente e ausente que o espetdculo faz ver
é o mundo da mercadoria dominando tudo o que é vivido. E
o mundo da mercadoria é assim mostrado como ele é, pois
seu movimento é idéntico ao afastamento dos homens entre
si e em relacdo a tudo que produzem (Debord, 1998:28)

Todavia, a ténica de parte da producao académica sobre a gentrificacao
do Pelourinho foi da louvacdo acritica a louvagao mais timida, como a
encontrada no trabalho intitulado “Centro Histérico de Salvador: A Gestao
em Parceria de Novos Tempos e Novos Espagos”, de autoria de Tania
Fischer, Florence Heber, Suzana Moura, Angela Teixeira e Maria de Lourdes
Siqueira® . Nesse artigo, como estd visto, assinado por cinco maos, apesar
de se reconhecer em alguns trechos os conflitos decorrentes da reforma
do Pelourinho, no geral demonstram a adesio ao projeto, como &
explicitado em Fischer et al. (1996):

“Fortemente criticado como “ilha de fantasia histérica
d guisa de um shopping center” Magnavita {1995) em
decorréncia da intervencdo governamental o Pelourinho é
reconhecido também como locus de afirmagdo da identidade
da cultura negra que di, através das organizagoes afro-baianas
(Olodum, IIé-Ayé, Filhos de Gandhy) encontra sua expressdo
em vdrios produtos culturais de exportacdo (Dantas, 1993;
Fischer e Dantas, 1994). (p.174)”

A conclusio da pesquisa expde ambigiiidades que, ao final, resultam
numa louvacao menos timida:

As contradi¢ées sdo evidentes, pois no projeto
governamental a requalificacdo do centro histérico passa
necessariamente pela revitalizacdo econdmica através da
oferta de bens e servicos de alto nivel, mas indiscutivelmente
ndo prescinde da base social remanescente (e das organizagoes
produtoras de cultura). Este, talvez, consista num dos aspectos
de maior vitalidade e conseqiientemente, de atratividade do
Pelourinho (id.ibid.:178).

O conflito é identificado no pensamento de Magnavita, mas &
imediatamente rechagado por Fischer et al. e Dantas, sendo que a primeira
é co-autora deste documento, juntamente com mais quatro articulistas.
Resumindo, sdo seis estudiosos que pensam de forma diferente de
Magnavita, que tem o seu pensamento apresentado no trabalho apenas
para que seja sublinhada a sua condigao de pensamento minoritario.

3 A citacdo de todos os autores tem a inten¢do de dar ao leitor a dimensdo deste pensamento,
tanto em termos numéricos quanto em termos de referencial académico.
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E dessa forma que se constréi o consenso necessario a Mundializacdo
Soteropolitana, que, neste trabalho, sera enfocada como um neologismo
que designa o reconhecimento de uma crise na cidade que atinge a todos,
crise essa que poderia ser identificada através da degradagdo de
importantes areas histéricas e da crenca no poder redentor do turismo,
tendo o carnaval como seu principal produto. E sé dessa forma a cidade
poderia se transformar em um n6 da rede mundial de cidades.

Aparece, ainda, como um poderoso componente da Mundializagao
Soteropolitana, a cultura como um produto mercantil, que é apresentada
como o cadinho das oportunidades tanto para os grandes empreendedores
quanto para o grande nimero de miseraveis da cidade. E o carnaval, para
essas correntes, realizar-se-ia como expressao maxima dessa cultura,
nao pela sua especificidade, mas pela sua prevaléncia hierarquica sobre os
demais brasileiros, gerando uma oportunidade impar de realizacao de
valor dessa mercadoria chamada cultura, o que pode ser apreendido e
reforcado em Arantes (1998):

“Num de seus ensaios sobre esse processo de expansao
da cultura, Mike Featherstone afirma que justamente o
excedente monetdrio... vem sendo utilizado, desde a ultima
década... “para acelerar sua gentrification e uma elevacdo
no prestigio geral da cidade”. Seria o caso de lembrar muito
a propésito o quanto este tipo de requalificacdo vem sendo
aplicado em nossos centros urbanos (a brasileira, é claro:
entre outros sirva de exemplo barateado o Pelourinho de
Salvador, convertido em cendrio para estereétipos baianos).
(p. 156)”

O termo Mundializacdo Soteropolitana, tratado aqui como
neologismo, é a sintese de um processo inspirado nas competicoes entre
empresas americanas na década de 60, transferido, num um primeiro
momento, para algumas cidades dos EUA e, mais tarde, para as cidades
européias. No Brasil, pela influéncia dos autores catalaes, Barcelona passou
a ser a cidade paradigmatica. A Mundializagao Soteropolitana é um conjunto
de formulagoes politicas e académicas que utiliza como artificio o reforco
aalguns simbolos identitarios dos habitantes do lugar, sendo esses simbolos
escolhidos conforme a conveniéncia da triade mercado/midia/lucro. Aposta
na competicdo entre cidades, e apresenta Salvador como um lugar
hierarquicamente superior a outros lugares do Brasil, ou até do mundo.

Como reforco a esse argumento, pode ser acrescida a analise de
Vainer (2000), que fornece os elementos complementares para uma
compreensao mais abrangente dessa realidade mitificada.

Sao trés as categorias fundamentais apresentadas por Vainer para
caracterizar o corpo teérico do Planejamento Estratégico: Cidade-
Mercadoria, Cidade-Empresa e Cidade-Patria. A Cidade-Mercadoria teria’
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como traco a importincia que passa a ser desempenhada pelo marketing
urbano, incorporado como o componente principal do planejamento
urbano, pelo fato de a cidade precisar ser vendida, o que faz Vainer (2000)
formular a seguinte questao:

(...) o que é que, dfinal de contas, se vende quando se
poe a venda uma cidade? A resposta ndo € facil, pois, na
verdade, ela depende de quem se tem em vista como
comprador. Conforme sejam as caracteristicas dos
compradores visados os atributos a serem vendidos seriam
diferenciados. (p. 78) .

Esses questionamentos, colocados pelo autor em analise, parecem
ndo encontrar ressonancia em uma boa parte dos estudiosos que analisam
turismo e carnaval em Salvador, seja o recorte econémico, antropolégico,
sociolégico, urbanistico, ou qualquer outro. O fato é que o consenso, ao
naturalizar e até louvar a mercantilizagdo cultural, segrega a critica,
deixando para ela a condicao do gueto.

Determinados autores, em alguns momentos, reconhecem os
problemas que a venda da cidade ndo conseguiu solucionar. Porém, logo
depois, relativizam a situacao, mostrando um outro lado, e tudo passa a
ser uma questio de ponto de vista do espectador ou estudioso. Isso é o
que se observa em um dos mais destacados pesquisadores de cultura,
etnicidade e carnaval de Salvador, o Antropdlogo Milton Moura, que se
pronuncia desta forma:

Do ponto de vista dos indicadores convencionais de
desenvolvimento e bem-estar, tudo isso seria pouco, pois nao
altera o quadro de pobreza e marginalizagdo da maioria da
populagdo. Visto de outro dngulo, o quadro pode ser visto
com mais otimismo: a Negritude é, hoje, o emblema oficial
da beleza da cidade e seus adolescentes e jovens
experimentam um crescimento notdvel em termos de auto-
estima. (Moura, 1998:32)

Adiante, a ambigiiidade porventura identificada nesse fragmento é
dissipada, quando o mesmo autor conclui afirmando que:

Na era da globalizacéo, a cidade do Salvador, que nunca
se especializou em produzir mercadoria alguma por muito
tempo, torna-se ela prépria mercadoria, enquanto
representacdo de uma coreografia entre mundos. O que
coloca no tabuleiro da baiana é a representacdo de uma
cidade como ensaio de convivéncia étnica excitante, prazerosa
e integradora. (Id. ibid. p.32)

Outro pesquisador, Paulo Miguez, autor de varios trabalhos que enfocam
principalmente a economia do carnaval, estabelece a relagao dessa com a sua
cultura e faz coro com Moura e a cidade-mercadoria, quando afirma:
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O carnaval, entdo “passa a ser visto como um negocio
estratégico pelos arranjos institucionais publicos e privados
que se desenvolvem no seu entorno” (Loiola e Miguez, 1995,
p. 344), inaugurando a aproximagdo entre festa e industria
cultural, e pondo em movimento o que jd vem sendo chamado
genericamente de ‘indistria do axé’. (Miguez, 1998:51)

No mesmo trabalho, o autor conclui de forma taxativa e até profética,
ressaltando a vocacao de Salvador para produzir bens simbélicos culturais.
Destaca a importéncia do turismo e do lazer para a economia da cidade e
conclui de forma definitiva, colocando a mercantilizacao da cultura como
possibilidade de ser a locomotiva que vai conduzir a cidade para enfrentar
os obstaculos impostos pela globalizagao:

Assim, alinhando memoéria, cultura e festa, e articulando
esse trindmio com os aparatos da industria cultural, a Cidade
da Bahia pode estar assentando as bases do seu futuro a
partir do que a individualiza, diferencia e potencializa nos
enfrentamento dos desdfios impostos pela globalizacdo. (Id.
ibid, p.53)

A possibilidade de a cidade estar assegurando o seu futuro —
enfrentando, através de uma mercantilizacao cultural agressiva, os
percalgos da globalizagao — conduz a um falso entendimento de que todos,
na “cidade” referida pelo autor, partIC|parlam dos ganhos da industria
cultural de forma igualitaria. Na verdade, ndo existe evidéncia alguma que
conduza a esse tipo de compreensao. Ao contrario, os indicadores sociais,
a exemplo da distribuicao de renda explicitada na figura |, mostram que,
coincidentemente ou nio, a situacao da grande maioria da populagao teve
um consideravel agravamento no periodo em que o turismo e a indUstria
cultural fincaram suas bases como segmentos hegeménicos das politicas
publicas.

A aceitacdo do jogo imposta pela globalizagao fica caracterizada neste
fragmento, sendo que a justificativa para essa aceitagao acritica apoia-se
no medo de que a cidade de Salvador possa ser “desligada” da rede
mundial, e, com isso, tornar-se uma cidade-regiao perdedora. Harvey
pode ser utilizado como subsidio para o que aqui se afirma, aoc propugnar
que

A énfase no turismo, na producdo e consumo de
espetdculos, na promogdo de eventos efémeros numa dada
localidade representam os remédios favoritos para economias
urbanas moribundas. Investimentos urbanos desse tipo podem
ser paliativos imediatos apesar de efémeros aos problemas
urbanos. Mas estes sdo, em geral, altamente especulativos.
(Harvey, op cit., p. 59)
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Novamente Guy Debord, em seu magistral ensaio “A sociedade do
espetaculo”, oferece um contraponto, que é também uma possibilidade
de construcao de um ponto critico, ao se referir ao consumo da cultura
associado a sua negagao.

Ao ganhar independéncia, a cultura comeca um
movimento imperialista de enriquecimento, que é ao mesmo
tempo o declinio de sua independéncia. A historia, que cria a
autonomia relativa da cultura e as ilusGes ideolégicas a
respeito dessa autonomia, também se expressa como histéria
da cultura. E toda histéria de vitérias da cultura pode ser
compreendida como a histéria da revelacdo de sua
insuficiéncia, como uma marcha para sua auto-supressdo. A
cultura é o lugar da busca da unidade perdida. Nessa busca
da unidade, a cultura como esfera separada é obrigada a
negar a si propria. (Debord op cit., p. 119)

O marketing urbano como definidor da venda de cidades, conforme
observado por Vainer nos trabalhos dos tedricos do Planejamento
Estratégico de Cidades, € um componente levado muito a sério no caso
do Estado da Bahia, sobretudo no que toca ao segmento turistico e ao
carnaval como seu principal produto. Nao é por mera coincidéncia que a
Bahiatursa, hoje, estd entre os principais érgaos estatais, apresentando
um volume de recursos muito superior a outro grande anunciante, que é
o proprio governo da Bahia, gastando mais do que muitos ministérios do
Governo Federal.
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Figura |:Distribuicdo Relativa da renda familiar nos anos de 1987 e 1996
na Regido Metropolitana de Salvador Fonte: IBGE/POF, 2000
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Sobre a estratégia de transformar o Estado e a cidade em mercadoria,
os argumentos podem ser alinhavados num fragmento extraido de uma
matéria do jornal Estado de Sao Paulo do dia 25 de marco de 2001.

SALVADOR - Para justificar o uso das verbas em
publicidade, o governo estadual exibe os bons resultados
no turismo e no setor industrial assinalando que “vender”
a Bahia para o resto do Brasil é uma estratégia que esta
dando certo. No carnaval, o principal evento turistico
local, o Estado recebeu 900 mil visitantes, de acordo com
a Empresa Brasileira de Turismo (Embratur). A Bahia bateu,
inclusive, os cerca de 500 mil visitantes que foram ao Rio
de Janeiro e superou as estimativas dos 6rgaos de turismo
locais, que esperavam 450 mil turistas.

A cidade-empresa do Planejamento Estratégico de Cidades, segundo
Vainer (2000), nao é sé uma cidade que busca empresérios
empreendedores, que se restringiriam aos aspectos administrativo,
gerencial e operacional. Para ele

(.-.) € o conjunto da cidade e do poder local que
esta sendo redefinido. O conceito de cidade, e com ele
os conceitos de poder publico e de governo da cidade
sao investidos de novos significados... a constituicdo e
legitimacao da nova cidadania conferida aos segmentos
estratégicos caminham pari passu com a destruicao dos
grupos com “escassa relevancia estratégica”. (p. 89).

A partir dai, podem-se formular algumas perguntas. O folido
“pipoca”, embora seja o grupo mais numeroso do carnaval de Salvador,
n3o seria hoje um grupo de escassa relevincia estratégica? Quem tem
relevancia estratégica no carnaval de Salvador?

A cidade-empresa pode ser identificada facilmente em Salvador,
quando se vé o Pelourinho ganhar o prémio ‘Top of mind’ em pesquisa
que busca identificar quais sdo as marcas e empresas mais memorizadas
pelo consumidor — junto com fabricas de biscoitos, blocos de trio,
oficinas mecanicas, shopping centers, e varios outros segmentos da
atividade empresarial. Esse prémio foi fartamente comemorado pela
midia através de todos os seus veiculos: outdoors, radios, televisdes e
jornais, como o reconhecimento de um projeto que atingiu os seus
objetivos. O que nao deixa de ser a mais pura expressao da verdade. O
Pelourinho e o carnaval hoje se constituem nos mais acabados exemplos
de sucesso da cidade-empresa, que se apdia na cidade-patria. A cidade-
patria € a terceira categoria que Vainer localiza na construcio teérica do

* Denominagdo popular do folido que participa do carnaval nas ruas de Salvador, sem
pertencer aos blocos ou a grupos organizados.
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Planejamento Estratégico de Cidades, e um dos principais elementos
para a sua formulagao. E, sem sombra de divida, a busca obsessiva do
consenso, pois, segundo seus formuladores, nao ha possibilidade de
sucesso do projeto de cidades, sem que haja uma unidade sem
possibilidades de brechas, fato que é tambem identificado por Souza
(2000), quando diz que a busca desenfreada do consenso torna essa
concepgao autoritaria e impositiva.

Para Vainer (op cit):

Uma vez conquistada a trégua social pelo sentimento
generalizado de crise, a promogdo sistemdtica e planejada
do patriotismo de cidade constitui o vetor estratégico da
reproducdo das condigées da paz social no contexto da cidade-
empresa e, agora também, da cidade-pdtria. (p. 95)

Ora, o slogan de Anténio Carlos Magalhaes, quando da sua eleicao
para governador, era “Orgulho de ser Baiano”, e toda propaganda oficial
busca desenvolver sentimentos civicos e de unidade cultural na populagao
de todo Estado, tendo, porém, como referéncia cultural o modo de vida
da Regido Metropolitana de Salvador e seu entorno. Harvey (I 996) orienta
a compreensao desse processo ao afirmar que:

O empresariamento urbano (em oposi¢do ao muito mais
disfarcado gerenciamento burocrdtico) lida aqui com a busca
da identidade local e, como tal abre uma gama de
mecanismos para o controle social. Pao e circo foi a famosa
férmula romana, que estd sendo agora reinventada e revivida,
enquanto a ideologia da localidade, de lugar e da comunidade
tornam-se centrais para a retérica politica da gestdo urbana
que se concentra na idéia de uniGo como defesa contra um
mundo hostil ameacador do comércio internacional e da alta
competicdo. (p. 60)

Alguns autores locais também caminham nesta diregao, a exemplo
de Oliveira (2000):

(...) ndo significa a dispensa de antigos mitos. Ao
contrdrio estes sdo recuperados ou recauchutados em vista
de sua reintegracdo funcional, a exemplo do que ocorre com
a faustosa baianidade, sempre um posto a servico do outro.
Valores fundamentais como a preguica e a musicalidade do
povo, presentes no ritmo carnavalesco, se acoplam como
componentes do proprio desenvolvimento na sua nova
configuracdo mistificada posta como referencial dessa sempre
nova cultura baiana, cuja reprodutibilidade sé pode ser
assegurada pela tnica via considerada legitima de atividade
lucrativa.(p. 16).
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Os midias também desempenham um papel decisivo, formulando e
difundindo pensamentos que reforcam a cidade-patria, a exemplo do
publicitario Nizan Guanaes, que gosta de dizer que baiano nao nasce, baiano
estréia. Isso, além de colocar o privilégio de ser baiano, desenvolvendo o
“patriotismo citadino”, induz a populagao a entender o seu destino como
sendo o espetaculo. Esses grupos elegem alguns icones que vao ter espaco
de midia, de forma a legitimar o discurso pluricultural.

Questdes como cidadania, cidade ilegal, favelizacao, racismo,
desemprego, estariam nao sé excluidas dessa agenda “estratégica”, como
seriam consideradas impertinéncias ideoldgicas de uma esquerda radical.
Todo aquele ou aquela que queira inserir-se no debate de quaisquer outros
pontos que vao de encontro a cidade-patria, estara sendo contra a Bahia,
e nao contra os grupos formuladores da verve patridtica citadina.

Todo esse processo, porém, é realizado com um indescritivel
autoritarismo pelos donos do poder, que fecham qualquer canal de
participacao popular. Todo projeto do Pelourinho nao teve a minima
abertura para participagao da populacao envolvida, ou de qualquer outro
segmento que nao fosse o nlcleo do poder. Qualquer intervencao
urbanistica, desde a mais complexa até a mais simples, é uma verdadeira
caixa-preta, que nao se abre em situacao alguma, ou quando assim acontece,
como no carnaval, a abertura acontece para os grupos econdmicos de
maior poder, que produzem o espaco conforme as suas conveniéncias,
privatizando espacos publicos, segregando e excluindo a maior parte dos
grupos sociais.

Muitas pesquisas académicas, mesmo que nao manifestem um apoio
explicito ao grupo politico atualmente no poder, nem aos midias, terminam
se encontrando com eles, na medida em que desenvolvem teses como a
da baianidade, que, partindo de um arcabouco teérico que leva em conta
principalmente a identidade e o regionalismo, recorrem com freqiiéncia
as ideologias estimuladoras do patriotismo citadino, colocando Salvador
nao como lugar particular e especial como outros lugares do mundo, mas
como hierarquicamente superior aos outros locais. Um contraponto a
esses posicionamentos pode ser encontrado em Lencioni (1999) na
afirmacao de que

(...) o discurso em nome da identidade e dos interesses
regionais pode servir para legitimar o poder numa determinada
regido. Por isso a apologia ao diferente ndo necessariamente se
reveste de uma postura progressista, servindo, muitas vezes,
para a perpetuacdo do dominio de liderancas regionais. (p. 194)

Nesse sentido, a problematizacao aqui levantada tem a intenciao de
abrir brechas para discutir a crescente privatizacao dos espacos publicos
pelos grupos privados de maior poder econdmico, Os conflitos, exclusdes
e segregacoes espaciais no carnaval, refletidos sobretudo, nas desumanas
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condicées de trabalho de mais de 50.000 trabalhadores denominados de
cordeiros®, no crescente trabalho infantil dos catadores de latas, nas
precérias condicdes de 20.000 ambulantes, na repressao, cada dia mais
crescente, de manifestacoes como “A Mudanca do Garcia”, pelo fato de
expressar uma oposi¢ao sistematica aos grupos de poder, a manipulacao
da execucao de musicas pelas emissoras de radio, através do pagamento,
em dinheiro, para a execucao de musicas pela Associagao dos Produtores
do Axé (APA), a segregacdo espacial e temporal crescente dos blocos

. afro e a introducdo do camarote, que desterritorializa, segrega e exclui a
maior parte dos folides, pois a légica do carnaval passa a ser direcionada
para consumidores que fazem parte de uma minoria da populacao da
cidade.

A mundializacio soteropolitana, implementada em marcha forcada
nos Ultimos anos, é um jarro quebrado, pois além de nao conseguir cumprir
as suas promessas de transformacdes das condigbes de vida e dignidade
da maior parte da populagao, segmentou, fragmentou e segregou o espago
de tal maneira, que a cada dia fica mais dificil a mediacao entre os seus
pedacos.
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