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1 DE UM CURTO PRELUDIO EM PRIMEIRA PESSOA

No comeco dos anos 2000 descobri a literatura, a escrita, e com isso, o desejo da
publicacdo de um livro. Tudo isso se passa em Varjota, no sertdo norte cearense, cidade
curtinha em populacdo e histdria, lugar sem qualquer histérico literario ou editorial,
sem qualquer livraria ou espaco cultural de uso comunitdrio voltado a leitura, e nunca
ali, alguém havia publicado algo. E |3 estava eu. Nesse cendrio dos meus principais de-
safios antes de p6r no mundo o tal livro, seria minimamente entender os caminhos para
publicacdo sem ter ninguém para sanar duvidas. Em informacdes cd acola de amigos de
amigos, descobri alguns processos, mas foi na internet que encontrei algumas das tan-
tas possibilidades: os grandes selos e editoras, publicacdo por médios e pequenas selos
mediante aporte financeiro ou ndo, e a mais préxima de mim (mesmo que distante), a
autopublicacdo. E assim fui.

Autopublicar-se traz consigo o engajar-se dentro do mercado editorial de uma for-
ma particular, ja que o processo de distribui¢do, divulgacdo e venda, parte do(a) autor(a) —
e isso s6 soube depois, ja dentro de todo o redemoinho: infinitas experimentagdes, com o
caminho construido por ele mesmo (que infelizmente por vezes ndo acontece), entre erros
e acerto, driblando as tantas nuances de um campo ja posto ha décadas, sendo séculos.
Assim, descobri o desbravar independente, dependente de tantas questdes.

2 DE UMA CURTA PONTUAGAO CONCEITUAL

O termo independente, diante dos tantos significados, apresenta-se como “aque-
le(a) que age com autonomia e que ndo se submete a injun¢des de ordem econdmica,
afetiva, moral ou social”, segundo o Diciondrio Michaelis (2022). De fato, algumas dessas
questdes foram e sdo o mote da construcdo do mercado ou do ser independente, que
dia a dia se amplia com mais autores(as), editoras, espagos, movimentos tomando pra

si essa adjetivacao.
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Generalizar um panorama, apenas, para o mercado literdrio é complicado, pois
até hoje, muitos dos que se dedicam a literatura, trazem o oficio de escrever geralmente
atrelado a outra ocupacdo. No entanto, é interessante perceber, que antes (até anos
1990), escritores(as), no geral, apenas escreviam, o debulhar de carreira, guiava-se por
terceiros, geralmente agentes ou editoras. Hoje, claro que tais profissionais e empresas
estdo presentes (e cada vez mais estruturadas), mas nada comparada a necessidade de
presenca solicitada ao autor(a) no cendrio social, seja real ou virtual. Desta forma, cada
autor(a), desde os(as) presentes em catdlogos de grandes editoras, aos(as) que produ-
zem seus livros em graficas por demanda, até cordelistas que imprimem seus préprios
folhetos, sdo “convidados” a pensarem e repensarem suas atuacdes dentro do cenario
editorial, construindo de forma independente suas préprias trajetérias. Assim, o que

seria ser independente hoje? Ou/E, ainda, o que/quem n3o seria independente?

Em termos muito gerais, a produgdo cultural independente serd concebida
como aquela que estd fora — mainstream ora por escolha, ora por condigdo
dos circuitos e mercados massivos; que ndo adota as Iégicas dos grandes
conglomerados de cultura e midia; que se identifica com métodos artesanais
de produgéo, com o experimentalismo estético e/ou com discursividades dis-
sonantes, alternativas, contra-hegemdnicas. Ao mesmo tempo que se opbe
implicitamente ao dependente (ou seja, aos agentes e as prdticas culturais
subordinados a tais Iégicas), esse produtor se definird a contrapelo de cer-
tos carrascos da dependéncia —o mercado, as empresas privadas, os grandes
conglomerados, as instdncias publicas etc. que controlam a produgdo, a cir-
culagdo e a consagracdo dos bens simbdlicos (MUNIZ JUNIOR, 2016, p. 16).

Diante dessa provocacao, e do conceito abordado por Muniz Junior, para arar o
debate, creio importante a abordagem histérica da producdo e do mercado editorial do

livro no Brasil, sigamos.

3 DE UM TANTINHO D’HISTORIA

3.1 0 SECULO XIX

Datada de pouco mais de 200 anos, a histéria do mercado editorial brasileiro
(ou no Brasil) é marcada pela chegada da familia real, em 1808 no Rio de Janeiro, com a
firmacdo da Imprensa Régia. Antes disso, ha de forma frustrada algumas tentativas nos
séculos anteriores da existéncia de prensas, no entanto combatidas mediante a politi-
ca portuguesa a producdo intelectual nos territdrios dominados. Tais fatos ainda hoje
ecoam e explicam muitas questdes antropoldgicas de nosso povo. Essa negagao a produ-
cdo intelectual nas col6nias, € um dos pontos que diferencia, mas dominacdes lusas das
espanholas ou inglesas. Exemplo disso, esta na firmacdo das Universidades. Enquanto
a América Espanhola firmou sua primeira, em 1538, na Republica Dominicana, e até o

final do século XVIII, possuia dezenove instituicbes espalhadas por todo o territério, a
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América Inglesa, no mesmo periodo, vinte, no Brasil, apenas em 1808, foram criados os
primeiros cursos superiores, e apenas no século XX, as primeiras Universidades.

Durante o periodo imperial, a atividade editorial é secundaria. Grande parte da
producdo estava reservada a impressdao de documentos oficiais, jornais e panfletos, res-
trito basicamente ao Rio de Janeiro. A impressao de livros de forma comercial acontece
apenas a partir do final do século XIX. Até entdo a grande parte dos livros é impressa na
Europa. No entanto, alguns acontecimentos sdo fundamentais dentro do Brasil Império
para o caminhar do mercado editorial no pais. Em 1822, acontece o fim do rigoroso con-
trole da circulacdao de impressos, o que atrai profissionais estrangeiros, principalmente
franceses, nas décadas subsequentes, ao mercado insipiente em formacgdo (LACERDA,
2018).

Entre 1840 e 1860 hd um aumento de tipografias e livrarias no Rio de Janeiro, es-
tas que atuavam de forma concomitante desde a produgdo a distribuicdo. Com a firma-
cdo de grandes periddicos, e influenciado pela experiéncia na Franga, o romance folhe-
tim ganha adeptos no Brasil, em mais uma experiéncia de um “francesismo a brasileira”
tdo comum a época, o que potencializou uma gama de leitores, e logo mais de escritores
a produzirem obras voltadas ao Brasil (SCHWARCZ, 2012). Nisso, surgem autores como
José de Alencar, Joaquim Manoel de Macedo, Machado de Assis, entre outros. Os ro-
mances que ganhavam sucesso, acabavam por ganhar versdao em livro, perenizando-se,

sobre esses romances, cita Lacerda:

o romance-folhetim foi um dos vetores que movimentaram o processo de
globalizac¢do cultural no contexto da circulagdo dos impressos no Brasil oito-
centista. O romance-folhetim mobilizou dois tipos de interesse em particular,
a demanda capitalista e a democracia da informacdo. [...] A expansao da lite-
ratura para além dos livros armazenados nas estantes dos gabinetes de lei-
tura, bibliotecas particulares e publicas consolidou uma inovag¢do na pratica
de leitura, fomentada pela difusdo do bem cultural francés e que modificou a
relacdo do publico-leitor com os jornais, agregando em certa medida, novos
leitores, inclusive os leitores ouvintes (LACERDA, 2018, p. 2).

Eimportante lembrar que a experiéncia de leitura na época, estava restritaa uma
elite letrada, que pouco passava de 20% da populagdo, e que ndo tornava a pratica de
leitura em um ato cotidiano, ja que ndo havia um publico leitor representativo, em um
recorte apenas das maiores cidades da época. Tal cendrio permanece entre oscilagoes,
mas em crescimento, mesmo que minimo até o inicio do século XX.

E interessante pensar, que diante do cendrio brasileiro do século XIX, com uma
classe leitora marcada pelo consumo quase que total por uma literatura estrangeira, a
pratica de ir na contramao desse panorama, e falar do préprio pais, “fundando” de certa
forma uma literatura brasileira, € um ato de quebra de paradigma — mote fundamental
para o fazer artistico independente. Lotar espacos antes negados para apostar numa
arte feita por ca e dita para ca, mesmo utilizando os meios de producdo ja postos, ndo
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deixa de ser uma afronta, e sem duvidas, no periodo, opositores ndo devam ter faltado.

Diante dessa pontuacao sui generis do romance folhetim, como experiéncia de
literatura independente, que pode ser considerada ou ndo como tal. Outra, vinda dos
sertées do Nordeste, é, sem duvidas, a mais exitosa experiéncia de publicacdo indepen-
dente no pais, até hoje viva, mesmo passados quase 130 anos de sua primeira impres-
sdo, o folheto de cordel.

Desde o século XVIII ja circulavam pelo Brasil, folhetos portugueses a contar nar-
rativas. No entanto, o cordel, como o conhecemos hoje, em estrutura literaria e edito-
rial, € uma experiéncia brasileira, criada, aperfeicoada e difundida pelo poeta paraibano
Leandro Gomes de Barros, que na Ultima década do século XIX, diante de tipografias em
Recife, imprimiu seus primeiros folhetos, distribuindo-os sertdes adentro. Ja nas duas
décadas seguintes (1900 e 1910), o folheto de cordel ja movimentava uma grande indus-
tria de producdo e distribuicdo em varios pontos do Nordeste (ALMEIDA, 2014).

E interessante observar que o surgimento do mercado da literatura de cordel
no fim do século XIX e comec¢o do XX, apresenta inimeros pontos de andlise sobre
o fazer literdrio no Brasil a época, embrenhando até os dias atuais, muitos ainda em
questdo. Distante da capital nacional, ja republica, o fazer literadrio produzido no Rio
de Janeiro, ndo conseguia chegar ou mesmo dizer sobre os diversos Brasis. Diante das
tantas lacunas, produzir uma literatura que conversasse e traduzisse o préprio povo e
lugar, surge como um meio de driblar as caréncias que o entdo mercado imposto ndo
conseguia abarcar, pensando de forma acessivel, questées como formatos editoriais,
valores, até meios de distribuicdo. Tipografias especializadas foram criadas, valores pré-
estabelecidos que iam desde os sertGes da Bahia ao Piaui foram definidos, e criados
pontos de venda nas principais cidades da época, onde os folhetos eram distribuidos
e de forma osmética tomavam as feiras livres semanais presentes em cada lugarejo.

Mercado ainda hoje ativo, feitas as devidas leituras de tempo e lugar.

3.2 SECULO XX

Seguindo o trilhar histérico, o mercado editorial brasileiro como o conhecemos
hoje, estruturou-se em experiéncias do século XX, principalmente a partir dos anos
1920. E importante citar que ja no século XIX, havia em diversas cidades do Brasil, ti-
pografias e livrarias, no entanto, com o mercado editorial ainda bastante centralizado
no Sudeste, principalmente Rio de Janeiro e Sdo Paulo (mais para o final do século),
como até hoje. Diante de tantas reestruturagdes do mercado neste comego de século,
cita-se como fundamental a atuacdo do escritor, editor e critico Monteiro Lobato no
processo de modernizagdo do mercado editorial brasileiro. Com o sucesso de seu livro
Urupés, e da extrema precariedade do mercado na época, o autor trouxe contribui-

¢Oes para melhorias das condi¢des do sistema, como o estabelecimento de uma rede
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de distribuicdo por todo o pais com uma malha de contatos que ia de Porto Alegre a
Rio Branco.

Segundo Couto (2006), de 1917 a 1980, o mercado editorial brasileiro cresceu
cem vezes. Amplificacdo de publicacdes e casas editoriais, livrarias, bibliotecas e deman-
da de escolas e universidades por livros didaticos, leis de incentivo a industria do livro,
trazem um tanto dos porqués desta cena. No comeco do século, grande parte do merca-
do dependia de importagdes, hoje praticamente inexiste qualquer servico especializado
sobre o livro ndo feito por alguma editora brasileira.

E ao longo do século XX que se firma o cenario como ainda conhecemos hoje:
grandes selos editoriais, redes de distribuicdo e livrarias, entre outras questdes,
afunilando ainda mais o mercado. Couto (2006) cita que nos anos de 1970, a solidez do
mercado livreiro pode ser avaliada pelo crescimento das editoras somado com a expan-
sdo dos pontos e faturamentos das livrarias, que ja vinha ocorrendo na década anterior.
Em 1980, com a revoluc¢do tecnoldgica, mudancas na producdo gréfica e editorial dos li-
vros produzidos no Brasil, trouxeram pela primeira vez S3o Paulo para o centro de maior
parque grafico do pais, cendrio que se amplificou nas Ultimas décadas, embora com
varias frentes na busca de uma descentralizacdao do fazer literdrio nacional.

Antes um pouco disso, na década de 1960, é importante citar a atuacdo na con-
tramao desse fechamento de mercado a poucos nomes, de Massao Ohno, editor e de-
signer paulista, que criou sua proépria grafica-editora, fomentando-a na publicacdo de
novos homes, principalmente poetas, ainda sem espa¢o no mercado tradicional no Bra-
sil a época. Ao longo de 50 anos de trabalho, Massao publicou entre 800 e 1000 titulos,
principalmente no género poesia, abrindo espaco para tantos(as) escritores(as) que logo
ingressaram aos espacos do mainstream posto. Em entrevista concedida a Biblioteca
Mario de Andrade, em 2009, Massao apresenta como uma das grandes preocupagdes
de seu trabalho, o cuidado grafico, jd que como o mesmo cita, as edi¢cbes da época care-
ciam muito nessa questdo. Falecido em 2010, Massao abriu inUmeras portas ao mercado
editorial no Brasil, sendo uma das experiéncias mais exitosas do que chamamos de edi-
tora independente, influenciando uma leva de experiéncias por todo o Brasil no seguir
das décadas.

Ainda por esse periodo, entre as décadas de 1970 e 1980, surge no Brasil, em va-
rios sitios, o movimento de poesia mimedgrafo ou poesia marginal, inspirado em varias
frentes, como a cultura beatnik, o movimento hippie e a tropicalia. Em suas publicacdes
reivindicavam espacos, entdao negados pelo sistema editorial vigente. Junta-se assim,
um grupo de jovens com uma poesia desbocada, urbana, combativa a situacdo politica
imposta, e produzindo de forma artesanal em aparelhos mimedgrafos, os proprios
livretos, distribuidos em eventos articulados pelos mesmos, ou em espagos publicos,
como portas de teatros, feiras publicas, entre outras. A mesma provocacao feita para

o cordel anteriormente, vale para este movimento, que no cerne, buscava o0 mesmo
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espaco e a voz negada aos(as) seus(suas), construindo os préprios meios para furar o
mercado imposto de forma independente.

E importante salutar a relevancia que tais movimentos trazem para o
entendimento da literatura bem mais com um conjunto de textos, mas como uma
pratica preocupada com diversos debates sociais desde género, questdes étnico-raciais,
regionais, etarias, entre outras, a promoverem um encontro de forma verossimil um
perfil da literatura brasileira que condiga com a realidade posta na observancia das
diversas singularidades do pais.

O século XX termina com o dpice da centralizacdo do mercado editorial em pou-
cas mios, reflexo do caminho do liberalismo em todo mundo. E a partir da década de
1990 que surgem as primeiras linhas de livrarias megastores, e o afunilamento cada vez
maior em faturamento por poucas editoras da receita de livros vendido no pais. Em um
estudo feito em 2000, Gorini e Castelo Branco, trazem que no segmento das obras ge-
rais, que representa cerca de 23,9% do faturamento nacional de livros, apenas dez edi-
toras sdo responsaveis por 70% da receita total, sendo que apenas quatro (Companhia
das Letras, Record, Objetiva e Rocco) detém entre 35% e 40% das receitas do setor. No
segmento de didaticos, a concentracdo é ainda maior. As editoras Saraiva/Atual, Abril/
Atica/Scipione e FTD respondem por mais de 70% desse mercado, que é a parcela mais

significativa do mercado de livros no Brasil (cerca de 43%).

3.3 SECULO XXI

O século XXI traz consigo novos debates e frentes de a¢do para o mercado do
livro no Brasil, numa busca de uma descentralizacdo “osmética” do cendrio entdo cons-
truido ao longo do século XX, integrando-se a outras pracas no mundo, principalmente
as da América Latina. Dentre essas o fortalecimento de um circuito de eventos litera-
rios por todo o pais (festas, feiras, mostras, saraus, etc.), que possibilita uma espécie de
mercado itinerante perene, transformando o encontro da literatura e leitura para tantos
como uma experiéncia (também) de entretenimento social, principalmente nos interio-
res do pais.

Passados pouco mais de vinte anos de sua instalacdo, o modelo de megasto-
res ndo se sustenta, e hoje assiste o alavancar de linhas-de-livrarias ou livrarias-de-rua
voltadas a um cuidado maior de catdlogo, abarcando as especialidades de nicho que o
mercado atual tanto presa. Quanto ao parque gréfico, ha de forma timida, uma busca de
uma distribuicdo espacial da industria, para além do eixo Rio-Sdo Paulo (paralisadas nos
ultimos anos de recessdo econGmica), junto ao incentivo a profissionaliza¢cdo do setor,
através de incentivos governamentais e privados. No entanto, das principais afetacdes
ao mercado do livro nas Ultimas duas décadas, esta a entrada e permanéncia da internet
na vida cotidiana, onde ainda tenta-se entender as suas tantas nuances de construcdo e

volatilidade.
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A internet para além de func¢des tecnoldgica, informativa e de encurtamento de
distancias, potencializou aos artistas, de uma forma mais ampla e descentralizada, o
acesso a grande parte dos meios de producao, restrito antes apenas a grande industria.
A partir dessa possibilidade, para além de sua arte, aqueles podem, a partir de entao,
produzir e distribuir seus préprios trabalhos, tornando-os acessiveis em valores e alcan-
ce, ampliando, nessa perspectiva, as ofertas de mercado. Tal pratica potencializa e diver-
sifica o mercado varejista, traduzindo um conceito proposto por Chris Anderson (2002),
chamado “cauda longa” — a necessidade de oferta cada vez maior, para nichos cada vez
mais especificos. Nesse pensar, apenas trabalhos independentes conseguem permite-se
a tais niveis incertos de experimentac¢do, e assim ganharem o mercado, abarcando-o,
diminuindo as interferéncias ao publico, no acesso de tais contetdos.

Diante dessa possibilidade, a quantidade de trabalhos no modelo de autopublica-
¢do cresceu em todo o mundo. Segundo Waldfogel e Reimers (2015), nos Estados Unidos
entre 2006 a 2015, mais de 300%. Enquanto que no Brasil, em 2013, a autopublicacado ja
representava 10% de toda de a produgdo catalogada (BAEZ; SAMPAIO, 2021). Em 2017,
no Censo do Livro Digital, mostrou que apenas 294 das 794 editoras pesquisadas, comer-
cializavam conteuldos digitais, o que condiz dizer que 63% da producdo restante estava
destinada a conteldos autopublicaveis (e isso apenas no cendrio virtual), de acordo com
os estudos de Jesus e Blotta (2018).

A presenca de espagos como blogs, timelines de rede sociais,plataformas como
wattpad, kdp (kindle direct publising), afetaram de forma consideravel a producdo da
literatura independente dos uUltimos dias. A ampliacdo dos formatos de consumo de lei-
tura pralém do livro fisico, como e-books, audiobooks, appbooks é outra frente. Forta-
lecendo ainda mais a proposta da autopublicacdo, vinga o modelo de impressao por
demanda, realizada em graficas rapidas digitais ou mesmo plataformas virtuais como
Perse, Bubok, Bookness, que permitem a autores e editores conduzirem suas tiragens
de acordo com o que o mercado solicita. Soma-se a isso a potencializagdo do mercado
virtual,que sé cresce. Livrarias, editoras a cada dia ampliam seu faturamento através de
suas lojas na internet, cendrio que se alicercou ainda mais durante a pandemia da CO-
VID-19, entre os anos de 2020 e 2021.

Fechando os exemplos de experiéncias de publicacdo independente, trago uma
iniciada nas ruas de Buenos Aires,diante da crise econdmica argentina por volta de 2002,
e hoje presente por toda a América Latina: as publica¢des cartoneras — publica¢des pro-
duzidas de maneira artesanal, a partir de material reciclado com baixas tiragens, vendi-

das em espacgos e eventos alternativos e internet. Cita Pimentel (2021), sobre estas:

O modelo cartonero ampliou as possibilidades de edicdo, levando-as a novos
autores. Isso faz com que uma das mais potentes maquinas expressivas da so-
ciedade esteja finalmente ao alcance de individuos ou grupos que até entdo
dispunham de pouquissimos recursos e que jamais sonhariam em publicar
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um livro por uma editora tradicional. [...] Nesse contexto de crise, surge uma
pratica que se difunde rapidamente a partir da proposta de empoderamento
dos subalternizados e da ideia de infiltrar a prépria condi¢do nas manifesta-
¢Oes do pensamento. Sujeitos sociais que antes eram apenas consumidores
de bens materiais e imateriais convertem-se em produtores de cultura, numa
experiéncia facilmente replicavel, que permite problematizar os modos de
pensar a realidade e o proprio fazer artistico (PIMENTEL (2021, p.2).

Experiéncias como as publicagdes cartoneras, os livretos de poesia mimedgra-
fo, os folhetos de cordel, assim como outras praticas de edi¢cdes independentes, sur-
gem para preencher lacunas a serem descobertas pelo mercado editorial e atender
a procura do publico por conteddos que ainda ndo foram referenciados e desenvol-
vidos, mas que produzidos sdao necessdrios e fazem falta nas estantes de livrarias e
bibliotecas” (CARNEIRO; ROCHA, 2019), e através dessas e outras vias de publicacdo e
difusdo do livro, ha a promoc¢do da quebra, como cita Dalcastagne e Da Mata (2012),
do “retrato de [nossa] literatura”, marcado até a ultima década, como uma pratica de
uma elite branca, masculina e residente em areas “privilegiadas” de grandes centros
urbanos (MORAIS, 2016).

4 EPILOGO?

Assim a partir de todo esse apanhado temporal, retorna-se a provocagao ini-
cial, o que seria ser independente hoje? Ou que ndo seria? Tal questao surgiu a mim,
junto de conversas com amigos de labuta (escritores e editores) sobre a perspectiva de
um esgotamento semantico do termo ao longo das ultimas décadas. Independente ja
nao responde mais ao que foi a experiéncia de Massao Ohno nos anos 1960, mesmo
a da poesia mimedgrafo uma década depois, ou ao que foi no comeco dos anos 2000,
com os fanzines, ou mesmo o cordel presente até os dias atuais. Brinco que ser escritor
independente, depende de muitas coisas, essas, na maioria, pautadas em dribles
desconcertantes ao sistema que nos é opressor. E seguimos nisso, mas como nunca
antes, parte dele.

E interessante observar que dentro de todos os cenarios apresentados, e do que
temos atualmente sobre o mercado editorial (ndo apenas do Brasil), o quanto o fazer
independente em algumas de suas praticas, é o que consegue traduzir de forma mais
contundente esses dias, marcados pelo individualismo (na perspectiva do singularizar
para pluralizar), pré-ativismo e instantaneidade do/no tempo-espaco. Do it yourself nun-
ca foi tdo necessario. O sistema lacrado sobre suas préprias agdes e convic¢des, guardido
da quase totalidade do faturamento do campo, para manter sua prépria sobrevivéncia,
viu (ou foi forcado a ver) a necessidade dessa abertura a outras praticas e vozes. E mes-
mo sem darmos conta,ca estamos, sendo parte dele. Ou nossas publicagdes, eventos,

espacos que chamamos independentes ndo movimentam o préprio (mercado)?
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RESISTENCIA

Assim, pralém de questdes como: quem ndo seria independente esses dias?
Quem se daria esse ndo-direito? Surge uma, que vejo necessaria aos préximos dias: qual
sistema teremos de combater nos préximos anos? O sistema alicer¢ado sobre nossos
préprios pés? Precisamos descobrir qual independéncia buscamos. E dificil afirmar qual-
quer coisa sobre, mas deixo a hipétese de que tudo passe (ainda) pela perene descons-

trucdo que seguimos. E creio ser um bom caminho. E este sé de ida.
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