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Resumo: Este artigo propde uma reflexdo sobre a dindmica de
desfiguragao e reconfiguracdao dos animais de producdo dentro do
universo verbal, buscando apontar suas representagdes histdricas
como construgdes ideoldgicas naturalizadas por discursos social
e economicamente hegemonicos. Para tanto, dedicar-nos-emos a
duas esferas de pesquisa: a dialética interna de articulagao entre um
significante e um significado, e a distor¢ao do signo dela resultante.
Esse duplo movimento se da a partir da tensao entre fala e siléncio, e
tem como resultado a transformagao do bicho enquanto ser singular
em um conceito generalizado, desde o nivel mais primario da formagao
do conceito até sua utilizacdo pela publicidade. O fetichismo do
animal como mercadoria liga-se, portanto, a uma alienacdo primeira
da linguagem. Para aprofundarmo-nos nessas questdes, guiaremo-
nos pelo pensamento de dois teéricos da linguagem, fortemente
influenciados pela doutrina marxista: Mikhail Bakhtin e Roland
Barthes. Contaremos também com a contribuicdo de autores ligados
a causa animal, como Florence Burgat e Elizabeth de Fontenay. Por
fim, para situarmos o imagindrio brasileiro dentro dessa construgao
tedrica, analisaremos um corpus de dez comerciais de produtos da
Sadia, dentro da campanha “A vida com S é mais gostosa”.
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Asstract: This article proposes a reflection on the animals for
slaughter reconfiguration and disfigurement dynamics within the
verbal universe. Thus, we aim to point out its historical representations
and ideological constructions naturalized by social and economically
hegemonic discourses. To this end, we will dedicate ourselves to
two spheres of research: the inner dialectic of articulation between
a signifier and meaning, and the further distortion of its resulting
sign. This double movement occurs with the tension between speech
and silence, and results in the transformation of the animal, a unique
being, in a generalized concept, since the most primary level with the
development of the concept to its using in advertising. The fetishism
of the animal as a commodity is bound, therefore, to a primary
alienation of the language. To go deeper on these issues, we will guide
ourselves by the thought of two language theorists, heavily influenced
by Marxist doctrine: Mikhail Bakhtin and Roland Barthes. We will
also count on the contribution of authors bounded to the animal cause
as Florence Burgat and Elizabeth de Fontenay. Finally, situating the
Brazilian social imaginary within this theoretical framework, we
analyze a selection of 10 advertising campains of “Sadia” products,
within the campaign “Life with S is better.”

Keyworps: Animals for slaughter. Disfigurement. Language.
Advertising. Alienation.

SuMmArio: 1 O significado animal; 2 O animal como uma fala roubada;
3 O mito na publicidade; 4 Bibliografia.

1. O Significado Animal

O animal sempre esteve presente na constitui¢ao da lingua-
gem, e consequentemente, da identidade humana. Desde as
pinturas rupestres, que chegaram aos nossos tempos como as
primeiras manifestacdes do homem no terreno da linguagem,
os bichos ja figuravam como elementos nucleares de represen-
tacdo. Entretanto, foi no universo verbal que melhor pudemos
notar essa representacdo como uma construgao ideologica.

Isso se deve a uma caracteristica inerente a palavra, sua ubi-
quidade social. Segundo o linguista Mikhail Bakhtin, ela “pene-
tra literalmente em todas as rela¢des entre individuos, nas re-
lagdes de colaboragao, nas de base ideologica, nos encontros
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fortuitos da vida cotidiana, nas relagdes de carater politico, etc”
(BAKHTIN, 1995, p. 40).

Observando, portanto, a evolugao histérica da representacao
do animal pela palavra, melhor compreenderemos a apropriacao
desse signo na contemporaneidade, objetivo do presente artigo.
Sao, portanto, duas esferas de pesquisa. A primeira refere-se a
dialética interna de articulagdo entre um significante e um sig-
nificado, e a segunda, ao esvaziamento do signo dela resultante
para a constru¢ao de uma fala interessada, mas pretensamente
natural.

O ponto de partida para tal investigagao deve ser a concep-
¢ao da linguagem como um fato social: a prépria palavra seria,
nesse sentido, um fragmento material da realidade, tendo sua
significacao instituida pelo homem. Podemos entdo afirmar que
€ no convivio social que se estabelece a convengao. O signo &,
pois, dialético, ja que essas relacdes de sentido acabam sendo
reelaboradas pelos individuos em sua fala, gerando diferentes
indices sociais de valor ao longo de nossa histéria. Ainda de
acordo com Bakhtin:

As palavras sdo tecidas a partir de uma multidao de fios ideoldgicos
e servem de trama a todas as relagdes sociais em todos os dominios.
E portanto claro que a palavra serd sempre o indicador mais sensivel
de todas as transformagOes sociais, mesmo daquelas que apenas
despontam, que ainda ndo tomaram forma, que ainda nao abriram
caminho para sistemas ideologicos estruturados e bem formados. A
palavra constitui o meio no qual se produzem lentas acumulag¢des
quantitativas de mudangas que ainda nao tiveram tempo de adquirir
uma nova qualidade ideoldgica, que ainda ndo tiveram tempo de
engendrar uma forma ideoldgica nova e acabada. A palavra é capaz
de registrar as fases transitérias mais intimas, mais efémeras das
mudangas sociais. (Idem)

O ato de nomear os outros animais, de reconhecé-los pela lin-
guagem, € um gesto particularmente recorrente desde o nasci-
mento das civilizagoes, e permitiu ao ser humano definir-se a si
proprio em diferentes contextos histdricos. Acompanhar a evo-
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lugao destes signos significa desvendar algumas das concepg¢oes
dominantes sobre os limites do homem — seja na esfera ontolo-
gica, moral, politica, social ou econdmica. Jacques Derrida nos
mostra que o tema da nomeacao remonta aos mitos fundadores
da tradigao ocidental, estando presente na mitologia grega, na
genese crista e na filosofia iluminista. “Assim seria a lei de uma
logica imperturbavel, ao mesmo tempo prometeica e adamica,
grega e abraamica (judaico-crista-islamica). Para nos, ela con-
tinuara invariavel até a nossa modernidade.” (DERRIDA, 1999,
p-271)

E preciso ter em mente que mesmo uma concepcao tio so-
lidamente estabelecida fundamenta-se em relagdes de poder
historicamente constituidas, embora muitas vezes acreditemos
que determinadas crengas erijam-se de sua “natureza incontor-
navel”. Um exemplo € a equivaléncia promovida entre a autori-
dade humana de nomear os demais seres, com suas implicacoes
politico-filosoficas, e a capacidade fonativa do homem, mera-
mente bioldgica.

Essa equivaléncia é um artificio que parte do mesmo princi-
pio que hoje ainda vincula o logocentrismo ao antropocentrismo:
o enaltecimento da capacidade humana de pensar e de falar, e a
inferioriza¢ao dos animais por sua “falha essencial” de nao con-
seguirem fazé-lo como os homens. Segundo Bakhtin: “O grito
do animal, enquanto pura reagao de um organismo individual
a dor, é despido de indice de valor. [...]. O grito ndo depende da
atmosfera social, razdo pela qual ele nao recebe sequer o esbogo
de uma formalizacao semidtica” (BAKHTIN, 1995, p. 45).

Se para pensar a construcao de uma linguagem interindivi-
dual, Bakhtin afirma que o grito do animal é despido de valor,
podemos subverter essa logica e indagar se, por outro lado, o
seu siléncio nao foi imbuido de uma série deles. O significado
primeiro da palavra animal parece ja ter se fundado em uma pre-
missa ainda muito atual, a predominancia da nossa fala sobre o
siléncio do outro, ja que a prépria nomeacao foi o grande mo-
mento de diferenciacao entre homens e bestas.
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No entanto, ainda que a significagao inaugural mantenha
muitas de suas premissas, devemos nos questionar quais ide-
ologias se perpetuam por meio de um signo vinculado a tais
valores. As contribui¢des da teoria pds-moderna foram ricas no
sentido de desconstruir a relacao de absoluto e de verdade que
haviamos travado com determinadas modalidades linguagei-
ras. Segundo Linda Hutcheon, em Poética do Pdés-Modernismo:
“nenhuma narrativa pode ser uma narrativa “mestra’ natural:
nao existem hierarquias naturais, s6 existem aquelas que cons-
truimos” (HUTCHEON, 1991, p. 31). Para a escritora americana,
¢ esse tipo de questionamento que permite “a teorizagdo pos-
modernista desafiar as narrativas que de fato pressupdem o sta-
tus de “mestras’, sem necessariamente assumir esse status para
si” (Idem).

Deste modo, ainda que predominantes, as concepgoes tra-
dicionais acerca do homem apresentam, no mundo contempo-
raneo, evidentes sinais de desgaste tanto no que diz respeito
ao modo como nos relacionamos com a linguagem, quanto no
modo como nos relacionamos com o mundo. Se analisado cui-
dadosamente, esse duplo desgaste parece remeter a origens co-
muns, como observou Sueelen Campbell em seu artigo The Land
and Language of Desire - Where deep ecology and post-structuralism
meet. Nesse texto, ela aponta as afinidades entre os autores pos-
estruturalistas, como Roland Barthes, Michel Foucault, Jacques
Derrida, e ecologistas ou escritores da natureza, como Edward
Abbey, Barry Lopez e David Rains Wallace.

Ambos, tedricos e ecologistas (eu vou utilizar esses termos para
abreviar), sdo por esséncia revoluciondrios. Eles se mantém em
oposicao a autoridade tradicional, que questionam e rejeitam. Todos
eles comegam criticando as estruturas dominantes do ocidente
por meio de epitetos ornamentados, tais como “logocentrismo”,
“falocentrismo”, “patriarquia”, “tecnocracia” - essas estruturas
sempre trazem combinag¢des como pensamento e poder, conceito e
institui¢do, em que os homens sempre sao mais importantes do que
as outras criaturas; homens, mais do que mulheres; europeus, mais do
que africanos, asiaticos ou nativos americanos; a logica, mais do que
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a emogao; a razao, mais do que os sonhos ou do que a loucura. Tanto
para a teoria quanto para a ecologia, é axiomatico que o saber e o
poder, as ideias e as agOes sao inseparaveis. [...] “O que esta em jogo”,
escreve o tedrico Sandor Goodhart, “é basicamente o humanismo
ocidental ?” (CAMPBELL, 1996, p. 127)

A oposicao que hoje apresentamos a autoridade tradicional
do pensamento “logo-falo-antropocéntrico” baseia-se nao ape-
nas em novas teorias, mas em ideias que, de certo modo, sempre
correram paralelas as “narrativas-mestras” de nossa sociedade.
O pensamento platonico, por exemplo, que foi apropriado pela
filosofia ocidental principalmente sob o aspecto da separacao
metafisica entre corpo e consciéncia, denunciava uma falta logi-
ca inerente a linguagem humana, que levaria sempre a autove-
neragao daquele que fala.

Elizabeth de Fontenay resume o argumento de Platao a esse
respeito no seguinte trecho: “qualquer animal que pudesse ser
dotado de razao, uma grua, por exemplo, cometeria 0 mesmo
erro: ela dividiria os seres vivos entre as gruas e todo o resto, to-
mado em bloco, indistintamente, dentro de um tnico e mesmo
genero.”” (FONTENAY, 1998, p.68) Deste modo, a busca pelo
outro se torna invariavelmente um encontro consigo mesmo.
Pode-se entao dizer que a nomeagao do animal tal como vem
sendo feita ha milhares de anos refere-se sempre aquele que no-
meia, na tentativa de suprir o desejo de decifragio do homem
por sua delimitagao em relagao aquilo que ele nao é.

A confluéncia de antigas questdes com novas pode ser flagra-
da nos textos de Jacques Derrida, que também denuncia o em-
pobrecimento pela palavra, comecando pelo proprio vocabulo
“animal”. Segundo o tedrico francés, essa palavra retine em um
termo homogeneizante a imensa variedade de seres existentes.
Por esse motivo, o filésofo esgarca a linguagem comum para
combater a homogeneizagao das diversas espécies com o neolo-
gismo “animot”.
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Na verdade, a transformacao do bicho enquanto ser singu-
lar em um conceito generalizado, nao se deu apenas a partir de
defini¢Oes ligadas a sua vida, mas também a sua morte, o que
desloca nossa reflexao do campo simbolico da linguagem para
a esfera econdmica. A lingua portuguesa, bem como inimeras
outras, diferencia pela palavra o animal em si e 0 animal para
consumo, silenciando, assim, todo o processo de produgao ao
qual esses bichos foram submetidos.

A palavra “carne” ndo nos remete ao animal em sua singula-
ridade, primeiro, porque o desvincula de sua propria vida, de-
pois, porque mistura inimeras espécies sob um tinico conceito.
H4 outras palavras que derivam de uma “estetizacao da carne”
— termo cunhado por Florence Burgat —, tais como “cha”, “pa-
tinho”, “lagarto”, “filé”, “alcatra”, “picanha”. Tal apagamento
tem como efeito o afastamento de qualquer comogao publica em
relacdo a vida e morte (normalmente atrozes) dos animais de
producao.

As partes anatomicas recebem, dentro do contexto de abate, novas
denominagdes que ajudam a desvincular o animal da carne. A jus-
taposicao de pedagos idénticos provenientes de corpos diferentes
destréi a idéia de uma unidade corporal, faz a sintese impossivel.
A representagao pelo interior, o corpo ao avesso, a inversao da ordem
perceptiva produz a inversdo da compreensao daquilo que vemos, e,
portanto, do que pensamos.* (BURGAT, DANZER, 2001, p. 61).

Como vemos, a logica da nomeagao desencadeia uma certa
perversao da nossa percepcao do outro, um esquecimento de
suas particularidades, de sua textura, de sua aspereza. E interes-
sante notar a defini¢gao de perversao para Muniz Sodré, bastante
proxima do conceito que convocamos aqui: uma “linha de fuga
para uma posicao sedentarizada das pulsdes, mas com erran-
cia sistematica e microfascista do desejo em torno de substitui-
¢Oes ou simulagdes de um objeto para sempre afastado do real.”
(SODRE, 2008, p. 163) Essa légica da perversio, bem ilustrada
por Sodré, norteia ainda toda a tradigdo moderna ocidental.
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Nesse cendrio, a razao ¢ exaltada, e com ela, a linguagem huma-
na e seu desenvolvimento pela valorizacao dos conceitos e jogos
retdricos, e pelo peso destes na construcao das nogoes do real.

A abstragdo é, claro, um componente essencial em toda construgao
tedrica, ja que nenhuma teoria pode explicar a infinita multiplicidade
de nossas interagdes com o real. Mas quando fazemos movimentos
que apagam a multiplicidade do mundo, nés corremos o risco de
perder de vista as folhagens variadas, as ramificacoes irregulares e as
texturas particulares das cascas das arvores que constituem a floresta.’
(HAYLES, 1999, p. 12)

As palavras, assim, passam a organizar as coisas, mesmo sem
dispor delas, para entdo organizar os seres, segundo um pro-
cesso de metaforizagao. Armelle Le Bras-Chopard cita Hume:
“E uma das operagdes mais misteriosas e menos compreensiveis
que se possa imaginar [...], em que uma certa férmula verbal,
acompanhada de uma certa intengao, muda inteiramente a na-
tureza de um objeto exterior, e mesmo a de uma criatura huma-
na.”” (LE BRAS-CHOPARD, 2000, p. 14) O exemplo dos animais
de produgao demonstra o alcance do processo de metaforizacao
no mundo concreto, ao mostrar como o0s valores estabelecidos
no campo simbdlico podem perverter a natureza de determina-
dos animais em funcao do desejo humano.

E interessante retroceder um pouco a nossa anélise para res-
saltar que a dindmica metafdrica participa da propria formacao
da linguagem, ja que é por meio das metaforas que o homem
chega a alargar as fronteiras da sua percepg¢ao, ultrapassando
a esfera mais imediata da necessidade para atingir o dominio
do desejo e da criagdo. Apos a acumulagao de um universo de
analogos do real na consciéncia humana, a metaforizagao os ar-
ticula, levando-nos para além do que ja esta dado na natureza.
A metéfora cria, entdo, a partir da linguagem, uma realidade
segunda e um conjunto de valores a ela referentes.

Como diz William Rueckert, as metaforas sao enigmas on-
tolégicos que fazem um cruzamento de espécies para produzir
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uma prole que ndo é natural, mas demasiadamente humana. Ele
nos lembra, desse modo, que a ligacdo entre as palavras, a ar-
ticulacao de ideias e o nascimento de conceitos sao humanos e
nao naturais, assim como os valores por eles engendrados. Essa
¢ uma questao importante para definirmos se as inveng¢des da
nossa consciéncia se prestarao a sujeicao do mundo pelo pensa-
mento humano, ou a sua potencializa¢ao. Para tanto, é preciso
retornar as metaforas, indagar se somos capazes de renova-las
ou apenas de repeti-las.

Os discursos publicitarios, como veremos mais detalhada-
mente adiante, optam, em sua maioria, pela repeticao de me-
taforas, pela naturalizagao de vinculos que ndo sao naturais.
Qualquer ideologia que se pretenda invisivel reproduz esse
modelo de esquecimento da possibilidade de mudanca e de
consentimento as posi¢des politicas e culturais hegemonicas. A
partir dessa observacgao, Rueckert traca uma distingao entre me-
taforas vivas e mortas. Segundo o autor, ainda que as metéaforas
tenham a poderosa capacidade de criar algo que jamais exis-
tiu, elas morrem, assim como os demais seres. E preciso, entao,
aprender a enterrar nossas metaforas mortas, antes que o nosso
proprio pensamento seja enterrado, ja que o vinculo automatico
entre as ideias o torna inutil.

Dentro do discurso dominante sobre os animais, bem como
em qualquer discurso ideologicamente marcado, as metaforas
mortas sdo predominantes, pois a ligacao entre palavra e con-
ceito nao se da a partir de uma aventura estética ou poética, mas
de um julgamento de valor. Desse modo, a dinamica de trocas,
essencialmente vigorosa no processo de metaforizacdo, entre
uma determinada qualidade, um animal e um terceiro elemento
(o homem, um objeto, etc.) se torna engessada, e a criagao sim-
bolica, estagnada. Um exemplo disso € a metafora cartesiana da
maquina, que incutiu nos bichos um determinado modo de ser
—nao necessariamente aquele verdadeiro ou originario.
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O animal € entdo definido como uma maquina com um mecanismo
bem lubrificado, sem alma, esse « a mais » imaterial, que é o que
precisamente distingue o homem, também provido de corpo. E ao
homem que se abre a possibilidade de seguir com sua empreitada de
dominagdo, sem solicitar o aval de Deus, segundo a famosa férmula do
Discurso do Método de tornar-se “mestre e dono da natureza”.” (Idem)

Nao é por acaso que elegemos trazer a luz a metafora da ma-
quina: ela faz uma ponte entre as esferas simbolica e economica,
nas quais circulam os conceitos ligados a deformacao da figura
animal. A comparagao se funda justamente na impossibilidade
de o animal produzir linguagem humana. Segundo Descartes,
se confrontassemos, a partir apenas da aparéncia, um macaco
e um “macaco autdomato”, ndo conseguiriamos comprovar que
suas naturezas sao diferentes. Por outro lado, se o mesmo fos-
se feito com um homem e uma mdaquina antropomorfa, haveria
pelo menos dois modos de distingui-los: “Essas maquinas nao
teriam linguagem, de um modo geral, nem utilizariam signos,
como fazemos quando queremos declarar aos outros o nosso
pensamento®.” (DESCARTES apud FONTENAY, 1998, p. 282)

Segundo Elisabeth de Fontenay, embora a metafora do ani-
mal-maquina ja estivesse presente na Antiguidade com a ana-
logia retdrica de Aristoteles, foi com Descartes que ela ganhou
uma fungao tedrica, e assim, aplicabilidade pratica. Se, confor-
me o pensamento marxista, considerarmos que, inversamente, o
conceito emana da praxis, podemos inquirir sobre sua utilizagao
nao apenas na época de Descartes como nos dias atuais.

Devemos, para isso, seguir as indicagoes de Bakhtin, para
quem a filosofia da linguagem esta inexoravelmente ligada as
relagdes entre a infra-estrutura e as superestruturas sociais, ja
que arealidade determina o signo em uma relagao mediada pela
cultura. Em suas palavras: “As relacdes de producao e a estru-
tura socio-politica que delas diretamente deriva determinam
todos os contatos verbais possiveis entre individuos, todas as
formas e os meios de comunicag¢ao verbal: no trabalho, na vida
politica, na criagao ideologica.” (BAKHTIN, 1995, p. 41)
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Passemos, portanto, as relagdes de producao implicadas em
uma esfera econdmica cuja base vincula-se inexoravelmente aos
animais, a chamada “industria da carne”. A criagcao de animais
para consumo € quase tao antiga quanto as primeiras socieda-
des de nossa histéria. Contudo, o desenvolvimento da zootec-
nia, e portanto, da criacdo industrial de animais ocorreu depois
da Segunda Guerra, devido a necessidade urgente de uma gran-
de quantidade de alimentos.

Essa zootecnia considera o animal como uma “maquina viva de
multiplas aptiddes”. Certamente ndo se trata mais do automato
cartesiano: o animal da zootécnica ndo € um tipo de relégio, é uma
maquina termodinamica dotada de mecanismos de autorregulacio,
um engenho cibernético. Busca-se melhorar o rendimento energético,
busca-se maximizar a eficacia de todas suas fungdes (nutrigao,
crescimento, reprodugio).’ (LARRERE, 2001, p. 9)

Ainda segundo Catherine e Raphaél Larrere, enquanto a cria-
¢ao tradicional respeitava a individualidade do animal, levando
em conta, por exemplo, a hierarquia do rebanho, a industrial
o trata por “lotes (cuja dimensdao depende apenas de obriga-
¢Oes técnicas e financeiras), considerado como um utensilio de
produgao, ou como um produto”” (Idem). O afastamento dos
abatedouros das cidades, e portanto, da vida cotidiana, também
permitiu que a técnica predominasse sobre a ética.

Florence Burgat resgata dois episddios que comprovam, se-
gundo ela, a auséncia de contestagao ao estado de deterioragao
dos animais de producado: “de um lado, o abate de parte da cria-
¢ao bovina, a fim de ‘gerir’ a crise da ‘vaca louca’, e de outro,
o bonus ‘Herodes’ (bonus oferecido pelo abate de bezerros de
menos de vinte dias) para regular a superproducao” (BURGAT,
2010, p. 3). Ainda segundo Burgat, em um outro texto, a pro-
dugdo de carne responde hoje a légica do disfarce e da ocul-
tacdo dos processos de criagao e abate, até porque “a cadéncia
industrial dessa matanca (segundo o termo oficial) tem, em sua
imensidao, algo impossivel de se apreender” (Burgat, 2001, p.
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57): somente na Franca, por ano, sao cem bilhdes e trinta e dois
milhdes de animais transformados em carcaga gracas aos méto-
dos de confinamento desenvolvidos pela zootecnia.

A sistematizacao do sofrimento nos remete ao holocausto,
relacdo ja apontada por inimeros autores, quando “milhdes de
pessoas inocentes — e s6 o simples fato de citar nimeros ja é
humanamente indigno, quanto mais discutir quantidades - fo-
ram assassinadas de uma maneira planejada” (ADORNO, 2010,
p. 1). E certo que cada evento guarda suas particularidades e
proporgoes, mas podemos tirar de ambos a licao deixada por
Adorno sobre uma sociedade dominada pelo calculo e pela apa-
tia. Em “Educagao apos Auschwitz”, encontramos uma nota va-
liosa nesse sentido:

E preciso buscar as raizes nos perseguidores e nio nas vitimas,
assassinadas sob os pretextos mais mesquinhos. [...] E preciso
reconhecer os mecanismos que tornam as pessoas capazes de cometer
tais atos, é preciso revelar tais mecanismos a eles préprios, procurando
impedir que se tornem novamente capazes de tais atos, na medida
em que se desperta uma consciéncia geral acerca desses mecanismos.
(Ibidem, p. 2)

Nesse sentido, o conceito de alienagao perpassa o de ideolo-
gia, sendo emanadas da propria pratica as concepgdes mitifica-
das. O fendomeno que leva os homens a ndo se reconhecerem no
produto de seu trabalho também faz com que os consumidores
nao se vejam como parte do processo produtivo. O ponto de par-
tida desse ciclo esta na reificagao dos proprios animais. Quando
um produto entra no mercado — nesse caso um boi, um porco,
uma galinha —, ele trava uma relagao de valor com os demais
produtos. O valor de troca da mercadoria aparece como o valor
natural do objeto: o animal equivale nesse cendrio a uma coisa.

E por esse motivo que Florence Burgat e Robert Dantzer con-
sideram que “essa alienacado, no sentido forte do termo de se
tornar estrangeiro a si mesmo e incapaz de ter comportamen-
tos normais, tanto homens como animais, € inerente ao sistema”
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(BURGAT; DANTZER, 2001, p. 5). Os autores sugerem que a
sistematiza¢ao da crueldade com os animais se baseia em um
trabalho mecanico, que tira daqueles que o executam a capaci-
dade de pensar sua propria atividade. Uma prova seria a dificul-
dade dos criadores de adotar as novas técnicas, na passagem da
criagao tradicional para a industrial: perde-se aqui a ambigui-
dade necessaria a um trabalho que demanda ao mesmo tempo
uma convivéncia intensa com os bichos, e o poder de morte so-
bre eles. “Para assumir esse lugar, deve-se restituir aos criadores
essa parte roubada de seu trabalho, sem a qual eles sao, de uma
sO vez, isentos de culpa e responsaveis pelo destino de bilhoes
de animais”!! (Idem).

Essa realidade revela que estamos sentados sobre um estrato de
barbérie invisivel, racionalizada, precisa, em que apenas nos sao
entregues os produtos finais - fetichismo acrescido de toda negligéncia
do consumo: nada demais, ndo é nada grave. [...] Ha, certamente, um
grande salto entre a consciéncia nascente do mal e a passagem ao ato
de se abster da compra, daqui em diante, deste ou daquele produto. 2
(BURGAT, 2010, nao-paginado)

Para que o fetichismo invada nosso cotidiano, a alienagao
deve penetrar na propria linguagem, que também passa a sofrer
forte influéncia da légica mercantil. O resultado é uma tentati-
va constante de transformar os signos, que sao, como constatou
Bakhtin, essencialmente plurivalentes, em elementos de um dis-
curso monovalente.

A superestrutura ideoldgica, no entanto, nao é monolitica,
mas constituida de diferentes esferas, sendo a semidtica o am-
biente em que surgem as formas de interacao verbal entre os
homens. Se é dessa esfera que saem todos os tipos de criacao
ideoldgica, ela constitui-se, também, no horizonte possivel de
acdo. Sendo a atribuicao de sentido uma convengao social, ela
estard sempre exposta a transformagdes. Se o signo fosse mono-
valente, nao haveria cultura, j4 que a histdria s6 existe a partir
de sua ressignificacao.
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2. O animal como uma fala roubada

Diferente de Bakhtin, que investiga a dinamica interna do
signo, Roland Barthes investiga o0 modo como a burguesia se
apropria dele na construcao de um sistema semioldgico, de
uma “mitologia”. Para o autor francés, o mito € uma fala que
naturaliza a histdria, criando universais abstratos segundo os
interesses de um grupo dominante. Ele busca, assim, entender
a naturalizacdo de valores histdéricos no plano da linguagem, e
a inversao promovida por meio da ideologia. Segundo Barthes,
a nossa sociedade é o campo privilegiado das significacdes mi-
ticas, porque “o mito €, formalmente, o instrumento mais apro-
priado para a inversao ideoldgica que a define: a todos os niveis
da comunica¢ao humana, o mito opera a inversao da anti-physis
em pseudo-physis” (BARTHES, 1973, p. 282) Essa inversao sera
particularmente interessante para pensar nosso objeto de estu-
do, como veremos mais adiante.

Barthes observa que a palavra “mito”, que vem do grego, sig-
nifica fala. O mito hoje corresponde a um modo de dizer espe-
cifico, a um sistema semioldgico. Ele ainda é uma fala, mas uma
fala roubada, esvaziada de seu sentido histdrico, de sua me-
moria. A um signo ja existente, atribui-se um novo significado.
Se para Ferdinand de Saussure, criador da semiotica, qualquer
signo poderia ser apropriado por um significado, para Barthes,
qualquer sistema semiologico pode ser apropriado por outro.
O mito &, entdo, uma metalinguagem, uma linguagem que fala
de outra. Nele ha uma regressao do sentido a forma: a imagem
perde parte de seu saber, de sua histéria. E uma fala roubada e
restituida. A fala que se restitui nao é aquela que foi roubada, ha
uma relagdo de deformagcao, pois ela ndo é posta em seu lugar
exato. Nao se trata de calar um sujeito pela forca, mas por sua
deformacao.

Os signos ligados a animalidade, que, como vimos, sdo carre-
gados de significados histdricos, estao, como quaisquer outros,
sujeitos a apropriagao pelo mito. Segundo Barthes, essa apro-
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priagao pode se dar nas mais diversas modalidades linguagei-
ras: “o discurso escrito, mas também a fotografia, o cinema, a
reportagem, o desporto, os espetaculos, a publicidade, tudo isso
é suscetivel de servir de suporte a fala mitica” (Ibidem, p. 250).
Interessa-nos, pois, investigar em uma dessas esferas especificas
— a publicidade — a criagao das mitologias relacionadas aos cha-
mados “animais de produgao”. Poderemos, destarte, continuar
explorando a articulagao simbolico-econdmica em torno do ima-
ginario vinculado a animalidade.

Nosso intuito é analisar o procedimento tipico da ideologia
burguesa de sequestrar o poder de polifonia dos signos, fazen-
do com que apenas uma voz predomine, na tentativa de tor-
nar o signo monovalente, natural ou divino. O mito naturaliza
o valor ao fazer com que a relagao entre conceito e forma nao
se apresente como convencional, mas como necessaria. A repre-
sentagao, nesse cendrio, torna-se um mero formalismo para que
atitudes indignas se revistam de dignidade. E um mecanismo
bem similar aquele presente nas “metaforas mortas”, e também
recorrente no discurso publicitario.

Passemos a uma reflexao sobre a roupagem de dignidade
que também reveste a “industria da carne” com o auxilio da pu-
blicidade. Como nas demais mitologias, existe nesse processo
um duplo movimento de perda do registro histdrico legitimo e
ganho de um outro deformado. Pode-se dizer que nesse caso, a
dinamica de perda e ganho se da principalmente na assimilagao
de dois universos inteiramente distintos: o referente a criagdo
industrial de animais de producao e aquele que se relaciona com
o conceito biolégico de cadeia alimentar.

O uso de animais como alimento foi uma constante ao lon-
go da histdria, aproximando conceitualmente a submissao dos
animais a evolucdo da humanidade, tanto no ambito individu-
al como no social. Considera-se so ter sido possivel ao homem
alcangar tamanho desenvolvimento intelectual mediante uma
dieta rica em proteinas. Além disso, a sedentarizagao de alguns
grupos se deu apenas na medida em que o alimento tornou-se

ANo5 | Vorume7 | Jur-Dgz 2010 |

265



266

mais facilmente acessivel por meio da agricultura e da domes-
ticacdo de animais. O proprio Descartes considerava que sua
proposta de dominacdo dos animais era legitima pela “confor-
midade de sua posigao com a ‘biologia’ inerente as prescri¢des
alimentares das Escrituras”® (FONTENAY, 1998, p. 280).

H4, no entanto, uma confusao — fundada parcialmente por
uma espécie de “mitologia da carne” — entre dois cendrios dis-
tintos, que implicam em concepgdes diversas, com proporgoes
muito distantes. De um lado, temos o imaginario da cadeia ali-
mentar, em que o homem figura como o dominador natural, re-
lagdo cuja logica (presa-predador) nao pertence ao dominador
tampouco ao dominado.

Ja no ambito da produgao industrial, o consumo de animais
como alimento é estimulado em grande medida por uma neces-
sidade social. A sistematizacao da vida e morte de determina-
dos animais, decorrente de imposi¢des econdmicas, faz com que
lhes sejam expropriadas caracteristicas essenciais a sua propria
natureza: a galinha ja ndo cisca, ndo da seus pequenos voos —
nem ao mesmo abre as asas. Ao porco foi interdita a atividade
que normalmente tomaria 70% do seu tempo, cavoucar a terra
fofa, pois vivem abarrotados sob pisos de cimento. Alguns be-
zerros ja em vida se tornam vitela: para que a carne seja macia,
molda-se a existéncia do bicho — até sua morte, ele fica preso,
sem se mover nem por um instante. Limita-se, assim, o espectro
infinito de possibilidades dos seres em favor de uma tnica, uti-
litarista e antropocéntrica. Aqui, joga-se conforme as regras de
quem domina o jogo.

O que se perde na aproximagdo entre um universo e outro
¢ a historicidade do segundo, a memoria de sua fundacao e de
seu desenvolvimento. “O que o mundo fornece ao mito é um
real historico, definido, remontando tao longe quanto seja ne-
cessario, pela maneira como os homens o produziram ou utili-
zaram [...]: as coisas perdem nele a memoria da sua fabricagao.”
(BARTHES, 1973, p. 283)
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O imaginario da industria da carne constrdi-se, portanto, so-
bre uma concepgao ingénua relacionada a necessidade alimen-
tar, deixando de lado todo o processo ao qual os animais sao
submetidos para suprir uma necessidade de outra ordem, a do
mercado. Essa construcao enquadra-se na concepgao barthesia-
na do mito, cuja fungao nao é negar as coisas, mas falar delas de
tal modo que se purifiquem.

Em contrapartida, sendo evidente que o produto é o préprio animal
morto (a carne), este se torna central para que o apagamento se
dé facilmente, dai os deslocamentos, as estratégias de negacao.
Vender qualidades proveitosas ao gozo humano no ambito do abate
industrial requer muitos desvios: como fazer o animal desaparecer,
como esquecé-lo? Ou, de maneira mais perversa, como fazé-lo portar
a responsabilidade de seu destino? E precisamente nesses termos
que a reconfiguracgdo se da. Que tipo de personagem ele deve ser
dentro de um processo, em que ele é consagrado a tornar-se um
bem de consumo? Um movimento de desfiguragao (falsa descrigao,
transformacdo de uma realidade em sua forma e contetido) com vistas
a uma reconfiguragao (dar um aspecto novo a essa realidade) constitui
a linha comum aos diversos procedimentos, os quais tentei estabelecer
a tipologia, a fim de facilitar a andlise de um conjunto complexo."
(BURGAT, 2001, p. 58)

3. O mito na publicidade

Conforme a indica¢ao de Burgat, busquemos uma tipologia
do discurso publicitdrio dentro do cendrio brasileiro da criacao
industrial de animais. Para tanto, dedicar-nos-emos a um corpus
de dez antincios de televisao da Sadia, lider no mercado frigori-
fico nacional, e tida como a marca de alimentos mais valiosa do
Brasil, segundo a analise da consultoria inglesa Interbrand.

Em um estudo feito a partir de aproximadamente 50 ima-
gens publicitarias, Florence Burgat ressaltou duas tendéncias no
processo de reconfiguragao do animal como alimento no ima-
gindrio francés, que podem servir como ponto de partida para
nossa pesquisa: na primeira, o animal € assimilado a carne, e na
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segunda, sua figura desaparece por detras do produto. Pode-se
dizer que ambas as estratégias vinculam-se ao artificio chama-
do por ela de “estetizacdo da carne” — o animal como produto
nao remonta ao individuo que ele foi um dia. Em suma, a “des-
personalizacao” do individuo apaga a violéncia infligida a cada
corpo, a cada animal.

A fragmentagao dos corpos reflete uma fragmentacao na pro-
pria producao: “aquele que vende nao ¢ mais aquele que mata,
aquele que mata praticamente delega essa tarefa a maquina, e a
ignorancia do consumidor é cuidadosamente alimentada; sem
culpados ou vitimas, sem, portanto, responsdveis ou responsa-
bilidade”" (Idem). A estetizagao da carne ¢ um artificio larga-
mente usado também no Brasil para a sua venda, mas, como
veremos na andlise a seguir, notamos aqui uma terceira tendén-
cia, que € a de desvincular até mesmo o alimento da marca na
construcao de sua identidade.

A Sadia parece ter vivido as trés tendéncias, utilizando-se
atualmente das duas estratégias que consistem no apagamento
do animal, com um enfoque apenas no alimento, ou até mesmo
prescindindo deste. Mas nem sempre foi assim. Em um de seus
comerciais da década de 70, observamos um paralelo explicito
entre o animal e a carne. Enquanto uma voz em off fala “O fran-
go mais veloz do mundo ja vém pronto para comer.”, o mas-
cote da Sadia, que é um frango, aparece correndo. O narrador
prossegue: “E so tirar a embalagem, que o frango mais veloz do
mundo da uma paradinha em nossa mesa.”, e o frango se deita
em um prato com salada.

Em outro comercial da mesma época, também um desenho
animado, uma dona de casa se pergunta: “O, que davida cruel,
o que fazer para o jantar?”. O mascote da Sadia chega correndo
e oferece: “Que tal presunto Sadia?”, “Mortadela, madame?”,
“Peru Sadia, rosbife, linguica, hamburguer, salsicha...”. A essas
ofertas, a dona de casa responde: “Ja sei, eu quero o frango mais
veloz do mundo!”. O frango sai correndo, da uma volta e pula
no colo dela. E ébvio que, por mais que o animal ainda figure
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como individuo nesta comunicacao, ja existe uma deformacao
na cumplicidade do frango com sua prépria morte.

Na década de 80, um outro antincio da Sadia aponta ainda
para uma adesao da publicidade a primeira tendéncia, de vin-
cular o animal ao alimento. Nele, uma voz grossa narra todas
as qualidades do presunto Califérnia, enquanto aparecem ima-
gens deste sendo fatiado, no pao, com melao, até que aparece a
embalagem: “presunto de peru”. Nesse momento, o narrador
pigarreia e fala: “com carne de peru”. Aparece, entao, a figura
do narrador, um porco, que fala: “Olha, sinceramente, é o tinico
presunto que eu recomendo.” Embora, diferentemente do fran-
g0, 0 porco assuma temer virar presunto, nao ficamos com uma
sensagao ruim em relagao ao protagonista do comercial, ja que
ele ira se safar desse destino, com o peru em seu lugar.

Contudo, um outro antncio dos anos 80 ja& demonstra uma
leve mudanga no posicionamento da empresa. A propaganda,
que virou um cldssico, mostra um garotinho de olhos venda-
dos, em frente a uma série de presuntos. Ele vai tocando cada
um, falando frases como “Ta querendo me enganar, €?”, “De
jeito nenhum!”, até reconhecer o Sadia: “Opa! Esse ¢ Sadia!”.
Mesmo sendo mais sutil, o imagindrio da época permitiu que
o “TV Pirata” fizesse uma satira, em que o ator Diogo Vilela de
olhos vendados ia tocando o pé de cadaveres humanos, falando
as mesmas frases, até achar o “Presunto Baixada”. Aqui o pro-
duto ainda se vincula ao universo da morte.

A partir da década de 90, a Sadia — sempre representada pela
agencia DPZ — parte para comerciais que trabalham com con-
ceitos mais abstratos do que com o produto propriamente. Essa
jogada faz com que a construgao da marca passe mais pelo am-
bito afetivo do que pelas propriedades dos alimentos em si, em
um momento em que provavelmente a Sadia ja se estabelecera
no mercado como uma marca de qualidade. A seguir uma breve
descricao de dez comerciais, que inauguram uma tendéncia de
desvincular totalmente a marca Sadia de seus animais de pro-
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dugao, e associa-la a lagos afetivos, como familia, amigos, amor
e amizade.

Comercial 1

(Musica: Perhaps Love, de John Denver e Placido Domingos;
tempo: 2 min.; ano: 1994)

Imagens: Casal abragado, ao por-do-sol. Adolescentes es-
tudando na grama. Casal de velhinhos se abracando, girando.
Crianca abracando e beijando cachorro. Mulher entre casal de
velhinhos, os abragando. Casal de adolescentes, na grama, olhan-
do para o lago. Casal dando “beijinho de esquim¢”. Crianca vai
correndo de encontro a mae, e elas se abracam. Na escola, meni-
no passa bilhetinho de amor para menina. Pai com os dois filhos
no banco de uma praga. Casal de adolescentes anda abracgado.
Menino olha para a janela, onde uma menina olha para ele. Mae
1é livro para crianca na cama. Mae recebe o bebé recém-nascido.
Velhinhos brincam de esconde-esconde. Menino carrega irmao-
zinho nas costas. Familia grande posando para foto. Casal de
velhinhos dangando juntos. Homem carrega mulher no colo, a
beira do mar. Bebé dorme no peito do pai, que também dorme.
Mulher mais velha sorri para o marido com cumplicidade. Duas
maos de pessoas idosas, e com aliangas, se tocam. Uma mao de
adulto segura uma mao de bebé. Menina olha bebé no berco.
Casal se beija apaixonadamente na chuva. Avd coloca chapéu
na cabeca do neto. Casal de criancgas troca um “estalinho”. Duas
criangas andam de bicicleta. Casal danga juntinho. Casal de ve-
lhinhos anda de maos dadas a beira do mar. Pai da papinha para
filha. Dois amigos idosos caminham ao por-do-sol. Avd mostra
album de fotos para neta. Menina senta ao lado de menino sen-
tado em um tronco. Casal de velhinhos dan¢a em uma festa va-
zia. Afasta-se a imagem, o local da festa esta vazio e escuro, mas
todo enfeitado com inimeros pontos de luz. Lé-se “A vida com
amor € mais Sadia.”
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Fala: (Voz em off) “A vida com amor é mais Sadia.”

Comercial 2

(Msica: Musica-tema'®; tempo: 30 seg; ano: 2007)

Imagens: Menino com “cara de quem vai aprontar” e mascote
da Sadia, em frente a um fundo amarelo. O fundo é substituido
pelo cendrio de um churrasco. Menino observa as linguicas na
churrasqueira. Close nas linguigas. Um senhor faz o churrasco.
Uma mulher come linguiga. Close nas linguicas fatiadas em um
prato. Linguica dentro de um pao com molho a campanha. O
menino olha com cara de vontade de comer. Close nas linguigas
na churrasqueira, assando junto a alguns legumes. Menino com
vontade de comer. Linguica sendo fatiada. Menino com vonta-
de de comer. Close em uma prato com linguica, salada e faro-
fa. Um homem come e menino rouba seu prato. Menino come
a linguiga, sentado em uma boia inflavel. Macote da Sadia da
uma cambalhota, e aparece a frase: “Sadia, para uma vida mais
gostosa.”

Fala: (Voz em off) “Amigos e linguica toscana Sadia ¢ tudo
0 que vocé precisa para uma vida mais gostosa.” Menino:
“Churrasco ¢ 6timo. E churrasco de linguica toscana Sadia é ani-
mal. Ela é muito boa. Tostadinha por fora e macia por dentro.
Hum, deliciosa. Tio Roberto sempre faz a mesma coisa quando
come essa linguica. Se eu fosse ele, ndao vacilava nao!” (Voz em
off) “Sadia, para uma vida mais gostosa.”

Comercial 3

(Mtsica: Musica-tema, em um estilo “mambo”; tempo: 30
seg; ano:2007)

Imagens: Escrito: “Para uma vida mais gostosa”, com caracte-
res coloridos, que se movem. A seguir, aparecem dangando, em
frente a um fundo vermelho, respectivamente: rapaz jovem de
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frente, rapaz jovem de lado, duas criancas, uma loura e uma ne-
gra, o mascote da Sadia. Agora em uma cozinha, duas mulheres
e uma menina dangam enquanto cozinham. Uma mulher dan-
¢a, enquanto ajuda um bebé, que tenta andar. Trés adolescentes
pulam na cama fantasiadas com perucas e bois. Trés adolescen-
tes surfistas fazem pose, e um quarto abaixa a bermuda de um
deles. Dois meninos escorregam de peito no chao. Trés criangas
dancam na banheira. Um rapaz danca de pijama listrado em
frente ao espelho. As meninas de peruca e bois se jogam na cama
abracadas. Dois surfistas e o mascote da Sadia ficam dancando
enterrados na areia. Guerra de comida na cozinha com as duas
mulheres e a menina. Pai dando nugget na boca da filha. Menina
saindo da piscina e come uma linguica. Mascote da Sadia dan-
cando em frente a Miss Daisy. Crian¢a dangando ensaboada no
chuveiro. Meninas de peruca comendo um pedaco de pizza.
Criancas dangando com o mascote. O mascote da uma pirueta
no S, e cai na frase “Para uma vida mais gostoSa.”

Fala: (Voz em off) “Para ter uma vida gostosa, a gente junta
a turma, se diverte e da risada. E para deixar tudo mais gosto-
so ainda, € s6 contar com a gente. Sadia, para uma vida mais
gostosa.”

Comercial 4

(Mtsica: Musica-tema; tempo: 30 seg.; ano: 2008)

Imagens: Mulher abre o microondas. Leva em um prato para
a sala. Close na carne de hamburguer. O marido come. Didlogo.
(Aparecem a mae, Changeman e Tafarel, respectivamente.) O
mascote da Sadia tira um hamburguer da Sadia. Ao fundo, esta
escrito: “Para uma vida mais gostosa. Sadia.” Close em um pra-
to com hamburguer e salada, com a embalagem ao fundo.

Fala: Didlogo: Mulher: “Vocé acredita que é de microondas?”
Homem “De microodas? Ahhh...” Mae: “Verdade, filho. E da
Sadia, e s6 leva um minutinho para fazer.” Homem: “Ahhh...”
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Changeman: “Surpresa! Sou seu herdi de infancia. Acredite: ja
vem pronto!” Homem: “Ahhh...” Tafarel: “Sou eu. Vocé sempre
confiou em mim. E de microondas.” Homem: “Ahhh...” (Voz em
off) E inacreditavel, mas é verdade: chegou 0 hambtirguer grelha-
do Sadia, no forno tradicional e a praticidade do microondas.

Comercial 5

(Musica: Musica-tema ao piano; tempo: 1 min.; ano: 2009)

Imagens: Mascote da Sadia empurrando o dicionario. Mao
da menina o pega. Close da menina pensando. Ela cola uma fo-
tografia em um album feito por ela. Close na menina. Homens
jogando futebol, com enfoque em um barrigudo. Criangas fanta-
siadas vindo em direcdo a um prato de nuggets. Close na menina,
ela mexe no cabelo. Olha para trés meninas em uma cama, que
também mexem no cabelo, com um prato de cachorros-quentes
a frente. Velhinhos jogando futebol de botao. Velhinha faz gol.
Velhinho fica contrariado. Festa de aniversario no trabalho da
mae, um amigo serve sanduichinhos. Close na menina, familia
ao fundo jantando, e a mae servindo. Menina fala de dentro de
uma janela do computador, e um hamburguer ao lado deste.
Close no irmao, que esta ao computador, comendo o hambur-
guer. Menina cola um S no album. Vai até a janela com o masco-
te da Sadia. Vai com o album em um churrasco do lado de fora
da casa. Close nas linguigas. As pessoas comem, sorrindo. Close
no album aberto na pagina com S. Ela fecha e dd uma gargalha-
da. Lé-se: “Sadia, a vida com S é mais gostosa.”

Fala: Menina: “No diciondrio, familia é um grupo de pesso-
as unidas por laco de sangue. Na vida real, ndao é bem assim.
Familia é como um plural de gente. Como, por exemplo, uma
manada de pais. Ou um enxame de pirralhos. Eu tenho uma
familia em que todo mundo tem dez anos. E meu avd tem uma
familia que s6 se encontra as ter¢as. Minha mae tem uma familia
de dia. E outra de noite. Meu irmao tem uma familia esquisita
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que a gente nunca vé. Mas quando junta todo mundo, vira uma
familia s, porque familia é gente junta, no plural. E plural tem
sempre um s. De Sadia. Sadia, a vida com S é mais gostosa.”

Comercial 6

(Mtsica: som de jogo de futebol em televisao. Musica-tema;
tempo: 10 seg.; ano: 2009)

Imagens: Algumas pessoas assistem a um jogo em um bar.
Um homem pega a mortadela do pao do outro, sem que este
veja, e ambos continuam assistindo o jogo. O homem vai comer
0 pao, e da falta da mortadela. Olha intrigado para as pessoas ao
redor. Aparece escrito “A vida com S é mais gostosa. Sadia.”

Comercial 7

(Mtsica: Musica-tema, com ritmo infantil; tempo: 30 seg.;
ano: 2009)

Imagens: Uma banca avaliadora em um palco, cinco pessoas
vestidas de jaleco branco. Um grupo de criangas esta de frente
para eles. Um dos avaliadores fala, e as criangas dao um passo
a frente. A cena se repete trés vezes. Close em um prato de nug-
gets, duas criangas aparecem por tras. Nuggets saindo do forno.
Um nugget fumegante é cortado ao meio. Close em caixas de
nuggets. O mascote da Sadia aparece com um cartaz, em que esta
escrito: “Para uma vida mais gostosa.”

Fala: Avaliador: “Ateng¢ao. Que dé um passo a frente quem € o
tesouro da mamae. Que dé um passo a frente quem ¢é o tchuco-
tchuco da mamae. Que dé um passo a frente quem ¢ a coisinha
linda, ai, meu deus do céu, que coisa fofa, que vontade de mor-
der da mamae.” (Voz em off) Esta comprovado, todos os lindi-
nhos da mamae merecem a casquinha crocante dos empanados
nuggets Sadia. Os originais.”
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Comercial 8

(Mtsica: Musica-tema, cantada; tempo: 30 seg.; ano: 2010)

Imagens: Homem na sala ao laptop, e mulher proxima, em
uma “cozinha americana”. Didlogo 1. Homem fecha os olhos.
Velhinha cozinhando em uma cozinha rustica. Close no escondi-
dinho de carne sendo preparado. Ela cheira o prato. Volta para o
casal. Didlogo 2. Uma mao toca a campainha. Atende um homem
vestido no estilo rapper, com outro vestido do mesmo modo, ao
fundo, comendo escondidinho de carne. Didlogo 3. Close no se-
gundo rapper, que tem ao lado a caixa do escondidinho de carne.
Voz em off. Close no escondidinho fumegante, corta-se um peda-
¢o dele. Ao lado do escondidinho, aparece o mascote da Sadia
vestido de rapper. “A vida com S é mais gostosa.”

Fala: Didlogo 1: Mulher: “Hum, que cheirinho bom.” Homem:
“Esse cheiro lembra o escondidinho da minha mae.” Mulher: “A
vizinha nova deve ser uma cozinheira de mao cheia.”; Didlogo
2: Homem: “Eu vou tocar 14 e pedir agticar. Vai que ela convida
a gente pra comer.”; Didlogo 3: Vizinho: “Qual que é, mano?”
Homem: “Esbarrei aqui na campainha. Desculpa ai.” Voz em off:
Novo escondidinho da Sadia. Refogadinho de carne com puré
de batata gratinado. Para agradar todos os tipos de familia.”

Comercial 9

(Mtsica: Musica-tema no cavaquinho; tempo: 15 seg.; ano:
2010)

Imagens: Familia reunida ao redor da mesa, familia bran-
ca, com dois negros. Um rapaz traz pedagos de frango em uma
travessa. A moga negra cheira o frango fumegante. O homem
continua servindo. Close na travessa fumegante. Menino com
camisa do Brasil come o frango. Uma mao tempera o frango com
limao. O homem que serviu tira o frango do microondas. Apds a
fala do homem, a familia comemora um gol de Copa do Mundo
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em frente a TV. O mascote da Sadia aparece junto a sete caixas,
empunhando uma bandeira do Brasil, junto a frase: “7 novos
sabores. Experimente.”

Fala: (Voz em off) A linha familia de sabores Sadia apresenta
o representante do Brasil: pedacos de frango assado bem doura-
dinhos e temperados de um jeitinho brasileiro. J& vém prontos.
E s6 colocar no microondas.” Homem: “Pintou o favorito.” (Voz
em off) Nova linha de sabores Sadia. Experimente.

Comercial 10

(Mtsica: Musica-tema, mais agitada, com batuques e vozes;
tempo: 30 seg; ano: 2010)

Imagens: Moga jovem e negra sorrindo e chamando com a
mao. Pessoas correndo em um campo de futebol, acompanha-
das pelo mascote da Sadia. Juntas, as pessoas foram um “s”, em
uma visao aérea, e soltam baldes de gas. Um torcedor entra em
um Onibus com varios outros torcedores comemorando. Dois
torcedores (um com uma camisa que lembra a do Vasco e outro,
com uma que lembra a do Flamengo) preparam um churrasco:
da churrasqueira, tira-se uma linguica e poe-se no pao. Passa-se
automaticamente para uma imagem de cachorro-quente, abrin-
do para um torcedor que come enquanto assiste o jogo em uma
lanchonete, com uma placa “Sadia” ao fundo. Esse torcedor
comemora um gol junto aos funcionarios do local. Um homem
na lanchonete rebola comemorando. Aparece uma moga more-
na, tipica nordestina, rebolando na rua. A imagem amplia-se, e
outras pessoas com o mesmo esteridtipo comemoram na rua.
O mascote da Sadia aparece junto a um artesanato tipicamen-
te nordestino e fitinhas verdes e amarelas do Nosso Senhor do
Bonfim. Descendentes de orientais comemoram em um bar mais
metropolitano. Um rapaz oriental de gravata azul escura e sué-
ter verde come uma mortadela. Logo a seguir, alguém toca uma
corneta e a moga oriental ao seu lado berra. Corta para um ca-
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minhoneiro buzinando, e uma tomada externa do caminhao da
Sadia em meio a uma grande festa de rua, com chuva de papeis
picados e bandeirinhas verdes e amarelas. O mascote da Sadia
pula da multidao para cima do caminhao, agitando uma bandei-
ra verde e amarela. Aparecem os dizeres “Torcer com S é mais
gostoso. Sadia”

Fala: (voz em off): “S é a letra que junta as pessoas, que trans-
forma torcedor em torcedores. Com s, brasileiro vira brasileiros,
190 milhdes de pessoas viram uma familia s6: a familia Brasil.
E nessa hora ndo pode faltar o s que junta todo mundo: Sadia,
torcer com s € mais gostoso.”

No comercial 1, observa-se uma nova disposi¢ao na medida
em que o grande foco do antncio sdo as relagdes sociais em de-
trimento dos presuntos, hambtirgueres, perus, etc. E importante
também notar que ele nao se presta a divulgar nenhum produto
especifico, ¢ um comercial da marca. Os longuissimos dois mi-
nutos de imagens que mostram todos os tipos de amor, nas dife-
rentes fases da vida, buscam fixar uma ideia contida no novo slo-
gan: “A vida com amor é mais Sadia.”, ou seja, a vida com Sadia
tem mais amor. Tanto o slogan quanto o conceito desse antincio
serao o ponto de partida para a campanha que entrou no ar nos
anos 2000, e que se mantém até hoje — representada nos demais
comerciais aqui descritos —, “A vida com S é mais gostosa.”.

Essa campanha abrange tanto comerciais de produto quan-
to comerciais de marca, apresentando anualmente pelo menos
um andncio de cada tipo. Nos primeiros, observa-se o predo-
minio da tendéncia a ocultar os animais, mas nao os alimentos.
Em 2007, por exemplo, o comercial 2 tem como foco a linguica
Toscana, embora seja forte o apelo aos vinculos afetivos, como a
frase dita pela voz em off deixa transparecer: “Amigos e linguica
toscana Sadia é tudo o que vocé precisa para uma vida mais gos-
tosa.”. E clara a tentativa de associar esse produto a sentimentos
de familiaridade, tanto nos dizeres, quanto no proprio cenario
de um churrasco em familia. Comer carne aqui é um pretexto
para reunir as pessoas queridas.
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Ja o comercial 3 demonstra um mesmo esfor¢o, mas em re-
lagao a marca, e ndo a um produto especifico. Nesse caso, o en-
foque esta nas relagdes sociais: os produtos Sadia de diferentes
linhas aparecem em segundo plano, cada um pertencente a um
determinado quadro afetivo. A fala do narrador reforga essa hie-
rarquia: “Para ter uma vida gostosa, a gente junta a turma, se
diverte e da risada. E para deixar tudo mais gostoso ainda, é s
contar com a gente.”.

Em 2008, temos um comercial do hamburguer de microon-
das, que conta com a mesma estratégia do comercial de produto
de 2007 (e que se repetird em 2009 e 2010): o enfoque no produ-
to, mantendo o apelo emocional, caracterizado aqui por figuras
familiares como a esposa, a mae, o heroi de infancia e o jogador
de futebol.

Em 2009, temos trés tipos diferentes de antncio. O comercial
7, voltado para os nuggets, responde a mesma dindmica que aca-
bamos de descrever para comerciais de produto. A fusdo concei-
to/produto esta explicita na frase final: “Esta comprovado, todos
os lindinhos da mamae merecem a casquinha crocante dos em-
panados nuggets Sadia.”, além de estar muito presente também
na alternancia entre as imagens das criancas e as imagens dos
nuggets. O comercial 6 enfoca a mortadela, embora nao a anu-
cie. Ja& o comercial 5 é um propaganda de marca, que explora
também alguns produtos da Sadia. A novidade é o viés fami-
liar mais explicito que a marca seguird, para se apresentar como
agregadora social: “Mas quando junta todo mundo, vira uma
familia s6, porque familia é gente junta, no plural. E plural tem
sempre um s. De Sadia.”

Em 2010 esse viés continuara sendo explorado. No comercial
8, 0 escondidinho lembra a comida da mae, e como diz a voz em
off, é “para agradar todos os tipos de familia”. As propagandas
voltadas para a Copa do Mundo aproveitam o mesmo imagi-
nario: no comercial 9, a imagem é de uma familia reunida ao
redor da mesa, e depois torcendo pelo Brasil; no 10, a frase final
fala por si s6, “Com s, brasileiro vira brasileiros, 190 milhdes de
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pessoas viram uma familia so: a familia Brasil. E nessa hora nao
pode faltar o s que junta todo mundo: Sadia, torcer com s é mais
gostoso”.

A analise desses antincios nos leva a refletir sobre a exclusao
da figura animal no imagindrio vinculado a venda de alimen-
tos a base de carne ou derivados, por meio de um apagamento
de todo o processo histdrico da criacao industrial de animais de
produgao. Para Barthes, a forma contra-hegemoénica do mito é
necessariamente a desmistificacdo, para que possamos compre-
ender o signo e o patrimonio cultural como algo a ser reelabo-
rado. “Podem conceber-se mitos muito antigos, mas nao os ha
eternos, porque € a histéria humana que faz passar o real ao es-
tado de fala, é ela e s6 ela que regula a vida e a morte da lingua-
gem mitica.” (BARTHES, 1973, p. 250) Nesse sentido, é preciso
fazer um duplo esforgo de decifrar essas mitologias para entao
reavivar certas metaforas que, mortas, reificam tanto os animais
quanto a nds.

Em Educagdo apés Auschwitz, Adorno resume em uma féormu-
la o carater manipulador que levou a sociedade a uma tal apa-
tia frente ao nazismo: a consciéncia coisificada. “No comeco as
pessoas desse tipo se tornam por assim dizer iguais a coisas.
Em seguida, na medida em que o conseguem, tornam os ou-
tros iguais a coisas.” (ADORNO, 2010, p. 5) E preciso, portanto,
romper com esse mecanismo impositivo, para que, ao devolver-
mos aos animais aquilo que deles expropriamos, retomemos nos
mesmos a humanidade que perdemos nesse processo.
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Noras

!« Telle serait la loi d'une logique impertubable, a la fois prométhéenne
et adamique, a la fois grecque et abrahamique (judéo-christiano-islami-
que). Nous ne cesserion d’en vérifier I'invariance jusque dans notre mo-
dernité. »

“Both theorists and ecologists (I'll use these terms for short) are the core
revolutionary. They stand in opposition to traditional authority, which
they question and then reject. All of them begin by criticizing the domi-
nant structures of Western culture and the vast abuses they have spaw-
ned. What I once might blithed have called The Establishment is now
identified by such ornate epithets as ‘logocentrism’, ‘phllocentrism’,
‘patriarchy’, ‘technocracy’ - those structures of interwoven thought
and power, concept and institution, in which humans matter more than
other cratures, men more then women, Europeans more tahn Africans or
Asians or Native Americans, logic more than emotion, reason more than
dreams or madness. For both theory and ecology, it is axiomatic that
knowledge and power, ideas and actions, are inseparable. [...] “What is
at stake’, writes the theorist Sandor Goodhart, ‘is Western humanism at

s

large’.

« tout animal qui pourrait étre doué de raison, une grue par exemple,
commetrait la méme faute : elle divisirait les vivants entre les grues et
tous les autres, pris en bloc, indistinctement, dans un seule e méme gen-
re. »

« Les parties anatomiques recoivent dans le contexte de la boucherie
de nouvelles appellations qui aident a déréaliser I'animal de la viande.
La juxtaposition de morceaux identiques provenant de corps différents
détruit I'idée de l'unité corporelle, rend la synthese impossible. Repré-
sentation par le dedans, corps a I'envers, I'inversion de I’ordre de la per-
ception produit I'inversion de la compréhension de ce qui est donné a
voir, donc a penser. »

“Abstraction is of course an essential component in all theorizing, for no
theory can account for the infinite multiplicity of our interactions with
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the real. But when we make moves that erase the world’s multiplicity,
we risk losing sight of the variegated leaves, fractal branchings, and par-
ticular bark textures that make up the forest.”

« Clest I'une des opérations les plus mystérieuses et les moins com-
préhensibles que I'on puisse imaginer [...] ou une certaine formule ver-
bale, accompagnée d’'une certaine intention, change entierement la na-
ture d’un objet extérieur, voire celle d'une créature humaine. »

« L’animal est alors défini comme une machine au mécanisme bien hui-
1é, sans ame, ce « plus »immatériel qui précisément distingue '’homme,
pourvu lui aussi d’un corps. A ’'homme, selon la formule bien connue
du Discours de la méthode, de devenir « maitre et possesseur de la natu-
re », qui lui ouvre la possibilité de poursuivre son enterprise de domi-
nation sans solliciter I'aval de Dieu. »

Tradugao de: « Ces machines n’usarait ni de langage, plus générale-
ment, ni de signes comme nous le faison pour déclarer aux autres nos
pensées. »

« Cette zootechnie considere 'animal comme une « machine vivante
a aptitude multiple ». Certes, il ne s’agit plus de l'automate cartésien :
I'animal de la zootechnie n’est pas une sorte d’horloge, c’est une ma-
chine thermodynamoque dotée de mécanismes d’autorégulation, un
engin cybernétique. On tente d’en améliorer le rendement énérgetique,
on tend a maximiser 'efficacité de toutes ses fonctions (nutrition, crois-
sance, reproduction). »

10 «par lots (dont la dimension ne dépend que de contraintes techniques

ou financieres), considéré comme un outil de production, ou comme un
produit.»

«Pour assumer cette place, il faut que soit restituée aux éleveurs cette
part volée de leur travail sans laquelle ils sont du méme coup dépossé-
dés de la responsabilité qu’ils portent dans cette prise en main du destin
de millions d’animaux.»

«Cette réalité révele que nous sommes assis sur une couche de barbarie
invisible, rationalisée, propre, dont ne nous sont livrés que les produits
finis — fétichisme somme toute véniel de nantis, rien de plus, rien de
grave. [...] Il y a, certes, un grand pas a franchir entre la mauvaise cons-
cience naissante et le passage a 'acte de s’abstenir d’acheter désormais
tel ou tel produit.»
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« La conformité de sa position avec la ‘biologie” inhérante aux prescrip-
tion alimentaires des Ecritures »

« En revanche, lorsque le produit est, de maniere évidente I'animal mort
lui-méme (la viande), celui-ci est central pour étre aisément évincé, d’ou
la mise en déplacement, de stratégies de déni. Vanter les qualités pro-
fitables aux réjouissances humaines d’une matiere issue de l'abattage
industriel requiert bien des détours : comment faire disparaitre 'animal,
comment l'oublier ? Ou, de maniere plus perverse, comment lui faire
porter la responsabilité de ce qui lui arrive, car c’est bien en ces termes
que la reconfiguration se joue ? Quelle sorte de personnage doit-il étre
dans un proces ot il est voué a devenir un bien consommable ? Un mou-
vement de défiguration (fausse description, transformation d’une réa-
lité, dans sa forme et dans son contenu) en vue d’une reconfiguration
(donner un nouvel aspect a cette réalité) constitue la ligne commune
aux divers procédés dont j’ai tenté d’établir la typologie, afin de faciliter
I'analyse d’un ensemble complexe. »

« L’animal individualisé disparait dans la viande, celui qui vend n’est
plus celui qui tue, celui qui tue déligue pratiquement cette tache a la ma-
chine, et I'ignorance du consommateur est soigneusement entretenue ;
pas de coupable ni de victime, donc pas de responsable ni de responsa-
bilité. »

A Sadia conta com uma melodia que funciona como musica-tema para
quase todos seus comerciais. Em sua comemoragao de 60 anos, a mu-
sica, cujo nome é “Uma histéria de amor”, foi interpretada por Marina
Lima e Dominguinhos, com a seguinte letra: “E bom saber que alguém
te ama de verdade, bom saber que alguém te quer tao bem. A qualquer
hora, de qualquer jeito. E bom saber que existe amor assim.”
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